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LA
LIBERACION

DE LA
MUJER

Cuando Balzac, en magistral férmula, habla de la mujer, sintetiza el problema que nos ocupa: “La
mujer, propiamente hablando,no es mds que un anexo del hombre. Es una esclava que hay que saber
colocar en un trono”. Efectivamente, el problema de la mujer a través de la historia de la humanidad
no es el de convertirse en hombre sino el de superar una esclavitud disfrazada.

DR. LUIS E. PROANO

El movimiento por la liberacién femenina culmina en el aiio 1975 proclamado oficialmente por la
UNESCO como el Afio Internacional de la Mujer. Toda culminacién implica una historia 'y éstano es
la excepcién. Prescindiendo de las narrativas miticas de las religiones, en el siglo IV y V antes de Cris-
to emerge con claridad el problema de la formulacién de la identidad femenina en S6floques, Euripi-
des y Aristéfanes, debate que se afina en los escritos filoséficos de Platén y Aristételes. La controver-
sia contintia durante la Edad Media y El Renacimiento y se destacan en ella Erasmo y Castiglione de-
fendiendo el derecho a la educacién de la mujer y afirmando su igualdad intelectual frente al hombre.

Con la agudizacién de la controversia en el siglo XX y el desarrollo concomitante y espectacular
de la moderna tecnologia, la atencién de los criticos se ha fijado cada vez mds en las ramificaciones
de la discriminacién antifeminista en el drea de su mayor desarrollo, la de las comunicaciones.

Universalmente se admite que los mensajes e imdgenes proyectados por los medios masivos de
comunicacién ejercen un poder privilegiado en el proceso de socializacién del individuo y que ellos su-
tilmente reflejan y refuerzan lo que ha sido ya aceptado por la sociedad en lugar de ser vehiculos de
cambio.

Bajo esta hipétesis dos son los aspectos que se han estudiado con mds asiduidad: el primero, se re-
fiere a la imagen que de la mujer se presenta en los medios y el segundo al rol que en el campo adminis-
trativo y creativo se le permite jugar. En ambos aspectos los hallazgos de la investigacién demuestran
la existencia irrebatible de un sistema discriminatorio que favorece notablemente al hombre en desme-
dro de la mujer.

Si con rigor cientifico quisiéramos proceder, nos deberiamos preguntar en referencia a este doble
problema, de qué mujer se trata, en cudl pais, a qué clase social pertenece, en qué estructura politica,
econémica y cultural se halla situada y las respuestas variarian considerablemente. Sin perder concien-
cia del significado cientifico de estas variables quisiéramos anotar, asi sea de paso, aquellos datos que
son susceptibles de generalizacién y que nos sirven para situar en su medular contenido el problema
que hoy andlizamos.
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Las mujeres se hallan mal representadas y ocupan papeles menos centrales en los programas de te-
levision y radio como en los articulos de periodicos y revistas que el hombre. El matrimonio y la pro-
creacién san considerados como mds importantes para la mujer que para el hombre lo que da pie auna
distribucién del trabajo en funcién de estaimportancia adscrita. Las mujeres que desempefian un em-
pleo son presentadas siempre en ocupaciones tradicionalmente femeninas, subordinadas al hombre y
con un status y poder disminuidos. Especialmente en los programas de television las mujeres represen-
tan actitudes mas pasivas que el hombre. Hay una tendencia en los medios a ignorar o distorsionar los
movimientos de liberacion femenina.

Detras de estas representaciones no es dificil detectar un sutil empefio por reducir a la mujer a
una sola de sus funciones, la de madre, que por noble que seano le puede privar del derecho inaliena-
ble que tiene a la plena realizacién de su capacidad humana.

No tenemos una informacién confiable respecto a las condiciones en las cuales la mujer trabaja
en los medios de comunicacién especialmente en América Latina, Africa y Europa Oriental. Si se
considera, sin embargo, que en Estados Unidos solo un 5 por ciento de las mujeres que trabajan en los
medios logran puestos directivos; en Inglaterra el 8 por ciento; en Australia el 2 por ciento; en Italia
el 4 por ciento no serd arriesgado inferir que los paises en desarrollo estas cifras serdn mds lamentables
todavia.

Estos datos reflejan una discriminacion de tipo horizontal y vertical. Por la segregacién horizon-
tal se concentra a las mujeres en las dreas de menor prestigio, en los niveles de menor remuneracién
desde los cuales un ascenso es virtualmente imposible. La segregacién vertical es la que impide a las
mujeres llegar con igudl oportunidad que los hombres a los cargos de mayor responsabilidad.

Es indudable que el progresivo reconocimiento de la igualdad de derechos entre hombres y muje-
res es uno de los grandes logros de nuestra época, fruto de una lucha incesante de mujeres excepciona-
les y el resultado del progreso de las ideas y las costumbres modificadas por el cambio social sufrido
por la industrializacién y la urbanizacién. Pero a pesar de todo existe notable distancia entre los pro-
nunciamientos de la ley y la prictica cotidiana. La descolonizacion juridicay tebrica de la mujer sus-
tituida rapidamente, como si de paises del tercer mundo se tratara, por un neocolonidismo y una nue-
va explotacion de la mujer, principalmente en el campo del trabajo. Aunque las estructuras en lo for-
mal han cambiado, sobrevive todavia el espiritu patriarcal antiguo, segiin el cual solo el hombre gobier-
na al mundo a su antojo y lo estructura en funcién de si mismo.

Este antifeminismo latente, esta monosexismo narcisista y masculino, al que pocos se atreven a
llamar por su nombre y que impregna todavia soterradamente nuestra sociedad, debe ser desmitificado
en base a un desenmascaramiento de la innanidad de sus motivaciones. Solo a este precio nuestra civi-
lizacién podra llegar a ser mds humana, menos unidimensional y verdaderamente integrada. En esta
lucha por la liberacién de la mujer, es el hombre el que también se verd liberado; liberado de sus fantas-
mas narcisistas y de su pretensién de dominacion.

Al igual que el encuentro de dos culturas, cuando se efectiia en el respeto mutuo y fuera de cual-
quier contexto colonidlista, puede hacer salir a una y otra de su aislamiento por un enriquecimiento
mutuo, también la erradicacién del antifeminismo en nuestro universo cultural puede ser un factor de-
cisivo para el advenimiento de un progreso verdaderamente humano. &
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Evangelina Garcia Prince :
Discriminacion
de la mujer,
un problema cultural

El tema de la mujer y los medios de difusién masiva ha sido motivo de estudio, polémicas y no
pocas controversias en los 4ltimos quince afios, pero sobre todo a partir de la década de los setenta —y
especificamente en 1975, proclamado por la Organizacién de las Naciones Unidas como el ANO IN—
TERNACIONAL DE LA MUJER— cuando el acento es puesto de un modo mds agudo en el problema
de la ausencia de la mujer en los planes de desarrollo econémico y social y en la critica al tratamiento
que de su imagen presentan tanto las corporaciones transnacionales de publicidad cuanto los medios de
difusién masiva en casi todos los paises.

Los organismos internacionales mas importantes propiciaron una serie de reuniones a escala mun-
dial con el propésito de estudiar la condicion de la mujer en el dmbito del desarrollo y buscar medidas
tendientes a favorecer su plena incorporaciéon en los planes y programas disefiados en cada pai's. Pero
a pesar de todos estos esfuerzos institucionales y de las pocas medidas implementadas, subsisten hoy
condiciones de desigualdad, injusticia y opresion para la mayoria de mujeres del mundo. Esto se ex-
presa fundamentalmente en la famosa doble jornada de trabajo cumplida por la mujer: de asalariada,
de un lado, y de madre y ama de casa, por el otro. Este doble rol, visto por muchos como una con-
quista al acceder a un trabajo fuera de su hogar y de competir en “‘igualdad de condiciones” con el
hombre, no es mas que la aplicacién de un modelo que pretende ‘“modernizar” la situacién socio-cul-
tural de la mujer pero sin romper con la clasica asignacién de los roles femeninos en la sociedad, lo
cudl lleva implicito la doble explotacién de la fuerza de trabajo femenina.

En este ultimo sentido, los numerosos estudios efectuados en tomo a la mujer y los medios de di-
fusién demuestran que los tiltimos han servido en las sociedades capitalistas como reproductores y re-
forzadores de los estereotipos de la mujer como empleada, ama de casa y objeto sexual, antes que es-
pacios favorables a una mayor participacién de la mujer en el desarrollo y el cambio social. La publi-
cidad ha jugado un papel represive sobre los procesos de cambio social al utilizar la imagen de la mu-
jer en funcién de persuasién para vender productos de consumo masivo, aprovechando la doble dimen-
sién de la figura femenina: como objeto sexual que induce a hombres y mujeres al consumo, y como
consumidora principal en el hogar.

Sobre esta importante tematica, hemos entrevistado especialmente para la revista CHASQUI, a
la doctora EVANGELINA GARCIA PRINCE, socidloga venezolana de amplia trayectoria en el campo
de la docencia y la investigacién en los sectores de la cultura'y la comunicacién.
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EVANGELINA GARCIA PRINCE: La
celebracion del Afio Internacional de la
Mujer marco un hito memorable no solo
por el conjunto de importantes reunio-
nes celebradas a nivel nacional e interna-
cional para conmemorarlo, sino porque
desde entonces se han venido desarro-
llando, diversas acciones de la mayor im-
portancia, dirigidas a obtener la supera-
cion de la mujer en diversos planos. Es-
to no significa que con anterioridad a
1975, no se hayan presentado acciones
importantes vinculadas al tema de la
mujer. La verdad es que, desde 1967
por lo que a organismos internacionales
se refiere, 1a Comision de la Condicibn
Social y Juridica de la Mujer de la ONU,
tratd de estimular en los paises 1a rea-
lizacion de acciones concretas dirigidas
a posibilitar la eliminacion de la discri-
minacion contra la mujer. Esta causa
fue motivo de una declaracion especifi-

EVANGELINA GARCIA PRINCE, venezolana, profesora e investigadora de la Universidad Central de Venezuela.
Doctora en Ciencias Economicas y Sociales. Directora de Centro Latinoamericano y de Caribe para el Desarrollo Cul-
tural (CLACDEC).
Direccion: El Cafetal — Calle Piritu Quinta Evanor — Caracas—VENEZUEL A

ca ese mismo afio. Fruto de los esfuer-
zos realizados en esta direccion fue que
la Asamblea General proclamase a 1975
ANO INTERNACIONAL DE LA MU-
JER, con el lema: IGUALDAD, DESA-
RROLLO Y PAZ. La Conferencia In-
tergubernamental celebrada en julio de
ese afio en México, aprobd que la dé-
cada 75-85 fuese declarada “de la incor-
poracion de la mujer al desarrollo® y
aprobd un amplio PLAN DE ACCION

dirigido a transformar la situacién de la

mujer en lo jurfdico, econdmico, social,
politico y cultural, En octubre del mis-
mo afio, tuvo lugar en Berlin, R.D.A.,
un Congreso Mundial de Mujeres, convo-
cado por la Federacién Internacional de
Mujeres, organizacion ligada a los Parti-
dos Comunistas y con sede en aquella
ciudad. Practicamente el Congreso rati-
ficb la mayoria de los planteamientos
discutidos en México.

En 1975 también numerosas reu-
niones y congresos en varios paises dis-
cutieron la problemitica de la mujer,
proponiendo soluciones a los problemas.
En Venezuela, el ex-Presidente Carlos
Andrés Pérez, decretd a 1975 ANO DE
LA MUJER VENEZOLANA. En la mis-
ma oportunidad la COMISION FEME-
NINA ASESORA DE LA PRESIDEN-
CIA DE LA REPUBLICA, organizada
el afio anterior, impulsé un amplio pro-
grama de reuniones y discusiones con
mujeres de muchos sectores. Cabe men-
cionar entre estos actos: el PRIMER
CONGRESO VENEZOLANO DE MU-
JERES, el PRIMER ENCUENTRO
NACIONAL DE COMUNICADORAS
SOCIALES, el PRIMER ENCUENTRO
DE MUJERES CAMPESINAS, el EN-
CUENTRO DE LA MUJER DE LA PE-
QUENA Y MEDIANA INDUSTRIA y
otros.
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ELIZABETH SAFAR: A partir de la
celebracién del Afio Internacional de la
Mugjer: ;cudles han sido los logros mds
importantes relacionados con los diver-
sos aspectos sometidos a consideracion
en las reuniones méncionadas?

EGP: La trascendencia de lo discutido
y acordado en 1975 ha sido sin duda sig-
nificativo. La discusion desde esa fecha
fue intensificada y alcanzo gran calidad.
Aunque no todo lo propuesto se ha lo-
grado; lo cierto es que al margen de cier-
tas victorias alcanzadas, las mujeres he-
mos logrado legitimar el problema de la
eliminacion de la discriminacion y hoy
por hoy nuestras luchas no despiertan
las suspicacias y tratamientos indulgen-
tes que nos concedieron los congéneres
del sexo masculino. A nivel internacio-
nal, es cada dia méas numeroso el grupo
de paises que comienzan a preocuparse
sistemdticamente por la incorporacién
de las mujeres. Ha aumentado el niime-
ro de paises que conceden el voto a la
mujer y que se interesan por concretar
efectivamente la igualdad de derechos
en su normativa juridica. En Venezuela
recientemente, acabamos de lograr la
modificacion del Codigo Civil, con lo
cual se han liquidado situaciones injus-
tas y discriminatorias que perjudican a
la mujer y la familia; pero esto no basta,
ni siquiera en el plano juridico, puesto
que las reformas deben ser extendidas a
la normativa penal, mercantil, conten-
cioso administrativo y laboral. Por otra
parte, se mantienen situaciones concre-
tas en €l plano del empleo, del salario y
de la participacibn femenina en el siste-
ma productivo que deben ser transfor-
madas, ya que ain no hemos alcanzado
el ‘‘salario igual para el trabajo igual”,
ni tenemos las mismas oportunidades de
ascenso en la estructura ocupacional, co-
mo lo demuestra Venezuela donde solu
un 10 por ciento de mujeres ocupa posi-
ciones directivas o gerenciales tanto en
el sector plblico como en el sector pri-
vado.

En casi todas las situaciones de
discriminacibn y autoexclusion esta pre-
sente un problema cultural que hace a
las actitudes tradicionales, conformadas
en el marco de una ideologia que ha mi-
neralizado en la mentalidad colectiva,
tanto de hombres cuanto de mujeres: la
inferioridad de las mujeres y su condi-
¢ibn de ente pasivo, doméstico, someti-
do. La cuestiéon aflor6 ampliamente en
1975 y afos subsiguientes, particular-
mente en las discusiones vinculadas al
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tema de la mujer y los medios de comu-
nicacion; y no podia ser de otro modo,
puesto que es a través de los mecanis-
mos de comunicacién formales o infor-
males, personal o masivos, como se van
conformando en el individuo las actitu-
des que definen su personalidad.

ES:;En qué situacion estd la ejecucion
de las distintas resoluciones aprobadas
en esas conferencias internacionales?

EGP: La Conferencia de México trato el
tema de la mujer y los medios de comu-
nicacién, enfatizando en el asunto de la
imagen que de ella proyectan estos me-
dios. Todos los diagnosticos de enton-
ces y en otras conferencias y reuniones,
coincidieron en sefialar que la gran ma-
yorfa de los medios masivos en las so-
ciedades capitalistas, presentan una ima-
gen deformada y deformante que refuer-
za las actitudes discriminatorias y de au-
toexclusion.

Se hablé mucho de la imagen de
. la mujer objetosexual, de la mujer en
sus roles tradicionales e incapaz de en-
frentarse a los retos del trabajo produc-
tivo, etc. Se propusieron diversas solu-
ciones y creo que la que entonces pare-
cia tener el mayor interés era la de pro-
piciar una mayor participacién de las
mujeres en los medios de comunicacidon
para que actuasen como agentes efecti-
vos con miras a contribuir para el cam-
bio 0 modificacién de esta imagen. Hu-
bo las llamadas de atencidn a los gobier-
nos para que éstos fijasen politicas y ac-
ciones concretas de presion a los medios
con el proposito de cambiar el rumbo de
los mismos, especialmente en aquellos
donde el tratamiento era mas descara-
damente descalificador.

Creo que lo convenido en aquella
Conferencia ha sido dejado de lado en
sus aspectos sustantivos, en la gran ma-
yoria de los paises. Los medios siguen
actuando impunemente como agentes
descalificadores del rol femenino o co-
mo agentes de refuerzo de las actitudes
tradicionales. No es solo un problema
de los paises subdesarrollados. Los pro-
pios paises desarrollados son producto-
res en gran escala y exportadores a
nuestros paises de este tipo de mensajes
sobre las mujeres. Se, por ejemplo, que
en los Estados Unidos, existe actualmen-
te una creciente preocupacién por este
problema, ya que los circulos interesa-
dos (académicos, feministas, de accion
civica) han descubierto que las series de

television estan introduciendo en la psi-
cologia colectiva la imagen de una mujer
limitada en su independencia y en su
criterio propio. Importantes movimien-
tos feministas norteamericanos estin
priorizando la atencién de los problemas
de la comunicacién social y su peso en
las luchas de superacion de la mujer. Sin
embargo, en nuestros paises subdesa-
rrollados son limitados los logros en es-
te plano. Ha habido en todo caso, més
preocupaciéon por remediar los asuntos
vinculados con el acceso y participacién
de la mujer a la educacidon y al sistema
productivo, que por intervenir en el
problema de las actitudes discriminato-
rias y lo que de ello se encuadra en la
accion del sistema comunicacional. Es
que inclusive en paises donde las condi-

La poderosa FEDERACION DE
MUJERES CUBANAS, tiene varias pu-
blicaciones que apuntan a ese objetivo
y edita “Mujeres’, una revista construi-
da dentro de la perspectiva de esos roles
igualitarios. Aln asi, estin presentes
elementos de la ideologia tradicional co-
mo trampas certeras que el pasado deja
colar en esfuerzos importantes como es-
te.

ES: Cuando se habla de acceso y partici-
pacion en la cultura y la comunicacion,
se alude por lo general a la mujer como
la gran marginada de esos procesos, re-
comenddndose continuamente la nece-
sidad de contrarrestar los factores nega-
tivos que colocan a la mujer en una po-
sicién inferior a la del hombre. (Como

Las mujeres hemos logrado legitimar ;:
el problema de la eliminacion |
de la discriminacion.

ciones sociopoliticas otorgan al Estado
la posibilidad de controlar los medios,
uno observa como la ideologia conserva-
dora y tradicional se filtra sutilmente
por intersticios insospechados, mante-
niendo elementos y estereotipos femeni-
nos de franca discriminacién. No siem-
pre, o mejor dicho, nunca, las revolucio-
nes politicas conllevan revoluciones en
las actitudes y, en este caso, no es facti-
ble que prejuicios tan fuertemente
arraigados puedan ser erradicados sin un
esfuerzo consistente y sostenido en el
tiempo.

Recuerdo el caso cubano que
cuenta, como uno de los més valiosos
logros de su revolucidn, con un Codigo
de familia que establece condiciones de
igualdad de oportunidades y responsabi-
lidades para hombres y mujeres. De he-
cho, modificar la mentalidad del hom-
bre y la mujer cubanos para que ese Co-
digo sea algo mas que letra impresa, ha
requerido esfuerzos educativos desple-
gados en el frente escolar y también,
con amplia razoén, intentados en el pla-
no comunicacional.

observa Ud., a la mujer en tanto objeto
de la comunicacion y en tanto trabaja-
dora en los medios de difusion masiva?

EGP: Fl asunto de la mujer y los me-
dios de comunicacion se plantea actual-
mente desde diferentes perspectivas: ya
no solo hay interés en el problema de la
imagen de la mujer presentada por los
medios de comunicacion, sino que el
tema se ha extendido a considerar la
situacion laboral de la comunicadora
social, y las posibilidades que ofrece
la comunicacidn alternativa a las luchas
de superacion de la mujer. En parte,
esta diversificacion es producto del
avance y profundizacion de la discusion
misma del problema femenino, en parte
lo es a consecuencia del avance de la dis-
cusion sobre comunicacion social y de la
profundizacion de las investigaciones en
el tema.

En Venezuela, la investigacidén en
comunicacién comenzd a interesarse en
el asunto hacia los albores de la década
pasada; ya en 1974, se habian publicado
algunos trabajos en revistas de interés
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general y en publicaciones especializa-
das. En la Universidad Central de Vene-
zuela y en la Universidad del Zulia se
avanzaba en sendas investigaciones sobre
el tratamiento de la imagen de la mujer,
especialmente en el medio impreso. La
mayoria de estos trabajos se realizaron
dentro de las perspectivas analiticas
ofrecidas por el anilisis de contenido, el
analisis semiolbgico v la lectura ideold-
gica de los textos. Casi todos estos tra-
bajos abordaron la hipbtesis de que la
mujer es uno de los objetivos fundamen-
tales de la moderna industria cultural y
se dirigieron a determinar los estereoti-
pos y la operacidn ideoldgica emprendi-
da por los medios de comunicacion y
demads agentes de la industria cultural
para la conformacion del mito de la mu-
jer liberada, cuya exégesis estaba repre-
sentada en la famosa CHICA “COSMO”.
Aparte de denunciar el tratamiento fal-
seador que los medios otorgan a la ima-
gen de la mujer, los estudios contribuye-
ron notablemente a enriquecer las inves-
tigaciones sobre la ideologia de ‘‘lo fe-
menino’’, especialmente en el aspecto de
los mitos: liberacidn, femineidad, culto
a la madre, eterno femenino, etc. El
fruto mads brillante de esa época de in-
vestigacion fue la obra de la investigado-
ra zuliana Marta Colomina de Rivera, ti-
tulada ‘“La Celestina Mecdnica”, en la
cual analizando las llamadas revistas fe-
meninas, fotonovelas y novelas amoro-
sas de la serie de Corin Tellado, conclu-
y6 en un desmantelamiento completo
del mito de la liberacidon femenina, tal y
como es presentado por esos medios.

Después del afio 78 ha cedido el
interés de los investigadores de la comu-
nicacidon por el asunto de la mujer y hoy
es un campo marginal de investigacion.
Lo tnico que ha permitido retomar este
interés es el planteamiento de las posi-
bilidades ofrecidas por la denominada
“Comunicacidén Alternativa” a estas lu-
chas,

Este afio el sector femenino del
Sindicato de Trabajadores de la Prensa
convocd a un seminario, que contempla-
ba como uno de sus temas el de la Co-
municacion Alternativa, Creo que lo
mas importante que se planted con rela-
ciéon al asunto fue la necesidad de defi-
nir un periodismo femenino de nuevo
corte, productor a su vez de una prensa
femenina que rompa con los modelos
tradicionales del recetario de cocina y
1a seccion de modas.

Se planted la idea de que los movi-
mientos feministas puedan llegar a con-
vertirse en productores de un nuevo ti-
po de mensaje para y sobre la mujer.
Pero claro, en estos casos todos los pro-
yectos se estrellaron contra la dura rea-
lidad del sistema de propiedad de los
medios y la ausencia de politicas comu-
nicacionales que se ocupen del asunto.

A propésito de esto ultimo es con-
veniente recordar que, a pesar de las re-
comendaciones concretas sobre politicas
de comunicacidon y cultura vinculadas a
1a superacién de la cuestion femenina en
la Conferencia de México (1975), de
San José de Costa Rica (1976) y Bogota
(1978), no conozco que ningin pais de
América Latina haya sancionado nada al
respecto, Aunque si creo justo recono-

Hoy por hoy
nuestras luchas
no despiertan
las suspicacias
Yy tratamientos
indulgentes que nos
concedieron los
congéneres del
sexo masculino.

cer como consecuencia de las dos Ui
mas conferencias mencionadas (Politicas
de Comunicacion y Politicas Culturales),
que algunos cambios en el patrén de
comportamiento del Estado ante los me-
dios ha redundado en alguna medida en
el tratamiento de la imagen de la mujer.

ES: ;A qué se debe la escasa participa-
cion de la mujer comunicadora social en
las instancias de toma de decisiones en
los medios de difusion y en otras acti-
vidades del sector comunicacion?

EGP.: El asunto de la mujer que trabaja
en los medios de comunicacion se plan-
ted por primera vez de un modo siste-
matico en un taller de trabajo celebrado
pocos dias antes de la Conferencia del
Afio Internacional de la Mujer en la pro-
pia Ciudad de México. En esta reunion
celebrada con el auspicio de UNESCO,

hubo un enorme interés por descubrir
mecanismos que estimularan una mayor
participacién de las mujeres en los me-
dios en calidad de profesionales de la
comunicacibn, especialmente en paises
subdesarrollados.  Recuerdo que en
aquel momento el punto de honor de las
discusiones era interesar a las jOvenes
estudiantes de estos paises por la carre-
ra de comunicacién social, para que,
ya empleadas en los medios utilizasen
su capacidad en beneficio de una ade-
cuada orientacién de las mujeres para
su incorporacioén al desarrollo, En aquel
taller examinamos la situacién laboral
de las mujeres en los medios y constata-
mos la cantidad limitada que se dedica-
ba a estas tareas y el nimero més limi-
tado aln en cargos de decision. Esto
fue considerado como uno de los obs-
taculos mas importantes, sabido como
es el peso de los prejuicios y la poca re-
levancia que la prensa y en general los
medios conceden a una discusioén franca
sobre el tema de la mujer y su incorpo-
racion al desarrollo. Se planteod la nece-
sidad de estimular una mayor participa-
cidén de las mujeres como articulistas de
periddicos y revistas o columnistas, o di-
rectoras de programas de radio y TV,

como forma de ir creando una masa im-
portante de lideres de opinion, que pu-
diesen dispensar parte de sus esfuerzos
a la causa de las mujeres. No he sabido
que ha hecho UNESCO con todas las
recomendaciones de este taller de tra-
bajo; aunque sé que mantiene la Ofici-
na Internacional de la Mujer, con co-
rresponsales en muchos paises recaban-
do trabajos periodisticos sobre la situa-
cion de la mujer en los paises y regiones;
estos materiales circulan internacional-
mente a través de Inter Press Service.
Pero la verdad es que el programa carece
de asideros comnsistentes para ser verda-
deramente efectivo; si bien los articulos
son remunerados, el corresponsal res-
ponsable de los contactos y de la infor-
macion es un voluntario y a veces cuesta
mucho conseguir apoyo para un pro-
grama de esta naturaleza, La verdad es
que hoy en dia son muchas las mujeres
que abrazan la carrera de comunicacién
social y que al ingresar a los medios, son
excelentes periodistas y comunicadoras
sociales. Pero, a pesar de que algunas de
ellas alternan valientemente su trabajo
periodistico habitual con un periodismo
sobre y para la mujer, venciendo en los
medios donde trabajan las resistencias
tradicionales, ellas mismas son motivo
de discriminacién. No llegan a ser di-
rectoras, ni jefes de redaccién y son con-
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tadas las que ocupan jefaturas de sec-
cibn. Las hay excelentes redactoras,
reporteras, locutoras, productoras, pero
todavia no parecen convencer al ‘“‘eterno
masculino” sobre su capacidad para la
direccibn. Si las hay dirigiendo las fa-
mosas revistas y secciones femeninas,
precisamente por el tipo de contenido
dirigido fundamentalmente a la mujer
en funcion de ama de casa, que consigue
en estos medios y programas elementos
de refuerzo y auxilio para su funcion.
En Venezuela, por razén de las disposi-
ciones particulares de la Ley del Traba-
jo respecto al embarazo, se han presen-
tado casos escandalosos de despido a
mujeres periodistas. El propio Colegio
Nacional de Periodistas, siendo una ins-
titucion de vanguardia, no ha tenido ini-
ciativas que reflejen su interés por el
problema de la mujer y la comunica-
cion. Espero que algin dia FELAP in-
cluya en el temario de sus asambleas es-
te punto. Sobre todo porque estoy con-
vencida de que el Nuevo Orden Mundial
de la Informacién y la Comunicacién
(NOMIC) debe incluir como uno de sus
presupuestos, el fin de los desequilibrios
y la discriminacién de la mujer en los
medios de comunicacién, frente al hom-
bre, frente al desarrollo y frente a la so-
ciedad.

Creo que la escasa participacién
de las comunicadoras sociales en los car-
gos ejecutivos es producto del prejuicio
social general que perjudica a todas las
mujeres profesionales y técnicas. Ya se-
fialé que, a nivel global en mi pais, solo
un 10 por ciento ocupa cargos de direc-
cibn o gerencia; no tiene porqué ser di-
ferente en comunicacion social, si no
han mediado cambios sustantivos. Afor-
tunadamente, las comunicadoras socia-
les no han contribuido en Venezuelaa la
proletarizacion de su profesibn como si
ha ocurrido con otras carreras, donde las
mujeres son explotadas y al aceptar me-
nores salarios que los hombres han con-
tribuido a disminuir la participacion
econémica de tales profesiones. En el
caso de las comunicadoras no es asi por-
que los contratos colectivos de trabajo
que agencian los Siridicatos de Prensa,
Radio y TV fijan escalas de salarios igua-
les para ambos sexos.

ES: Las investigaciones efectuadas en
los ultimos tiempos a proposito de la
imagen de la mujer proyectada por los
medios y la publicidad sefialan que ésta
ultima ha tratado de presentar una mu-
jer mas moderna, liberada, pero siempre
en una actitud pasiva de aceptacion de

la realidad, ;jcomo ve Ud., los cambios
en los estereotipos y roles tradicionales
de la mujer tanto en los medios como en
la publicidad?

EGP: Con relacién a la publicidad, no
se han registrado cambios significativos
en los estereotipos femeninos maneja-
dos por esta industria. La publicidad
se reacomoda a las ondas de moda y
vaivenes latentes en la opinién publica.
La tigresa fumadora ha sido sustituida
por la chica sana deportista, pero tam-
bién fumadora. La publicidad inclusive
estd incorporando las profesiones feme-
ninas; las maestras ensefian a sus discipu-
los que la crema dental X contiene fluor
y por ello deben cepillar sus dientes con
X. Evidentemente con esto se refuerza
el rol tradicional de la maestra como
profesion tipicamente femenina, que es
golpeada en su dignidad al ser llevada al
papel de promocionista de crema dental.
Por lo demés, al no ser intervenida re-
glamentariamente, la publicidad sigue
haciendo de las suyas, Pero tenemos
esperanzas porque cunde el movimiento
de prohibir la publicidad de cigarrillos
y licores, y ya el empleo de nifios en

mensajes publicitarios es limitado o
prohibido; quiz4, en un futuro cercano
las politicas comunicacionales se acuer-
den de la dignificacién de la imagen de
la mujer y del combate a los prejuicios
antifemeninos.

ES: Considerando histéricamente el de-
sarrollo de la telenovela en América La-
tina y especificamente en Venezuela
cen dénde se pueden apreciar distintas
etapas en la produccion de este género
televisivo tanto en sus aspectos forma-
les cuanto en las temdticas? ;conside-
ra usted, esos cambios como formas de
transformar los roles tradicionales de la
mujer en la produccién de programas di-
rigidos fundamentalmente a las audien-
cias femeninas?

EGP: En términos generales, a pesar de
la breve y limitada irrupciébn que han
hecho las denomiinadas telenovelas
culturales en el ambiente televisivo de
América Latina, el papel que en los te-
ledramas se asigna a la mujer sigue el
patron de reforzamiento de las defini-
ciones tradicionales. En el caso de Ve-
nezuela inclusive el descenso de la ca-

entrevista | 9




lidad y el tratamiento del rol femeni-
no ha sido tan grosero y grotesco que
el gobierno ha decidido desplazarlas
de los horarios estelares a partir del
proximo mes de octubre. Algunas te-
lenovelas brasilefias de corte cultural,
de cuidadosa produccibn y gran audien-
cia en América Latina, abordan con mu-
chas vacilaciones la necesidad de propo-
ner una nueva imagen para la mujer. En
parte ello se debe a que estas telenove-
las culturales, si bien han significado
una transformacién dignificada del gé-
nero, con nuevas propuestas argumenta-
les, se han nutrido en muchos casos de
obras literarias que reflejan los estereo-

tecimientos histoéricos marcados por di-
chos estereotipos. Solo recuerdo una
telenovela donde se planted en boca de
la joven generaciéon la lucha contra los
prejuicios antifeministas: se trata de la
serie de la Red O Globo de Brasil, titu-
lada DONA XEPA. Fue un esfuerzo in-
teresante y bien llevado donde sée some-
tieron a contraste los roles femeninos en
la definicion tradicional y en un intento
de cambio superador.

ES: En la actual gestion gubernamental
se creo el Ministerio de Estado parala
Participacion de la Mujer en el Desarro-
llo con la finalidad de atender aquellos
problemas vinculados con la mujer espe-
cificamente. ;No cree Ud. que iniciati-
vas de este tipo tienden a reforzar la
condicion de exclusion y marginacion
en que se encuentra la mujer ?

EGP: Creo que es un error crear Minis-
terios de la Mujer, puesto que todos los
Ministerios lo son por igual del hombre
y de la mujer. Sin embargo, debido a su
exclusion del desarrollo y a las propor-
ciones alarmantes que estan alcanzando
en nuestros paises los grupos en situa-
cién de extrema pobreza o marginali-
dad, las mujeres constituyen o deben
constituir un punto focal de atencion de
los programas de desarrollo. Soy parti-
daria de concentrar en una estructura
administrativa del mas alto nivel toda es-
ta problemética, con lo cual estoy di-
ciendo que en nuestros paises estd mas
que justificada la presencia de los minis-
terios de Bienestar Social o de Familia,
como se les denomina en otros lugares.
La solucién de los problemas de la mu-
jer no puede ser separada del contexto
donde, querrimoslo o no, actia prefe-
rentemente la mujer; y ese contexto es
la familia. Por otra parte, el tratamien-
to que deba brindarse al problema de la

tipos o estin basadas en hechos o acon-

familia, la infancia y juventud y la mu-
jer, debe atravesar el andlisis de la rea-
lidad del crecimiento de la poblacién
marginal en nuestros paises. Es un error
atacar el problema con perspectiva pe-
quefio burguesa o de clase media. Para
la mayoria de las mujeres vulnerabiliza-

" das por la marginalidad, los problemas

son de nutricion, salud, aborto, capaci-
tacion, vivienda, facilidades sociales
para la maternidad y el trabajo fuera del
hogar. Asi, la solucion de los problemas
de l1a mujer debe contemplar la solucién
de los problemas de su familia.

Creo que las mujeres deberian ser un
objetivo critico de las politicas de comu-
nicacion y de desarrollo cultural, porque
en ellas radican los menores coeficientes
de incorporacién y participacién en la
comunicacién y en la vida cultural de las
comunidades. En este Gltimo plano, el
analisis histérico mdas superficial revela
que preferentemente es la mujer la ex-
cluida de la incorporacién y es al mismo
tiempo el sector social donde la partici-
pacion creativa ha ensayado menos al-
ternativas. Por ello, muchas mentes pre-
juiciosas piensan que, en efecto, debe
existir alguna diferencia biologica que
gravita en la capacidad intelectual de
hombres y mujeres.
los inventarios sociales de genios, crea-
dores, grandes artistas, no recojan la
presencia femenina, ha sido suficiente
para que los superficiales crean en la in-
ferioridad biolbgica. De allf que las po-
Itticas culturales deban concebirse para
estimular en las mujeres sus potencia-
lidades creativas y expresivas,y puedan
vencer sus propios prejuicios y autoex-
clusion.

ES: Al doble rol que cumple la mujer
en nuestra sociedad, como madre y ama
de casa y como trabajadora, hay que su-
mar el llamado tercer rol: la mujer en la
actividad politica. ;Como hace Evange-
lina Garcia Prince para desempefiarse en
ese triple papel ?

EGP: Desde que era estudiante de se-
cundaria fui una activista del feminismo
y una activista politica, sin partido. Hoy
he logrado sobrellevar en forma conju-
gada y armoénica bastante aceptable mi
actividad politica, profesional y familiar,
manteniendo mi vocacion feminista de
luchar por la incorporaciéon de la mujer
al desarrollo. Lejos de ser intereses que
me dispersan he logrado hacer de los
mismos un conjunto integrado, con in-
tersecciones, al estilo de un conjunto

matematico, donde lo diverso muchas
veces se toca y coincide en 4reas comu-
nes. Si en mi actividad politica inter-
vienen mis intereses profesionales por-
que trabajo politicamente en éreas de
mi competencia profesional y lucho por
una mayor participaciéon politica de las
mujeres y asl sucesivamente, voy hacien-
do coincidir, sumando, comunicando....

&

El hecho de que-

ELIZABETH SAFAR, venezolana, li-
cenciada en Comunicacion Social, Men-
cion Audiovisual, de la Universidad Cen-
tral de Venezuela, en donde también es
profesora. Dirige la seccion del Instituto
de Investigaciones de la Comunicacion
(ININCO) de la misma Universidad.
Direccién: Apartado Postal No. 47421
Los Chaguaramos 1041

Caracas - Venezuela
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LOMO.P PARA QUIEN..?

UNA NUEVA SOCIEDAD

Si seguimos con atencion los cotidianos y agitados acontecimientos mun-
diales y la lucha incesante de los pueblos por romper los moldes de una so-
ciedad que los oprime, comprobaremos que estamos asistiendo al dramitico
germinar de una NUEVA SOCIEDAD.

;Como serd, empero, esta NUEVA SOCIEDAD, para quiénes debe estar
concebida? Para el socialismo democratico, comc doctrina que aspira a orien-
tar a las nuevas generaciones, esta NUEVA SOCIEDAD debe ser libertaria,
justa, solidaria y pluralista, donde se puedan alcanzar los objetivos de libera-
cién e independencia que les aseguren al hombre su desarrollo integral y a los
pueblos un comiin destino.

Suscripciones: Editorial Nueva Sociedad Ltda. Edificio Plaza Artilleria,
Piso 6. Teléfono: 22.62.29. Apartado Postal 874. San José - Costa Rica.
Direccion, redaccién y distribucién: Edificio IASA, Piso 6, Oficina. 606,
Plaza La Castellana, Caracas, Venezuela. Teléfono: 32.05.93. TELEX:
25163 ILDIS - Apartado Postal 61.712 Chacao - Caracas 1060 - A - Vene-
zuela,
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Mugjeres en
comunicacion :

_leoria e

Investigacion

Por BETTY ANN GRIFFIS y FELIPE KORZENNY

4 Cuan a menudo hemos oido la referencia a conversaciones entre mujeres como “‘caca-
reo de gallinas’, ‘‘chisme inutil’; " simplemente ‘‘trivial’? A través de la historia y de las cul-
turas. la comunicacion de las mujeres ha sido considerada en su may or parte como poco dzgna
de estudiarse. Mientras que las palabras de los hom bres han pasado a la hzstorla, las de las mu-

o ]eres se han reservado para el hogar v los nifios.

» Nuestra tesis p'lantea que ‘el largo st‘lencio de las mujeres ha sido ahorg interrumpido. Es-
to-ha sucedido, en gran parte, conio resultada.del esfuerzo de las mismas mujeres, quienes han
demandado que sis contnbuczones a la humanidad sean reconocidas. Sus voces han atrazdo la
atericion. debido en parte, a su participacion en la vida publica, tanto en las naczones desarro~
lladas cuanto-en las conszderadas en-vias.de desarrollo.

Paulatinamente, las mujeres logran-expresarse enlos foros gubernamentales, establecien-
do politicas en puestos de administracion y tomando decisiones ¢otidianasmano a mano con
los hombres en posiciones similares. : :

El propdsito de este articulo consiste en hallar un marco de referencia para la discusion
de las investigaciones sobre la comunicacion de la mujer y ofrecer ejemplos de los resultados
obtenidos en las. mismas,  Nuestrd intencion consiste en-esclarecer el estado-actual de la inves-
tigacion. sobre el tema asi como-sefialar sus perspectivas futuras. Asi, el trabajo-incluird las i
guientes partes:

a) .esquemas tedricos usados por feministas para guiar el estudio de la conducta de las
mugjeres; _

b} . paradigmas teéricos usados en la explicacion de'la conducta de comunicacion-de las
mujeres; :
¢l .proveer efemplos de investigaciones conducidas: dentro. de dichos paradigmas;.y:
d) vislumbrar caminos futuros de investigacion,
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TEORIAS FEMINISTAS:

a. Determinismo biologico contra
influencias del ambiente.

Uno de los mayores estigmas contra
los cuales han batallado los escritores fe-
ministas es que las mujeres se compor-
tan “femeninamente” y los hombres
“masculinamente” debido a causas se-
xuales. En contra de este determinismo
bioldgico, 1a mayor parte de las feminis-
tas han acentuado la importancia del
ambiente para determinar la conducta
humana., Asi, las feministas han citado
diferencias conductuales entre mujeres
desarrolladas en diferentes culturas: en
algunas de éstas las mujeres participan
en la toma de decisiones sociales, mien-
tras que en otras se encargan del hogar y
los nifios (Friedl, 1975 - Sanday, 1974).
Escritoras feministas han revisado tam-
bién la literatura de estudios clinicos de
personas cuya identidad sexual no es
clara, v.gr. anormalidades cromosomati-
cas, gonddicas, o de su funcionamiento
hormonal. Atn en estos casos, se han
concluido que la identidad genérica
“hombre” o “mujer”, y la identidad de
conducta social, son en su mayor parte
determinadas o influenciadas por el pro-
ceso de integracidn social o socializacion
(Maccoby y Jacklin,1974; Baker, 1980).

En la actualidad, persiste la batalla
entre aquellos que vinculan las teorias
biologicas y las del ambiente para expli-
car el origen de la conducta, Uno de los
temas mas debatidos consiste en saber
hasta qué punto las mujeres deben com-
portarse como madres para criar hijos.
El conflicto es: ;tener hijos significa lo
mismo que criarlos? (Chodorow, 1976).

b Teorias de Ciclo de vida

Una perspectiva mas reciente que
ha servido de guia en la consideracidén de
diferencias conductuales entre mujeres y
entre mujeres y hombres, es la del ciclo
de vida. Esta teoria enfatiza que la con-
ducta del individuo varia con su edad
cronologica y con los sucesos criticos de
un perfodo particular de su vida.

Conforme avanza la edad se han no-
tado diferencias y variaciones en los pa-
trones de conducta de mujeres y hom-
bres individuales. (Lowenthal, 1975;
Neugarten, 1968; Rubin, 1979, y Levin-
son, 1978).

¢ Teorias de clase

Una posicidon muy debatida entre
feministas es la de Engels (publicada
originalmente en 1898), cuya premisa
afirma que con la eliminacién de la pro-
piedad privada, las mujeres serian parti-
cipantes con plenos derechos en una so-
ciedad sin clases. Para muchas feminis-
tas, el problema clase es la diferencia
conductual de hombres y mujeres, iden-
tificada como el aislamiento de la mujer
en el hogar, cuidando a los descendien-
tes del hombre y su propiedad, Zarets-
ky, 1973. Otros cientificos sociales
argumentan que aOn en sociedades so-
cialistas, en las que las mujeres han par-
ticipado ampliamente en la fuerza de
trabajo, muestran diferencias de conduc-
ta, atribuibles a la falta de igualdad.
Ellos sefialan que las mujeres han incor-
porado simplemente el trabajo fuera de
la casa al tradicional de ama de casa y
madre (Croll, 1981).

d. Teorias de la Cultura

La influencia de la cultura sobre la
conducta de las mujeres han sido fre-
cuentemente el tema de escritos feminis-
tas. Antropologos, psicologos sociales

f T

han advertido que dependiendo de las
necesidades y expectativas de una socie-
dad particular, la participaciéon de la mu-
jer en papeles sociales han variado
(Friedl, 1975; Fuchs, 1977; Frieze,
1978).

Una preocupacion fundamental de
las feministas occidentales ha sido la su-
bordinacion de la mujer, resultante de
su relegaciobn a papeles tradicionales
tanto en la casa cuanto en la fuerza de
trabajo (Friedan, 1973).

En América Latina, algunos autores
han mostrado preocupacioén por el im-
pacto del “machismo”, el paternalismo
en la familia, la iglesia, y los contextos
de trabajo, sobre la psicologia y la con-
ducta de las mujeres (Alegria, 1978; Al-
varez, 1979).

Paradigmas que guian los estudios
de comunicacion sobre Mujeres

Al revisar la literatura existente se
encontraron tres paradigmas en la inves-
tigacion comunicativa de la conducta de
hombres y mujeres:

a) Un paradigma genérico de domi-
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nacién y sumision,

b) Un paradigma genérico psicologi-
co social; y

¢) Un paradigma genérico de con-
texto.

De acuerdo con el primero, las di-
ferencias entre la conducta comunicati-
va de hombres y mujeres son vistas con-
forme a roles o rasgos asignados por la
sociedad a cada sexo. La perspectiva de
los investigadores que trabajan dentro
de este paradigma, es similar a la de las
feministas preocupadas por el impacto
de las culturas tradicionales sobre la mu-
jer: sus datos se interpretan de tal modo
que la conducta comunicativa de las mu-
jeres refuerza su grado de inferioridad, y
enfatiza su posicién sumisa en la socie-
dad. FEllos sefialan que la conducta
apropiada ha tendido a ser reactiva y
orientada a ser placentera, asi como “re-
traerse” o adoptar un papel secundario
en su conducta verbal y no verbal.

De acuerdo con el segundo paradig-
ma, el socio-psicologico, los investigado-
res han destacado las influencias de la
socializacion en la eleccidon de conductas
de comunicacién: un individuo, hombre
0 mujer, se ve como poseedor de un
amplio rango de conductas expresivas,
algunas de las cuales son tipicas de su
sexo y otras no. La eleccion de conduc
tas aqui son resultado de las practicas de
educacion o socializacién de los j6venes
y nifios. En este paradigma, el foco de
atencion es la conducta individual de
comunicacidbn mis que el papel social de
la conducta, como se vio en el primer
paradigma.

de ‘“‘contexto”. De acuerdo con el mis-
mo, el grado al que las mujeres exhiben
conductas femeninas de comunicacién
depende del contexto social en el que
ellas interactian. Los investigadores
que han trabajado en esta area han estu-
diado a mujeres en diferentes ambientes
sociales. Ellos se han concentrado en
los cambios en los patrones de comuni-
cacion de mujeres, a propdsito del modo
como ellas se ven interactuando en si-
tuaciones diferentes. La premisa de este
paradigma ha sido que las mujeres esco-
gen conductas estereotipadas de su sexo,
o se apartan de ellas, dependiendo de las
necesidades percibidas.

RESULTADOS DE LAS INVESTIGA-
CIONES

Los resultados que caen dentro del
primer paradigma, el de dominacibn y

El tercer formato de estudio es el |

sumision, indican que respecto a ciertas
variables las mujeres tienden a comuni-
carse de modo diferente a los hombres.
Las diferencias observadas se interpre-
tan como que éstas refuerzan la ausen-
cia de poder social de las mujeres. Las
etiquetas usadas para clasificar estas
conductas son: “placentera’, “infantil”
y “precavida’.

En contraste con los hombres, en el
ambito de la comunicacion, se ha encon-
trado que las mujeres interrumpen me-
nos (Zimmerman, 1975; Fishman,
1978); usan lenguaje mas preciso y cui-
dadoso (Thorne y Henley, 1977); man-
tienen mas las conversaciones (Fishman
1978); muestran mas incertidumbre en
su manera de hablar y hablan menos
(Lakehoff, 1973; Thorne y Henley,
1977).

En el irea de las conductas de co-
municacibn no verbales, los resultados
indican que las mujeres miran mas a los
hombres, tocan a otras personas menos
que los hombres, ocupan menos espacio,
se contienen méis en cuanto a gesticula-
ciones, sonrien mas, y hablan en un to-
no mas alto que los hombres (Thorne y
Henley, 1977; Henley, 1977).

Dentro del paradigma socio-psicold-
gico, las investigaciones se han basado
en comparaciones entre hombres y mu-
jeres con respecto al grado en que am-
bos géneros se comportan con manera
estereotipicas, correspondientes a su se-
X0,

Bem (1974), encontro que las muje-
res v los hombres varian en el grado en
que sus conductas son estereotipicas.
Ella descubrid que algunos individuos,
tanto varones como hembras, son alta-
mente masculinos y femeninos al mis-
mo tiempo.

Ella se refiere a estos individuos co-
mo seres “‘andrdginos”, semejantes a los
organismos que tienen atributos tanto
femeninos como masculinos en su con-
ducta.

Griffis de Korzenny, Korzenny y
Sanchez de Rota (1980), condujeron un
estudio sobre auto recepciones de muje-
res mexicanas que trabajan en organiza-
ciones del sector privado. Ellos encon-
traron que estas mujeres se perciben a
sf mismas como andrbginas en su con-
ducta de comunicacibn en comparacidon
con los hombres con los que trabajan.
En el estudio, la mujer promedio se per-
cibio a si misma como mds cortés, con-

tenta y cuidadosa que los hombres. Es-
tos resultados coinciden con €l primer
paradigma. Sin embargo, en contraste,
la mujer promedio se percibio a si mis-
ma, como mds determinada (afirmativa),
mas confiada en si misma, mas orientada
a dirigir conversaciones, y expresar me-
nos sus coincidencias que los hombres
de su mismo nivel. Estos Gltimos resul-
tados parecen confirmar las expectativas
del segundo paradigma, como evidencia
de la perspectiva androgina de las muje-
res en cuanto a su conducta comunica-
tiva.

En la tercera perspectiva, el paradig-
ma genérico de *‘contexto”, el grado al
que una persona se conduce como inte-

grante tipico de su sexo, depende de su
contexto conductual. Los investigado-
res han estudiado a mujeres en interac-
cibn con mujeres y con hombres, han
observado a mujeres en diversos grupos
compuestos de diferentes proporciones
de hombres y mujeres, y de diversos ta-
mafios. También observaron a mujeres a
través de largos periodos de tiempo en
organizaciones, donde se ha estudiado
su posicion en redes de comunicacion y
su capacidad para tomar decisiones. Mu-
chos de estos estudios se han realizado
para investigar los estilos de liderazgo.

Kanter (1977), Baird y Gritzmacher
(1979), y Putnam (1979), encontraron
que cuando las mujeres tienen acceso a
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la informacién al poder para tomar de-
cisiones, sus estilos de liderazgo son si-
milares a los de 1os hombres. Putnam y
Skerchock (1980) encontraron que el
grado en el que hombres y mujeres se
conducen de un modo estereotipico de-
pende tanto de la composicidn sexual de
los grupos, o sea del niimero de hombres
y mujeres y de -los estereotipado de la
conducta de los individuos. Hennig y
Jardim (1977), y Kurchner-Hawkins
(1980) afirman que la posicidén en las
redes formales e informales de comuni-
cacion es lo que afecta los estilos de li-
derazgo y las capacidades de las mujeres
trabajadoras.

En el estudio de Griffis de Korze-

nny, Korzenny y Sinchez de Rota so-
bre mujeres en organizaciones mexica-
nas, se combiné el paradigma socio-psi-
cologico con el contextual. FEllos en-
contraron que no solo las mujeres se
perciben como mds masculinas y feme-
ninas en su comunicacién, comparindo-
las con los hombres, sino que cuanto
mas alto se encuentran ellas en la estruc-
tura de la organizacion, mas androgina
es su condcuta. En este trabajo perci-
bieron que la conducta de comunicacion
de las mujeres ubicadas en puestos de al-
to nivel era orientada al poder y mas
masculina. Solo en cuanto al vestido es
que las mujeres se percibieron a si mis-
mas como mds femeninas que sus congé-
neres en niveles inferiores. En cuanto a

conductas consideradas tipicamente
masculinas, cuanto mayor jerarquia de-
tentaba en la organizacién, méis percibia
ella el ser afirmativa, utilizar vocablos
técnicos y hablar mas alto que loshom-
bres de su mismo nivel. Ademais, estas
mujeres intuyeron expresar menos ten-
dencia al consenso que los hombres, a
medida que crecia su jerarquia en la or-
ganizaciodn.

Conclusiones

En suma, veamos lo que los investi-

gadores han aportado a nuestro conoci-
miento de la conducta de comunicacion
de mujeres, en este dindmico momento
de cambio histérico. Aquellos que han
trabajado dentro del paradigma de do-
minacion y sumision han esclarecido pa-
ra las mujeres aquellas conductas feme-
ninas que refuerzan su posiciéon como
“placenteras debiluchas de la sociedad’.
A través de publicaciones, los investiga-
dores han provisto a las mujeres con un
espejo para verse a si mismas y para co-
nocer su imagen publica. De esta mane-
ra, las mujeres pueden pensar mas clara-
mente sobre si mismasy escoger las con-
ductas que mejor sirven a sus necesida-
des, contribuyendo a un sentido positi-
vo del “‘yo”’.

Aquellos investigadores que han
procedido dentro del paradigma socio-
psicologico han abierto caminos de in-
vestigacibn que van mas alla de la con-
cepcidn estereotipica de los sexos. Estos
han guiado su investigacion en el senti-
do del estudio de diferencias en estilos
de comunicacidn, a nivel individual, ob-
viando que los individuos pueden variar
entre las normas de lo femenino y lo
masculino. Con esta perspectiva se ha
esclarecido que no solo una mujer pue-
de ser més o menos femenina en su con-
ducta, sino que también puede ser muy
femenina en algunas conductas y muy
masculina en otras. El descubrimiento
de la conducta andrbogina, prevaleciente
en mujeres que ocupan posiciones de li-
derazgo, ha traido una sensacion de ali-
vio a las mujeres: ellas pueden ser lideres
fuertes y, al mismo tiempo, asumir una
sOlida identidad sexual femenina.

Los investigadores han contribuido
también ala comprension del paradigma
socio-psicoldgico al expandirse hacia el
contexto. Ellos han empezado a identi-
ficar ciertas situaciones en las que las
mujeres tienden a comunicarse en mo-
dos estereotipicamente femeninos, vy
otras en las cuales diversifican su rango
de conductas comunicativas a otras
menos estereotipadas y en algunos casos
masculinas. Esto puede ser de utilidad
a las mujeres que busquen un lugar mas
privilegiado en la sociedad. También,
este conocimiento puede ser de utilidad
a quienes disefian ambientes que facili-
tan la comunicacién.

Es nuestra esperanza que no solo
sea la articulacién de lo expuesto lo que
contribuya a que la investigaciébn de la
comunicacién en las mujeres, sino tam-
bién que la anticipacidon del futuro les
sirva a ellas en sus cambiantes roles so-
ciales. Los asuntos de interés feminista
pueden servir para guiar investigaciones.
Lo que salta a primera vista, es lo limi-
tado de nuestro conocimiento. Se re-
quieren de mdis estudios indicando el
grado de influencia biolégica en la con-
ducta genérica de comunicacién, ;Seria
posible encontrar areas dentro de las
cuales todas las mujeres se comunican
del mismo modo? Mis estudios compa-
rativos de mujeres en diferentes cultu-
ras, y jugando papeles tradicionales y
no tradicionales, son necesarios para es-
clarecer este punto. También necesi-
tamos méas estudios comparativos de
hombres y mujeres que sefialen si hay
diferencias consistentes en estilos de
comunicacion, a través de circunstancias
variadas,
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Ademis, estudios comparativos de
mujeres en papeles estereotipicos y no
estereotipicos podrian aclarar el papel
que juega la clase social y la cultura en
la conducta humana.

No conocemos trabajos que hayan
abordado la conducta de comunicacion
de las mujeres dentro de la perspectiva
de “ciclo de vid”. Existen pruebas de
que las actitudes, sentimientos y con-
ductas de hombres y mujeres varian con-
siderablemente a través de la vida, y que
los patrones de conducta masculinos di-
fieren de los femeninos. Serfa importan-
te saber si los patrones de comunicacion
difieren y en qué medida. En este caso,
dos tipos de estudio serian los indica-
dos: estudios de un solo punto en estu-
dios de tiempo de grupos de diferentes
edades, y estudios longitudinales del de-
sarrollo de hombres y mujeres. Asi,
hombres y mujeres podrian lograr un
mejor entendimiento en relaciones a lar-
go plazo. También podria conocerse el
ritmo al que deberian jugarse los dife-
rentes roles de hombres y mujeres en la
sociedad.

Alglin progreso se ha logrado en el
estudio de la comunicacion de las mu-
jeres. Sin embargo, después de siglos
de silencio y en un periodo historico
en el que se requiere de todo el esfuer-
zo humano para resolver problemas vi-
tales, se encuentra uno con que necesi-
tamos mucha mds investigaciébn sobre
las mujeres. Hemos sugerido algunas
directrices. &
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doso- el Fol de la “‘comunication trarisnacional”, en el desarrallo de un wiodelo femenino para

éxico:
Formacion
de un patron

transnacional
femenino

Por ANA LUCIA ZORNOSA

: Durante la pasada decada, los parses en desarrollo comenzaron a criticar ld estriuctura de
las comunicaciones mundiales. Sus aﬁrmaczones en cuanto al flujo de informacion.y su conteni- h
do bajo el confrol de los paises desarroliados -especialmente los Estados Unidos- han sido bien ..
documentados.  En este sentido, las investigaciones han sido encasilladas superficialmente como
una gproximacion a.los medios del imperialismo. El presente estudio examinard vn temanove-

las mujeres de los parses del Tercer Mundo.

Varios autores latinoamericanos han: examinado las revistas narteamericanas publicadas
especzfzcamente para las mujeres de sus paises. Ellos piensan que en muchos sentidos las muje-
res retratadas en-esas pdginas estdn divorciadas intelectual, racial y culturalmente de los intere-
ses de sus lectoras. Fsta alienacion ha sido atribuida q la.estructura trensnacional de esas revis:
tas, cuyas motivaciones de lucro fomentan los habztos occidentales ‘de consumo en América
Latina,

En esta-oportunidad investigaremos la imagen de la mujer ofrecida por los anuncios co-
mercigles de la television mexicana. Esperamos gue el andlisis-de la publicidad televisada per-
mitird extraer mds. conclusiones de las que-fue posible deducir en el estudio de las revistas.

: | | J
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En los paises en vias de desarro-
llo, cuya mayoria de habitantes son ile-
trados, la posibilidad de divulgacidon de
mensajes culturales por television solo
se ve limitada por la carencia de recep-
tores.

En el pasado, las barreras geogra-
ficas, técnicas y econdmicas, imposibili-
taron la difusidn amplia de la televisibn
en los paises latinoamericanos. Estas ba-
rreras sin embargo, estan siendo supera-
das. En México, entre 1960y 1974 el
namero de receptores fue incrementado
en un 761.53 por ciento. En contraste,
su poblacidon crecié en un 161.23 por
ciento (12).

En base a indicadores de 1977
(lo cual sin dudas es en este momento
una estimacion demasiado baja), 43 por
ciento de la poblacion tenia un televisor
disponible en sus casas (18,p.26). La ci-
fra resulta engafiosa porque es dificil
calcular el nimero de personas que regu-
larmente observan TV en su casa o en la
de un vecino o pariente, o las que se
arremolinan frente a un aparato en un
restaurant de la localidad.

Con propositos comparativos
deberia anotarse que México se encuen-
tra entre los primeros paises del Tercer
Mundo en cuanto a niimero de televi-
sores por habitante, mientras ocupa
el 270 lugar en mortalidad infantil y
el 1370 en nimero de camas de hos-
pital por habitante (3,p.21).

Considerando el impacto poten-
cial de un medio tan popular de comu-
nicacién, es comprensible el énfasis
otorgado al contenido de la publicidad.
A diferencia de otros tipos de progra-
mas computarizados, los anuncios tie-
nen un objetivo; manipular actitudes
y comportamientos. Para descubrir
qué actitudes y acciones se pretende
implantar, debemos examinar quiénes
estan originando los mensajes comer-
ciales.

Varios autores han demostrado
que en el periodo posterior a la Segunda
Guerra Mundial la expansion de la TV y
otros medios comerciales en América
Latina acompafio la expansion de las in-
dustrias transnacionales y sus productos
(13,16,21) proveyendo de mano de obra
barata y recursos naturales para la elabo-
racién de productos industralizados. Si-
multineamente estos paises constituian
mercados potenciales para esos mismos
productos.

Surgié entonces la necesidad ur-
gente de ‘educar’ a los nuevos merca-
dos en el uso de esos productos. Asi
fue como agencias de publicidad y cor-
poraciones de comunicacién (primor-
dialmente de EE.UU.), desplegaron su
accibn hacia estos paises y ayudaron a
formar canales para difundir esta publi-
cidad en donde no habia existido ningu-
no.

Como resultado de la expansion,
gran parte de la publicidad hacia Améri-
ca Latina. fue disefiada por agencias
transnacionales, con el fin de promocio-
nar productos igualmente transnaciona-

les. Muchos de los anuncios de la TV
mexicana estan concebidos por la misma
gente que concibe los comerciales nor-
teamericanos. Quizé, lo m4s significati-
vo sea la omnipresencia de las agencias
de publicidad extranjeras que imponen
sus normas en la publicidad mexicana.
Asi, la habilidad para copiar las técni-
cas occidentales se transforma en sind-
nimo de “bueno’’ (9;21 pp.82-83).

La necesidad de estudiar la ima-
gen de la mujer en los anuncios, se ori-
ginan en las afirmaciones expuestas. En
tanto, la mujer es considerada ‘‘provee-

“A un hombre que lo tiene todo, solo puedo
darle mas de lo mismo”,

9
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dora” dentro del grupo familiar, ella
constituye el blanco de los comerciales.
Por ello, es importante conocer el con-
tenido de los mensajes que le son trans-
mitidos en los anuncios, asi como las
consecuencias que acarrean.

Al justificar el estudio de losro-
les del sexo, Tuchman (22) cita la capa-
cidad de los medios para traspasar la he-
rencia social de una generacion a la si-
guiente. Ella dice:

“..la necesidad social de continuidad y
transmision de valores es particularmen-
te aguda en tiempos de rapidos cambios
socinles...* Consecuentemente, para la
sobrevivencia de la sociedad, los indivi-
duos pueden no solo necesitar familia-
rizarse con su pasado, sino también es-
tar preparados para afrontar condicio-
nes cambiantes.” (p. 3)

La television atraviesa en México
por un periodo de muchas transforma-
ciones. Este es un pais en donde convi-
ven muchas culturas a veces mezcladas
mientras ¢cada una trata de conservar su
identidad y sus tradiciones. Podemos en-
contrar comunidades indigenas en las
que las lenguas aborigenes se hablan més
que el castellano y esto sucede a solo
una hora de viaje de las grandes ciuda-
. des, en donde las clases urbanas asumen
progresivamente los valores y estilo de
‘ vida occidentales. Las mujeres estin co-
menzando a integrar la fuerza laboral
del pais y el 65 por ciento de ellas atin
contraen matrimonio antes de cumplir
los 21 afios (7, p.78).

Existen dos hechos concercien-
“tes a estos cambios: 1) mientras las
_transformaciones comentadas son visi-
" bles en toda la poblacién en general, las
areas urbanas son las mas perjudicadas;
2) los cambios acontecen sin que se
. produzcan variaciones fundamentales
i en las estructuras tradicionales de clase,
permaneciendo intactas las brechas en-
: tre los muy ricos y los muy pobres. En
. México, esta combinacién de cambio so-
cial y la penetracibn de un medio que
puede ser percibido facilmente por el
analfabeto, induce a pensar que la TV
: jugara un rol diferente al pronosticado
por Tuchman. Mas que transmision del
pasado, o preparacion de las mujeres pa-
ra enfrentar las condiciones de cambio,
i la TV puede tener un papel mas activo
en la creacidon de una imagen de la mujer
mexicana (de diferentes clases y cultu-
ras), incorporada con un papel definido
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en la nueva sociedad. Sila TV presenta
una imagen femenina divorciada de la
realidad de la mujer mexicana comin
(como se vio en las revistas destinadas a
América Latina), estas posibilidades se
incrementan.

Mas aln, si las mujeres se las re-
presenta en México con los patrones pu-
blicitarios proyectados en los Estados
Unidos (a pesar de las diferencias entre
ambos parses), puede concluirse que los
productores de publicidad en México
han descuidado las culturas nacionales.

La ventaja de estudiar las muje-
res radica en que pueden efectuarse
comparaciones directas entre los hallaz-
gos en los Estados Unidos y aquellos in-
cluidos en el presente estudio. Durante
la iltima década, las feministas de Nor-
teamérica y sus simpatizantes examina-
ron los medios de comunicacién -TV en
particular- con el propésito de analizar

cbmo “se ha perpetuado el sexismo en |

tanto ideologia” (11). Su documenta-

cibn nos provee de una base fidedigna :
Inclusive

para comparar ambos paises.
el grado de influencia que las agencias

de publicidad de EE.UU,, ejercen sobre

sus homoélogas mexicanas puede tradu- :

cirse en la forma como cada tipo de
agencia presenta a la mujer.

Este trabajo, por lo tanto, exa-
minara las siguientes hipotesis: *
H1) La imagen de la mujer (como
representacion de un producto)
en la publicidad mexicana es
similar a la imagen de la mujer
divulgada en los EE.UU,

H2)

La imagen de la mujer en la |

publicidad no refleja las dife- -

rencias de clase y etnia de las |

mujeres mexicanas,

H3) No existe diferencia entre las

imagenes de la mujer en los

anuncios para productos publi-

citados por las grandes agen- .

cias de los EE.UU., y aquellos

realizados por otras agencias.

* Sin embargo, nuestra investigacion es °
mds descriptiva que cientifica. Cuando |
se discuten los resultados del analisis en !

relacion con las hipdtesis, no se intenta
establecer grados de trascendencia, La
simple muestra de cuatro noches de pro-

gramacion no trata de ser representativa |

de toda la television mexicana, Sin em-
bargo, no hay razbén para creer que las
noches escogidas fuesen atipicas de una
programacion nocturna del Canal 2,

Antes de revisar los roles del se-
Xo en la literatura, lo cual nos propor-
cionard bases comparativas para este
estudio, es importante obtener una
descripcidbn de las cadenas mexicanas
de television.

Asi podremos precisar las seme-
janzas y diferencias estructurales entre
las cadenas mexicana y norteamericana.
Mostrard también la importancia de la

publicidad en la TV mexicana y nos pro- ;

porcionarad una base lbgica para selec-
cionar los periodos estudiados en este
anélisis.

TELEVISA,

Cinco canales de televisiobn (2,4,5,
8 y 13), transmiten via microonda
a diferentes lugares del pais desde la ciu-

dad de México. El 13 es del Estadoy es |
semejante a la Television de Servicio Pu-
blico de EE.UU. (PBS). Al constituirse
tuvieron objetivos similares, como por .

ejemplo: buscar una alternativa en los

programas de television para el lowest !

common denominator,

otorgar a los '

programas una orientacion mas cultural '
y educativa que los canales privados y |

estar subsidiados por el gobierno. Canal

13 de México difiere del PBS estadouni-
dense en que sus fondos no provienen
del gobierno sino de la venta de espacios .

comerciales.
programados y pertenece a un mono-

Los canales 2,4,5 y 8 son -

polio -Televisa- establecida en 1972 al -
formarse la confederaciéon de esos cana- |
les (18,pp.56-57): Telesistema de Méxi- .
co (TSM) y la Television Independiente :

de México (TIM).

TSM y TIM ya habian montado !
estaciones comerciales en las provincias '
del pais, repetidoras de los principales :

canales,
eran las inicas en una determinada area,

Ya que frecuentemente éstas

la consolidacion de Televisa significo

que un solo grupo podria ahora decidir

la disponibilidad de una programaciéon °

para la mayor parte de la nacién.

La formacién de Televisa unifico

i

los intereses de cuatro familias muy po- !
derosas: Azcédrraga, Aleméan, O’Farril y !
Garza Sada (1,p.44). La fusién articuld

sus intereses comerciales en un bloque
muy solido, un conglomerado de comu-

nicacibn de 45 compaiiias participantes !

con teatros, publicidad, radio, hoteles,
cables y multiples inversiones en trans-
mision televisiva (18 p.53).



El potencial ideolbgico y eco-
némico de Televisa ha sido motivo de
criticas muy duras: “Desde su creacion,
Televisa dedico especial atencion a dos
aspectos de la comunicacion televisiva:
de un lado cred un sistema de noticias
destinado a proteger los intereses de
cuatro familias y en particular de los ca-
pitalistas mexicanos y extranjerosen ge-
neral y por el otro lado comenzé a apo-
yar dindmicamente sus propios nego-
cios....Cualquier producto o empresa de
las cuatro familias recibia el apoyo con
camparias intensas de publicidad -vir-
tualmente gratis- a tal punto que cual-
quier competencia sufria dafios conside-
rables’’ (4.p.54).

Una vez que la cooperativa de
Televisa, por su naturaleza, elimind la
competencia, fue posible utilizar sus
recursos (como las estaciones repetido-
ras) del modo mas eficiente para llegar
a los televidentes, El cuadro 1 muestra
el nimero de familias y el drea geogra-
fica alcanzada por cada una de las es-
taciones.

es la siguiente: (18,p.52) CANAL 2:
Concebido para la clase baja que emerge
rapidamente y para la clase media baja,
con énfasis en seriales de bajisima cate-
goria.

CANAL 4: Con la mira puesta en la cla-
se media baja urbana y sustentada prin-
cipalmente en peliculas mexicanas.

CANAL 5: Dedicado en principio a la
juventud de la clase media. Presenta se-
riales norteamericanas, britanicas y japo-
nesas interrelacionadas con los progra-
mas matutinos destinados a las escuelas
secundarias.

CANAL 8: Dirigido a la clase alta, sus
programas son de un nivel cultural y
educativo mas elevado que el de los
otros canales.

La cobertura de la mayor parte
del territorio nacional proyectada por
Canal 2 y sus programaciones, que in-
tentan ser mads atractivas que las otras
tres, hacen del mismo el canal mas indi-

CUADRO 1
Canal Area* - Nimero de Numero de
estaciones familias
2 Nacional = 55 5,223,495
4 México DF-- 2 1,960,771
5 Regional 18 4,032,333
8 Valle: de g 2200212
México

* Fuentes: Leach: y Noriega: Radiodifusion en México p;-55

** Informacion praveniente de ‘Un estudio sobre la publicidad
en television comercial mexicana’, p. 216, Compilado de In-
ternational Research Associates SA.de CV.:

Algunas veces la cobertura de es-
tos canales se superpone, pero Ciudad
de México recibe cuatro, mientras exis-
ten areas del pais que solo reciben Ca-
nal 2 cuya imagen alcanza cualquier lu-
gar programado por Televisa.

Los canales estan programados
con la intencién especifica de captar a
diferentes clases de televidentes. Esto
permite que alguna programacién esca-
pe al fendmeno del ‘lowest common
denominator’ y también posibilita que
se capte la audiencia de un modo mas
eficiente para los anunciantes.

La programacion de los canales

cado para la finalidad de nuestro estu-
dio. Es importante apuntar el mayor
énfasis de este canal en telenovelas de
pésima calidad, dominando la programa-
cion hasta las 8:00 p.m. y dirigidas pri-
mordialmente a la mujer. A pesar de es-
to sus programas gozan del porcentaje
més alto de teleaudiencia en casi la tota-
lidad de los periodos estudiados (15).

De los cuatro canales de Televi-
sa, el espacio comercial de Canal 2 es el
mds costoso. La fijacibn de porcentajes
en Televisa como en el de las estaciones
comerciales de los EE.UU., se basa os-
tensiblemente en los periodos de tiempo
que van de la clase A a la clase AAA
(19.p:54).

Por las caracteristicas comenta-
das, el tiempo de Canal 2 estd en la pro-
porcion ‘AAA’ desde las primeras horas
de la tarde, cuando comienzan los pro-
gramas de telenovelas (15, p. 226).

El hecho de que el Canal 2 pro-
duzca los mayores beneficios a Televisa,
deberia ser considerado en el contexto
del alza general de gastos de publicidad
en la TV mexicana. De acuerdo con
Montoya (16) entre 1966 y 1979, la
contratacion de espacios publicitarios en
todo México crecid en un 500 por cien-
to (p.43) y la suma dedicada a la tele-
visibn en un 83.8 por ciento (p.45).

Casi la totalidad del momento
para publicidad estd controlado por Te-
levisa. En 1976, el 50 por ciento del
presupuesto de México destinado a pu-
blicidad fue invertido en televisién, Te-
levisa recibid el 93 por ciento, mientras
Canal 13 y las estaciones independien-
tes restantes se dividieron el 7 por cien-
to (18, p.51). La importancia de la pu-
blicidad en las operaciones de Televisa
habrd que considerarla cuando investi-
guemos a las agencias encargadas de los
anuncios comerciales para Canal 2.

Anailisis de la Informacidén de Prensa.

Durante la ultima década han
proliferado los anélisis de contenido de
la imagen femenina transmitida en los
anuncios publicitarios. Mientras mu-
chos son estudios basados en otros,
pioneros en este campo, v.gr. ‘“Mujeres
en tierra baldia combaten’ (17). Domi-
nick y Rauch (16), estos utilizan a me-
nudo investigaciones, disefios y métodos
de anélisis de diferentes origenes, lo que
ha dificultado las comparaciones. Bu-
tler y Paisley (3), sin embargo, analiza-
ron la mayor parte de los trabajos y
plantearon que los mejores hallazgos
fueron: (p.69-71).

1) CASI TODOS LOS ANUNCIOS
CON VOZ HABLADA O CAN-
TADA PERTENECEN A IMA-
GENES MASCULINAS.

2) LOS ANUNCIOS PRESENTAN
A LOS HOMBRES ACTUANDO
EN MAYOR NUMERO DE RO-
LES QUE LAS MUJERES Y A
MENUDO MUESTRAN A LAS
MUJERES EN LOS PAPELES

DOMESTICOS.
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3) LOS ANUNCIOS PRESENTAN
A LAS MUJERES EN ACTIVI-
DADES DENTRO DEL HOGAR
Y A LOS HOMBRES COMO BE-
NEFICIARIOS DE ESAS ACTI-
VIDADES.

4) EN LAS ESCENAS DE LOS
ANUNCIOS EL LUGAR DE LA
MUIJER ESTA DENTRO DE LA
CASA Y EL DEL HOMBRE
FUERA DE ELLA. )

5) LAS MUJERES EN LOS ANUN-
CIOS SON MENORES QUE EL
DE LOS HOMBRES.

Esta sintesis ignora necesaria-
mente los cambios producidos en el
tiempo, las diferencias dentro de los
periodos receptados y los fracasos de
los disefios de investigacién. Pareciera
que algunos de los estudios examinados
de Butler y Paisley han pasado por una
técnica comin en la investigacion, la de
examinar el producto representativo, es
decir la persona que habla por o repre-
sentando el producto.

En general, los estudios sobre pa-
trones sexuales han sido criticados por
fallar en el examen de ciertos factores.
Janus (11) revisé trabajos que analiza-
ban todos los medios de comunicacién
(con excepcion de la radio, la cual ha
sido més o menos ignorada). El cues-
tionamiento principal se basa en la con-
traposicion entre las categorias mascu-
linas y femeninas. El andlisis tampoco
hace referencia a la ‘‘etnia, clase o a
las distinciones culturales y sus catego-
rias”. (p.21). Se presume finalmente
que de haberse presentado a mujeres y
hombres con las mismas caracteristicas
de edad, ocupacion y actividad por
ejemplo, se hubiese ‘“‘progresado” mas
en la materia.

La investigacion afirma que la di-
vision fundamental entre los seres huma-
nos estd basada en el sexo (pp.19.21)y
que la opresion sexual existe indepen-
dientemente de otros tipos de opresidn,

INSTRUMENTOS
GIAS.

Y METODOLO-

La técnica de concentrarse sobre
el producto representado o sobre la ima-
gen que recomienda el producto o habla
por él, ha sido motivo de andlisis, permi-
tiendo a los codificadores focalizar su
atencién sobre un limitado ntiimero de
caracteristicas y registrarlas rdpidamen-
te.
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El producto publicitado ha sido
también una de las caracteristicas mds
consideradas y algunas veces Unica im-
portante para el anuncio.

Muchas de las variantes examina-
das por los norteamericanos estudiosos
de las imigenes femeninas en los comer-
ciales, se pueden aplicar también a otras
sociedades y por lo tanto fueron inclui-
das en esta parte. Ellas serian: sexo, es-
cenarios, tipos de productos representa-
dos y actividades de los personajes de
los anuncios. También fue incluido el
sexo de las voces utilizadas en el dobla-
je. La mayor parte de las clasificaciones
de las varables utilizadas por los inves-
tigadores fueron aplicadas a este trabajo,
aunque en algunos casos necesitaron ser
ampliadas. Por ejemplo, cuando muchas
mujeres mexicanas son empleadas do-

En el
aspecto étnico
las imdgenes
escogidas para
la promocion
de un producto
difieren
notablemente de
la realidad

mexicana.

ez AT L SR 1A

mésticas y la mayoria de la gente se ocu-
pa de faenas agricolas, es necesario afia-
dir estas nuevas clasificaciones a las ca-
tegorias de ‘ocupaciones’.

Podemos deducir que la defini-
cion de ‘raza’ y ‘clase’ presentaba pro-
blemas. Por ejemplo, no todoslos tipos
de europeos-americanos pueden distin-
guirse de los ‘hispanos’. Se decidid que
estas categorias deberian definirse lo
mas ligeramente posible, al punto de es-
tereotipar las caracteristicas asociadas a
cada raza. Aun asi, ninglin trabajo igno-
r0 que habria dificultades para distinguir
‘hispanos’ de ‘mestizos’.

A los monitores se les impartid
instrucciones para codificar “mestizo’ en
caso de duda. Debe subrayarse que muy

pocas veces en la practica, los codifica-
dores tuvieron problemas en distinguir
la raza.

LOS RESULTADOS.

Los anuncios investigados fueron
transmitidos por el Canal 2 de Televisa,
entre las 7:30 y 10:30 p.m., durante la
noche, desde el lunes al jueves, noviem-
bre 17-19 y el jueves 27 de noviembre
de 1980. Escogimos el jueves 27 porque
el dia 20 se conmemoraba el dia de la
Revolucion Mexicana y presentfamos
que la programacion de la noche de un
dia civico seria atipico. Solo incluimos
en la muestra anuncios presentados du-
rante los cortes comerciales regulares,
Inclusive la publicidad integrada a los
programas fue ignorada, tal cual se hizo
en los estudios de EE.UU. Las promo-
ciones para otros programas, de otros
canales de TV, fueron igualmente ex-
cluidas. Dos monitores codificaron los
anuncios cada noche; las diferencias se
resolvian después de discutir los anun-
cios.

CUADRO No. 2

Durante las doce horas analiza-
das se registraron 339 anuncios. Una de
las hipobtesis de este estudio involucraba
la comparacion de los anuncios produci-
dos por las agencias de publicidad trans-
nacional, con los de las agencias mexi-
canas. Por tanto se identifico a los in-
dustriales o a las marcas de cada uno de
los productos publicitados y a las agen-
cias a cargo de las cuentas de cada com-
pafia, identificadas en el Directorio de
Agencias y Anunciantes de 1980 de Mé-
xico. Como era de esperarse, algunos de
los productos y las agencias de publici-
dad asociadas no figuraban en la nbmi-
na. Cuarentay seis (13.6 por ciento) de
los anunciantes no fueron identificados,
resultando una muestra de 293 anun-
cios.

Treinta y cuatro agencias de pu-
blicidad estaban a cargo de las cuentas
de los productos publicitados. Aunque
es probable que las norteamericanas o
los inversionistas tuviesen intereses en
muchas de ellas, en la mayoria es difi-
cil identificar cuales no pertenecen a
mexicanos, Hay informacién disponi-
ble sobre las subsidiarias de las mas gran-
des agencias transnacionales.

Las que se presentaron en la
muestra de anuncios del presente estu-
dio estin encolumnadas en el Cuadro
2, junto con el numero de anuncios




CUADRO 2

AGENCIAS TRANSNACIONALES Y NACIONALES

DE PUBLICIDAD EN LOS ANUNCIOS

COMERCIALES DE MEXICO

Agencia Numero Posicion Posicion Posicion

de anun. en enel
cios en México mundo
la muestra
Noble 34 1 1
McCann-Erikson* 28 2 2 3
Youg & Rubican* 28 2 5 2
J. Walter Thompson* 25 4 6 1
Paulino Romero 23 5
Publicidad D’Arcy 18 6 4 11
(D’ Arcy, Mac
Mannus & Massius) *
Arellano, Norman, 14 7 8 20
Craig, Kummell*
Maqueda Gilbert 14 7 11
Pub. Ferrer (Compton)*14 9 3
Panamericana-(Ogilvy 13 10 9 4
& Mather)* )
Dieste Merino, BBDO* 9 11 14 5
Doyle, Dane &
Bernbach* 9 11 10 12
A. Elias 7 13
Creatividad & Servieios 7 13
Jorge Romero 7 13
Davd & LM 5
Campbell Ewald* 4
Hart & Assoc. 4
Crump & Yrigoyen 3
Pub. Latino 3
Pub. Unidos 3
Alazraki 2
Arcalli 2
Duhart & Assoc. 2
Garcia Patto 2
Iconic 2
Marketing 2,000 2
Optima 2
Wilk 2
Cabarga 1
Foote, Cone & 1 15 10
Belding*
Gilardi 1
Orvafianos, SSCB* 1 13 7
Pub. Pani 1

* Sucursales de las agencias transnacionales

** Cifras no consideradas por DENTSU, la agencia mas grande

del mundo que no opera en México.

Fuente: La era de la Publicidad, 7.7V.1978. Actualizada por

Montoya y Martin del Campo, 1980

producidos por cada empresa de publi-
cidad, El cuadro indica ademds el or-
den de clasificacion de las agencias en
la muestra, (segin el mayor o menor
nimero de anuncios) en comparacién
con la informacidon de las clasificadas
en el mundo y en México ent 1978, Se-
gun la muestra, 9 de los 15 anunciantes

|
|

¢
i

-representados son filiales de las agencias

norteamericanas. Estas nueve agencias |
tienen a su cargo las cuentas de 158 |

compafifas o sea el 53.9 por ciento de

¢ los productos anunciados. Resumiendo, .
i las 12 agencias de EE.UU., identifica-
| bles produjeron 164 comerciales o sea el ’
56.0 por ciento de la publicidad mexi- ;

cana analizada.

Cerca del 40 por ciento del total

(unas 116) utilizé la imagen de un pro-
* ducto identificable. De estas imagenes,

54 (46.5 por ciento) eran masculinas y
62 (53.4 por ciento) femeninas. La in-
formacion desprendida del andlisis de
los anuncios mexicanos en lo relaciona-
do con el sexo de las voces en los dobla-

¢ jes y la ocupacion de los personajes fe-

meninos en la publicidad de un produc-
to, el escenario y el tipo de productos

i que las mujeres representaban pueden
. ser comparadas con la informacion pro-
! veniente de tres investigaciones efectua-

das en los Estados Unidos que también

* investigaron las imdigenes comerciales

de los productos.

Estos trabajos son los de Court-

* ney y Whipple (5), O’Donnell y O’Do-

nnell (19) y el National Capital Area

Chapter, National Organization of Wo- .

men (17). La documentacion del Glti-
mo surge como una constante en el

trabajo de Courtney y Whipple. Cada

uno de ellos no utilizé el mismo método

para clasificar las variables. Por ejem-:

plo, O’Donnell v O’Donnell utilizaron
las categorias de ‘‘doméstico” para exa-

minar tipos de productos cuando los-
;. otros enfocaron este factor utilizando"

categorfas mds discretas. También se
utilizaron diferentes métodos de andli-

sis de datos. Al comparar los anuncios :
de EE.UU. y México se escogieron los .

datos de los estudios hechos en EE.UU. !

Yy se presentaron con un diseiio aproxi-j
mado al del instrumento utilizado en:

este ultimo pafs.

Las voces de los anuncios, tanto
en las iméagenes provenientes de EE.UU.
cuanto en las de México, son en su ma-
yoria masculinas. El porcentaje de avi-
sos mexicanos utilizando solo voces
masculinas es de 86.5 por ciento y se
aproxima bastante a las cifras de los da-
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CUADRO 3

TIPO DE PRODUCTO HABLADO Y REPRESENTADO
POR MUJERES

Comerciales Courtney &
mexicanos Whipple
Familias 35.5. ofo 29 o/o
Alimentos
y bebidas 419 0/o 23 o/o
CUADRO 4

ROLES DE LAS MUJERES QUE REPRESENTAN
UN PRODUCTO*

Anuncios Ahora Courtney y
mexicanos Whipple
Familia/Casa 76.2 ofo 78 ofo 56 ofo

(amas de casa)

* Todos los estudios calcularon porcentajes de acuerdo con el
numero. de mujeres.que en la muestra tenian ocupaciones im-
portantes (algunas de las representantes de los productos se
mostraron en roles especificos)

CUADRO §

ESCENARIOS PARA LAS IMAGENES
FEMENINAS DE UN PRODUCTO

Comerciales O’Donell y
mexicanos O’Donell
Escenario 55.7 ofo 56 oo
doméstico
CUADRO 6

CLASES SOCIALES REPRESENTADAS POR LAS
MUJERES QUE ANUNCIAN LOS PRODUCTOS

Clase Representantes femeninas ‘Etnia Representantes femeninas
numero porcentaje namero porcentaje
Alta 4 6.8 Europea/ 32 51.6
Media 49 83.0 Americana
Baja/trabajadora 6 10.2
Hispana 28 452
Mestiza ’ 2 3.2

tos suministrados por el estudio de
Courtney y Whipple en 1973, que es del
87-89 por ciento. En ambos paises la
voz de autoridad pertenece a los hom-
bres.

Como se demuestra en el Cuadro
3, de acuerdo con el estudio de Court-
ney y Whipple y éste, las imagenes fe-
meninas en ambos paises hablan casi
siempre del cuidado de la casa, la comi-
da y las bebidas.

Ver cuadros 3,4, 5,6y 7.

la poblacién es considerada clase alta,
20 por ciento clase media y cerca del

ducto difieren notablemente de la rea-
lidad mexicana, La caracteristica clave
que los monitores utilizaron para iden-
tificar las imagenes del producto, v.gr.
“tipo americano-europeo’’, fue su con-
dici6n de rubias o morenas.

Méis de la mitad (51.6 por cien-
to) de las iméagenes pertenecian a esta
categoria; la otra fue la hispénica: 42 5
por ciento.

dos los indigenas y tampoco los negros.
" con las de la realidad étnica mexicana,

sentados en una proporciéon infima en

. peos-americanosrubios” no reflejaban
* la realidad de un pais latinoamericano
en donde muy poca gente es rubia.

CUADRO 7

ETNIAS REPRESENTADAS POR LAS MUJERES
QUE ANUNCIAN LOS PRODUCTOS
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Esto contrasta con la realidad
mexicana, en la cual el 20 por ciento de
60 por ciento clase baja (20.p.90).

i En el aspecto étnico las iméagenes
escogidas para la promocién de un pro-

De 61 iméagenes solo dos |
(3.2 por ciento) fueron identificadas -
como pertenecientes a la raza mexica-
na oficial, la mestiza. No fueron utiliza-
i Aunque es dificil comparar estas cifras -

i es obvio que los mestizos estaban repre- -

¢ la muestra, y el numero de tipos ‘‘euro- -




H3) “No existe diferencia entre |

la imagen femenina proyectada por los
anuncios manejados por las agencias
transnacionales identificables de publici-
dad y los anuncios manejados por otras
agencias”.

Esta hip6tesis no se sustentd en

los datos a través del andlisis de conte- |
nido. Cuando los anuncios fueron divi- |
didos de acuerdo con el tipo de agencia |
de publicidad que administraba las fi-

nanzas, 36 (58 por ciento) de las image-

nes femeninas constaban en los anuncios |
de agencias asociadas a otras agencias. |
Esta distribucidon se correlaciona con la |

distribucion de las mismas agencias (56
por ciento de los anuncios en la mues-

tra fueron identificados como prove-
nientes de asociadas con las agencias de :

EE.UU) .

Aunque en los anuncios las ’

mujeres fueron representadas en forma :

similar, en las subdivisiones se encontrd

: algunas diferencias. Las agencias presen-

taron mujeres con similitudes en rela-

cién a los tipos de productos que ellas
representaban y en cuanto a los escena-
rios donde actuaban.

No importa cual fuese la agencia
examinada; la mayoria de imagenes fe-
meninas de un producto, siempre actua-
ban en el marco familiar y con produc-
tos alimenticios o bebidas (69.5 por
ciento transnacionales, 88.5 por ciento
otras). De igual modo, los anuncios
mostraban a la mujer en la casa (52.8
por ciento de anuncios asociadas con las
transnacionales identificadas, 60 por
ciento de otras). Las diferencias entre

las mismas pueden dividirse entre las
que reflejan una mayor y una menor ;

sensibilidad de la realidad mexicana por
parte de las agencias nacionales.

Sin embargo, estas categorias son
de algin modo engafiosas porque ningu-
na agencia en México retrata a las muje-
res reflejando sus condiciones socio-eco-

" nbémicas,

CUADRO 8

CLASES SOCIALES DE LAS ANUNCIADORAS

Agencias transnacionales Otras

nimero porcentaje nimero porcentaje
Alta 3 8.3 1 4.3
Media 31 86.1 18 78.3
Baja/ 2 5.6 4 174
trabajadora

CUADRO?9
OCUPACIONES DE LAS REPRESENTANTES
FEMENINAS
Ocupacion Agencias transnacionales Otras
nlimero porcentaje ‘nimero porcentaje

Familiar/ 20 55.6 12 46.2
Domésticas
Media/celebridades 2 7.7
Profesionales 1 2.8 1 3.8
empleadas 3 11.5
domésticas
Educativas 2 5.6 1 38
Irrev. 13 36.1 7 27

i te mexicanas fueron exhibidas en otras |

Las dos categorias que reflejaron |
la conciencia mas elevada por parte de [
las agencias Mexicanas fueron las ocu- !
paciones explicitas en la imagen femeni- |
na y las clases de retratos. Los cuadros !
8 y 9 muestran la distribuciéon de ambas
agencias en lo concerniente a estas cate
gorias.

i
i
H

Ver cuadros 8 y 9.

Las mujeres en los anuncios de :
agencias asociadas con las supuestamen- :

actividades, a menudo mds relevantes, |
que las de las mujeres representadas en !

. los anuncios asociados con las transna- |

cionales. Una diferencia importante !

| consiste en que los anuncios presumible-
i mente producidos por las agencias mexi-

canas muestran tres tipos de mujeres en .

i su rol de empleadas domésticas. Consi-

derando que una de cada cinco mujeres

. trabajadoras en México es empleada do-

méstica (20.p.116), esta representacion
secundaria es muy significativa. Una vez

‘ mds, es importante consignar que, sin

; importar cual sea la agencia, las mujeres
son representadas frecuentemente como
' amas de casa o desprovistas de una ocu-
' pacién importante.

La clase representada con mayor

. persistencia en los anuncios femeninos
© de ambos tipos de agencias fue la clase

-~ media (86.1

por ciento de agencias

" transnacionales identificadas, 78.3 por

ciento de otras). Las mexicanas, sin em- -
bargo, mostraban menos a las clases al- |
tas y mas frecuentemente a la clase tra- .
bajadora. Reiteramos que esto no refle- !
ja la realidad mexicana, donde el 60 por .
ciento de la poblacion es clase baja (20, .
p.90).

Un dato interesante en los anun- |

. . . {

cios provenientes de agencias mexicanas -
consiste en que las etnias de las imége-

| nes femeninas reflejaban mas influencia

|
norteamericana que la proyectada por .
las agencias transnacionales. El cuadro :
No. 10 muestra esta Gltima distribucion: ;
i
i
!
t

Ambas agencias utilizaron una
representacion femenina de un producto
que era mestizo. No obstante las que
eran presumiblemente mexicanas, utili-
zaron una mayoria (61.5 por ciento) de
imigenes femeninas con tipos europeo
0 americano, es decir rubios.
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CUADRO 10

ETNIA REPRESENTADAS POR LAS MUJERES
QUE ANUNCIAN LOS PRODUCTOS

Agencias transnacionales

Otras

Etnia namero porcentaje nilimero porcentaje
Europea/ 16 44.4 16 61.5
Americana
Hispana 19 52.8 9 345
Mestiza/ 1 2.8 1 38
Mexicana
tadas en los anuncios de agencias pre- :
CONCLUSIONES. sumiblemente mexicanas. Las semejan-

J Este analisis de cuatro noches de
! programacién del Canal 2 de Televisa,
- indica que a pesar de las diferencias en-
tre los paises, las imégenes femeninas
proyectadas en la televisiobn mexicana es
| semejante a las imagenes de las mujeres
en los EE.UU,

El hecho de que la mayoria de
estas mujeres sean anglosajonas y figu-
ren retratadas como pertenecientes a la
clase media, pero seglin patrones estado-
unidenses, confirma a la teoria de que
los anuncios proyectan la etnia blanca
norteamericana y la estructura clasista
de los Estados Unidos y no la de Méxi-
co. Estos hallazgos pueden ser conside-
rados indicativos de una tendencia ge-
neral en los anuncios mexicanos.

Los mensajes buscan condicio-
nar el comportamiento de consumo de
la gente, convenciendo al teleauditorio
que esas actitudes y estilos de Nortea-
mérica eran los ideales. Estos proponen
! explicitamente que si el espectador com-
pra un producto promocionado, su vida
mejorard de algiin modo. Si las conclu-
siones mencionadas son correctas, los
anuncios de la televisibn mexicana tam-
bién estdn sugiriendo que el consumo
hard del consumidor algo ‘mejor’, o sea
una persona mds norteamericana.

El estudio también ha descubier-
to algunas similitudes - y unas pocas di-
ferencias- cuando las mujeres son repre-
sentadas por agqncias de publicidad fi-
liales de las transnacionales norteame-
ricanas, y la forma en que son presen-

zas constituyen la regla y confirman la
tesis de los investigadores: y es que las
transnacionales establecieron una ten-
dencia occidental que se ha convertido
en norma profesional. La diferencia
mdés tangible entre las agencias consistia
en que los anuncios de las primeras
(transnacionales), mostraban a mujeres
rubias.

Como la etnia puede ser consi-
derada el indicador mas obvio de la
existencia de un mensaje cultural en

cuanto al consumo, las conclusiones |

en relacibn con la “‘occidentalizacion’”
de las agencias nacionales pueden ser
establecidas con mdis contundencia.

Mis las

que transnacionales,

las nacionales parecen creer que el ;

‘tipo norteamericano’ vende produc-
tos.

Los investigadores de EE.UU.
que analizaron las imagenes comercia-
les de mujeres, concluyeron que éstas
son artificiales, afectadas. Lo que su-
giere que su rol en la sociedad es limi-
tado. Nuestro estudio plantea lo mis-
mo, en relacién al retrato de la mujer
en los anuncios mexicanos.

Sin embargo, debido a los cam-
bios vertiginosos de la sociedad mexica-
na, las limitadas imagenes percibidas por
las mujeres de este pais pueden tener
efectos mucho mayores sobre su per-
cepcion, a propésito del papel que ju-
gardn en el presente; posiblemente el
término “‘moderno’ puede ser consi-
derado como sinénimo de la cultura
occidental. @
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Telenovelas,
Ideologia

Y Sexo

El presente estudio nacié de las in-
quietudes y preocupaciones personales
de la autora, su experiencia como mujer,
los principios de Wilhelm Reich acerca
de la ideologia sexual represiva y los
conceptos de la industria cultural,

Segiin Reich (idea de Engels tam-
bién), la evolucién histérica de la repre-
sion y de la discriminacion sexual esta
ligada estrechamente con el proceso de
desarrollo de los medios de produccion
y la concentracién de ‘riquezas por un
grupo social dominante. De ahi que la
forma social de la propiedad privada exi-
ge dos instituciones basicas para su sos-
tenimiento: el matrimonio y la familia
patriarcal; a su vez, éstas solo pueden
subsistir ejerciendo la represion sexual
que exige la abstinencia pre-matrimonial
(virginidad) y 1a prohibicion del sexo ex-
tra-matrimonial (adulterio).  Asi, el
“matrimonio compulsivo’ seria el resul-
tado de los intereses econOmicos y de
la necesidad sexual (permiso para man-
tener relaciones sexuales), mientras que
la represion sexual a la juventud deberd
estimularla para el matrimonio.

Por JANE SARQUES

La forma social
de la propiedad privada
exige dos instituciones
bdsicas para
su sostenimiento :
el matrimonio y
la familia patriarcal.

Reich justifica el hecho de que las
clases sin interés econdomico alguno Vi-
van también con tales costumbres,
puesto que las ideologias predominan-
tes son las de las clases detentoras del
poder; y ademds, por la razén de que la
familia originada en el casamiento mo-
nogimico vitalicio es la fuente natural
de las ideologias autoritarias y de la pre-
servacion de las estructuras conservado-
ras. Por consiguiente, lo que la familia
perdid como base econdmica lo gano en
funcion politica, pues se constituye en
un instrumento de educacion por el que
tiene que pasar, casi sin excepcion, todo
miembro de la sociedad. El prototipo
de familia tiene como base la relacién
entre el padre patriarcal, la mujer y los
hijos, en donde los Gltimos estan subor-
dinados a los primeros, asi como aque-
llos que estin encima de £l, o sea quie-
nes integran las clases dominantes. Este
tipo de familia tiene por finalidad la
educaciébn de los nifios para el casamien-
to y para la familia desde el comienzo,
con la intencién de propagar otras fami-
lias igualmente estructuradas.
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Hay que considerar sin embargo
que, ideoldgicamente, la represién se-
xual es la misma para ambos sexos y se
ensafia de un modo mucho maés drastico
en la mujer de la sociedad patriarcal,
que la transformé en un ser dominado.
Tanto Engels como Reich decian que el
matrimonio basado en el amor sexual se
realizaria solamente cuando fuesen su-
primidos los intereses materiales origina-
dos en la produccién capitalista y la su-
premacia del hombre. La igualdad de
derechos entre los sexos dependeria di-
rectamente de la independencia econo-
mica de la mujer. Como se ha podido
verificar en estudios posteriores, la evo-
lucion histérica continfia demostrando
que la emancipacion femenina es un
problema complejo donde la soluciébn
no se halla inicamente en lo economico.
Aln la mujer econémicamente indepen-
diente esta profundamente marcada por
el peso de su tradicional condici6n de
subalterna, mantenida por la costumbre
y por los factores de naturaleza ideologi-
ca sustentados por la familia y 1a iglesia.
A esto debemos afiadir el mito legitima-
do por la sicologia freudiana de que la
pasividad es una propiedad intrinseca de
la personalidad de la mujer.

Fundamentiandose en investigacio-
nes anteriores, fruto de la propia obser-
vacion, la autora concluyo que la discri-
minacién de la mujer cuya produccion
ideologica ha sido garantizada predomi-
nantemente por la educacion familiar y
religiosa, ha contado en las Gltimas déca-
das con una produccién masiva de los
medios de comunicaciébn, promovida

por los intereses de los grupos dominan-
tes. En este sentido, los productos ca-
racteristicos de la industria cultural son
aquellos dirigidos a la mujer, particular-
mente la novela: fotonovela, radionove-
la, y en especial la telenovela, dado su
predominio en las programaciones tele-
visivas que alcanza diariamente a millo-
nes de televidentes de todas las clases
sociales, independientemente del nivel
econdémico y cultural.

Por ejemplo en el Brasil, pais en el
que se realiz6 la investigacion, los datos
referentes a 1978 indicaban que sola-
mente en TV-Globo (record absoluto de
audiencia), aproximadamente 32 millo-
nes de espectadores diariamente sinto-
nizan el denominado horario de calidad,
o sea en novelas que son presentadas en
el horario de las 18, 19 y 20 horas.

La television Tupi, hasta su quiebra
enjulio de 1980, también lanzaba al aire
tres telenovelas inéditas en horarios pa-
recidos a los de Globo. En cuanto a la
television Bandeirantes (Sao Paulo) sus
crecientes inversiones en este género
desde 1979 le han llevado a incluir en su
programacion tras la basqueda de una
mayor audiencia.

Hay quien afirma que ‘‘la consolida-
cion de la televisibn brasilefia surgid
concomitantemente al desarrollo de las
telenovelas, siendo la red de TV Globo
la que mejor expresa este proceso”. Su
liderazgo se debe principalmente a un
tele-auditorio centrado en las telenove-
las, las cuales son producidas en Rio de

Janeiro, distribuidas para emisoras aso-
ciadas de todo el pais y presentadas co-
mo el producto cultural de mayor acep-
tacidén en el mercado externo. Tele-au-
ditorio significa lucro y el contenido de
la telenovela, como todo producto de la
industria cultural, no modifica el carac-
ter ideologico de clase y, naturalmente,
la subordinacion a los intereses econd-
micos.

En lineas generales, estos eran los
objetivos de la investigacion sobre la
“Ideologia Sexual de “Los Gigantes”.
Aqui se procurd identificar el papel de
la telenovela en la reproduccion de la
ideologia sexual por parte de la mujer.
Sin embargo, la autora tuvo en cuenta
que por tratarse de un proceso dindmico
ella estaba sujeta a un sinnimero de in-
fluencias, principalmente de familia, de
religion y de factores sociales. Se preo-
cup6 entonces de verificar cuiles eran
los valores sexuales que las telespecta-
doras de diferente origen social asimila-
ban de una telenovela legitimandolos o
no, y si estos valores se identificaban
con aquelios recibidos de su pais y de su
iglesia. Simultineamente y partiendo de
hechos y situaciones presentados en la
telenovela, investigd el comportamiento
sexual de estas mujeres, buscando posi-
bles contradicciones entre la ideologia
que ellas legitimaban y su prictica se-
xual.

La telenovela estudiada fue “Los
Gigantes”, de Lauro César Muniz, trans-
mitida por la TV Globo, desde el 20 de
agosto de 1979 al 2 de febrero de 1980,
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Brasilia, compuesto de treinta amas de
casa pertenecientes a la burguesia y
treinta empleadas domésticas provenien-
tes de las clases marginadas, fue el pabli-
co examinado.

El estudio explora la prictica de la
produccién cultural de la telenovela,
contextualizando su momento histérico
y presentando al lector lo que sucede
por detras del video, o sea los factores
que contribuyen para que de algin mo-
do el producto final se aleje muchas ve-
ces de la concepcidon original de la tele-
novela, sirviendo asi a los intereses do-
minantes.

Metodologia,

fue necesario investigar previamente el
contenido a que estarian expuestas. En
un primer momento, el anilisis de 1a no-
vela no fue sistemético, pues era necesa-
rio contar con un minimo conocimiento
detallado de la historia, con la finalidad
de disefiar el patron de la entrevista a
ser utilizado. Posteriormente, un anali-

to de significados
telenovela en relacibn a la ideologia
sexual. El objetivo consistia en vin-
! cular a esta fltima con el sistema de
© mensajes que constituian la imagen de

' de la temética abordada por la trama y
" con los papeles desempefiados por los
| principales personajes de la novela. Es-
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en el horario de las 20 horas. Sesenta |
mujeres residentes en ¢l Plan Piloto de :

Para rastrear la reproduccion de la {
! ideologia sexual en las telespectadoras :

sis mas profundo ahond6 en el conjun- |
canalizados por la |

la sociedad, con las contradicciones y :
los conflictos generados en el desarrollo .

H
i

a) Definir las categorias de analisis, las :
cuales serian también utilizadas en
el andlisis de los discursos de las en- :
trevistas y,

b) Determinar el contenido ideologico

transmitido por la novela investiga- |

da en relaciéon a la problemdtica es-
tudiada.

Ideologicamente
la represion sexual
es la misma para
ambos sexos y se
ensaria de un modo
mucho mads drdstico
en la mujer de la
sociedad patriarcal,
que la transformo
en un ser dominado

Con los datos obtenidos del andlisis :
asistemdtico de la telenovela, fue elabo-
rado un patroén de entrevistas compues-
to de tres partes: La primera contenia
preguntas relacionadas con la trama y '

personajes de la novela; la segunda con

las ensefianzas recibidas por las entrevis-
tadas de su pafs, de su iglesia y la tercera |
con su comportamjento sexual. En las
dos Gltimas partes, las preguntas fueron
disefiadas con la finalidad de extraer la
! te andlisis tenia dos finalidades basicas: | historia de la novela, proyectandose en -

la experiencia personal de las entrevista- §
das. La intencion era explorar no sola- |
mente la telenovela como fuente de’
ideologfa sexual, sino también las fuen- |
tes primitivas. Primordialmente las que
han influenciado al individuo desde la '
primera infancia, confrontiandolas luego |
con todos los valores que las telespecta-
doras recibieron (telenovela, familia, re-
ligibn), averiguando entonces cudles
eran legitimas y coherentes o no con su
practica sexual.

La investigacién tuvo las siguientes
etapas:

PRIMERA ETAPA: Anilisis de la
telenovela ““Los Gigantes™.

1. Determinacion del objeto de ana-
lisis: Se pretende que la telenovela pre-
sentada por la red de TV-Globo en el
horario de las 20 horas sea el producto
mdés demostrativo de la industria cultu-
ral, Mucho més que el nivel de consu-
mo (mayor audiencia en todos los cam-
pos sociales), de produccion y de conte-
nido. La escuela de “Los Gigantes” de-
bidse simplemente al hecho de ser la te-
lenovela que esta emisora exhibia en di-
cho horario y en el periodo disponible
para el estudio.

2. Técnica de abordaje: consideran-
do que cada capitulo de la novela seria
presentado diariamente sin que fuese
posible el replanteo (como en el caso de
la novela impresa), y que de determina-!
dos capitulos derivaria el significado de
otros, optose por la utilizacion de los si-:
guientes recursos: ‘

a) Grabacibn y transcripcion de au-



dio -cada capitulo fue grabado directa-
mente del aparato de television y trans-
crito el dia siguiente- ;

b) Observacion directa -asistiose a
todos los capitulos de la novela, hacién-
dose anotaciones referentes al nivel ico-
nico y sonoro a fin de completar las ob-
I servaciones de lo linguistico-. Este pro-
cedimiento permiti6 determinar los
mensajes no explicitos oralmente.

3. Dimensiones del analisis: El
conjunto de significados aparecidos en
la novela con respecto a los valores se-
xuales, fueron analizados para facilitar
la percepcibn en la relacion entre ele-
mentos de esta temdtica con otros del
sistema de mensajes, en tanto no todas
las caracteristicas del conjunto son las
mismas que las de las unidades que lo
componen, Para ello fueron adoptados
algunos elementos del analisis de Gerb-
ner, adaptindolos a los objetivos del es-
tudio, los cuales proveian de medidas
{ cualitativas:

a) EXISTENCIA - proceso de selec-
ciéon del fenbmeno en estudio. O sea:
(Cobmo se presentaran las relaciones
amorosas de la novela investigada?,
icudles eran los papeles desempeiiados
por los personajes masculinos y femeni-

nos en estas relaciones?; ;cudl era la di- °
mension erotica entre el hombre y la :
mujer? ; ;qué aparecio explicito o implf- |

cito en las relaciones sexuales pre-matri-
moniales, matrimoniales y extramatri-
moniales? ; ;cuél es su determinacion e
implicaciones?;

b) VALORES - es decir ;qué apa-
recid como cierto o falso, bueno o malo,
etc? ; (como fueron discriminadas las
formas de comportamiento moral/inmo-
ral (normas y principios implicitos y ex-
plicitos)?; ¢cudl era el perfil de los prin-
cipales personajes masculinos y femeni-
nos que representaban el bien y el mal?;
(cudles las recompensas y los castigos
sufridos por los personajes?; ;qué los
determind?;

¢) COMPARACIONES - ;qué estd
relacionado con qué y como? O sea: jen
qué estructura social se desenvolvib la
accién de la novela?; icudles eran sus
fines, sus conflictos, sus soluciones?
{qué grupos sociales se contraponian?;
i(como se estructuraban las  familias
(papeles desempeiiados por el padre,
madre, hijos)?; ;sobre qué bases se rea-
lizaban los casamientos (intereses econo-
micos, amor, uniones formales, informa-
: les)?; separaciones conyugales y nuevas

i uniones (conflictos y soluciones).
4. Procedimien;os:

i a) Se organizaron inicialmente fi-
| chas para cada uno de los temas de in-
terés de la problemética estudiada, a
medida que fueron surgiendo en el desa-
mrollo de la novela. A diario crecia el
niimero de fichas con datos tomados del
capitulo presentado en el dia anterior,
de modo que, al aproximarse el final de
la novela, existia la informacién necesa-
ria para la elaboracion del patron de en-
trevistas;

b) los temas seleccionados durante
el desarrollo de la novela fueron agrupa-
dos posteriormente, de acuerdo con su
interrelacibn, en cuatro categorias. Es-
tas englobardn los elementos de interés
para el estudio:Relaciones familiares,
comprendiendo el trabajo de la mujer
(o la divisidon sexual del trabajo), la li-
bertad de la mujer, la sumisién a los pa-

a la importancia de los hijos; relaciones
amorosas, que comprenderin los con-
ceptos de amor y de celos y la estrate-

sexuales, abordando las’ relaciones- se-

gia de la conquista amorosa;relaciones.

t . . .
i culo matrimonial, el segundo casamien-

i
|

i
|
;
|
|
|

i
I
i
i
i
|
i
i
]

y extramatrimoniales y finalmente,ca- !

i samiento, a partir del cual fueron anali-

zadas las implicaciones del rompimiento
del noviazgo y de la disolucién del vin-

to, la interrelacion del casamiento con
los intereses econémicos y las recom-
pensas y castigos de los personajes, pues
son ellos los que determinan la legitima-
€ién o no, de sus mensajes latentes o ex-
plicitos en el desarrollo de la historia.
El analisis de la novela se desenvuelve de
acuerdo con el item 3.

SEGUNDA ETAPA: Anslisis de los

¢ discursos de las telespectadoras.

1. Objetivo de la muestra: de
acuerdo con las finalidades del estudio,

. que requerian de una investigacién con-

: junta de dos grupos de mujeres de dife-
. rentes clases sociales, se optd por entre-
vistar a amas de casa y empleadas do- |

; mésticas que estuviesen viendo la teleno-

. vela “Los Gigantes”. Al escoger este pu-

dres y el valor de la herencia vinculado

xuales prematrimoniales, matrimoniales |

blico se tomé en cuenta el hecho de que
se trataba de mujeres con una relacidon

de dominacién-subordinacién muy prd-
xima y una considerable distancia en la
escala social. Por otro lado, en una fa- :
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: milia que produce y reproduce la fuer- :
za de trabejo necesaria para la reproduc-



cion del capital se hace a costa de la mu-
jer, quien es patrona y empleada. El
ama de casa ni siquiera ¢s remunerada y
la empleada, en caso de que su trabajo
permita a la patrona la condicién de tra-
bajadora del sistema capitalista, “es vic-
tima de una explotacion tipica del modo
de produccion capitalista. Como conse-
cuencia, su salario estd circunscrito alos
limites de la gran explotacion de que es
objeto la patrona como asalariada del
‘capitalismo”, que se libera de los traba-
jos domésticos a costa de 1a empleada y
por tanto a costa de otra mujer.

La reproduccion de la discrimina-
cidn de la mujer en el seno de la familia
se duplica por tanto en la familia bur-
guesa. Alcanza tanto a la mujer como
integrante directo y a quien forma parte
de ella prestando sus servicios (discrimi-
nada ademis en su propia familia) y en
aquella que figura como subardinada en
la relacion laboral. Trabajando con las
mujeres que han vivido esta experiencia
pudimos explorar los factores compo-
‘| nentes de la problematica estudiada. No
se buscO una muestra universal, prefi-
riéndose sacrificar la extensién por la
profundidad, razén por 13 cual se eligio
una muestra de treinta amas de casa y
treinta empleadas domésticas. Tal deli-
mitacién permitié, por otro lado, utili-
zar preguntas abiertas y francas, gene-
rindose discursos més ricos y detallados
y por tanto adecuados al analisis profun-
do.

Las sesenta telespectadoras fueron
escogidas aleatoriamente en los bloques
de edificios del Plan Piloto de Brasilia
'(SQS), obedeciendo al siguiente esque-
ma: se sortearon cinco de las SQS y cin-
co de las SQN y, de cada una de ellas,
tres bloques de edificios residenciales.
En cada bloque se buscO un ama de casa
y una empleada doméstica que estuvie-
sen viendo la telenovela “Los Gigantes™
y se hallasen dispuestas a concedernos la
entrevista,

2. Técnica de Abordaje:

a) Optamos por la entrevista cara a
cara, efectuada por la propia autora del
estudio, con la intencion de entablar
una conversacion dirigida, de modo que
el padrdn sirviese apenas para ordemar
los hechos, posibilitando el analisis com-
parativo de ambos discursos;

b) Utilizamos la grabadora, para
captar integramente €l contenido de la
entrevista, permitiéndonos hablar libre-

mente con la entrevistada, razonar sobre
lo que se decia y en caso necesario refor-
mular la pregunta. No se encontro resis-
tencia por parte de las entrevistadas al
uso de la grabadora ya que se garantizo
reserva en cuanto a la identidad de las
mismas;

¢) Las sesenta entrevistas fueron
realizadas en el Gltimo mes de transmi-
sién. Se intentd por lo tanto finalizarlas
antes de que la trama de la novela co-
menzase a resolverse, pues importaba
también investigar las expectativas de las
entrevistadas en cuanto al final de la his-
toria: El filtimo capitulo fue proyecta-
do doce dias después del cierre de las
entrevistas, de modo que éstas tuvieron
lugar en el periodo culminante de emo-
cibn por parte de las televidentes.

3. Dimensiones del andlisis: El con-
tenido de las entrevistas efectuadas en
la primera etapa, fue organizado por te-
mas, subdivididos en Relaciones Fami-
liares, Relaciones Amorosas, Relaciones
Sexuales y Matrimonio, cuyo analisis
fue conducido por los mismos elemen-
tos utilizados en el analisis de la novela:

a) EXISTENCIA - proceso de selec-
cién del fenémeno en estudio. O sea:

icudl es la opinion de las entrevistadas
con respecto a los dos tipos de relacio-
nes sexuales y afectivas que apareceran
en la telenovela? ;cudl es el crédito que
ellas otorgaban a la iglesia y a su pais so-

bre los mismos hechos? jcémo les gusta-
ria que fuesen resueltos los conflictos
amorosos y el destino de los personajes?
wor qué? ;culles sitnaciones sexuales
y afectivas sucedidas en la telenovela
fueron vividas por las entrevistadas?
jcubles no fueron vividas? ;qué es lo
que determind la vivencia o no de estas
situaciones? ;cudles serian las conse-
cuencias que se dardn o se darian?

b) VALORES - ;cualeslaverdad y
cudl es la mentira? ;qué es lo bueno y
qué es lo malo? O sea: del discurso de
las entrevistadas con respecto al fenéme-
no estudiado (existencia) ;cuales son los
valores sexuales detectados?; estos valo-
res jcoinciden con aquellos vinculados
con la telenovela y con los recibidos por
1a educacién familiar y religiosa?; los va-
lores que ellas legitiman json coherentes
con su comportamiento sexual?

¢) COMPARACIONES - lo que esté
relacionado ¢con qué y como? O sea
(cOmo se organiza la estructura familiar
de las solteras o casadas (papeles desem-
pefiados por el padre, madre e hijos)?
isobre qué base pretenden que se reali-
cen sus casamientos (intereses econdmi-
cos, amor, union formal, informal)? ; si
ellas enfrentasen separaciones conyuga-
les, ;como ocurrirfan (conflictos, solu-
ciones)? jcual es el papel social que ellas
desempeiian en tanto mujeres?

La presentacion de las conclusiones
se hizo comparando los resultados del
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analisis de la novela con los obtenidos
del anilisis de las opiniones de las amas
de casa y de las empleadas domésticas,
respectivamente.

En el anélisis de “Los Gigantes™ se
constatd fehacientemente la presencia
y la contraposicion de los valores tradi-
cionales con los nuevos valores sexuales,
fuere cual fuese la categoria enfocada.

Sin embargo, la solucion de las con-
tradicciones y conflictos generados por
el choque de estos valores posibilitd la
observacién del mensaje latente, respon-
sable del caricter edificante de la teleno-
vela. Aunque el mensaje hubiese invali-
dado muchas de las costumbres anti-
guas, (lo que en principio podria ser
considerado en defensa de su evolu-
cidn), 1a novela fue ubicada en un térmi-
no medio respecto a los valores revolu-
cionarios, a fin de no arriesgar la ideolo-
gia de las instituciones que sostienen la
reproduccién de la sociedad de clases y
consecuentemente de los valores que
constituyen sus intereses.

En este sentido es que la prioridad
del trabajo, defendida por la protagonis-
ta de la telenovela como factor de reali-
zacion e independencia de 1a mujer, ce-

,de lugar a la maternidad, presentada

ideologicamente como su mision pri-
mordial, fuente bédsica de gratificacién.
Igualmente, su independencia era in-
compatible con el éxito afectivo y la fe-
licidad. En tanto, para las personas sol-
teras, vivir en compaiiia y amparo de los
.padres fue una opcién ideal, fuente de
seguridad y felicidad.

Si las relaciones amorosas o los ce-
los exacerbados y la reivindicacién de la
posesion fuesen ubicados en la novela
como negativos, la independencia de la
mujer en el amor, vivida por ¢l personaje
principal, redundé contradictoriamente
en fracaso de la relacidon y en sufrimien-
to de la pareja amorosa. Si las estrate-
gias de conquista utilizadas tradicional-
mente se mostrasen ineficientes para los
personajes femeninos, también el abor-
daje agresivo por parte de ellas tuvo que
ceder lugar al apoyo incondicional y a
la espera paciente, en favor de la con-
quista definitiva.

Por otra parte, si el sexo prematri-
monial aparece para la mujer natural-
mente integrado a la relacidon amorosa,
la disolucion del vinculo matrimonial
(a pesar de resaltar sus consecuencias

de Alberto Migré

La historia de un

. hombre que torturado
por los celos convierte
la vida de su hogar en
una pesadilla,
transformando la
relacion con su esposa
en un verdadero
tormento.

'nueva realidad social a la que se debe

A\

negativas) fue presentado como una |

adaptar. En el contenido global, tal po-
sicion no significd prejuicio alguno para
la ideologia sexual represiva, sino una
nueva base para su preservacion. Porque
asi como la creciente incorporacién de
la mujer en el trabajo productivo, en la
realidad, no se ha constituido en una
amenaza a la familia y a las relaciones
de propiedad existentes (pues ella conti-
naa siendo definida como madre), su li-
beracion del tabl de la ‘“virginidad” no
debera apartarla del ideal del matrimo-
nio, ya que las fuentes ideologicas in-
tentan vincular la sexualidad al amor
como sucede en “Los Gigantes”. Pero
el amor cuya finalidad es la institucién
del matrimonio y las normas estableci-
das.

Fue significativo que los personajes
que preservaron las ‘‘caracteristicas fe-
meninas ideales” fuesen recompensadas
en nombre del amor que supieran ceder,
comprender, perdonar y ser fieles al
hombre amado. Mis significativo toda-
via es que la recompensa fuese el casa-
miento, simbolo de la felicidad, en tanto
que la amargada protagonista sufriese
milagrosamente un ataque de neurosis
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para justificar su conducta “anormal”’.

Tampoco fue gratuito que se haya
intentado resolver la tension familiar ge-
nerada por el divorcio de dos personajes,
promoviéndose una oportuna relacidén
de amistad entre los excOnyuges, los hi-
jos v los futuros cényuges. Asi, de for-
ma idezl, fueron eliminados los conflic-
tos que podrian haberse constituido en
impedimento para el segundo matrimo-
nio.

Los productos
caracteristicos de
la industria cultural
son aquellos
dirigidos a la mujer
particularmente
la novela, fotonovela,
radionovela y
en especial
la telenovela.

Finalmente, el andlisis indica que
para salvaguardar ideoldgicamente el
matrimonio monogamico como base de
la familia, la novela ejerce.una funcion
promotora de la dominacion sexual de
la mujer y la propiedad privada de su
sexualidad dentro de ella, fundamental
para los intereses econémicos y la repro-
duccién del sistema social de la sociedad
de clases. En larealidad, el casamiento,
pese a estar fundado idealmente en el
amor, acabd invariablemente en la rea-
lizacion econdémica tanto del hombre
como de la mujer y claro esta, garanti-
zando el derecho a la propiedad priva-
da.

El anailisis de los discursos de las te-
lespectadoras entrevistadas con respecto
a las ideas, actitudes y situaciones repre-
sentadas por los personajes de “Los Gi-
gantes’’ ya habia revelado que estas
mujeres, de modo general, reproduci-
rian una ideologia legitimada por la no-
vela, tras la solucion de los conflictos
entre los antiguos y los nuevos valores
sexuales. Aun asi, aunque se valiesen
de los mensajes contradictorios, explici-
tos o latentes del contenido de la trama,
mas frecuentemente eran sus propias vi-
vencias, sus expectativas y no su bagaje

de conocimientos y valores, los elemen-
tos que ellas buscaban posibilitindoles
resolver las contradicciones de la nove-
la y las suyas propias. Consecuentemen-
te, al emitir sus opiniones en respuesta
a los cuestionamientos sobre las relacio-

nes de los personajes en la familia, en el

amor, en el sexo y en el casamiento, se
evidencid ciertas particularidades revela-
doras de los intereses respectivos de las
clases a las que pertenecian las amas de
casa y las empleadas domésticas, los cua-
les actuarian en el sentido de alcanzar
un acuerdo con los intereses dominan-
tes.

Con respecto a la contradiccion de
la novela entre la aspiracion de la mujer
a una carrera profesional y los intereses
de familia, aunque las telespectadoras
pertenecientes a los dos grupos no hu-
biesen legitimado las ideas liberadoras
de la protagonista -lo que coincidia con
la elaboracién ideologica del mensaje
transmitido por el video- fue de los ar-
gumentos utilizados por ellas para res-
ponderla de donde surgi6 su significado
social. Por un lado, las mujeres perte-
necientes a la burguesia tenian sus con-
flictos originados por la contradiccién
entre los valores asimilados durante su
formaciébn (predominantemente por la
educacién familiar) y los nuevos valores
en favor de la independencia de 1a mujer
(los cuales ya admitian generando situa-
ciones distintas: en gemeral, si trabaja-
ban y tenian hijos se sentian frustradas o
culpables con relacién a ellas mismas; si
no trabajaban, habia también una frus-
tracion generada en la imposibilidad de
vislumbrar una rutina més rica en expe-
riencias y realizaciones que la posible
dentro de los limites domésticos. Por
otro lado, las frustraciones de las muje-
res de las clases marginadas eran gene-
radas por la imposibilidad de alcanzar el
ideal burgués de permanencia de la mu-
jer en el hogar, pues su trabajo a mas de
no ser producto de su eleccion sino de
su necesidad de sobrevivencia, dificil-
mente podria ser visto como emancipa-
dor. Ambas con sus razones , las amas
de casa y las empleadas domésticas in-
validaron las intenciones del personaje
que pretendid violar las normas socia-
les que definen primordialmente a la
mujer como esposa y madre. Por el
contrario, acabaron por reproducir la
ideologia de la familia, legitimada por
la telenovela, es decir la misma que re-
cibieron en la educacion familiar y re-
ligiosa.

Igualmente el interés de la clase
propietaria de producir herederos legi-

timos para sus bienes y el de las clases
desposeidas de garantizar una posible
fuente de seguridad y protecciéon contra
el abandono, concurriran para la identi-
ficacion (tanto de las amas de casa cuan-
to de las empleadas domésticas) con el
ideal burgués de la procreacién enalteci-
do por la trama de la novela. La tenden-
cia entre las telespectadoras entrevista-
das consisti6é en legitimar todo el mensa-
je de la novela contraria al rompimiento
de los lazos familiares. Aunque en de-
terminadas circunstancias admitiesen el
alejamiento de la mujer soltera de la ca-
sa paterna, mostrandose ms evoluciona-
das en relacion a la educacidén recibida
por la mayoria, idealmente no lo desea-
ban.

Por lo demas, continuaban avalando
la dominacién de los padres, contra lo
cual muy pocas se rebelaban y aln afir-
mandose en los ejemplos ‘negativos”
presentados por la novela, censuraban
una educacidén extremadamente represi-
va. Aunque las mujeres entrevistadas,
particularmente las amas de casa, se con-
siderasen menos sumisas de lo que fue-
ron sus madres, ninguna de ellas admitia
que la libertad a la que aspiraba la prota-
gonista de la historia fuese compatible
con el matrimonio. En este sentido, la

dualidad del mensaje y su contradiccién

La consolidacion
de la television
brasileria se dio

concomitantemente
al desarrollo de
las telenovelas.
siendo la red
Globo la que
mejor expresa
este proceso,

intrinseca fueron asimilados por las te-
lespectadoras tal como fue el concepto
de amor romantico difundido por el vi-
deo, de modo de encontrar respuestas
capaces de anular cualquier valor contra-
rio al mensaje. De acuerdo con este
concepto, la mujer que ama es capaz de
renunciar, aceptar el dominio del hom-
bre amado y procurar identificarse con
€l, a fin de casarse y mantener el matri-
monjo. Esta aspiracién méxima estuvo
presente en casi todas las mujeres entre-
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vistadas que reforzaba ‘‘sus propias
constataciones” de que el personaje que
impugnaba las normas pre-establecidas
debia ser una mujer ‘‘neurética” y por
lo tanto anormal. El recurso utilizado
por la novela aliado a las propias expec-
tativas de las televidentes, garantizo el
éxito de su orientacion ideologica hacia
el conformismo y aceptacion del los va-
lores favorables para la dominacion del
sexo femenino por el masculino.

Las normas de conducta asumidas
como legitimas por las mujeres entrevis-
tadas impidid que tuvieran validez e in-
clusive una cierta apertura de la novela
en lo que hace al comportamiento mis
agresivo y auténtico de la mujer cuando
esti en juego la conquista amorosa. Por
otro lado, fue corroborado que el senti-
miento de posesion y celos era tan arrai-
gado en ellas que la superacidon existente
en el personaje que desempeiia el papel
de esposa-victima (o sea la “abandona-
da”) les causaba admiracién, no llegan-
do sin embargo a avalar sus propias con-
vicciones en cuanto a su posicion frente
a una posible “rival’’,

Esta posicion tan firme a favor de
la propiedad exclusiva del compaiiero,
asumida a partir de la moral familiar,
de los dogmas de la iglesia y del concep-
to de amor que interiorizaban, constitu-
ybse en la razén principal para que las
telespectadoras condenaran las relacio-
nes extramatrimoniales implicitas en la
novela. Aunque ideoldgicamente no ad-
mitian el adulterio tanto del hombre
cuanto de la mujer, fueron particular-
mente rigidas con el personaje femeni-
no, el cual “no deberia merecer el per-
doéon” que fueron capaces de conceder

a sus propios maridos cuando ellos tu-
vieran tal experiencia.

La aceptacion de la doble moral fue
demostrada cuando manifestaron el res-
peto a las relaciones sexuales pre-matri-
moniales vividas por los personajes de la
novela, censuradas por la mayoria de las
empleadas domésticas y también por
buena parte de las amas de casa, que se
mostraron més liberales. 1a explicacion
para tal divergencia, conforme a lo indi
cado en el andlisis radica no tanto en el
hecho de que las burguesas son méas con-
cientes del derecho de la mujer soltera a
satisfacer su sexualidad sino en que la
mujer de las clases marginales sufre mu-
cho mas dristicamente las consecuencias
de rebelarse contra las normas estableci-
das: a las sanciones morales hay que
sumar el sufrimiento producido por la
penuria econémica.

Las amas de casa en general se mos-
traron md4s liberales que las domésticas,
pero no obstante acabaron como estas
ultimas condicionando subjetivamente
la sexualidad de la mujer soltera al ma-
trimonio. Solamente admitian como va-
lida la relacion sexual pre-matrimonial
cuando era consecuencia de un amor
con miras al matrimonio, tal como la
planteaba implicitamente la telenovela.
Por otro lado, fue significativo que las
entrevistadas partidarias de la practica
sexual de la mujer antes de casarse eran
las que se mantenijan sujetas a las reglas
de la moral y las que atin conservaban su
virginidad. Es decir, las que cumplian
con su “deber’’; o también las que tu-
vieron relaciones sexuales pre-matrimo-
niales pero se casaron y lograron mante-
ner el matrimonio.

En realidad, pudo constatarse que,
legitimando o no la liberacién sexual de
la mujer soltera en el video, en la vida
real muchas de las que no se sujetaron a
la represion impuesta por la familia y la
religidon, continuaban reproduciendo la
ideologia del matrimonio vitalicio. AGn
cuando admitiesen la separacién (expe-
riencia vivida por algunas), contrariando
el dogma de la religiobn profesada por la
mayoria, la tendencia fue intentar resol-
ver la contradiccidén presentada por la
novela, y también las suyas, idealizando
un final para la historia de modo de pre-
miar a la “buena esposa” con el retorno
del marido y castigar a los personajes cu-
yas actitudes no respondian a sus expec-
tativas. En este punto fueron mas radi-
cales que en la telenovela, en donde fue
posible que los personajes divorciados
contraigan segundas nupcias. Por lo de-
mas, la contradiccibn manifiesta en los
discursos se resolvido casi siempre legiti-
mando el matrimonio que esta ligado a
los intereses econémicos y a la posicidn
dependiente y subalterna de la mujer,
lo que, naturalmente, proviene del en-
cuentro de los intereses dominantes.

&
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La mujer
y su relacion
con los medios

ANTECEDENTES HISTORICOS.

Los origenes de la marginaciéon del
sexo femenino se remontan a los inicios
de la civilizacion. Ha existido una op-
cibn deliberada para relegar a la mujer a
ciertas tareas, en definitiva a encuadrar-
la dentro de ciertos roles. Roles que
han ido cambiando con el paso del
tiempo. La familia patriarcal era la ins-
titucidén por excelencia que velaba por el
cumplimiento del papel asignado al “se-
xo débil’”’ Inicialmente la burguesia en-
tendié la familia como la unidad basica
del orden social y como el tiltimo pelda-
fio en la escala de autoridad social. La
familia era la célula indisoluble y cuan-
do se habld de “‘derechos individuales™
se hizo bajo la soberania del poder pa-
terno. Zaretsky, 1978.

Se salvaguardan, generacién tras ge-
neracidn, habitos, costumbres, valores,
etc. Posteriormente, esta tarea de la fa-
milia se verd apoyada por otras institu-
ciones y organismos: La Iglesia, La Es-
cuela, la Cultura Impresa, la Universi-
dad. Estructuras sociales que mantie-
nen, como la familia patriarcal-burguesa,
una estructura jerarquizada y disciplina-
da.

Por ROSA FRANQUET CALVET

En etapas historicas precedentes a
la Revolucion Industrial las ideas circu-
laban con gran lentitud, y los cambios
culturales se sucedian pausadamente.
Sin embargo pronto la sociedad tomara
un rumbo que podriamos calificar de ra-
dicalmente distinto. La aglomeracién
en las ciudades y la progresiva incorpo-
racion de hombres, mujeres y nifios al
proceso productivo, provocarin una
enorme transformacion en los héabitos
comunicativos. La Industria creaba
puestos de trabajo al mismo tiempo que
generaba miseria, soledad, desolacion y
pobreza. La vida familiar centrara su
esfuerzo en la lucha de sus componentes
para satisfacer sus necesidades basicas.
Paralelamente la mujer tendra una doble
responsabilidad: la del trabajo y la del
hogar. Pero como dice Sheila Rowbo-
tham “esto no solo significa que tenian
doble trabajo que los hombres, sino
también que nunca llegaron a conside-
rarse a si mismas como asalariadas”, ya
que sus aportaciones econémicas al seno
familiar se consideraban complementa-
rias a las que percibian sus maridos.

La progresiva y profunda transfor-
macion de la sociedad industrial posibi-
1itd el desarrollo de los medios de comu-

nicacion social, la prensa diaria, los pas-
quines, los boletines fueron ocupando
un lugar destacado en el fluir de las
ideas. Los Mass-media actuaron desdi-
bujando la verdadera realidad social y se
adecuaron a'las sucesivas necesidades del
sistema, lo cual los alejo de la posibili-
dad de efectuar una practica cultural no-
androcéntrica, Esta tendencia se vio
confirmada con la aparicion de nuevos
medios.

Las ansias del mundo moderno por
conseguir una comunicacion rapida y ve-
loz, favorable a la marcha de los nego-
cios, son el gran estimulo que posibilita
nuevos descubrimientos tecnoldgicos
que logran desafiar el binomio espacio-
tiempo.

Los medios de comunicacién devie-
nen una necesidad intrinseca al desarro-
Ho comercial y social. Estos van adqui-
riendo mayor protagonismo y pronto
ejercen una influencia decisiva sobre
enormes sectores de la poblacién. Toda-
via, en esta fase de capitalismo incipien-
te, s una élite social la que utiliza los
avances comunicativos, del mismo modo
que so6lo los “‘elegidos’ pueden acceder
a la escuela, a la Universidad donde en-
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tran en contacto con las corrientes cul-
turales del momento. Para la mayoria,
sus fuentes de conocimiento siguen
siendo la tradicion, 1os mitos y las creen-
cias ancestrales.

Poco a poco la cultura escrita, re-
servada en el pasado a la aristocracia,
abre sus puertas a la nueva clase en for-
macibn: la burguesia, Pese a ello la mu-
jer burguesa debe luchar contra su ex-
clusion de la educacidon, de las profe-
siones y, en general, de los trabajos que
realizan los hombres de las clases medias
y altas. Rowbotham. 1980.

Algunas mujeres burguesas cuestio-
nan su inferioridad juridica y legal res-
pecto al hombre. Las sufragistas en EE.
UU. y Europa se organizan para recla-
mar el derecho a votar y otras mejoras
sociales, Ellas van a utilizar variadas
iniciativas de lucha. Sus acciones fue-
ron dialogantes, violentas y drasticas:
firmas para peticiones concretas, miti-
nes, conferencias, destrucciéon de buzo-
nes, rotura de cristales, incendios de
iglesias, huelgas de hambre... Estas expe-
riencias histbricas influirin en alguna
medida en los actos espectaculares que
realizardn las primeras feministas en
U.S.A. vy Europa.

Las sufragistas realizaban acciones
que las enfrentaban directamente con la
clase dirigente que, ain perteneciendo a
la misma clase social, no les reconocia su
status, La tendencia generalizada de la
prensa de la época era ridiculizarlas
abiertamente mediante la tergiversacidon
de sus acciones y fines; asi estas mujeres
radicales se vieron obligadas a crear sus
propios Organos de expresion, que pese
a su precariedad material fueron iitiles
a sus propositos.

Con la aparicién de las nuevas clases
sociales la imagen de la mujer se diversi-
fica, junto a la pequefia burguesia en-
contramos a la hija del empleado, del
comerciante, del militar y también a la
mujer proletaria. Parinat y Marrades,
1980. Todas estas imagenes iran adqui-
riendo cada vez mas definicion. Es ne-
cesario aclarar que aunque la mujer de
la clase media mejoré su situacion, cuan-
do la situacién de su marido era buena,
ésta dependia econbmicamente de é1. En
este sentido el patriarcado se vio refor-
zado. La mujer formaba parte de las po-
sesiones de un hombre. Este la habia
adquirido a través del contrato matrimo-
nial de las manos del padre.

Descubre
al hombre
_que toma
Buchanans.,

—+
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En el mundo laboral no les fue mu-
cho mejor. La incorporacién de la mu-
jer a la fabrica no comportd, en la ma-
yoria de las ocasiones, el apoyo de los
obseros-hombres. Ellos necesitaban el
salario de sus esposas, pero mantenian
la idea de que el patron debia pagarles
lo suficiente para mantener a toda la
familia, Esta concepcion limitd la in-
corporacion de las obreras a las orga-
nizaciones sindicales, e incluso en algu-
nas fabricas se llegd a excluirlas por
completo de las organizaciones gre-
miales o sindicales. Todo ello dio lu-
gar a la organizacién esporidica de in-
cipientes movimientos gremiales feme-
ninos, directriz que seguirdn mds tarde
los movimientos feministas al denunciar
la ineficacia de las organizaciones mix-
tas, cuando la meta es terminar con la
discriminacibn sexista.

Las mujeres trabajadoras aparecen
como productoras directas de bienes de
consumo y productos de nueva fuerza
de trabajo (la prole). Esta nueva situa-
cibn modifico los habitos familiares y
destruyd el viejo concepto de la fami-
lia como unidad de producciéon. Eltra-
bajo asalariado de mujeres y niiios, en
la fase incipiente del capitalismo, fo-
mento6 el temor de la desintegracion de
la unidad familiar. Es en el siglo XIX
cuando se emprenden reformas legisla-
tivas para proteger a las mujeres y los
menores del trabajo fabril. Posterior-
mente, el aumento de la productividad
y las sucesivas demandas sindicales
obligaron a la mujer a permanecer como
fuerza de trabajo de reserva, incorporan-
dose a la produccidon en periodos de
tiempo discontinuos.

La familia asumird un nuevo papel
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como unidad de consumo. Consumo
que se canalizard, progresivamente, a
través de la mujer como encargada de
adquirir los productos necesarios para la
subsistencia diaria. Esta tendencia con-
sumista se generalizard con el creciente
desarrollo de las fuerzas productivas.
Encabezando el proceso los paises indus-
trializados con los Estados Unidos como
lider. Era necesario uniformar los mer-
cados, estandarizar los gustos para dar
mayor salida a unos productos que aspi-
raban a conquistar mercados transna-
cionales.

NUEVOS CODIGOS, NUEVAS
IDEAS.

Los medios audiovisuales posibilita-
ron una mayor penetraciéon cultural en
nan gran cantidad de hojas sobre temas
femeninos, en los medios audiovisuales,

sectores qhe, hasta aquel momento, ca-
recian de la influencia de la cultura im-
presa por no conocer el codigo alfabéti-

co. Elcine, la radio y posteriormente la |

television y el video se iran convirtiendo
en medios de disfrute masivo. Paralela-
mente a este auge de los medios audio-
visuales se desarrollan técnicas eficaces
de publicidad <on un gran poder per-
suasivo sobre las clases medias- que em-
piezan a identificar democracia con con-
sumo y nivel de vida con renta ‘“per ca-
pita”.

Con unos potentes medios de co-
municacién, que tienen un elevado indi-
ce de “misterio”, de ‘“‘credibilidad” se
insiste en crear nuevos valores, nuevas
formas de vida, en definitiva, en reorga-
nizar la familia. De la misma forma que
en la cultura impresa se llenaron y lle-

desde sus inicios, se ha ofrecido una pro-
gramacion dirigida a 1a mujer. Esta acti-
tud de canalizar insistentemente, a tra-
vés de los mass-media, normas ‘‘feme-
ninas” de conducta y de comporta-
miento, se intensifica cuando la mujer
accede primero timidamente y mas tar-
de con insistencia, a la cultura y al mun-
do laboral.

Las mujeres, insertadas en el proce-
so productivo en la I y II Guerra Mun-
dial, deben volver al hogar una vez que
han terminado los sucesivos conflictos
bélicos, hogar del que nunca hubijeran
salido de no haber sido por los aconteci-
mientos. En la década de los 50 se pre-
senta para los paises desarrollados la
imagen de un ‘“nuevo hogar”, lleno de
electrodomésticos, en donde la mujer
adquiere el papel protagonista, como

“especialista” en tareas domésticas; en
donde domina el arte de saber comprar
ahorrando, los “secretos’’ de la cocina,
la habilidad para organizar en armonia a
todos los miembros de la familia, etc.
etc.

Los mensajes de los medios orien-
tan a la mujer hacia el conservadorismo
social e intentan explotar otro aspecto:
su papel como consumidora, aprovechan
la vulnerabilidad de un ser recluido en-
tre las cuatro paredes del hogar. Asi, el
“sexo débil” se convierte en blanco pre-
ferido de la publicidad, ya sea como
compradora potencial o como objeto de
reclamo para ese mismo consumo. ‘Ha-
bia que fabricar una mujer que consu-
miera, ¥y que, a su vez, fuera consumible;
que acatara lo que se le prescribia; pero
haciéndole creer que era fruto de su pro-




pia iniciativa y emancipacion®, Santa
Cruz y Erazo: 1980, 32.

Para que los mensajes llegaran con
exactitud a sus destinatarias, 1a prensa se
especializa, ofrece a la mujer las revistas
femeninas, las fotonovelas, etc. La ra-
dio vy la televisibn ofrecen una progra-
maciobn orientada a la mujer, con espe-
cializacién de contenidos, horarios y gé-
neros periodisticos. Los medios recono-
cen a la mujer inicamente en los papeles
de esposa, madre y ama de casa. A esta
mujer va dirigido todo el despliegue ma-
tinal de las emisoras de radio, con los
consultorios sentimentales o las radiono-
velas.

Si analizamos el medio radiofonico
nos encontramos con un ‘emisor’ que
ha ido transmitiendo el mismo mensaje
a través del tiempo, con un modelo que
se ha caracterizado en sus contenidos
por mantener una clara diferenciacion
de los roles masculinos y femeninos. Asi
mismo se han potenciado formas de
Pseudo-participacion que retroalimentan
el discurso del emisor.

Este modelo ha configurado unos
hébitos de audiencia pasivos. No existe
una contestacion de la receptora. El
desconocimiento y mitificacion del me-
dio inhiben la respuesta. Este esquema
genera un tipo de comunicacion UNIDI-
RECCIONAL vy la radio, medio idéneo
para tratar los problemas de la vida coti-
diana, pierde su efectividad transforma-
dora al optar por la via de la pseudo-par-
ticipacidén, mediante llamadas telef6ni-
cas, pasadas previamente por el filtro de
la emisora. Otros medios mis modernos
ni siquiera ofrecen esta pequefia posibi-
lidad participativa, la television se limi-
ta a invitar a especialistas en los progra-
mas de debate o divulgacidn y la presen-
cia de otras personas ajenas al medio se
da tnicamente como piiblico o como in-
dividuo elegido para participar en algin
concurso.

LOS MEDIOS CONFIGURAN LA
IMAGEN DE LA ‘“MUJER
IDEAL ™.

En los espacios femeninos el ama de
casa es convertida en protagonista; en
cambio, en el resto de la programacion
las alusiones que se hacen a la mujer se
realizan de forma marginal. Las muje-
res, al no pertenecer a la cispide del po-
der, no son fuente de informacién, al
cumplir tareas sociales ‘‘secundarias’ no

forman parte de los hechos noticiables
y deben conformarse con sentirse aludi-
das bajo conceptos genéricos como, ‘Jos

’» ‘€

trabajadores’’, ‘el pueblo’’, “la humani-
dad’’etc.

Asi mismo, a través de la publici-
dad, se repiten hasta la saciedad las ima-
genes de la mujer hogarefia, de amas de
casa obsesionadas por la limpieza y el
bienestar familiar. Al no mostrar los
medios a otro tipo de mujer, ésta no
existe. La omisibn es en este caso, el me-
jor antidoto contra la toma de con-
ciencia.

Los medios
reconocen a
la mujer
uinicamente en
los papeles de
esposa, madre
y ama de casa

En una sociedad de libre mercado el
objetivo prioritario es endosar el mayor
namero posible de productos consumi-
bles, a este fin se utilizan refinadas téc-
nicas de ‘‘marketing’’. Los mensajes pu-
blicitarios seglin vayan dirigidos especi-
ficamente a un auditorio masculino o
femenino se nos presentan bajo formas
distintas. La imagen de la mujer en los
anuncios de la prensa masculina se re-
duce al de objeto sexual, se ofrece sim-
boélicamente a la mujer expuesta como
obsequio que acompaiia al producto ad-
quirido. Si por el contrario, el anuncio
pretende atraer la atenci6bn femenina se
utilizan otras imagenes. La mujer ha de
identificarse con la protagonista de la
publicidad que obtiene el reconocimien-
to del hombre al usar tal producto y
marca. _

Gran cantidad de “spots’ dirigidos
a la mujer utilizan el temor a ser recha-
zada por el hombre debido al olor cor-
poral, al mal aliento, a un exceso de ve-
llo corporal, al aumento de arrugas, a

una piel seca o grasa, etc. (Lorée,
1977). Se ensalzan algunos valores como
intrinsecamente femeninos: la belleza, la
compresion, la ternura, la dependencia...

La publicidad para garantizar su
éxito ha ido adecuando progresivamente
sus mensajes a la nueva realidad social.
El aumento de mujeres empleadas ha he-
cho aparecer otra imagen femenina: la
de la mujer que trabaja y que compagina
eficazmente la maternidad y los queha-
ceres domésticos con la profesidon, Estos
cambios responden a la idea de que in-
sistir en una imagen doméstica de la mu-
jer no sirve ya a los intereses comercia-
les. La sexualidad también ha sido ma-
nipulada por las técnicas publicitarias
que exponen el cuerpo sensual y eroti-
zado de la mujer como otra mercancia
cualquiera, capaz de ser adquirida indi~
rectamente con el producto anunciado.
Igualmente, se imponen modelos estéti-
cos de belleza que esclavizan a esa mu-
jer que ha perdido cualquier otro prota-
gonismo que no sea la exposiciéon de su
propio cuerpo, ya que en la hipdtesis
que operamos la realizacibn completa de
la mujer se produce cuando ésta ha con-
quistado a un hombre y es capaz de re-
tenerlo. :

Ultimamente la publicidad ha in-
corporado la imagen de la mujer narci-
sista, que igualmente sensual y conscien-
te de su belleza fisica se preocupa de los
sentimientos personales sobre si misma.
Segnn Lorée (1977) es una respuesta pu-
blicitaria a la redefinicion feminista de
la identidad y el papel de la mujer.

Los medios de comunicacion al de-
pender econdmicamente de la publici-
dad configuran su programaciéon en fun-
cion de las demandas publicitarias y se
adecian a sus exigencias horarias.

EL FEMINISMO Y LOS MASS-ME-
DIA.

Al mismo tiempo que el proceso
descrito en los afios sesenta nace un mo-
vimiento feminista en los paises desarro-
llados y éste se extiende incluso a otros
del tercer mundo. La independencia’
econOmica, el acceso a la educacion ha-
cen posible un movimiento de mujeres
que cuestionan aspectos de la vida pri-
vada que, hasta aquel momento, se da-
ban como vélidos y naturales. No solo
se realizan movilizaciones o actos pro-
pagandisticos, también se configura un
cambio ideoldgico importante.
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Las mujeres periodistas
no pueden variar la prdactica informativa
ya que para mantenerse
y ser reconocidas en ese ‘“‘mundo’’
deben aceptar y reproducir
fielmente los canones imperantes.

En las profesiones liberales las mu-
jeres inician tareas para revisar postula-
dos comunmente aceptados. Se em-
prenden investigaciones historicas, an-
tropologicas, biolégicas y en otras ra-
mas de la ciencia buscando nuevos ob-
jetos de estudio y aplicando nuevas me-
todologias de _andlisis. El objetivo es
avanzar en la comprension de la reali-
dad de las mujeres desembarazandose
de prejuicios anteriores. Estos estudios
parciales se complementan y buscan una
interpretaciéon comun desde la perspec-
tiva de la interdisciplinariedad.

Frente a una realidad que ha cir-
cunscrito a las mujeres al papel de ob-
jeto para disfrute de los demas (mari-
do, hijos, etc.) las feministas han rei-
vindicado la centralidad del cuerpo o el
autoconocimiento como primer paso pa-
ra descubrir su propia interioridad y pa-
ra convertirse por vez primera en objeto
de disfrute propio.

Ante la colonizacién cultural se ha
erigido una necesidad de organizacion
autobnoma como elemento imprescindi-
ble para adquirir conciencia e identidad
propia. Estas organizaciones, contraria-
mente a las fradicionales, se han dotado,
en la mayoria de los casos, de una es-
tructura mas flexible y mas heterodoxa.
La “militancia’’ es relajada y los grupos
pueden reunirse con frecuencia o inclu-
so dejar de hacerlo. En su seno se crean
vinculos de comunicacion grupal e in-
terpersonal muy fuertes que inciden
directarnente en la estabilitad de la or-
ganizacion.

Nacen gran cantidad de nicleos que
trabajan sobre distintos aspectos: sexua-
lidad, familia, trabajo, educacibén, cien-
cia, astrologia, cultura, etc. Cualquier
parcela de la sociedad es objeto de exa-
men, de observacion o de critica, el fe-
minismo pretende implicar a todos los
aspectos de la vida cotidiana y de las
relaciones publicas., Este proceso de

protagonismo social y de cambio de
mentalidad se ha dado simultineamente
en lugares geograficos muy distintos, en
realidades sociales diferentes, hecho que

resalta la riqueza de este movimiento..

Un movimiento que ha perseverado
en1a blsqueda de nuevos parimetros de
valoracibn que poco a poco sustituyen
viejas formas arraigadas y aprehendidas,
Los cambios implican las relaciones a
todos los niveles: amigables, sexuales,
profesionales, maternales, etc.

{€6mo han recogido estos cambios
los mass-media? ;Cudl ha sido el trata-
miento periodistico que han recibido los
movimientos de mujeres? La cautela ha
sido la pauta que ha marcado el compor-
tamiento de los medios ante el alcance y
trascendencia de este movimiento de
innegables proporciones culturales y so-
ciales.

La estructura productiva de la in-
formacion y las rutinas profesionales
garantizan un tratamiento distante,
anecdotico, fragmentado y descontex-
tualizado de los temas sobre los que se
informa, El tratamiento de los temas
generados por los movimientos de mu-
jeres sigue los mismos cidnones, empeo-
rados por el desconocimiento y los pre-
juicios. De esta forma se informa solo
del ‘“hecho consumado” sin situarlo en
el contexto y por supuesto sin indagar
en sus origenes, causas y consecuencias.
Las reivindicaciones, las aspiraciones, los
conflictos de la poblacién femenina apa-
recen asi en los medios como algo ex-
cepcional, fruto del azar y no como la
consecuencia de los procesos de trans-
formacién social histbricamente detec-
tables. FEl feminismo se convierte por
este método en el “especticulo’’ pinto-
resco que alegra un panorama informati-
vo tedioso.

Justamente para fomentar el ‘es-
pectdculo informativo” las mujeres solo

aparecen como sujetos informativos en
términos de exhibiciébn, y por tanto son
noticia las artistas, las parientes de hom-
bres destacados, las delincuentes, las vic-
timas flagrantes, etc. Los logros positi-
vos para la mujer solo son noticia en los
casos que de su espectacularizacion se
puede extraer una rentabilidad politica;
en caso contrario, dificilmente llegaran
a los medios.

El sistema de comunicaciones ac-
tual se ha dotado de una estructura de
fuentes que fomenta la “‘expresion dele-
gada” frente a la “‘expresion directa”
efectuada por los protagonistas de las

| acciones sociales. Para informar de los

movimientos sociales se recurre frecuen-
temente a las clspides de las organiza-
ciones sociales, a los representantes de
los movimientos y a expertos externos a
los hechos que se transforman en noti-
cia, Cuando un movimiento rechaza los
sistemas organizativos jerarquizados, los
medios no les reconocen frecuentemen-
te como fuentes. Es el caso del movi-
miento feminista en el que existe una
tendencia muy generalizada a no escoger
representantes y por tanto no se suelen
dotar de una “expresion delegada’. Los
mass-media toman en su lugar como
fuente de informacién a aquellas muje-
res que han destacado por su trayecto-
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ria, profesional o intelectual, elevindo-
las a la categoria de “figuras’’ del femi-
nismo.,

La prensa y el piiblico en general no
sabe escuchar a la mujer como tal; lo
que quieren es saber como se sienten las
mujeres. Para conocer la opinién de la
gente solo se han desarrollado tres técni-
cas: el voto o referendum, el sondeo de
opinién publica y los representantes es-
cogidos en una reunion. El feminismo
no ha escogido ninguno de esos canales
para comunicarse con el publico, no ha
establecido una forma de exponer su
postura. No obstante el plblico esta

condicionado a esperar representantes.
(Joreen, 1973).

Precisamente por estarazén, los pe-
riodistas recurren a las ‘“‘figuras” que
asumen ante el espectador el rol de re-
presentantes, convirtiéndose en lideres
de opinibén sin pertenecer a ningin gru-
po concreto y sin estar presentes de un
modo activo en el desarrollo de los pro-
cesos. Este tipo de ‘Yepresentacion”
ayuda a distanciar al periodista de los
acontecimientos y fomenta la ‘expe-
riencia delegada’’. El informador se
contenta con ofrecer la vision que tie-
nen las ‘‘figuras” de la realidad en lu-
gar de ofrecer la realidad misma.

5. EXPERIENCIAS COMUNICATI-
VAS PROPIAS.

v

Los mass-media han sido y son inca-

.paces de servir a las necesidades comuni-

cativas de los movimientos marginales,
de la misma manera, tampoco ofrecen al
feminismo canales para poder expresar
sus progresos. Los medios se utilizan
como productores de mercancias-mensa-
je y no como dinamizadores de procesos
comunicativos; asi, las ideas que fluyen
de los movimientos de mujeres se estre-
llan contra su estructura, impermeable y
rigida. Unicamente la industria de los
medios aprovecha los aspectos integra-
dores del discurso feminista o rentabili-
za las necesidades comunicativas del mo-
vimiento con ofertas periodisticas espe-
cializadas, a través de articulos sensacio-
nalistas, folkléricos, reportajes insblitos,
etc.,

En la actualidad los mensajes circu-
lan después de una férrea seleccidén en la
que gran cantidad de elementos quedan
relegados o fuera del flujo informativo.
El problema del control se ha desplaza-
do de los aparatos de informacién a la
estructura productiva de la informa-
cion, que depende en Gltima instancia
de la organizacion de las fuentes. Todo,
producto elaborado fuera de la red ofi-!
cial de fuentes queda excluido de los ca-
nales de comunicacién, y considerando
que si un mensaje no circula no existe,
se resuelve por omision el problema de
los contenidos.

Por todo ello los grupos oprimidos
se ven obligados a dotarse de sus propios
medios de expresibn para difundir sus
ideas y obviar el silencio a que les rele-
gan los medios. La situacidén no cambia
por el simple hecho de la incorporacion
de la mujer a la profesibn periodistica.

No obstante, es importante consta-

tar que en los ultimos afios la mujer ha
accedido a los medios en calidad de tra-
bajadora administrativa y como profe-
sional del medio. En muchas ocasiones
ha permanecido como colaboradora adi-
cional, o en el eslabon mas bajo de la es-
cala profesional; pese a esto participan
de alghn modo en el producto final que
se ofrece.

Mis recientemente se ha verificado
una tendencia a incorporar a la mujer
en las plantillas de los diarios, revistas,
radioemisoras y televisoras; este hecho
ofrece mayores posibilidades de infor-
mar sobre el movimiento, o cuidar las
discriminaciones del lenguaje, etc., pero
en la practica imperan todavia, tanto en
los redactores como en las redactoras,
los criterios tradicionales sobre como
debe tratarse una informacion y cuales
merecen destacarse.

Aln en la actualidad, algunas muje-
res informadoras no han intentado cam-
biar esa realidad, quizis porque ‘7a mu-
jer periodista vive una situacion particu-
lar y ambigua: en efecto, su propio rol
encierra la doble condicion de opresion
comun a todas las mujeres y la aparien-
cia de privilegio por ser admitida en el
mundo de los hombres y en consecuen-
cia en el poder”. (Curzi y otras, 1977;
78). Quizds, también por eso, las muje-
res periodistas no pueden variar la prac-
tica informativa ya que para mantener-
se y ser reconocidas en ese ‘“mundo”
deben aceptar y reproducir fielmente
los canones imperantes.

Si analizamos las practicas comuni-
cativas efectuadas por los movimientos
feministas veremos que preferentemente
han efectuado sus experiencias con un
canal: la prensa. Los avances tecnolbgi-
cos no han constituido un enriqueci-
miento paralelo de las posibilidades co-
municativas de estos movimientos. La
razdn debe buscarse en los procesos edu-

La prensa especializada
tan solo llega a los sectores de mujeres
que ya estdn dentro
de la orbita feminista,
o por lo menos muy cerca de ella.
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cativos que han orientado a las mujeres
hacia estudios de cardcter ‘humanisti-
co”’ y es muy reciente y minoritaria su
incorporacion a los estudios medios y
Superiores de caricter técnico.

Las mujeres crean sus érganos escri-
tos con los pocos recursos de que dispo-
nen. La falta de financiacién por parte
de los organismos e instituciones oficia-
les y el contexto cultural determinan
las caracteristicas de estas publicacio-
nes.

La financiacién suele correr a cargo
del colectivo que lanza la publicacién,
siendo escasas las ocasiones en las que
las ventas aseguren la autofinanciacion.
La pobreza material y la utilizaciéon ru-
dimentaria de las herramientas tipogrd-
ficas acarrean fluctuaciones en la perio-
dicidad e incluso ponen fin en muchas
ocasiones a la efimera existencia de ex-
periencias ilusionadas.

Las mismas limitaciones descritas

han aportado en ocasiones cambios es-
tructurales de cardcter positivo. La pe-
riodicidad de estas publicaciones difi-
cilmente es menor a la mensual, deter-
minando en gran medida la forma y el
contenido. Los temas tratados no son
de actualidad estricta sino laxa y por lo
tanto el tratamiento se puede realizar
con profundidad, lo que a su vez poten-
cia la reflexién y el debate. Esta carac-
teristica adquiere mais relieve a la luz de
la tonica dominante, en los medios que
ofrecen una informacidén parcializada,
descontextualizada, rdpida e irreflexiva;
como ya hemos apuntado.

Por otra parte, se efectlia un cam-
bio sustancial en la estructura producti-
va, lo que nos parece del maximo interés
si, como hemos sefialado, aceptamos la
importancia de la estructura en el con-
trol distendido de los contenidos. Las
publicaciones feministas suelen variar la
estructura tradicionalmente empleada
en la prensa ya que no tienen que sopor-
tar la rigidez impuesta por la publicidad
cuando ésta es la forma de financiacibn.
Por lo demis, la perspectiva de realizar
un trabajo placentero, de crear un ins-
trumento de comunicacion y no un ne-
gocio facilita una organizacidon basada
en el trabajo colectivo, libremente acep-
tado, lo que facilita la discusion de los
contenidos y la toma de decisiones en
asamblea.

La organizacidén descrita facilita la
aplicacion de la conciencia critica de
estos colectivos sobre la utilizacién del
lenguaje sexista, ya que ‘7a mujer expe-
rimenta la discriminacion linguistica de
dos maneras: en el modo en que le ense-
fian a usar la lengua, y en el modo en el
que el uso colectivo del lenguaje la trata
a ella”, (Lakoff, 1981:18). Esta con-
ciencia y actitud debe influir en el pro-
ducto elaborado. Por otra parte la su-
perficialidad con que se tratan las in-
formaciones relacionadas con el mundo
feminista les lleva a plantearse la bls-
queda de otros c6digos de expresiéon e
ideas que definan situaciones vivenciales
nuevas.

Una vez salvadas el caimulo de difi-
cultades que se presentan en el proceso
de elaboracién del producto periodisti-
co, aparece un nuevo obsticulo: la dis-
tribucidn, cuyos canales se concentran
en grandes “‘trust” especializados u orga-
nizados por las grandes empresas de edi-
ciébn. La distribucioén al margen de estos
circuitos resulta muy limitada.

Como anunciadbamos anteriormente
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las feministas no han utilizado los me-
dios de comunicacion audiovisual con
asiduidad, si bien se han producido cier-
tas experiencias en el cine y en el video.
Si analizamos la experiencia de las ra-
dios libres en Europa, comprobamos
que la participacion de los grupos femi-
nistas se limita por lo general a la cola-
boracién en algunas de estas emisoras.
En tales casos, las mujeres realizan pro-
gramas radiofonicos concretos y especi-
ficos, pero el resto de las programacion
no se ve impregnada por las aportacio-
nes culturales de este movimiento, sino
que frecuentemente se recurre a los cli-
sés *‘anti-feministas”.

De las aproximadamente 4000 ra-
dios que nacieron en Italia entre los
afios 1975 y 1980 Ginicamente una emi-
sora pertenecid al movimiento feminis-
ta. La estacién “Radio Lilith” estuvo
enclavada en un céntrico edificio de Ro-
ma que las mujeres habian ocupado afios
antes. El objetivo de ‘“Radio Lilith” era
intercomunicar a los grupos de mujeres
concientizadas entre s y llegar a otras
muchas mujeres que no estaban vincula-
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Lo que parece imposible es estable-
cer una circulacion eficaz de las ideas y
presupuestos feministas si no se utilizan
los medios audiovisnales, ya que la difu-
sién por los canales tradicionales, como
hemos puestos de manifiesto, es muy
limitada con el consiguiente detrimento
de su extensiébn. La prensa especializada
tan solo llega a los sectores de mujeres
que ya estan dentro de la érbita feminis-
ta, o por lo menos muy cerca de ella.

Para abarcar un piblico més diversi-
ficado hay que utilizar otros canales de
comunicacién. Tal necesidad nos pro-
yecta sobre la radio y la videocomuni-
cacién en sus diversas formas, en espe-
cial si tenemos en cuenta que ambos
sistemas gozan de gran aceptacién entre
las mujeres que les profesan un elevado
grado de adiccién. Se impone por con-
siguiente romper los atavismos fomen-
tados en la mujer frente a la técnica. La
tecnologia audiovisual es mas asequible
y ficil de manejar de lo que tradicional-
mente se ha explicado, las experiencias
alternativas con estos medios se han en-
cargado de demostrarlo. #
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La Comunicacién alternativa de 1a Mujer es un conjunto
de intentos por presentar imagenes de mujeres y enfoques
de la problematica femenina “alternativos’ a los que pre-
dominan en los medios que responden al modelo transna-
cional de comunicacidén.

Es un hecho que los productos culturales como el cine,
la television y las revistas que hoy consumen masivamente
las mujeres de América Latina no dan respuesta a los pro-
blemas sociales, politicos, laborales, afectivos, sexuales,
religiosos, legales, culturales y otros qué ellas estan vivien-
do.

Del conocimiento o desconocimiento de las raices de
esos problemas depende la capacidad o incapacidad de las
mujeres latinoamericanas de encontrar los caminos para su
emancipacidon y su insercién en todos los a&mbitos de la so-
ciedad en igualdad de derechos.

Si hoy la comunicacion dominante no estd entregando
la informacion que las mujeres necesitamos; si persiste en
definir el ideal de mujer como algo que por razones étni-
cas culturales y econémicas no esti al alcance de las gran-
des mayorias de mujeres latinoamericanas, es porque hay
intereses econOmicos y politicos que estan en juego.

La mujer es importante para el sistema social y produc-
tivo dominante por sus mfltiples roles especificos y los me-
dios de comunicacidon tienen para ella politicas particulares.
La funcionalidad de la mujer al sistema se manifiesta en di-
versos planos:

- Como consumidora, es la responsable del 75 por cien-
to a 85 por ciento de las decisiones privadas de consu-
mo.

- Como eje y sostenedora del micleo familiar donde se
realiza el consumo.

- Como una receptora especialmente vulnerable de la
ideologia transmitida a través de los medios de comu-
nicacion y la publicidad y, a la vez, como agente
transmisor de la misma en la educacion de sus hijjos.

- Como contingente productivo de reserva y como ma-
no de obra barata, lleva a cabo los trabajos mas inde-
seables y mal pagados.

- Convertida en objeto, es un poderoso sefiuelo capaz
de acrecentar el consumo de otros objetos.

- Como contingente politico de reserva, es activable en
los momentos en que peligra el orden establecido.

En este marco, los medios de informacion dominantes
han desplegado grandes esfuerzos y desarrollado politicas
en permanente evoluciOn para garantizar la adhesidon de
los sectores femeninos al sistema.

Un elemento esencial de las comunicaciones dominan-
tes es la imagen femenina presentada con las caracteristi~

cas materiales, fisicas y psicologicas que la cultura transna-
cional le asigna. Estas caracteristicas se articulan en lo que

hemos denominado el Modelo Transnacional Femenino y

son la suma de politicas y proposiciones de las comunica-
ciones dominantes hacia la mujer.

A partir de un conjunto de canones estéticos referidos a
la apariencia fisica, los medios lanzan la carta de presenta-
cion del modelo. Este disefio, facilmente distinguible, que
define las caracteristicas visibles del tipo ideal de mujer, es
promovido por imagenes que son estéticas, decorativas y
llamativas y es el foco utilizado por el sistema para irradiar
los aspectos psicologicos de la identidad del ser femenino
requerido, asi como muchas de las determinantes de su vi-
da afectiva, cultural, social y politica.

El modelo es una de las manifestaciones del proyecto
homogeneizador de la cultura transnacional. Circula, sin
ninglin matiz de diferencia, por mis de veinte pafses de
América Latina y no tiene un sdlo rasgo fisico o cultural
que se origine en una de las tantas culturas del continen-
te. Es la imagen de una mujer esencialmente consumista
que pertenece a un nivel socio-econémico que, en este
continente, alcanzan menos del 10 por ciento de las mu-
jeres. La imagen joven esbelta, occidental y sexualmente

El modelo transnacional
de comunicacion circula por
mds de veinte paises de América
Latina y no tiene un solo rasgo
fisico o cultural que se origine
en una de las tantas culturas
del continente.

“irresistible”’, se plantea como el suefio posible de toda
mujer y una meta por la cual luchar. Pretende ser la esen-
cia de La Mujer, con mayiscula. Algo capaz de hermanar
a todas las mujeres, sin distincion de raza, clase, ideologia
0 credo. En esa mujer y en su contorno, los problemas
sociales, las diferencias y lo fundamental de la realidad, se
desdibujan. Se desenvuelve en un mundo armonioso, sin
contradicciones, que es preciso preservar para que nada
cambie, para que todo siga ignal.

La consecuencia es que la imagen promovida es la de una
mujer acritica, que acepta cinones impuestos, avala la so-
ciedad y su situacién en todos los aspectos que son vitales
al mantenimiento del sistema. Su capacidad de reaccion se
limita a los momentos en que éste se ve amenazado por
fuerzas de cambio. Es ahi donde la aparente ‘‘neutrali-
dad” del modelo demuestra ser esencialmente una podero-
sa fuerza de contencién al cambio. **

**  Conceptos tomados de COMPROPOLITAN: El Mode-
lo Transnacional Femenino, Editorial Nueva Imagen
México;, de Adriana Santa Cruz y Viviana Erazo.
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Las mujeres estdn desinformadas sobre si mismas y sobre
su situacidén real por una comunicacién que no intenta re-
flejar sus verdaderas necesidades y preocupaciones. Es im-
periosa, pues, la necesidad de hacer esfuerzos especiales por
generar una respuesta tendiente a neutralizar el impacto no-
civo del sistema de comunicaciones imperante y generar una
comunicacidén alternativa que se conciba a si misma como
un arma educativa y liberadora.

La comunicacién alternativa puede contribuir a la De-
mocratizacion de las comunicaciones: puede reflejar a las
mujeres reales en oposicion a las iméigenes estereotipadas
que prevalecen, ayudar a rescatar los valores culturales,
contribuir a unificar esfuerzos que se estan llevando a ca-
bo para superar la condicidon de la mujer y reforzar el tra-
bajo que estdn realizando las organizaciones femeninas.

Los esfuerzos que se realicen en el campo de la comu-
nicacion alternativa pueden ayudar a crear o promover gru-
pos, instituciones, organizaciones y otras instancias que ha-
gan posible que las mujeres participen mas plenamente en
sus propias sociedades. Pueden abrir perspectivas, crear
conciencia en las mujeres y respecto de los temas relacio-
nados con la mujer. Pueden impulsar los enormes poten-
ciales femeninos que estin siendo distorsionados o igno-
rados por los medios de comunicacién dominantes y ayu-
dar a las mujeres a conocerse y a expresarse ampliando
los estrechos limites del llamado ‘“‘mundo femenino®.

CARACTERISTICAS DE LA COMUNICACION
ALTERNATIVA DE LA MUIJER.

La comunicacion alternativa de la mujer en América La-
tina es, en el ambito de las comunicaciones, todo esfuerzo
por rescatar y reflejar la problematica real de las mujeres de
este continente, asi como de promover la basqueda de solu-
ciones que contribuyan a superarla.

Sus caracteristicas deben irse encontrando en la practica
v en la basqueda de respuestas a la propuesta de las comuni-
caciones dominantes que intentamos modificar. Sin embar-
g0, es posible establecer algunos parametros que surgen de
experiencias de comunicacion alternativa de ia mujer que ya
estdn en marcha, y servir como punto de partida para refle-
Xionar en torno al tema.

Tiene un caricter alternativo en la medida que se plantea
como expresion de un proyecto historico de cambio, de re-
sistencia cultural y de construccion solidaria. Un proyecto
que va en direccidén inevitablemente opuesta a los autorita-
rismos politicos, econdmicos y culturales que, en América
Latina, son propios de la racionalidad del modelo capitalis-
ta transnacional. El modelo de desarrollo impulsado desde
las estrategias econdOmicas transnacionales en expansion
cruza y ordena miultiples manifestaciones de la vida cotidia-
na en América Latina: alli es donde se inscribe su proyecto
para la mujer, preferentemente concebida como ser que se
“libera” en la practica del consumo.

Es en el marco de tales aspiraciones donde la mujer tie-
ne un papel , el cual adquiere toda su fuerza en la medida
que nace de la conciencia que ésta tome de la realidad que
la rodea y de su aporte posible al cambio. En este sentido,

SE P UEDE CURI%R iSAQUELE

(Es posible que la Princess

banuone
< Tobaing Rossellnt?
Z

Jué es
ninﬂuye%"lﬁa vida sexual

Qvel, Connic rey El, aun sabiendo Qu'/
€ /h ’d' Mpimie,
ity b, i o

elo | 1
Gil... ; imie ioceno lo amaba, !e e’rr.‘o
Cor2or ver;};é'f,',':{ diferente o pvatrimonio... iPO
rin 1o facly conociamos; getaha Seguro 48

Sobre su ro,

s ila
o que
rasn

P * gabria conquistajss
No g:gAAII; 1\l/)E Los TREINTA poa NG 52
. P,
IIEMPRE Quy, gocitd... ©

Su beileza depende de usted. Todg.
comienza con una buena limpiez
(por io menos 2 veces al dia) para/

desalojar las impurezas de los  *
poros. Se sigue con un hidratante
[o)¥ a4 a retener la humedad

y. por ditimo, se proteje el

mala suerl/ANI™ANN 218 . &yureta
ncesa Margari®a d® Inglaterra, Cada vez

que se involucra con un hombre, ;

relacién termina en fracaso! S6l
ahora no esta dispuesta a perde

Pri.

-3 065 30
‘a los temibles, damir- g y cs s é’ i v
S rayos ultrayi%%\)g’,\ )\«_\Od 2.§ 2 £z g
1 \ 3 [~ ==
LENEE ) -
Zesa
Eo8uy
Sxnp 2.
Peso jd
H -
. L
. Svgaeo
pe SRR
Nnde .—— I o1
d e A— ]
e sy eg araaa la rope, 2apeiony §38%¢883
=
eatrane 18r COMPpleio, Mempre 63 @ 2 o
A o ot nai s (i, o EEE oes
ad =S
base de 1eiido naturaiesf) o COMPIAr ol CORN! Gue e vays ° g g,: z §
2dL 384
e et TRI&E0 S

la Comunicacion Alternativa de la Mujer se plantea como
conciencia critica y creadora de la sociedad, a partir de la
ruptura que la mujer latinoamericana haga de las ataduras
-viejas y nuevas- que hoy la perjudican.

La comunicacién alternativa de la mujer es aquella que:

a) Cuestiona la condicidon femenina en nuestra cultura
y las miltiples formas de opresién y discriminacion
que estan sufriendo las mujeres y contribuye a los
esfuerzos que se estan dando por lograr un cambio.

b)  Quiere recoger el malestar de muchas mujeres, su
insatisfaccion, sus contradicciones y sus angustias,
no para canalizarlos hacia el consumo, sino hacia
una mayor lucidez que la mueva a participar criti-
camente en el logro de cambios positivos en su bene-
ficio y en beneficio de la sociedad en su conjuntB.

c) Cuestiona la inamovilidad y el caricter “natural’’ de
muchos de los roles femeninos en la sociedad actual,
ya que aun cuando algunos de ellos hubiesen tenido
su origen en factores biologicos, nuestro nivel actual
de desarrollo permite hacer una total revision de una
asignacién injusta de roles segiin los sexos.

Boorin: s e < orsri i
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d) Puede considerarse feminista en cuanto se propone
que la mujer sea protagonista de su destino: una mu-
jer creadora, capaz de participar activamente y de
asumirse como un ser no subordinado al hombre, ni
su inferior, sino su equivalente. Pretende darle dig-
nidad a los roles femeninos y plantear la necesidad
de que muchos de ellos sean compartidos con el
hombre. Reivindica el derecho de las mujeres a inte-
grarse en la sociedad en roles considerados tradicio-
nalmente como masculinos y cuestiona los aspectos
negativos de la cultura sexista. La comunicacion al-
ternativa de la mujer postula la liberacion de la mu-
jer, en el entendido que no es un proceso individual,
sino que esti inserto en la lucha por lograr cambios
sociales significativos en favor de las mayorias.

e) Quiere romper el flujo vertical caracteristico de la in-
formacibn dominante para hacerlo mas horizontal y
participativo. En este sentido, es una comunicacion
que no solo se plantea para la mujer sino, también,
desde la mujer.

f) No se concibe a sf misma como una mercancia con
fin de lucro, sino como un servicio util a la solu-
cidon de problemas reales y necesario a los esfuer-
zos en marcha por democratizar las comunicacio-
nes y las comunicaciones femeninas en particular,

MENSAIJES, MEDIOS Y ACTORES DE LA COMUNI-
CACION ALTERNATIVA DE LA MUJER.,

La comunicacion alternativa de la mujer es el conjunto
de mensajes alternativos que -ubicados tanto en medios
propiamente alternativos como en medios masivos indus-
triales- tienen, total o parcialmente, las caracteristicas arri-
ba mencionadas.

Para efectos de facilitar su definicidén, podemos consi-
derar el mensaje alternativo como una unidad aislable del
medio donde aparece ubicado y asociable al conjunto de
otros mensajes alternativos. En otras palabras, el mensa-
je es alternativo cuando, inserto en el conjunto de mensa-
jes alternativos, resulta coherente y funcional a los obje-
tivos de la comunicacion alternativa de la mujer.

Dentro de este marco, debemos identificar las expre-
siones alternativas en el nivel de la confrontacién, no de
los medios. De esta manera, un medio alternativo es
aquel que esti basicamente constituido por mensajes
alternativos. Es posible identificar un hilo conductor
que va desde la experiencia de una agencia internacio-
nal de noticias de caracter alternativo -l mis inmediato
ejemplo en América Latina es IPS con la Oficina Infor-
mativa de la Mujer (O.I.M.)- hasta aquella tarea que cum-
ple una organizacion femenina o un grupo de pobladoras
en colonias populares. Entre uno y otro extremo hay
una multiplicidad de experiencias, con alcance y signo
diverso, que contribuyen a acrecentar el fluyjo de una in-
formacion util al conocimiento, comprension y dindmica
del proceso de toma de conciencia de la condiciéon feme-
nina y los pasos que se estén dando por superarla,

Los mensajes alternativos pueden expresarse a través

b mmaiaean L s e

de medios como los siguientes:

a) Redes de Informacion.

b)  Periddicos y revistas, producidos dentro de las nor-
mas de tipo industrial y distribuidos dentro de este
marco, pero cuyos contenidos se ubican en la posi-
cibn critica al modelo de mujer y de desarrollo im-
perantes y estimula la formacién de grandes secto-
res sociales concientes e informados.

¢) Emisoras de radio y television.

d) Revistas producidas a partir de organismos sociales
de base o experiencias ajenas al sistema industrial
cuya produccion y circulacibn sale de los circuitos
industriales.

e) Libros, discos y audio-cassettes.

f) Cine alternativo que -en el nivel industrial como en
los niveles de 16 mm y Super 8- tiene la tarea de regis-
trar y difundir, dentro de los sectores sociales de base,
un mensaje filmado que impulse la toma de concien-
cia en los espectadores.

g2) Diapofilms.

h) Programas de radio o television y articulos que tienen
un contenido alternativo, ain cuando estan insertos
en medios que responden a la racionalidad del modelo
de comunicacion dominante,

Estas y otras manifestaciones constituyen un todo, si
interactilan en un proyecto comunicativo cuyas metas son
alcanzar un desarrollo de tipo alternativo que se construye
en las 4reas de un polo dominado de la sociedad, como es el
de los sectores femeninos. Son formas de comunicacién
cuya fuerza no estd dada por la circulacién amplia que al-
cancen o la verticalidad de un mensaje sino por la fuerza de
un contenido de ruptura que adquiere su vitalidad comuni-
cativa en la medida que mayores sectores sociales lo hacen
suyo y lo sienten suyo. *

Los actores que hacen comunicacion alternativa de la
mujer, son aquellos que producen mensajes alternativos. En
este sentido, es posible que personas que tienen un proyec-
to final de mujer y de sociedad distinto del de la comunica-
cion alternativa tengan, sin embargo, propositos coyuntura-
les, respecto de la condicién femenina, que son coinciden-
tes. Cuando los mensajes producidos por esas personas ex-
presan esa concordancia estian siendo actores de la comuni-
cacion alternativa de la mujer.

4- ALGUNOS DESAFIOS QUE ENFRENTA LA
COMUNICACION ALTERNATIVA DE LA MUJER.

Las tareas de comunicacion alternativa de la mujer
son de dos tipos:

Lo referido a los medios de comunicacion alternativa
es adaptacién de ‘‘La Comunicacién Alternativa como
-respuesta democritica’ de Fernando Reyes Matta. -
ILET.
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a) Aquellas que se refieren a las caracteristicas forma-
les, éticas y organizativas que debe alcanzar toda
comunicacion alternativa.

b) Aquellas que se refieren al caricter de los mensa-
jes que ésta transmite respecto de la condicién de
la mujer.

En el primer caso, la comunicacién alternativa debe:

al) Sustituir, un modelo de informacién vertical por
una comunicacion efectiva y horizontal, donde
los receptores pasen a ser sujetos y no solo obje-
tos en el proceso comunicativo. En este sentido,
es necesario impulsar una dinamica de relaciones
entre grupos sociales y organizaciones con formas
de comunicacidén alternativa que permita una in-
teraccion horizontal, creciente y envolvente, por
medio de la cual las experiencias alternativas solo
se explican y justifican en el contexto de una pra-
xis social concreta.

El mensaje es alternativo cuando
inserto en el conjunto
de mensajes alternativos, resulta
coherente y funcional a los
objetivos de la comunicacion
alternativa de la mujer.

a2)

a3)

a4)

a5)

Ser un catalizador de 1a organizaci6n y el cambio. De-

_ be estar comprometida con la accion. A través de una

comunicacién alternativa, multiples aspectos del or-
den establecido pueden cuestionarse. La toma de
conciencia de la mujer y de otros sectores sociales
marginados puede conducir a la construcciéon de so-
ciedades mads justas para todos. La comunicacion es
un vehiculo muy poderoso para estimular el esfuerzo
individual y la fuerza colectiva de las mujeres.

Buscar las fuentes de financiamiento que no coarten
el caricter alternativo de sus mensajes. Un ejemplo
cldsico de esta coersidon, en América Latina, es la pu-
blicidad de la cual depende la inmensa mayoria de los
medios masivos de comunicacion.

Buscar una presencia creciente en el mercado. Esto
implica ciertas concesiones, pero también plantea el
desafio de generar productos que combinen la fuerza
de un mensaje alternativo con formas que lo hagan vi-
sualmente atractivo y comprensible.

Rescatar los valores sociales, culturales y politicos
que ha pretendido marginar, destruir o recuperar la
cultura transnacional. Los medios de comunicacién
de masas y la publicidad han invadido el continente
de tipos humanos, estilos de vida y modelos de pen-

a6)

samiento que poca relacién tienen con la realidad de
nuestros pueblos. En este sentido, la desvinculaciéa
que existe entre los modelos femeninos presentados
por los medios y la mujer latinoamericana misma es
evidente. La comunicacion alternativa de la mujer
deberd buscar el encuentro con la mujer latinoame-
ricana; un encuentro a partir de su realidad cotidia-
na, a partir de sus vivencias diarias en el entorno so-
cio-econbmico y cultural en el cual se encuentra in-
serta.

Cuestionar muchos de los valores y estructuras de las
sociedades latinoamericanas contemporaneas y el rol
que en ellas juegan los sectores femeninos. La comu-
nicacion alternativa no debe limitarse a estimular un
espiritu critico en los receptores sino también ofrecer
perspectivas distintas de aquellas que establecen los
medios del ‘‘establisment™ en las ireas de la educa-
cibn, sexualidad, estilos de vida, trabajo, sicologia, le-
gislacion, economia, medio ambiente y otros.

En el caso de las tareas referidas al caracter de los mensa-
jes respecto de la condicibn femenina, estos deben apuntar

a:

bl)

b2)

b3)

b4)

b5)

b6)

b7)

Crear conciencia en la mujer y en la sociedad respecto
de la condicion femenina.

Desmistificar el disefio abstracto del modelo transna-
cional femenino reflejando imagenes de mujeres rea-
les.

Desmistificar los roles que tradicionalmente le han
sido asignados a la mujer abordando, a la vez, los este-
reotipos con que la cultura masculina envuelve al
hombre haciéndolo, a su vez, prisionero de roles. De-
bera promover instancias en las que hombres y muje-
res juntos contribuyan a un mundo mejor. Esto no
debe ser, sin embargo, un impedimento para mostrar
las mujeres, y que requieren, a menudo, de la violenta
confrontacion con la ideologia patriarcal.

Detectar y reflejar la escala de valores de muchos ti-
pos de mujeres de origenes culturales, niveles socio-
econdmicos, profesiones, actividades y realidades per-
sonales diversas. Las diferencias y contradicciones en-
tre ellas, lejos de encubrirse, deben ser sefialadas e in-
vestigadas a fondo, ya que son negativos los intentos
de universalizar modelos que prueben arbitrariamen-
te que todas somos mujeres y, en consecuencia, igua-
les o muy similares.

Promover la participacién de la mujer en todos los ni-
veles sociales de manera que los sectores femeninos
puedan asumir su rol para la transformacién de su si-
tuacion y de la sociedad en su conjunto.

Promover la solidaridad de las mujeres entre si y de
ellas con respecto a los problemas sociales en general.

Apuntar a que los actores de la comunicacion alterna-
tiva de la mujer sean fundamentalmente mujeres. His-
toricamente, la problematica femenina ha sido inter-
pretada por hombres y esto es, en parte, la causa de la
distorsion de que es objeto. (Aunque es preciso tomex
en cuenta que el solo hecho de ser mujer no significa,
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necesariamente, que la interpretacion sea adecuada.
Ejemplos: Vanidades, hecha por un equipo mayorita-
rio de mujeres, o las novelas de Corin Tellado).

b8) Ir descubriendo lo que, de hecho, es y significa ser fe-
minista en América Latina, hoy, Esa lucha tiene in-
cuestionablemente particularidades que la distinguen
de otras luchas que se estin librando por mejorar la
condicion femenina en otras partes del mundo.

b9) Ir buscando interpretaciones y propuestas alternativas
a las tematicas que se le han asignado particularmen-
te a “mundo de la mujer’’, como son, por ejemplo, la
aproximacidén al consumo, al amor, la familia y otros.

p10) Transmitir inquietudes, experiencias y logros que, en
distintos terrenos, estén llevando adelante mujeres
que -de algin modo- han podido vencer los obsticu-
los, para extraer de ellas las lecciones o la inspiracion
que puedan ser recogidos por otros.

bl1) Ser informativos mas alla de los que tradicionalmente
ha sido considerado “‘el mundo de la mujer”’, dindole

a la mujer noticias que la informen, la instruyan, y le
permitan descubrir fendémenos sociales que hoy estan
oscurecidos por el periodismo dirijido a ella. Deben
darsele noticias que vayan mas alla de lo anecdotico y
promuevan el conocimiento, la reflexion critica y la
participacion.

La Comunicacion Alternativa de la Mujer tiene como ne-
cesidad vital para su desarrollo el buscar la interaccion con
experiencias similares por dos motivos bésicos: por una par-
te, porque debe enfrentarse a las propuestas informativas
que el sector tradicional de propietarios de medios naciona-
les, estrechamente vinculados a la red del sistema transna-
cional de comunicacidn, le hace a las mujeres latinoamerica-
nas. Por otra, el intercambio entre experiencias similares y
la creacidon de redes de interrelacibn que alimente y -ala
vez- sea alimentada por esas experiencias, ayudardn a rom-
per con el aislamiento y la atomizacién en que se encuen-
tran. Es necesario avanzar hacia las interacciones, hacia las
redes de instrumentos e intereses comunes que dardn una
nueva dimensién a la Comunicacién Alternativa de la

Mujer. ﬂ{

ADRIANA SANTA CRUZ, chilena, in-
vestigadora del Instituto Latinoamerica-
no de Estudios Transnacionales (ILET),
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cano de FEstudios Transnacionales
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Direccion: ILET, Apartado Postal 85-
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controversia

Dolores Padilla

Dolores Padilla: ““Creo que el dia
que salid Eva de la Manzana, fue sentida
como un proceso de un grupo de gente
a la bisqueda no sdlo de un discurso
sino de una practica comin frente a la
problematica de la mujer, Basicamente
la revista pretendio no ser informativa,
(a diferencia de ‘““Nueva Mujer ™) sino te-
matica. Asi, en el primer nimero habla-
mos a través de una considerable diversi-
dad de testimonios, de lo que es un dia
de trabajo para la mujer ecuatoriana.

La revista llegd a los mas amplios
sectores, donde fue discutida, criticada,
analizada. Para nosotras fue esencial-
mente un compromiso. Mas que enorgu-
llecernos por todo lo que recibimos co-
mo respuesta, nos comprometié a fon-
do para seguir adelante. Algo que
fue muy bien recibido fue plantear los
temas con un lenguaje sencillo, directo,
claro, muy femenino, asi como el hecho
que los articulos no fueron fruto de
“Inspiraciones’ sino de la investigacion.
Muchas de las criticas nos exigian una
definicion polfitica especifica, y noso-
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DESAFIOS DE

MUJER

A finales de 1980, un grupo de mujeres se reunio en la revista
NUEVA. Su propdsito era fundar una revista femenina diferente,
que respondiera de algiin modo al rorrente de revistas femeninas
tipo “Vanidades” y “‘Cosmopolitan”. Las discusiones, que se pro-
longaron durante semanas, derivaban en jaquecas colectivas. Fi-
nalmente, surgieron dos opciones: en diciembre del mismo aiio
aparecio la primera de cuatro ediciones de '‘Nueva Mujer” y,
meses mds tarde, la primera y unica edicion de “Evade la Manza-

’”

na

Por un lado, un grupo de periodistas intentando responder a

tras coincidfamos con ello. Pero como
decfamos en nuestra nunca olvidada dis-
cusién con el equipo de Nueva Mujer,
que la mujer no es un ser aislado, que no
podia vérsele desde un feminismo puro
v a ultranza, sino como un érea en la
cual no se habia trabajado, que de toda
la subestimacion histdrica del problema,
desde el punto de vista de los hombres y
desde la actitud de las mujeres, no se ha-
bfa discutido realmente con decision,
con energfa, y nosotras debiamos asu-
mir eso, Porque crefamos que era el mo-
mento de analizar la tematica femenina
“desde el punto de vista de las mujeres,
para las mujeres”.

Luisa Rodriguez: “Decir ‘de las mu-
jeres para las mujeres’ me suena como
‘del pueblo para el pueblo’ un poco sec-
tario, demagogico. Por una parte se ge-
neraliza (porque ‘las mujeres’ es algo de-
masiado vasto, y ahi entran desde Mar-
gareth Tatcher hasta una campesina del
Chimborazo que habla en quechua) y de
la otra parte se excluye elimindndose la

—

posibilidad del didlogo. Es como consi-
derar a los hombres como enemigos
nuestros por el puro y simple hecho de
su condiciébn masculina.



ECUATORIANA

un reto inmediato; de otro un grupo de amigas de diversas profe-
siones y actividades practicando una experiencia de indagacion que
no tenia como unico fin la publicacion de “EVA”.

Despues de dos afios de inconstante ‘‘competencia’’ Luisa Ro-
driguez (“‘Nueva Mujer”) y Dolores Padilla ( “Eva de la Manzana”’)
expresan sus puntos de vista en esta edicion de CHASQUI y eva-
lian un fenomeno alternativo que a pesar de su significacion na-
cional y latinoamericana, ha encontrado una serie de barreras fi-
nancieras y de distribucion que se suman a las dificultades pro-

pias de una busqueda auténoma.

S

Luisa Rodriguez

Por eso, una de las caracterfsticas
de Nueva Mujer es que en ella también
escriben hombres. Estan en minoria cla-
ro, pero en la seccidon “Si me permiten

hablar” escriben nuestros compatfieros,
nuestros amigos o nuestros compafieros
de trabajo, en general, gente bastante
vinculada al equipo de trabajo. El tema
es absolutamente libre y siempre han es-
crito sobre esta espinosa problemdtica
de la mujer, desde un punto de vista au-
tocritico. El planteamiento que hace-
mos en ese sentido es que la lucha de las
mujeres por su liberaciéon confluye en la
lucha de liberacion de los pueblos, es-
pecificamente de América Latina. Noso-
tras nos planteamos una perspectiva lati-
noamericana; en esa medida los hombres
no son ajenos a nuestra lucha como mu-
jeres. No es que olvidemos la opresion
de que ha sido objeto la mujer durante
siglos, sino que consideramos como algo
muy importante estimular el didlogo en
los términos mas democraticos y autén-
ticos posibles, no como exclusion, sino
como participacion

Dolores Padilla: “Estd visto que al
hombre no podemos verlo como enemi-
g0, si es una persona complementaria en
la vida; sin embargo, para los didlogos

hay otros espacios ya creados. Ademis
insisto, las mujeres debemos comenzar
primero por reconocer nuestra vida,
nuestros deseos, nuestros placeres, para
que inclusive ese ‘‘nuevo didlogo” crez-
ca desde otras perspectivas. No se si los
procesos deben ser paralelos; en todo ca-
so “Eva” nacid para hablar entre noso-
tras.”

Luisa Rodriguez: ‘“No se. Entre los
colegios para hombres y en los de muje-
res es donde se producen y reproducen
“didlogos”, dialogos de sordos, monolo-
gos o simplemente enfrentamientos de
trinchera a trinchera. Las mujeres siem-
pre hablan a solas en la cocina, los hom-
bres hablan solos en el *‘san viernes”;no
creo que por el hecho de plantear las co-
sas “entre mujeres’’ todo va a estar més
claro. Creo en un mundo “mixto’’. No
estoy apelando a un “asesoramiento”
masculino para dilucidar nuestros pro-
blemas, sino a una perspectiva de com-
panerismo que sacuda a los hombres de
sus tronos paternalistas y 10s incorpore a
una reflexion que siempre eluden por

-+
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ser ‘“‘cosa de mujeres”...

Dolores Padilla: “Pero ese es un
proceso mas complejo, y ahi tiene su ra-
z6n de ser el feminismo. Al cabo de dos
afios nosotras pudimos decir que somos
un grupo feminista porque considera-
mos que el feminismo ha brindado dos
grandes aportes a los movimientos socia-
les de nuestra época. Primero, cuestiona
el sistema patriarcal imperante, y en esa
medida estd cuestionando los valores
mds profundos, mis sacramentales que
tiene esta sociedad, desde la represion,
el autoritarismo, la disciplina jerdrquica,
el poder. Son aspectos claves que el
hombre construydé en un proceso de
miles de afos, pero que fue hecho por
él, generado por él, representante de una
clase, es verdad, no perdemos esa Optica
pero de todas maneras es un sistema pa-
triarcal y el feminismo lo ha cuestiona-
do profundamente y creo que es un te-
ma fundamental para cualquier proceso
en nuestros paises. Otro aporte digno de
rescatar es como lo personal es polftico,
un cuestionamiento permanente a la vi-
da cotidiana, a las cosas chiquitas, a esas
cosas que frente al analisis social, politi-
co, nunca tuvieron importancia porque
las grandes transformaciones y los gran-
des movimientos se hacen a partir del
analisis social, politico, econémico, asi
es, pero no debemos olvidar que esos se-
res sociales que estin gestando esa dina-
mica social son hombres y mujeres con
una identidad concreta. Como dice Si-
mone de Beauvior, hay que reconocer
que hombres y mujeres estamos mal he-
chos, deformados culturalmente. Enton-
ces hemos visto transformaciones socia-
les profundas pero las cosas no han cam-
biado, alin se mantienen sbélidamente las
jerarquias patriarcales. Yo creo que el
feminismo no busca integrar a la mujer
al desarrollo, eso pretende el Estado
ecuatoriano actual, pero lo que el femi-
nismo se propone es transformar este
mundo, pero no con las mujeres solas, ni
perdiendo de vista lo social, los conflic-
tos inter<lase, entonces, cuando las
Evas llegamos a esa conciencia nosotras
asegurabamos que es tan importante una
conciencia de clase como una conciencia
de género, y en esa relacion dialéctica es
donde estabamos gestando medios de
comunicacién alternativos a otros nive-
les, particularmente en las organizacio-
nes populares, porque creemos que la
mujer en todos los sectores populares
‘ain cuando sienta la necesidad de agua,
luz o de médico para sus hijos, también

siente con mucho dolor las borracheras
de su marido, o la infidelidad o la falta
de paternidad responsable, o sencilla-
mente ser violentadas o golpeadas per-
manentemente’’.

Luisa Rodriguez: ““Es cierto que se
trata de una problemadtica relegada, pero
también es evidente que si las mujeres
de los sectores populares se organizan
es, en primera instancia, para conseguir
agua, luz o relleno para las calles. Por
ahi empieza un nivel de participacién
que s’ es muy necesaria, debido a que
aquello por lo cual lucha beneficia a to-

da una comunidad, Por otra parte, la ex-
periencia del machismo, tal como es vi-
vida en los sectores de medianos ingre-
sos, tiene connotaciones muy distintas
en otros sectores; en éstos la famosa mu-
jer adomo puede ser la ‘‘Mama grande”
en €l campo o en el suburbio, una ma-
triarca... Eso es parte de toda una dis-
cusion casi bizantina, porque el poder o
la sumisidon de la mujer se expresa en
forma disimil en cada situacion social,
econdmica, cultural o geogrdfica. Por
eso nosotras nos planteamos que debia-
mos empezar por alguna parte y decidi-
mos entonces editar una revista que lle-
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gara alos sectores medios. Creo que ésta
también fue una diferencia que resaltd
en ambas publicaciones. Era utdpico
pensar que una revista que se vende y se
compra en este medio, a través de los ca-
nales tradicionales, iba a circular masiva-
mente. Ademas pensamos que como no-
sotras perienecemos a esos sectores, po-
diamos hablar auténticamente desde
nuestra experiencia y cuestionarla. Yo le
atribuyo gran importancia a esto porque
en la mayoria de los procesos, de cam-
bio o no, revolucionarios o no, se ha
descuidado la ideologia de la clase me-
dia, una clase media demasiado vulnera-
ble a las cosas provenientes de ‘arriba’ .

De modo que nuestra intencidn
consistié en entregar algunas reflexiones
criticas para profundizar en esa cotidia-
nidad de la que t0 hablas. Por eso tam-
bién, y un poco estratégicamente, no
nos declaramos feministas. En parte por
toda esa suspicacia y toda esa ironia
que hay contra el feminismo, y porque
ha sido un movimiento que en todas
partes del mundo ha sido tan cuestiona-
do y ha cometido tantos errores, que si
la gente conoce la palabra feminismo la

conoce a través del prejuicio; entonces




le tiene miedo. De todos modos, esa
cautela responde a una busqueda de de-
finiciones que yo creo estd en marcha.
En la practica, el reto responde a todas
esas revistas editadas en Miami.”

Dolores Padilla: “En algin momen-
to nosotras procedimos a analizar qué
pasaba con Vanidades y vimos que era
una revista con rostros bellos en la por-
tada, colores atractivos, disefios elegan-
tes, formato comodo, diagramacién agil,
publicidad elocuente, Es decir, todas las
caracteristicas de una buena publica-
cién. Una revista con un tiraje de 660
mil ejemplares, que forma parte de la
Hearst Corporation, la misma que edita
Buenhogar, Cosmopolitan, Intimidades,
Coqueta, con publicidad propia en cada
pafs y ediciones especiales sobre belleza,
sexo, cocina, etc. Realmente a mi me
sorprendi6 cudl es el misterio oculto de-
trds de toda esa maquinaria que refuerza
los roles tradicionales de la mujer .

Luisa Rodriguez: “Bueno, y ahora
ya no son tan ‘tradicionales’. En la ac-
tualidad se fomenta una ‘nueva’ visién
del mundo que tiende a incorporar a las
mujeres a un mercado mds dindmico,

mis competitivo, donde se acumulan
‘puntos’ con maquillajes y ropas mas ex-
travagantes, Pero en definitiva nada ha
cambiado. Las ‘revoluciones’ se hacen
en las colecciones primavera - verano y
en ¢l corazon de las heroinas de Corin
Tellado.... Es todo un ‘cosmos’ donde
también tienen su lugar frivolo los varo-
nes. La revista “Hombre” es uno de sus
ultimos inventos. En esta publicacién
los hombres estdn en su propio ‘‘cole-
gio” (que no es otro espacio de didlogo
ni mucho menos) donde hay entrevis-
tas a escritores, informacién econémica
y ecologica, datos sobre los tiltimos mo-
delos de carros, etc. puesto que los hom-
bres necesitan ‘saber mas’,

Es un universo transnacional y tota-
lizador que supone que en la cultura de-
nominada occidental van a movilizarse
los mismos patrones ideologicos, los
mismos gustos y aspiraciones, la misma
‘filosofia’. Pero esa que constituye su
gran fuerza es también su gran falla, por-
que estas revistas que llegan a todas par-
tes, de algin modo no llegan a ninguna.
En ningin caso, en ninguna medida, res-
ponden a la especificidad cultural de ca-
da region. En todos nuestros pafses te-

nemos formas particulares de decir las
cosas, de ver el mundo, mil culturas
mezcladas y en movimiento, con todos
los procesos de urbanizacién donde los
pueblos acuden a las ciudades, donde
confluyen las culturas rurales y las urba-
nas, con todo un proceso dindmico y si-

lucha. Estas revistas no pueden dar
cuenta jamas de todas estas vivencias, ni

mita a la gente reconocerse en sus pdgi-
nas. Son imdgenes de papel, mascaras
plasticas para la noche, fantasmas. Y el
misterio en realidad es como logran ha-
cer aparecer lo irreal como real, lo que
constituye el privilegio de las minorias
como posibilidad del resto... Creo que

sion y la fantasia arribista, Por eso mis-
mo producen una frustracién creciente.
Es un mecanismo similar al de las tele-
novelas: su auditorio vive a través de los
personajes de la pantalla una serie de pe-
ripecias amorosas y sociales inaccesibles
en la realidad, o las percibe como un
comportamiento a aplicar. Asi, tiende a
producir caricaturas en vez de seres hu-
manos, esos ‘seres humanos mal hechos’
de los que habla Simone de Beauvoir...

Creo que el solo hecho de encontrar
en una revista, Eva de la Manzana o
Nueva Mujer (v esto me parece lo més
rescatable), imdgenes de mujeres reales,
y a esas mujeres hablando de sus cosas,
supone un impacto que en un primer
momento puede resultar raro o desagra-
dable, pero que frente a tanta evasidn
nos aterriza, nos muestra una realidad
dolorosa, conflictiva, contradictoria. Pe-
ro implica reencontrarnos. Entonces es
Carolina de Moénaco versus Domitila,
Farah Fawcett versus una maestra rural,
una estudiante universitaria, un ama de
casa, una campesina. En el caso de
“Nueva Mujer” el hecho de llegar a los
sectores medios no significa hablar sola-
mente de esos sectores. En eso de ir al
encuentro de la realidad, yo creo que ya
hay una especie de insurgencia®.

Dolores Padilla: ““Es que estas re-
vistas han vendido una imagen para
América Latina, pero lo hacen a partir
de la desintegracién de la mujer como
ser humano idealizando una imagen que
se acomoda a la época y las circunstan-
cias, circunstancias que han Jogrado que
la mujer se quiebre como identidad to-

j tal. Porque, como anota Roberto Ago-

multaneo de identificacion y desidenti- |
ficacion de bisqueda de identidad y de |

ir al encuentro de una realidad que per- |

en parte esto sucede por el encanta- |
miento de imdgenes que permiten la eva-
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glia cuando habla de identidad nacional
en América Latina, se la busca como un
medio para recuperar la iniciativa. Y di-
ce que esta blisqueda supone la concien-
cia de una pérdida, de una quiebra.Y yo
creo que las mujeres debemos empezar
por ahi, tomar conciencia de que esa
imagen representa una mujer desintegra-
da, que a ratos es la mujer en funcién de
‘su’ hombre, a ratos la mujer que esta en
la cocina. Pero ;qué pasa con nuestra
verdadera identidad? De pronto estd en
las tan denigradas telenovelas, o por lo
menos en parte de ella... Porque hay to-
do un discurso tedrico que lo sostiene
Michele Mattelart y una serie de estudio-
sos acerca de la alienacion de la teleno-
vela, pero nosotras decimos bueno, pero
ipor qué les fascina la telenovela a las
mujeres ecuatorianas y de América Lati-

na? ;por qué nos trastornan?. Empeza-
mos a investigar y vimos que las respues-
tas son contundentes: ‘pero si asi sufri-
mos las mujeres’, ‘si asi nos traicionan’,
‘si asf vivimos’. La mujer sufre una can-
tidad de limitaciones, una cantidad de
problemas, muy calladamente. Lo que
significa la traicién del marido, tan con-
creta, tan real como se presenta en nues-
tro parfs. Al finalizar 1a semana los bur6-
cratas de nuestras oficinas salen al ‘san
viernes’, lo que implica también una
amante de por medio, a la cual se lalle-
va al motel el viernes para ser un buen
padre de familia el sibado y el domingo.
Entonces hay un fondo en esas telenove-

las que es importante profundizar,” |

Luisa Rodriguez : <Es un fondo real |
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pero super alienado, porque desde nifias
nos han delimitado ese espacio de suspi-
ros y de masoquismo. Lo que reconoce-
mos en la telenovela es la imagen de lo
que han hecho de nosotras. Pero las mu-
jeres hacen otras cosas, aparte de llorar
o esperar al marido después del ‘san vier-
nes’. Por ejemplo (cosa que jamais vas a
encontrar ni en Vanidgdes ni en ninguna
telenovela) qué dicen las mujeres salva-
dorefias, o las nicaraguenses, o las llama-
das madres de la Plaza de Mayo en Bue-
nos Aires, o qué dicen las mujeres ecua-
torianas cuando sube la gasolina y los re-
verberos que utilizan son de gasolina. Es
que hay tal escamoteo de esta otra reali-
dad, que también es de llanto, pero més
bien de bronca, que por eso emerge la
necesidad de encontrar la imagen autén-
tica de lo que somos verdaderamente,

no lo que quieren que seamos...”
Dolores Padilla: “Lo que nosotras
pretendiamos era precisamente no aca-
tar los modelos impuestos, sino ir crean-
do antes que una nueva imagen de mu-
jer, lo contrario: el rescate de los valores
intrinsecos de ser mujer, presentes en la
cotidianidad que ellas afrontan.”

Luisa Rodriguez: “‘Como sea yo ha-
blo de imagenes en términos de comuni-
cacibn, porque a ese nivel queremos
crear y transmitir otras imagenes, res-
ponder al monologo de la Hearst Corpo-
ration, lo cual es un enorme desafio, a
través de nuevas mujeres que se estan
expresando de otro mode y sobre otros
aspectos de la realidad. Y en esto, Cos-
mopolitan es el caso mas dramatico de

todos, porque propone una mujer -se su-
pone que es la mujer antes de casarse-
que se permite alghn vuelo, pero es solo
un vuelo erdtico, un erotismo que siem-
pre se estd negociando, que se esta co-
merciando, que no se da por s{ mismo,
sino en funcidén de conseguir al que me-
jor pueda mantenerla, un principe - eje-
cutivo perfumado... ahi hay una supues-
ta liberacidon que en el fondo es increi-
blemente cavernario™.

Dolores Padilla: ‘‘Pero se sigue sos-
teniendo la figura del hombre. En torno
a ¢l giran esas revistas donde su imagen
tiene la proporcion de siempre. No es
una imagen a la que se la cuestione ja-
mas, sino que debemos vestirnos para él,
maquillarnos para que no se vaya el ma-
rido, cocinar para competir con su ma-

ma, seguir las recetas de belleza, todo en
funcién no de una realizacion, de una
satisfaccién personal, sino calculando el
poder de conquista, para la seduccion,
para que no te abandone. En esas revis-
tas la figura del hombre es intocable,
mucho més su poder, su jerarquia. La
imagen tedrica no es tocada, ni siquiera
replanteada.

En el caso de Nueva Mujer no se
mantiene la imagen del ‘macho pero
creo que tampoco se cuestiona el ma-
chismo como un fendémeno social, abso-
lutamente real en nuestro medio. Creo
que al respecto ustedes hicieron conce-
siones para no pecar de feministas, por
ejemplo, en ese reportaje sobre el ma-
chismo donde aparecen todos esos sefio-
res entrevistados, queda la impresion




que el intelectual ecuatoriano es un fe-
minista consumado, casi el compaiiero
perfecto y tli y yo sabemos que eso no
es cierto”.

Luisa Rodriguez: “Lo que sucede
es -y eso lo dijimos en la introduccién al
reportaje- que no hubo ningin machista
‘declarado’ que se dejara entrevistar.
Vefan las grabadoras y las preguntas y
respondian que debian pensar més por-
que en realidad el tema no era su ‘fuer-
te’. Porque el machismo tampoco tiene
coherencia tedrica. Se acerca a una suer-

-te de ideologia que sin necesidad de ex-

presarse en esos términos, lo hace en la
prictica y entre lineas. Y precisamente
esos ‘feministas consumados’ se contra-
dicen bastante en la practica, aunque
tienen como virtud el hecho de plan-
tearse seriamente ¢l problema y eso pue-

de ser un ejemplo para que los otros se
liberen de sus complejos™.

Dolores Padilla: “Insisto en que han
hecho una critica al machismo y al femi-
nismo sin tomar una posicidn concreta.
Fui una de las primeras personas en cri-
ticar seriamente el primer nimero de
Nueva Mujer y en aplaudir muchas cosas
del iltimo. En cambio la experiencia de
Eva fue mucho mas vivencial y menos
profesional. Es mucho menos una em-
presa con un proyecto claro de crear un
medio alternativo. Pero si bien periodis-
ticamente podemos decir que Eva es un
fracaso, porque publica un solo niimero
y se queda alli, a escala de otros propo-
sitos que fueron apareciendo en el pro-
ceso si fue una experiencia muy signifi-
cativa. Porque el grupo comenzd a expe-
rimentar otras vivencias, tomar contacto

con grupos organizados de mujeres con-
virtiéndose en una semilla que genero un
encuentro nacional de grupos. Ahi co-
rroboramos la proyecciéon de nuestro
trabajo. Fue una tarea de promocion en
esos sectores, impulsadora del intercam-
bio de experiencias, en fin un aprendiza-
je mutuo en aquellas localidades en don-
de la radio tiene una incidencia profun-
da, y mucho més sobre la mujer, y en
donde no se han presentado respuestas
alternativas y cuestionadoras. Los me-
dios de comunicacién escritos sin em-
bargo, también tienen una incidencia,
pero atn no encontramos los caminos
precisos, sus lenguajes exactamente, sin
moldes impuestos. Porque debemos re-
conocer humildemente que nosotras te-
nemos conocimientos provenientes de
nuestro nivel intelectual, nuestra clase
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social, nuestra posicién, y en esa medida
podemos ser herramientas de trabajo al
servicio de esas organizaciones hasta
cuando nos digan gracias, ya no les nece-
sitamos. O nos integraremos en el proce-
so iniciado para seguir adelante... Los
sectores populares estian buscando y en-
contrando sus alternativas, sus cami-
nos propios”.

Luisa Rodriguez: “Hay todo un re-
to en ese campo. No obstante pienso
que uno de los peligros en que facilmen-
te podemos incurrir es en una suerte de
‘maternalismo’ que reproduzca a nivel
ideolégico la practica social de los ‘clu-
bes’ femeninos que acuden a ‘ayudar’ a
los barrios pobres. En ese sentido, la
misma palabra ‘ayudar’ o ‘promover’ ha-
bria que revisarla, cuestionar hasta don-
de ese concepto de que ‘sabemos mas’

_ blar de trabajo con organizaciones popu-

nos impide ver que sabemos otras reali-
dades, y que deseamos imponer las mis-
mas en espacios culturales y sociales
donde se habla otros lenguajes. De ahi la
dificultad de encontrar su-lenguaje, por-
que no se trata de asumirlo y disfrazar-
nos con é1 sino oirlo y permitir que los
demas lo escuchen, ceder espacio en este
privilegio que tenemos de decir y publi-
car testimonios directos. No puedo ha-

lares porque ninguna de las personas de
la revista tiene una vinculacién personal,
directa con alguna pero si, esas 163 or-
ganizaciones populares femeninas que
existen en el Ecuador significan un desa-
fio para un medio de comunicacidén.
Pienso que Eva de la Manzana ha sido
mucho mas ambiciosa en ambos cam-
pos, porque planteb un lenguaje mucho

mds llano, mas accesible y procurd lle-
gar directamente a los sectores popula-
res. Pero lamentablemente la realidad es-
t4 por ahora demostrando que un pro-
yecto de ese tipo, sin una base institu-
cional es utdpico y dificilmente podra
sostenerse.”

Dolores Padilla: *““Cuando nosotras
decidimos otorgar prioridad a esa linea
de trabajo, surgieron dos tendencias
dentro del grupo. Una tendiente a traba-
jar con otros medios de comunicacidon
alternativos: folletos, encuentros de la
organizacion femenina, y otra que veia
que la revista era fundamental, un com-
promiso adquirido que no podia fallar.
En la practica al no definir una linea
concreta de accidn, el trabajo se parali-
za. Porque ambas lineas de accidon son
en realidad simples semillas que fueron
sembradas’’. j@‘i‘
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TALLER DE
PROGRAMAS
RADIOFONICOS
CULTURALES

A peticion del

Ministerio de Educacién del
Ecuador, Radio Nederland
ofreci6 un curso radiofénico
para la produccibén de
programas educativos, en la
ciudad de Tena, corazén de
la Amazonia Ecuatoriana,
del 16 al 25 de septiembre
pasado.

Al curso asistieron 25
participantes entre
maestros, supervisores y
encargados de 1a educacion
de adultos.

El curso consistid en un
taller de trabajo,en el que
después de una breve
exposicion tedrica sobre la
radio como medio educativo
de gran penetracion en la
Amazonia, se ofrecieron
técnicas muy concretas de:
escritura de guiones, la
entrevista, la revista
radiofénica, el reportaje,
etc.

Todos los ejercicios
tuvieron como tema las
materias que el Ministerio
de Educacién anhela
implementar en la region:
sanidad preventiva, cuidado
del nifio, etc.

Al final del Seminario
los participantes solicitaron
a las autoridades presentes,
la instalacidon de un
estudio de grabacibén, con
el fin de producir
programas educativos
factibles de transmitir en
las emisoras locales.

Ademas, los cassettes
podrian ser distribuidos
entre los maestros de la
Amazonia para utilizarlos
en sus clases habituales.

SEGUIMIENTO DE
PLANIFICACION DE LA
COMUNICACION

Desde ¢l mes de agosto de
1982, CIESPAL viene
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realizando un seguimiento
de los ex-participantes de
Sus cursos y seminarios
sobre planificacién de la
comunicacion llevadosa
cabo en los pasados seis
afios.

El seguimiento se realiza
mediante la utilizacion de
un método de encuesta,
entre alrededor de 130
ex-cursantes residentes en
13 paises de América
Latina.

El estudio, auspiciado porla
Divisidén de Desarrollo de los
Sistemas de Comunicacién
de la Unesco, ha sido
programado tomando en
cuenta la necesidad de
obtener la mayor cantidad
posible de informacion
sobre la preparacibn en
planificacién de la
comunicacidén, Se ha
previsto pues, para los
proximos afios, una
intensificacion de la
capacitacion en este
importante campo,

con ocasién de la puesta
en practica de modelos de
trabajo de campo que
cubren espectros mas
complejos de la actividad
de comunicacion, lo cual
exige mas sistematizacion y
racionalismo.

Al propio tiempo se busca
identificar la utilidad que la
capacitacién ha tenido; los
elementos de dicha
enseflanza que requieren ser
modificados totalmente o
parcialmente y aquellos que
se deben mantener.
También se exploran
aspectos metodologicos de
ensefianza, y el desarrollo
de materiales de
capacitacion, asi como los
problemas concretos de
metodologias y técnicas

de planificacion de la
comunicacién que deban
incorporarse en futuros
entrenamientos de
profesionales.
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Se espera contar con
resultados finales de esta
investigacién a mediados
de 1983. Los mismos seran
dados a conocer entre las
diferentes instituciones de
América Latina,
considerando la importancia
del contenido de la
planificacién.

TALLER: DE
PROGRAMAS
PERIODISTICOS PARA
RADIO

En la sede de CIESPAL
en Quito se dictb, del
4 al 11 de septiembre,
un curso-taller de
produccion de programas
periodisticos para radio, que
estuvo a cargo del
investigador Mario Kapliin,
de CESAP, y Amable
Rosario de Radio
Nederland, y contd con la
participacion de diez
periodistas ecuatorianos.

El seminario lend un
vacio en la actividad del
periodismo radiofonico
ecuatoriano, hasta ahora
limitado exclusivamente a la
emision de informativos.
Este curso incorporo el
vasto y valioso campo de los
programas periodisticos
tales como: La entrevista,
el radio-peridédico y la
radio-revista, Dentro de los
programas de opinién se
tocaron temas como: mesas
redondas, paneles, debates,
el radio reportaje
descriptivo, la pesquisa
periodistica, el relato con
montaje, etc.

Los diez participantes se
dividieron en cuatro grupos
y realizaron algunos trabajos
practicos, entre los que cabe
sefialar: la entrevista-
informativa al Director
del Programa Nacional
Forestal, Ing, Carlos
Aguirre, y el debate sobre
la Ley del Consumidor,
en la que participb el °

legislador y politico,
Rodrigo Borja.

TALLER DE PERIODISMO
IMPRESO

CIESPAL y Radio
Nederland patrocinaron un
curso Taller sobre
periodismo impreso que se
realiz6 del 14 de junio
al 9 de julio en la ciudad
ecuatoriana de Ibarra 'y
contd con la presencia de
profesores con experiencia
en la prensa popular.

Al curso asistieron 15
participantes provenientes
de Argentina, uno; de Brasil,
tres; Bolivia, uno; Chile,
dos; Ecuador, cuatro;
México, dos; Panam4, uno;
y Uruguay, uno.

Después de una pequeiia
introduccion sobre la
funcibn de la prensa en
la sociedad actual, se trabajo
en grupos dirigidos por
los profesores. Uno de los
ejercicios consistio en la
blsqueda de noticias, para
lo cual los participantes
recorrieron la ciudad de
Ibarra en busca de
novedades. Hubo practicas
en la elaboracion de
noticias y todas las
variantes del género
periodistico: el reportaje,
la entrevista, el editorial,
la cronica, diversos tipos
de columnas, etc.

Los participantes
también recibieron
instruccion teorica y
practica sobre la
diagramacion de lo que
deberia ser un periddico
popular.

El curso finaliz6 con la
impresién de un periddico
totalmente redactado y
diagramado por los
alumnos. La edici6n titulada
“Presencia para una
comunicacion alternativa”
estuvo a cargo de CIESPAL
y Radio Nederland.
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TALLER DE GUIONES
RADIOFONICOS

Como parte del convenio
de Radio Nederland con
CIESPAL fue organizado
entre el 5y 6 de julio de
1982 un “Curso-Taller
intensivo de realizacion
de guiones radiofonicos”,

a cargo de los profesores
Amable Rosario y Mario
Kapln.

Los 18 participantes son
alumnos del Gltimo afio de
la Escuela de Comunicacibn
de la Universidad Central
del Ecuador. Con
anterioridad al Seminario,
los estudiantes realizaron un
trabajo de investigacién
sobre diversos temas que
luego fueron adaptados a
los distintos formatos
radiofénicos.

Los participantes se
dividieron en cinco grupos
de trabajo y al final del
curso presentaron guiones
acabados con los siguientes
titulos. ‘“Alfaro y los
derechos de la mujer”,

“Ta devaluacion’ “‘quiero
aprender”’y ““;Por qué

la desercion de los
analfabetos’. La falta de
equipos de grabacibn hizo
que ¢l entrenamiento se
limitara a la elaboracion

del libreto, aunque los
alumnos se comprometieron
a producir dichos programas
y entregarlos a los espacios
culturales de emisoras
ecuatorianas a las que estan
vinculados.

CURSOS DE
INVESTIGACION Y
PLANIFICACION DE LA
COMUNICACION EN
BRASIL

Veintiséis profesores
universitarios brasilefios
participaron durante cinco
semanas en dos cursos
paralelos dictados por
CIESPAL en Belo
Horizonte. Los cursos se

realizaron del 25 de julio
al 28 de agosto de 1982,
en el Centro de Recursos
Humanos Jo#&o Pinheiro y
contaron con el auspicio de
ABEPEC (Asociacion
Brasilera de Ensenanza e
Investigacion en
Comunicaciones) y la
colaboracion de las
Universidades Federal y
Catdlica de Minas Gerais
(Dptos. de Comunicacibn
Social). Contd, con el
apoyo de la Fundacion
Friedrich Ebert dentro de su
linea d€ apoyo ala
formacion docente en
CIESPAL.

M

En Planificacion, con 11
participantes, se enfatizaron
aspectos operativos de la
planificaciéon participativa
de la comunicacién,
cubriendo desde el perfil
del profesional y el
diagnéstico comunitario
hasta la formulacion de
objetivos, metas y
programas operacionales. Se
realizd un interesante
proyecto de campo en dos
comunidades urbanas
periféricas, el cual concluyd
con un plan integral de
accion comunicativa para
dichas poblaciones.

Los doctores Luiz Gonzaga Motta y Eduardo Contreras
Budge en un momento de la etapa de. planificacion de los
cursos dictados por CIESPAL en Belo Horizonte.

El curso de Planificacion de
la Comunicacidn estuvo a
cargo del Dr. Luiz Gonzaga
Motta, secundado por la
profesora Ivonne de
Lourdes Oliveira (UCMG),
en tanto que el de
Investigacion fue conducido
por el Dr. Eduardo
Contreras Budge, con la
ayudantia de Marli
Pignataro (UFMG). La
coordinacién general
estuvo a cargo de José
Milton Santos (UCMG),
directivo de ABEPEC.

En Investigacion, luego de
la necesaria

contextualizaciéon del tema
en la realidad universitaria

brasilera, se enfatizo6 la
problemdtica metodologica

especifica de las
comunicaciones, se pas6d
revista al proceso global de
investigacion y a las diversas
etapas y necesidades
metodologicas del mismo.
Seis de los catorce
participantes colaboraron
en el diagndstico
comunitario, en tanto el

resto elabord un trabajo
critico sobre la
investigacibn participativa.

Los cursos de Brasil
marcaron dos nuevas
orientaciones para
CIESPAL. Una, en cuanto a
realizar cursos intensivos
fuera de su sede y en
convenio con instituciones
locales. La otra, en cuanto
al programa y contenidos
de los cursos, que
representan un serio
esfuerzo de replantear la
ensefianza de ambas
disciplinas. Al respecto,
CIESPAL agradece las
francas y constructivas
criticas de los calificados
participantes en esta
experiencia.

Los 26 participantes fueron:
Planificacion de la
Comunicacién: Sandra
Maria Craveiro de .
Alburquerque (U. Federal
Paraiba); Arlete Silveira da
Silva (U.F, Alagoas), Luis
Carlos Ferreira de Sousa
Oliveira (ESAL-Lavras),
Euclides Barbosa Monteiro
Neto (U.F. Maranhao),
Maria Beatriz Almeida
Satler Bretas

Regina Saraiva Mendes (U.
F. Paraiba), Vanessa Padrao
de Vasconcelos Paiva (U.F.
Minas Gerais), Maria do
Carmo Soares Cavalcante
(EMATER-Alagoas),
Raimundo Cavalcante
Rodrigues (U.F, Paraiba),
Sandra de Fatima Pereira
(U F Minas Gerais), Rogerio
Bastos Candengue (U.F..
Rio Grande do Norte).
Investigacion de la
Comunicacién: Carly
Batista de Aguiar (U.
Estatal Londrina), Joao
Lima Gomes(U.F.Paraiba),
Luiz Ricardo Lanzetta (U,
F. Santa Catarina), Adilia
Maria Sobeira de Morais
(U. Pemambuco), Aluizio
Ferreira da Silva (UF.
Alagoas), Andréa Lage
Guaraciaba (U.F.Rio
Grande do Norte), Pedro
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El Dr. Luiz Gonzaga Motta (centro, fila superior) como parte de los asistentes al Seminario- Taller sobre
Comunicacién Internacional y Desarrollo, realizado en CIESPAL entre el 26 y el 30 de julio de 1982.

Nunes Filho (U.F. Paraiba),
Luci Junqueira (Fund.A.A.
Penteado), Domingos de
Reitas Filho (U.F, Espiritu
Santo), Ricardo Gaspar
Muller (U.F. Fluminense),
Ceres Pimenta Spinola
Castro (U.F. Minas Gerais),
Maria Helena Weber (U.F.
Rio Grande do Sul), Maria
Aparecida de Paula (U,
Catolica Minas Gerais),
Mari Elizabeth Rondeli de
Oliveira (U.F. Espiritu
Santo), Maria de Lourdes
Almeida (U.R. Campina
Grande-Paraiba).
Los cursos despertaron vivo
interés en Brasil. Varias
instituciones solicitaron
a CIESPAL considerar
retomarlos en un futuro
inmediato, tanto a nivel
de docentes universitarios
como a nivel de
comunicadores que trabajan
en diversas instituciones de

desarrollo.

En el acto de clausura
estuvieron presente el Dr.
Luis E. Proaiio, Director de
CIESPAL y el Dr, Peter
Schenkel, Jefe de 1a Unidad
de Apoyo de la Fundacion
Friedrich Ebert en
CIESPAL. ElDr, Luis E.

Proafio hizo diversos
contactos para concretar
posibilidades de una
presencia mds activa de
CIESPAL en Brasil, a
través de convenios de
cooperacion. Los doctores
Proafio, Schenkel y
Contreras participaron en el
V ciclo de estudios de
Impasses y Desafios de la
Investigacién en
Comunicaciones
(INTERCOM) del 3 al 7 de
Septiembre. El Dr,
Contreras y el Dr, Luiz
Gonzaga Motta tomaron
parte en el VI Congreso de

de la ABEPEC, en Minas
Gerais,

SEMINARIO DE
COMUNICACION
INTERNACIONAL Y
DESARROLLO

Entre el 26 al 30 de
julio de 1982, se realiz6 en
CIESPAL un Seminario -
Taller sobre Comunicaciéon
Internacional y Desarrollo.
El encuentro cont6 con €l
auspicio del Ministerio de
Relaciones Exteriores de
la Republica del Ecuador y
la Fundacién Friedrich
Ebert de la Repliblica
Federal de Alemania.

En el Seminario
participaron funcionarios
del servicio exterior del
Ministerio de Relaciones
Exteriores del Ecuador y
tuvo como proposito

fundamental promover un
intercambio de experiencias,
discutir nuevas
metodologias y proporcionar
conocimientos actualizados
en mdteria de comunicacion
internacional,

El Dr, Humberto Lopez
(Colombia) principal
responsable de la
conducciébn del Seminario,
merecio especial
reconocimiento tanto por
sus conocimientos sobre la
materia cuanto por la
metodologia adoptada para
el desarrollo de las
actividades individuales y
grupales.

Al concluir las
actividades, los participantes
expresaron la conveniencia
de continuar con este tipo
de experiencias que
contribuyen a dinamizar la
comunicacién internacional
entre los pueblos. @
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- -FACULTADES
"YESCUELAS

ARGENTINA:
UNIVERSIDAD
“JUAN AGUSTIN MAZA”

La Universidad privada

“Juan Agustin Maza” de

Mendoza, Argentina,

ofrece un programa

completo dentro del Plan
de Estudios de la

Facultad de Periodismo
para optar por el titulo

de: Técnico superior en
propaganda y publicidad

y la Licenciatura en
Comunicacion Social.

Durante el afio lectivo,

la Facultad de Periodismo
realiza cursos y seminarios
especiales que cuentan con
la participacion de
profesores invitados de
diferentes paises
latinoamericanos y de
Espafia. Para 1982 se
prepararon tres encuentros
con los siguientes temas:

1) Curso de Periodismo
Cientifico; 2) Actualizacién
cientifica para periodistas y
3) Mesas redondas entre
cientificos y periodistas. A
los mismos asistieron
representantes de escuelas
y facultades de periodismo
. vy medios de comunicacion
social, asi como periodistas,
estudiantes y profesionales
en general,

Mayores referencias en:
Facultad de Periodismo
Universidad “Juan Agustin
Maza”’ Cordoba 260-
Mendoza Argentina.

CURSO DE POSTGRADO
EN LEICESTER

El Centre of Mass
Communication Research
de 1a Universidad britanica
de Leicester ofrece un
curso de postgrado de un
aflo a tiempo completo para
obtener el titulo de Master
of Arts en medios de
comunicacion.

El curso, que es el
tinico de este tipo en Gran
Bretafia, se realiza desde
hace cuatro afios. La
ensefianza se efectiia
mediante lecturas y
seminarios; todas las

lecturas estin estrechamente

' unidas a la investigacion.
¢ Durante el curso, los
| estudiantes tienen que

escribir ensayos y presentar

v . . i
monografias a los seminarios

ademds de preparar una
disertacion final,

Mayores

informaciones sobre el curso
y el trabajo del Centro se
puede solicitar a: The
Director, Centre for Mass
Communication Research
104 Regent Road Leicester
LE No. 7LT, England.

HOLANDA: ARCHIVO
INTERNACIONAL SOBRE
EL MOVIMIENTO DE LA
MUJER

El Archivo
internacional sobre el
Movimiento de 1a Mujer
se establecio en 1936 en
Amsterdam, Holanda, y
empleb como coleccibn base

la biblioteca privada de una
de las feministas mas
importantes de los Paises

Bajos. Pese a que durante la
segunda guerra mundial la
coleccion se perdid casi en
su totalidad, actualmente y
después de un proceso de
reconstruccion, se ha

sobre los problemas y temas
de la mujer mas importantes
a nivel mundial.

i

El Archivo |
Internacional de la Mujer,
que recibe practicamente
toda la informacion de los

movimientos feministas y
organizaciones de mujeres,
tiene la siguiente direccion:
International Archief Voor
de Vrouwenbeweging,

convertido en uno de los i
centros de informacién !

Keizergracht 10, 1015 CN,
Amsterdam, Holanda. &

% |

VENEZUELA: PRIMER
ENCUENTRO DE
ESCUELAS DE
COMUNICACION

!

% El nombramiento de
técnicos para actualizar,
reformular y unificar los
programas de estudio
para la formacion |

humanistica de los nuevos
periodistas venezolanos,
fue acordado por las tres

! Escuelas de Comunicacibn

Social de las Universidades
Central de Venezuela
(UCV), del Zulia (LUZ) y
Catdlica Andrés Bello
(UCAB), en el primer
encuentro del area,
realizado en Maracaibo.

Los directores de las
tres instituciones
coincidieron en que los
estudios deben fortalecer
culturalmente a los nuevos
cursantes, para facilitar

[ la comprension de la

realidad social y
cultural del pais.

“Debemos llenar el
vacio que muchas veces
deja el bachillerato y esto,
en la realidad venezolana
de la educacion superior,
forma parte de una
necesidad y una
obligacion”, indicod Julio
Fernindez, director de la
Escuela de Comunicacion
Social de LUZ.

Durante la reunion se
discuti6é sobre la posibilidad
de integrar en un prdximo
encuentro a las jefaturas de
departamentos del areay a
los jefes de catedra.

En un futuro cercano
se espera incorporar a las
reuniones a los directivos
de dos nuevas Escuelas de
Comunicacion Social que
tendrdn su sede en las
Universidades Centro
Occidental “‘Lisandro
Alvarado” (UCOLA) de
Barquisimeto, y de los
Andes (ULA) en Mérida.

(Venpres 29,9. 82.)
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ITALIA: SEMINARIO

SOBRE ESTRATEGIA
INFORMATIVA PARA
LOS ANOS 80

La agencia IPS-Tercer
Mundo y e] Instituto
Italo-Latinoamericano
(ITLA) organizaron un
seminario internacional
denominado ‘‘Nuevo Orden
Informativo: Estrategias
paralos afios 80” (Roma
13-14.IX.82) al que
asistieron 25 periodistas e
investigadores de la
comunicacion,

El seminario fue
convocado en respuesta’ a
las reacciones
predominantemente
negativas que recibieron los
llamamientos del Tercer
Mundo por un Nuevo Orden
Informativo Internacional.
El moderador del encuentro
Cees Hamelink, del
Instituto de Estudios
Sociales de la Haya,
Holanda, definié como
objetivo para la década
de los afios 80 ‘¢! disefio
de pasos concretos que
sirvan de base para
introdu cir cambios realistas
en la actual estructura
internacional de
la informacion”’.

Hamelink también
llamo6 la atencion acerca
del peligro de dejarse influir
por la atraccion de las
nuevas tecnologias de la
informacion, que esconden
una serie de peligros para
el Tercer Mundo al igual
que para muchos paises
industrializados.

(IPS, 13.9.82)

 SEMINARIOS
Y CONCURSOS |

PANAMA: SEMINARIO
PERIODISMO Y
DESARROLLO
DEMOCRATICO

Coincidentemente con
el III Congreso de la
FELAP celebrado en Ciudad
de Panam4 del 24 al 27 de
julio, se llevé a cabo enla
misma ciudad un seminario
de periodistas patrocinado
por la Fundaciéon Konrad
Adenauer, de la
democracia cristiana de
Alemania Occidental, y por
el Instituto
Centroamericano de
Estudios Politicos (INCEP).

El propésito
del seminario ‘‘Periodismo
v Desarrollo Democratico”’,
fue “discutir y esclarecer
la funcion del periodismo
en el drea centroamericana
y fortalecer su aportacion
al desarrollo democrdtico
de nuestros pueblos”,

Al encuentro
concurrieron, entre otros,
Pedro Joaquin Chamorro
hijo, Director de ‘La
Prensa’’ de Managua,;

Fabio Gadea, ex-propietario
y Director de ‘““Radio
Continental’ de Nicaragua;
Pedro Ulivarri, Director de
“La Naciéon” de Costa Rica,
y Guido Fernandez, ex-
presidente de la SIP.

Las diferencias entre el
III congreso de la FELAP
y el Seminario son
absolutamente antagdnicas:
de un lado son los genuinos
representantes de los
periodistas latinoamericanos
y caribefios y del otro,
los empresarios o testaferros
al servicio de las
transnacionales
imperialistas.

La prensa panameila
de derecha ignord
deliberadamente el II1
Congreso de la FELAP
en tanto que
cotidianamente dedico
espacios al otro seminario.

Con esto se puede concluir
que el proposito perseguido
por los seminaristas y sus
auspiciadores era el de
opacar al Congreso de la
FELAP.

(0oIP,1X.82)

*

HUNGRIA: CONGRESO
DE LA ASOCIACION DE
PERIODISTAS DE
PRENSA FEMENINAY
FAMILIAR

Representantes de 20
paises asistieron al Décimo
Congreso de la Asociacion
Internacional de Periodistas
de la Prensa Femenina y
Familiar (A1JPF)
(Balatonszéplak, Hungria,
10-19.V.82).

Esta fue la primera vez
en los 18 afios de existencia
de la organizacién que
delegados de AIJPF y
observadores de varios
paises socialistas se
reunieron en un estado
del bloque oriental,

Durante el Congreso se
analizaron problemas de
estilo de vida y la prensa
para mujeres, Tamhién se
debatid acerca de los

cambios en la estructura de
la familia, problemas de las

periodistas, los derechos de
las mujeres y sobre el
empleo del tiempo de ocio.

En todas las
resoluciones aprobadas por
las participantes se reiterd
la demanda a favor de la
paz mundial.

(OIP, julio 1982)

*

BRASIL: IV CONGRESO
IBEROAMERICANO DE
PERIODISMO
CIENTIFICO

El periodismo
cientifico al servicio de la
informacion y la ensefianza,
el didlogo entre cientificos

y periodistas, la
capacitacion del periodismo
cientifico y.la relaciéon de
éste con las ciencias sociales
fueron los temas centrales
del IV Congreso
Iberoamericano de
Periodismo Cientifico (San
Pablo, Brasil, 29 de
septiembre al 3 de octubre
de 1982).

Paralelamente al
encuentro, tuvo lugar el
Primer Congreso Brasileiio
de Periodismo Cientifico.
La organizacion del
encuentro estuvo a cargo de
la Asociacion Brasilefia de
Periodismo Cientifico y
contd con el apoyo de
sindicatos e instituciones
de investigacién cientifica
brasilefa.

Al Congreso asistieron,
ademas de Manuel Calvo
Hernando, Secretario
General de la Asociacidon
Iberoamericana de
Periodismo Cientifico y
Subdirector del Diario ‘Yz »
de Madrid, varios periodistas
de Argentina, Brasil, Bolivia,
Colombia, Ecuador y
Venezuela.

(IPS 29-9-82)
¥

PERU: FEMINISTAS
PROTESTARON POR
CONCURSO “MISS
UNIVERSO”

Organizaciones
feministas peruanas
realizaron demostraciones
de repudio al Concurso Miss
Universo, celebrado
recientemente en Lima.
Todas las tardes, grupos de
feministas llegaron hasta las
inmediaciones del hotel en
donde se alojaron las
candidatas al concurso
desfilando con pancartas
alusivas: “No queremos ser
carnada de los negociantes
de la belleza’’; “‘Basta de
utilizacion de la mujer como
objeto de publicidad’’; “Fea
0 hermosa, la mujer no es
una cosa’”’.
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La policia trat6 de
impedir que las mujeres
lleguen hasta la plaza San
Martin en donde se halla
el Hotel que alojo a las
candidatas. Matilde
Baralia, gerenta de la
Libreria de la Mujer
manifestd que “‘el concurso
Miss Universo tiene que ver
con la robotizacion de la
mujer, quieren convertirnos
en robots obedientes a los
dictados de una industria
que dice trabajar en favor
de la belleza”, Por su parte,
los partidos opositores
denunciaron que el
Ministerio de la Industria y
Turismo dond 650 mil
dolares a la empresa “‘Miss
Universe Inc”. Afiaden que
este regalo se torna mis
absurdo en un pais
empobrecido por la crisis,
con despidos masivos, en el
que el hospital de
maternidad mas importante
del pais debera devolver el
ecografo que adquirio
porque el gobierno no le
proporciona los 40 mil
doblares que necesita para
pagarlo. (IPS, 14.7 .82)

URUGUAY: CONCURSO
PERIODISTICO SOBRE
INTEGRACION
LATINOAMERICANA

La Asociacion
Latinoamericana de
Integracion (ALADI)
convoco) este afio por
primera vez a un concurso
de articulos periodisticos
denominado ‘‘Premio
América Latina-ALADI’
para los mejores trabajos
publicados en diariosy
revistas de los once paises
miembros bajo el tema
de “Elrol de la empresa
privada en la integracion
latinoamericana: un desafio
para la década del 80",

El concurso cuenta con
el apoyo de la Fundacién
Banco de Boston y estard
abierto hasta principios de
diciembre de 1982. Los

premios consistiran en
2.000 ddlares, medalla y
diploma para el mejor
articulo, ademads de otras
siete distinciones de 1.500
hasta 500 dolares.

En el concurso pueden
participar los trabajos
publicados en Argentina,

| Bolivia, Brasil, Colombia,

; Chile, Ecuador, México,

Paraguay, Pert, Uruguay
y Venezuela.
(IPS, 27.8.82)

o

PERIODISTA BOLIVIANO

. GANO PREMIO DE

AGENCIA EFE

El periodista
boliviano Antonio

¢ Miranda Solis gan6 el
! premio EFE por su
i reportaje titulado

“Saqueo de piedras

| semipreciosas en
{ Bolivia”.

El trabajo de Miranda

. Solis, publicado en el diario
. Presencia de la Paz | se

" ocupd de la

* explotacion y comercio

- ilicito de piedras

. semipreciosas de Bolivia al

Brasil en el que estaban

. involucrados el

ex-presidente

boliviano, General Luis

Garcia Meza, y los

Generales Waldo Bernal

y Ramiro Terrazas.
Miranda Solis afirmé que

su reportaje tuvo la

. finalidad de contribuir a

que en Bolivia, ‘“‘cese la
arbitrariedad y se imponga
la justicia”,

| (Presencia, 10.8.82)

o

OEA: CONCURSO
FOTOGRAFICO

La revista “Américas”

* de la Organizacion de

Estados Americanos (OEA)
convoca por tercera vez al
concurso fotografico anual
cuyo tema esta vez sera
“Los Rostros de América’.

En el concurso podrin
participar fotografos
profesionales y aficionados,
aceptandose fotografias y
diapositivas en dos
categorias: en color y en
blanco y negro. En cada
una habra un primer premio
de 500 doblares, un segundo
de 300 y un tercero de 100
dolares.

Cada concursante podra
enviar hasta tres fotografias
o diapositivas en cada
categoria, tomadas después
del primero de enero de
1980, en cualquiera de los
paises miembros de la OEA.
También podrin concursar
las fotografias y diapositivas
tomadas en las Islas
Virgenes de Estados Unidos
y en Puerto Rico.

Los ganadores de
premios y menciones
honorificas seran
notificados hasta el 15 de
marzo de 1983.

Los trabajos deberan
ser enviados antes del

- primero de febrero de 1983
a: Concurso Fotogrifico de

Américas, Secretaria

. General de la OEA;

' Washington, D.C. 20006,
. Estados Unidos.

FELAP: CONCURSO
CONTINENTAL DE
PERIODISMO

La Organizacién
Internacional de Periodistas
(OIP), la Federaciébn

. Latinoamericana de

' Periodistas (FELAP)y el

. Sindicato Nacional de

- Redactores de la Prensa de
- México convocan a los

* periodistas y alumnos de

| periodismo de América
Latina y el Caribe al
Concurso Continental de
Periodismo “Simén
Bolivar” como homenaje al
Libertador y editor del
periddico “Correo del
Orinoco”’, con motivo de
cumplirse en 1983 el
bicentenario de su
nacimiento.

El tema de la
convocatoria es el siguiente:
Causas y origenes de las
insurecciones populares en
paises de Centroamérica y
el Caribe, y realizaciones
» del Poder Sandinista en
Nicaragua.

Podran concursar todos
los periodistas afiliados a los
organismos miembros de la
¢ FELAP y alumnos
. latinoamericanos o
. caribeiios de periodismo,
naturales o naturalizados,

! que publiquen -sin limite

+ de extensidn- articulos,

| reportajes, cronicas,

. entrevistas, ensayos o serie
i de ellos en diarios, revistas,
. emisoras de radio o

* television, folletos, etc.

El periodo de
publicacion de trabajos
i comprende desde el primero
de enero hasta el 30 de
noviembre de 1982, y sélo
se aceptarin los que se
| reciban antes del 31 de
. diciembre de este afio.

Se otorgaran dos
premios: uno de mil dblares
¢ para periodistas
profesionales y otro de
quinientos para alumnos de
periodismo.

| Las obras deberan ser

; entregadas por cOIreo
certificado o personalmente

enla FELAP, Nuevo Ledn
144, Dpto. 101, Col.

' Hipédromo-Condesa,

México D.F. C.P. 06170, o
: dirigirlas al apartado postal
¢ 11-466, México D.F.
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7
CORPORACIONES
Y EMPRESARIOS

AMERICA LATINA:
CONTROL DE LA
INDUSTRIA
ELECTRONICA

La industria electronica
en América Latina esti
controlada por siete
consorcios transnacionales
norteamericanos, cinco
japoneses y cuatro
germano- occidemntales
mediante un centenar de
sucursales y subsidiarias
instaladas en los
principales paises.

La estadistica
corresponde a una
investigacion efectuada por
el Centro de Estudios
Econdmicos y Sociales del
Tercer Mundo (CEESTEM)
donde se marcan dos fases
de penetracién en los
mercados latinoamericanos
de las industrias
electronicas. La primera se
inicia en la década del 50
cuando las transnacionales,
solas o asociadas con
capitales nacionales, se
instalan en algunos paises
de la regidn para producir
radios, tocadiscos, discos
y otros aparatos de sonido
destinados al mercado
interno de América Latina.
La segunda fase, iniciada
en la década del 70, se
caracteriza por la
exportacién de esos mismos
productos hacia las
economias capitalistas
desarrolladas.

En la operacién de este
sistema destacan México,
pOT su cercania con
Estados Unidos, Brasil
por su mercado y niveles
de desarrollo, y algunas
pequefias naciones de
Centroamérica y el Caribe
(El Salvador, Trinidad-
Tobago y Costa Rica).

Del total importado por
el capitalismo desarrollado,
un 74 por ciento fue a
parar a Estados Unidos y
de este total (619 millones
de dblares), 37,6 por ciento
proviene de América Latina,
en particular México que
proporciona el 90 por
ciento de lo exportado
por la regién en esa rama.

En 1979, América Latina
importd equipos de
recepcidn y reproduccion
de sonido e imageny
partes por 915 millones
de ddlares, Venezuela
con 182,4 y Chile con
132,8 millones fueron los
mayores importadores,

El estudio del CEESTEM
no indica las cifras de
México y Brasil, que son
también grandes
compradores.

Las siete transnacionales
norteamericanas que
controlan la industria y
mercado de América Latina
son: Motorola, Fairchild,
General Electric, American
Micro, RCA, Airco y Texas
Instruments. De Alemania
Federal: Grundig, AEG,
Telefunken, Saba y BASF
AG. Por liltimo las cinco
japonesas: Matshushita
Electric (National
Panasonic), Mitsubishi
Electric, Sanyo, Sonny y
Toshiba Corporation
(IPs, 19.8.82)

¥

EE.UU.-URSS:
ENCUENTRO DE
PERIODISTAS

La Asociacion de
Editores de Periddicos de
Nueva Inglaterra, EE.UU,
organizd recientemente un
encuentro de periodistas
soviéticos y
norteamericanos celebrado
en Nueva Londres, New
Hampshire.

Durante el encuentro

se discutid sobre la
urgente necesidad de
evitar el peligro de una
guerra nuclear y mejorar
las relaciones soviético-
norteamericanas. Los
participantes destacaron la
responsabilidad de los
periodistas en la compleja
etapa actual de agudizaciéon
de la situacion
internacional, asi como su
deber de informar veraz y
responsablemente sobre
las cuestiones de la guerra
y la paz en el mundo.

El presidente de la
Asociacién de Editores de
Peri6dicos de Nueva
Inglaterra invit6 a continuar
este constructivo didlogo
entre periodistas soviéticos
y norteamericanos a fin de
contribuir asi a la
normalizacién de las
relaciones entre ambos
paises.

“Nunca hemos dejado
de esforzarnos por este
did¢logo”’, dijo Yakov A.
Lomko, vicepresidente de la
Unibén de Periodistas de 1a
URSS.

(Correo dela OIP. No.
18.IX 1982)

¥

MEDIOS

ECUADOR NECESITA
350 MILLONES DE
DOLARES PARA
MEJORAR SUS
TELECOMUNICACIONES

Un déficit alarmante de
lineas telefonicas soporta
Quito y todo el Ecuador.

El Instituto Ecuatoriano de
Telecomunicaciones
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-IETEL- tendra que trabajar
unos cinco afios y gastar
aproximadamente 350
millones de dblares para
cubrir las necesidades
actuales. En Quito existen
unas 100.000 lineas de
discado electromecénico y
se necesitan mis de
300.000. Para ello

IETEL ha elaborado un
plan quinquenal para cubrir
en parte este déficit, pero
choca primero con el
engorroso tramite
administrativo y, luego, con
Ia falta de financiamiento.

IETEL ha previsto,
entre otras cosas, la compra
de dos centrales
electrobnicas para los
servicios de Télex, Gentex
y Datex, con una
capacidad minima de
3.100 abonados para el
sistema de télex y 900
troncales y 50 abonados
para el sistema datex. Las
centrales seran instaladas
en Quito y Guayaquil y
se complementaran con
otros equipos que
permitiran el
funcionamiento del sistema
a nivel nacional.

(El Comercio, 13 de julio
1982)

%

BRASIL: CAMPARA
ELECTORAL SIN RADIO
NI TELEVISION

A mediados de
septiembre cuando faltaban
60 dias para las elecciones
en el Brasil entrd en vigencia
la Ley Falcao que prohibe
la utilizacién de la radio
y la televisién para la
publicidad electoral y los
debates politicos entre los
candidatos.

La Ley Falcao
determina que lqs emisoras
de radio y televisidén




concedan dos horas diarias
de su programacién a los
cinco partidos politicos
existentes legalmente en el
Brasil. Durante ese tiempo,
los partidos solamente
pueden presentar la foto

y una pequeiia biografia

de sus candidatos, sin hacer
ningn pronunciamiento
politico.

En 1977 fue aprobada
dicha ley con la finalidad
de impedir que se repita
lo ocurrido en 1974, cuando
la utilizacién de los medios
de comunicacion de masas
representd una gran ventaja
para la oposicion.

La decision de régimen
brasilefio de mantener la
Ley Falcao, perjudica
principalmente a los
partidos pequeiios, que no
cuentan con recursos ni una
red de oficinas amplias para
divalgar masivamente a sus
candidatos en todas las
localidades del pais.

Los favorecidos son el
Partido Democratico-Social
(PDS), del gobierno y el
Partido del Movimiento
Democratico Brasilefio
(PMDB), el mayor de la
oposicién y heredero de
la estructura partidaria del
Movimiento Democratico
Brasileio (MDB). La gran
desventaja es de los partidos
chicos: Partido Democratico
Laborista (PDT) de Leonel
Brizola; Partido Laborista
(PT), de Lulay el Partido
Laborista Brasilefio (PTB),
donde la figura mis
destacada es el ex-
presidente Janio Quadros.
(IPS 15.9.82)

%

CANADA: PAY-TV PARA
EVITAR INVASION
CULTURAL

La Comisibn canadiense
de Radio Television y
Telecomunicacion ha

concedido licencias a seis
de los 27 solicitantes de
Pay-TV para que a partir
de abril de 1983 inicien
dos servicios nacionales y
cuatro regionales.

Los programas no
podréin transmitir
propaganda. Por otra parte
los duefios de las licencias
no deberin producir sus
propios programas, tampoco
adquirirlos de empresas
afines ni estar asociados a
compaiiias de television por
cable.

En Canada la
introduccién de Pay-TV esta
planeada como una reaccion
defensiva a las 4,000 millas
(para emisiones de
television) de frontera
abierta con los Estados
Unidos que ejercen un
dominio casi completo de
las pantallas de television
canadiense. Por eso las seis
compaiifas de Pay - TV
recibieron instrucciones
detalladas sobre sus futuros
programas, Por lo menos 30
por ciento de los programas
deben tener procedencia
canadiense, y a partir del
1.1. 1986 €1 50 por ciento.

También hay
disposiciones sobre el gasto
en programas. El servicio
nacional de interés general,
First Choice Canadian
Communication, debera
invertir el 45 por ciento
de sus ingresos totales en
programas canadienses.y
por lo menos 60 por ciento
de gastos en programas
locales. Los canales
regionales tienen
disposiciones similares.

La Comision espera que
con estas decisiones sobre la
Pay-TV se reactive la
produccibn de programas
nacionales, Calcula en 50
millones de dblares anuales
los ingresos que recibirdn los
productores canadienses por
sus programas para la Pay-
TV. (Media Perspektiven

6/1982.)
*

CHILE: TELENOVELAS,
UN VIRUS PARA LA
MUJER CHILENA

Las telenovelas chilenas
se han convertido este afio
en un virus que amenaza
con tener efectos endémicos
en las mujeres ydemas de
constituir un serio factor
de deterioro para los grupos
familiares, seglin opinaron
varias psicblogas y
socidlogas. La psicbloga Maria
Eugenia Aguirre comentb
que lo preocupante es que
las telenovelas refuerzan
ciertos valores tradicionales
de la mujer, por ejemplo,
el no sentirse completas ni
realizadas si no tienen a

“alguien por quien vivir”’,

Por su parte, l1a
socidloga Maria de 1a Luz
Hurtado, investigadora del
Centro de Indagacién y
Expresién Cultural y
Artistica (CENECA)
afirma en un estudio
realizado después de
revisar metodicamente
gran cantidad de teleseries
que éstas colocan al
espectador ante un terreno
conocido, aparentemente
real, reforzando el
inmovilismo y el
statu-quo.

Las heroinas de las
teleseries, analiza 1a
socidloga, son modelos
que muestran como las
mujeres no pueden cambiar
su situacion familiar, dado
su dependencia y
sometimiento a una
estructura familiar y social
a la que deben servir
pasivamente.

“Todo lo negativo
proviene del destino y la
maldicion, mientras que lo
positivo es consecuencia de
la coincidencia y el rriz'lagro ”
concluye la socidloga
Hurtado.

(IPs,119.82)

i

REVISTAS FEMENINAS
EN LA REPUBLICA
FEDERAL DE ALEMANIA

Segiin una investigacion
reciente, el mercado de
revistas femeninas en la
la Repiblica Federal de
Alemania es mucho mayor
de 1o que se pensaba. Se
editan 50 revistas con un
tiraje total de 25,4
millones de ejemplares,
que constituyen el 37,7 o/o
del total de las
publicaciones periodicas
dirigidas al pablico.

Se estima que revistas
como “‘Brigitte” (quincenal)
y “Tina” (semanal)
especializadas en entretener
y brindar consejos ala
mujer, tienen una gran
cantidad de lectoras que se
calculan entre 4 y 6
millones por mes. En
contraste | el tiraje de las
dos Gnicas revistas
tipicamente feministas
“Emma’’y “Courage”
solo alcanza el 1 ofo del
tiraje total.

El grado de
concentracion es alto. Diez
de las mas importantes
revistas con un tiraje de
cerca de 10 millones
pertenecen a seis grandes
editoras: H. Bauer, Gruner
Jahr, Jahreszeiten Verlag,
J. Hall, Burda y Axel
Springer.( Media
Perspektiven, 5/1982.
Monika Lindgens, ‘£l
mercado de las Revistas
Femeninas en la Republica
Federal de Alemania’ )

*

SUECIA: NEWSLETTER
SEX-ROLES WITHIN
MASSMEDIA

Con el auspicio de 1a
Television Sueca y la
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Escuela de Periodismo del
pais escandinavo se editaun
boletin sobre los roles de
ambos sexos en los medios
de comunicacion. Este
boletin presenta

resimenes de proyectos

de investigacibn, libros y
nuevas publicaciones,
reuniones y conferencias en
Europa, Asia, Africa,
Australia y Norte, Centro y
Sud América. Las editoras
Anne-Margrete
Wachtmeister y Madeleine
Kleberg en el Boletin No.

2 reiteran que el proposito
de su publicacidn es que
todas las personas que lo
reciban participen
activamente enviando
informaciones para asegurar
los proximos niimeros.

En el boletin No. 2 se
incluyen resefias, entre
otras, sobre la imagen de la
mujer en los medios de
comunicacién de Hungria,
efectos de la television en
la politizacién de la mujer
en Turquia; la imagen de la
mujer colombiana en los
avisos publicitarios y la
imagen de la mujer en los
dramas de la television
japonesa.

Esta publicacion
puede solicitarse a:
Madeleine Kleberg,
School of Journalism
Gjorwellsgatan 26,
§-112 60 Stockholm,
Suecia.

MINORIAS SON
IGNORADAS POR LOS
MEDIOS MASIVOS DE
NUEVA YORK

La escasa cobertura de
los medios masivos sobre
las minorias de Nueva
York constituye un
“escdndalo del periodismo
estadounidense”, afirmoé
recientemente Les Payne,
director del diario de
Long Island ‘Newsday .

Los tres principales
diarios de la ciudad, el
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! “New York Times”,

el “New York Post”y

el “New York Daily
News” cubren la
informacion de las
comunidades minoritarias
“a través de los ojos de

la policia 'y rara vez se
puede observar que se
trate alguna noticia
considerando a los negros
como victimas de la
criminalidad ”’, dijo

: Payne.

La prensa dedicada a los
negros e hispanos de Nueva
York también tiene sus

i problemas. Segiin Payne
. deberia haber periédicos
' de negros ‘“‘mds intensos,

mds criticos y agresivos”
para lenar el vacio

~ existente, Al respecto

recordé a uno de los

© primeros diarios dirigidos

a un publico de color,
el “Freedom Paper”,
fundado en 1827 y que
‘era mas combativo”
que los actuales.

Un articulo publicado por
el “New York Times”’
acerca de las revistas
femeninas y su expansiéon
no menciond para nada
a la revista neoyorkina

ssence Magazine, una

ublicacion destinada a las
mujeres de color, con un
tiraje superior al millon
y medio de ejemplares.

Esta situacion se debe en
parte a que enlos medios
masivos de Estados
Unidos no hay
practicamente ningiin grupo
minoritario representado a
nivel directivo. Sélo el 5,5
por ciento de los puestos
de direccion en los medios
de todo el pais estdn en
manos de minorias y ain
asi, dos tercios de los

. peribdicos norteamericanos
© se niegan a emplear a
- periodistas de estos

sectores.

Las principales
publicaciones dedicadas a
estos sectores en Nueva

York son el “Daily
Challenge’’, el “Amsterdam
News”y “El Diario”’,
editado en espaiiol. Cada
uno tiene un tiraje semanal
de 50 mil a 60 mil
ejemplares. En Nueva York
las comunidades
minoritarias suman mas de
tres millones de personas.
(IPS, 17.8.82)

o

EE.,.UU: PRIMER
PERIODICO NACIONAL

“USA TODAY’un
nuevo diario, que pretende
convertirse en el primer
periodico nacional de los
Estados Unidos, salic a la
circulacion a mediados de
septiembre en cinco estados
de la regiéon de Washington.

En menos de una hora
se agotaron los 200.000
ejemplares de la primera
edicion de “USA TODAY”.
El mercado norteamericano
de periddicos, que en los
0ltimos doce afios vio
desaparecer 142 diarios,
recibi6 bien el nuevo diario
de 75 centavos de dolar.

La edicién de 40 piginas
esta dividida en secciones
de “noticias”, ‘“‘economia”,
“deportes”, ‘“‘temas de
interés general”’ y
“previsiones
meteorologicas’’ para los

50 estados de 1a Unién.

Editor del nuevo diario
es Allen Neuhart, presidente
del mayor consorcio de
prensa en Estados Unidos
la “‘Gannett Company ", que
posee 88 diarios en 36
estados, 32 revistas, 7
canales de televisién y 13
radios.

Hasta marzo de 1983,
la edicion realizada en la
redaccion central de
Rosslyn (estado de Virginia)
serd progresivamente
transmitida via satélite a 15
imprentas de la Gannett
en el resto del pais.

La enorme

i infraestructura de Gannett
i permiti6 limitar las

inversiones, que de todos

: modos para los seis

meses fueron calculados

' en 50 millones de délares.
~ El mayor gasto se hizo

* en las estaciones de

* satélite cada una por valor
© de 500.000 dblares,

Neuhart espera, hasta
1987, poder vender de lunes
aviernes 2,35 millones de

ejemplares diarios de “USA

- Today”, superando de esta

manera al Ginico diario
subregional el “Wall Street

. Journal” que actualmente

vende dos millones de

. ejemplares por dia.

“USA TODAY "’ desea

- conquistar y satisfacer a

los 45 millones de

" norteamericanos que se

mudan anualmente de lugar
de residencia, al 1,75 millén
de personas que duermen
cada noche en algiin hotel

y a los 785.000
norteamericanos que viajan
diariamente de un

' aeropuerto a otro.

Dos tercios de los
238 periodistas de ‘USA
Today ” proceden de los
diferentes diarios y canales
de television de Gannett,
de modo que si llegara a
fracasar “USA Today”’
ellos podrian volver a sus
antiguos puestos, porque los
mismos no han sido

" ocupados y ademas

continuaran percibiendo

. sueldos por lo menos hasta

fines de este afo.

(HOY Quito. 16.9.82)
Der Speigel 27.9.82.)

MEXICO: CAMPANA
CONTRA ANUNCIOS

 PUBLICITARIOS EN

IDIOMAS EXTRANJEROS

La Comisiéon Nacional
de Defensa del Idioma
Espafiol inicic a mediados
de septiembre una campaiia



contra miles de anuncios
publicitarios en lenguas
extranjeras, en su mayoria
en inglés, los mismos que
fueron tapados con carteles
. que dicen ‘“Clausurado”.

La medida adoptada
por las autoridades
devendientes de la
Secretaria de Educacion
Publica de México
perjudica especialmente a
los anuncios de
establecimientos
comerciales, espectaculos
publicos y letreros
publicitarios de infinidad
de productos. La mayoria

" de los anuncios clausurados
estan escritos en inglés o
incluyen modismos
tipicamente
estadounidenses, y en
menor grado en francés y
alemén,

En México existe un
nuevo reglamento sobre
publicidad donde se
establece que los anuncios
deben estar escritos en
correcto espafiol y
prohibe las deformaciones
del idioma. Los anunciantes
tienen la posibilidad de
modificar los letreros
clausurados, apegandose a
1as normas que entraron
en vigor a mediados de
septiembre.

(IPS, 16.9.82)

*

COLOMBIA: CENTRO DE
ESTUDIOS DE
INVESTIGACION SOBRE
LA MUJER

El Centro de Estudios
de Investigacion sobre la
Mujer (CEIM), se fundo en
1981 en Medellin,
Colombia. Su prop&sito
fundamental es la
promocion de la
investigacion sobre los’
problemas de la mujer,
buscando proponer
soluciones a problemas
concretos, para conseguir
que la mujer colombiana

participe activamente en el
desarrollo de la comunidad.
El Centro produce,
edita y distribuye materiales
que analizan la problematica
de la mujer. Su direccion es:
Centro de Estudios de
Investigacion sobre la Mujer,
CEIM.
Apartado Aéreo 49105,
Medellin, Colombia.

*

EE.UU. 2,000 MILLONES
DE DOLARES POR
DERECHOS DE
TRANSMISION DE
FUTBOL

Laliga nacional de
fatbol de los Estados
Unidos, representante de 28
equipos, aceptd un contrato
con las tres principales
cadenas de televisién ABC,
CBS y NBC que para los

proximos cinco afios le
garantiza un ingreso de
2.000 millones de ddlares
por los derechos de
transmision de los
partidos de la liga.

La revista especializada
“Screen Digest’’ comentd
que los propios ejecutivos
de los diferentes equipos de
fatbol se sorprendieron por
el monto del contrato.
Media Perspektiven, 6/ 1982,

QUITO-ECUADOR: Hombres
“EL COMERCIO” 30
“EL TIEMPO” 16
“HOY” 15
“ULTIMAS NOTICIAS” 7
“LA HORA” 4
“PERIODICO DEL MEDIODIA” 4
LA PAZ-BOLIVIA

*“PRESENCIA” 20
“DIARIO” 18
“HOY” 32
“ULTIMA HORA” 20
“MERIDIANO” 12
CARACAS-VENEZUELA

‘“ULTIMAS NOTICIAS” 25
“EL UNIVERSAL” 40
“2001” 27
“MERIDIANO” 16
“EL NACIONAL” 109
“EL DIARIO DE CARACAS” 54

CUADRO COMPARATIVO DE PERIODISTAS PROFESIONALES, HOM-
BRES Y MUJERES EN LOS DIARIOS DE QUITO-ECUADOR, LA PAZ-
BOLIVIA y CARACAS-VENEZUELA.

Mujeres
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SINDICATOS ALEMANES

OPUESTOS AL USO
INCONTROLADO DE
MICROELECTRONICA

La Federacion de
Sindicatos Alemanes (DGB)
emitié un comunicado en
el cual manifiesta su
oposicion a la utilizacién
incontrolada de la
tecnologia microelectronica
para eliminar puestos de
trabajo. La DGB indica
que en la actualidad se
puede corroborar en las
oficinas administrativas
“las consecuencias
negativas de las modernas
tecnologias de
comunicacion . Ello se
comprueba -puntualizo la
DGB- por el hecho que la
capacidad de rendimiento
de los empleados es
explotada en su grado mds
alto y porque
continuamente se eliminan
puestos de trabajo en
funcion de la implantacion
de sistemas de
computacion”’

La DGB aclar6 que
“los sindicatos alemanes
occidentales nunca hemos
tenido una posicion
destructiva con respecto a
los avances técnicos, pero
de lo que se trata es que
el cambio tecnologico sea
socialmente controlable”’
(IPS, 29 de julio de 1982)

INTERNACIONALES
_E INSTITUCIONES

ORGANISMOS

300 INTELECTUALES'
PARTICIPARAN EN
“DIALOGO DE LAS
AMERICAS”

Unos 300 escritores,
artistas y cientificos de
América Latina, Canada
y Estados Unidos se
reuniran entre el 9 y 13
de septiembre en ciudad

de México para

analizar y debatir la
defensadela
autodeterminacion de los
pueblos, en “El Diilogo
de las Américas’ que es
auspiciado por el
Comité Permanente de
Intelectuales porla
Soberania de Nuestra
América y que tiene el
apoyo del gobierno y
universidades de México.

Otro de los grandes
temas del encuentro
serd el de frenar la politica
belicista de los Estados
Unidos y hacer frente a
las ideologias que atentan
contra las soberanias
nacionales.

La reunion estara
presidida por el astrbnomo
Guillermo Haro, el obispo
Sergio Méndez Arce, el
escritor Juan Rulfo y €l
economista Jests Silva
Herzog.

“Nuestro proposito
es movilizarnos como
intelectuales para obtener
el fin del bloqueo contra
Cuba, detener los planes
de agresién contra
Nicaragua y Grenada,
acabar con el apoyo a las
dictaduras latinoamericanas
y poner término al
genocidio en El Salvador
y Guatemala”,

- Que los estudios
realizados por diversas
instituciones (UNESCO,
ILET, CIESPAL, etc.), e
investigadores individuales
han demostrado que el flujo
de informacién
internacional presenta un
marcado desequilibrio, en
perjuicio de los paises
ubicados en el denominado
“Tercer Mundo”’;

- Que América Latina
esta fuertemente afectada

por este problema, teniendo |

cerca del 80 por ciento de
sus informaciones
internacionales controladas
por agencias provenientes de
paises externos a la region

o que han generado graves
distorsiones y/o
manipulacién informativa;

- Que diversas medidas
concretas han sido tomadas
para tratar de superar ese
desequilibrio, tales como la
creacion del “pool”” de
agencias de noticias de
paises no alineados, la

i agenda Pan-Africana de

| Noticias, la Agencia de

' Noticias del Caribe, la

. “Accibn de Sistemas

! Informativos Nacionales™ y

declarb el escritor mexicano |

Jaime Labastida,
coordinador del
“Dialogo de las Américas”

(IPS, 14.7.82).

BRASIL: ABEPEC APOYA
CREACION DE ALASEI

El VI Congreso de la
Asociacion Brasilena de
Ensefianza e Investigacion
de la Comunicacion
(ABEPEC), reunido en julio
pasado en Belo Horizonte,
aprobd una resoluciéon sobre
Ja Agencia Latinoamericana
de Servicios Especiales de
Informacion (ALASEI) que
textualmente dice lo
siguiente:
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varias otras;

- Que esta siendo

. creada la Agencia

i Latinoamericana de

. Servicios Especiales de

{ Informacién (ALASEI), en
‘el ambito del Sistema

. Econémico

Latinoamericano (SELA);

- Que ALASEI puede
contribuir efectivamente
para que cada pais
latinoamericano conozca

| mejor las caracteristicas

politicas, econdmicas y
socio-culturales de sus
vecinos, y que ese
conocimiento es
fundamental tanto para la
integracion de la region
cuanto para su

| emancipacién politica y
{ econdmica;

i

- Que el gobierno
brasilefio, juntamente con
varios otros gobiernos
latinoamericanos, aprobaron
laidea de crear la ALASEI
durante la Conferencia
Intergubernamental sobre
Politicas de Comunicacion
para América Latina,
patrocinada par la UNESCO
en 1976, en Costa Rica;

- Que posteriormente,
por motivos no aclarados
pliblicamente, el gobierno
brasilefio no firmé el
documento de creacion del

i Comité de Accibn de

ALASEI que fue elaborado
en Panama en mayo de
1981, y firmado por nueve
paises latinoamericanos;

RESUELVE:

- Solicitar a los
organismos competentes
del gobierno brasilefio que
mantengan la posicién
asumida en Costa Rica,
trabajando efectivamente
en el proceso de activaciéon
de ALASEI.

v

VENEZUELA: CESAP
CAPACITA A
PERIODISTAS DE
ORGANIZACIONES DE
BASE

El Centro al
Servicio de la Accion
Popular (CESAP), una
institucién venezolana
dedicada a la educacién de
base y al apoyo organizativo.
a grupos populares esta
desarrollando un programa
de capacitacion de
periodistas populares. En
agosto nltimo completaron
su proceso formativo los
primeros doce participantes,
procedentes de siete
Estados de Venezuela y
pertenecientes a
organizaciones populares de
base (Circulos femeninos,
grupos juveniles, centros de
educacién popular,
asociaciones de vecinos y




otros grupos comunales
organizados).

El programa de
capacitacion se inicié con
un primer Curso-Taller en
el cual los participantes
recibieron y practicaron
técnicas para la produccion
de periddicos populares,
concebidos como
instrumentos de
comunicaciéon
participatoria. Luego,
regresaron a sus
comunidades y
organizaciones para
practicar los conocimientos
adquiridos en la realizacion
de sus periodicos. Seis meses
mas tarde se reunieron
nuevamente para
intercambiar sus
experiencias y evaluar los
periédicos que estaban
produciendo; y, finalmente,
en agosto de este afio,
tuvieron un segundo Curso-
Taller durante el cual
realizaron una practica de
docencia a fin de capacitarse
para actuar como
multiplicadores y transmitir
sus conocimientos a otros
grupos populares que deseen
publicar sus periodicos.
También investigaron otros
medios experimentales de
comunicacion alternativa,
tales como el ‘“‘audio-
rotafolio”, el ‘“peridodico
oral”, y el ““cassette-foro”,
un medio de
intercomunicacion grupal.

En marzo del préximo
afio, el programa continuara
con la formacion de otros
veinte nuevos
comunicadores populares.
CESAP proyecta asimismo
ofrecer en 1983 su primer
Curso-Taller
Latinoamericano de
Comunicacién Popular.

Los interesados en
tomar contacto con este
Centro, pueden dirigirse al
Coordinador de la Divisién
de Comunicacibn y Cultura
Popular, Mario Kaplin,
CESAP, Apartado 4240,
Caracas 1010-A.
Venezuela.

LAS MUJERES Y
LA OTAN

El poco interés que
parece suscitar la carrera
militar en el mundo
femenino se ha puesto de
relieve, una vez mas, por
las cifras facilitadas, a
finales del pasado mes de
mayo, por el general
norteamericano Norma E.
Brown: de los cinco
millones de individuos

“Comité sobre las mujeres
en las fuerzas de la OTAN”,
aunque, desde hace tres
afios, segln la ley, pueden
combatir, sus efectivos son
minoritarios pues no
representan mas que el

0,7 por ciento del Ejército
de Tierra, el 2 por ciento de
la Marina y el 1,6 por ciento
del Ejército del Aire. Sin
embargo, ya algunas de ellas
son especialistas en la
direcciéon de misiles y
pilotaje de aviones
principalmente, aunque sus

Voluntarias del D Paracaidista [

que componen las Fuerzas
Armadas de los quince
paises de 1a OTAN,
Ginicamente doscientos mil
son mujeres y solo dos de
ellas pertenecen al cuartel
general de la organizacion
en Bruselas, desempefiando
tareas administrativas

. subalternas. A pesar de

todo, el general Brown ha
declarado que se sentia
optimista, puesto que “la
tendencia en los Ejércitos es
favorecer la promocioén de
las mujeres debido a la

falta de efectivos
masculinos™.

Este comentario del
general, que no es seguro
pueda calificarse de
feminista, no basta para
ocultar el hecho de que en
1981 unicamente las
jovenes holandesas han sido,
en principio, autorizadas a
ocupar puestos de combate.
Segtin un informe del

" hermanas de otros paises

de la Alianza Atlantica estan
menos liberadas.

Segiin el Gltimo
informe del “Comité sobre
las mujeres en las Fuerzas
Armadas” de los Estados
Unidos, las mujeres suponen
el 7 por ciento de los
efectivos de los tres
Ejércitos, de los “Marines™
y de los guardacostas, es
decir, 167.759 en total,
‘‘que asumen
responsabilidades
importantes y no estin
confinadas en el papel de
enfermeras o personal
administrativo’’, aunque
no estan autorizadas a
ocupar puestos de
combate. Recientemente,
el Pentédgono ha insinuado
que la presencia de mujeres
en ciertas unidades creaba
“mas problemas que
ventajas’’, dejando entender
que su reclutamiento

de Intervencion preparan sus equipos de ssalto.

pudiera suspenderse.

De los 101 puestos de
1a Marina (més de 25.000
mujeres), 87 estin abiertos
al personal femenino,
ademas que el 95 por ciento
de las actividades del
Ejército de Tierra les son
accesibles, asi como la
mayoria de los empleos del
Ejército del Aire, donde hay
recensadas cerca de 55.000
mujeres. Entre los puestos
que les son “abiertos”,
podemos citar el de pilotos

en ciertos vuelos

(helicopteros sobre todo),
ingenieros de cargamento e
ingenieros de vuelo.

Por lo que se refiere a
Inglaterra,la OTAN ha

" precisado que en las Fuerzas

Armadas Britanicas hay
13.632 mujeres, de las
cuales 1.319 son oficiales,
ademas de 4.326
enfermeras. Las inglesas
representan mas del 5 por
ciento de los efectivos de la
“Royal Navy” (280
oficiales, mas de 3.000
marineros), méas del 3 por
ciento del Ejército de
Tierra (497 oficiales, 6.400
soldados) y 5,6 por ciento
del Ejército del Aire (370
oficiales y 4.453 soldados),
aunque la ley de 1975
contra la discriminacién
sexual no se aplica a las
Fuerzas Armadas,
Ginicamente, seglin indica el
informe de la OTAN, por
“buenas razones militares™.

En 1979 se examiné
el proyecto de formacion
de mujeres pilotos que,
seglin el'informe, ‘‘no fue ni
adoptado ni rechazado: las
ventajas que suponia tener
mujeres pilotos estaban
compensadas por las
desventajas, en particular
la de que muchas
abandonaban el servicio
antes de que el costo de su

formacion fuera
amortizado’.

En Francia, mis de
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11.000 mujeres forman
parte de las Fuerzas
Armadas (5,3 por ciento

de los efectivos globales),
de las cuales 380 son
oficiales. Segiin parece, el
Ejército de Tierra y el del
Aire prevén un aumento
sensible del reclutamiento
de mujeres a partir de
ahora, al contrario de la
Marina, que no tiene
proyectado ninglin aumento
en este sentido.

En Alemania Federal,
tinicamente los puestos de
médicos estdn abiertos al
personal femenino en la
Bundeswehr (60 mujeres
oficiales en un ejército de
495.000 hombres). Aunque
la Constituciéon alemana
(articulo 12) prohibe a las
mujeres el empleo de las
armas, el ministro aleman de
1a Defensa, en una
entrevista concedida a
la revista “Quick”’, ha
manifestado que no
excluye la posibilidad de
que la Bundeswehr aumente
el niimero de reclutas
femeninos.

En Noruega, el personal
femenino ocupa 6065
puestos, comprendidos los
reservistas., Aunque en
marzo de 1979, el
Parlamento noruego aprobd
una ley sobre la igualdad de
los derechos entre los sexos,
ninguna mujer hasta hoy
ocupa un puesto de
combatiente,

En Grecia, de los
184.000 individuos con que
cuenta el Ejército, 834 son
mujeres; 267 ocupan un
puesto dentro del servicio
médico.

En Bélgica, donde
desde 1978 las escuclas
superiores militares aceptan
mujeres, hay 3.402 en el
Fjército, de las cuales 91
son oficiales y 2.963
reservistas (4,6 por ciento
del total).

En Canada, donde

también estdn abiertas a las
mujeres las escuelas
militares, hay 10.457 en el
Ejército, de las cuales 830
son oficiales (incluidas las
319 enfermeras) y 4.182
reservistas.

Segtin el general Brown,
**las mujeres no tienen mas
ganas de combatir que la
mayoria de los hombres que
yO conozco’’, pero este
comentario no explica por
qué el personal femenino no
estd mas integrado en las
fuerzas de combate de los
paises de la OTAN.

(AFP)
*

ESPACIO COSMICO TEMA
CENTRAL DE LA
REUNION DE VIENA.

La creciente
participacién de todas las
naciones, desarrolladas y
en vias de desarrollo en
la esfera de las actividades
concernientes al espacio
cdsmico, fue el tema central
de debates en la Segunda
Conferencia de Naciones
Unidas sobre la exploracion
y el uso pacifico del espacio
cosmico (UNISPACE 82),
en la que 94 paises tomaron
decisiones sobre la
cooperacion técnica, las
actividades de la ONU y la
promocion de la paz.

La conferencia,
celebrada en Viena en
agosto, recomendo el
encauzamiento del creciente
uso de la tecnologia
espacial, al tiempo que
manifest0 1a preocupacion
de las naciones sobre la
posible extensiéon del
armamento en el espacio,
sugiriendo que se establezca
un sistema informativo del
espacio que habria de
constar en un principio de
un directorio con
informaciones sobre fuentes
de informacibn y servicios
de procesamiento de datos.
Asi los paises interesados

podrén ser guiados a los
bancos de datos y fuentes
de informacion accesibles.

UNISPACE planteb
ademas varias
recomendaciones especificas
sobre la teleobservacion de
la tierra por satélites,el
uso de la 6rbita
geoestacionaria, transmisiéon
televisiva directa por
satelite y otros temas
relativos a la tecnologia
espacial.

La conferencia califico
la extension de la carrera
armamentista en el espacio
cOsmico como “‘un asunto
de grave preocupaciéon para
la comunidad
internacional’’; 1amoé a
todos los paises para que
se adhieran estrictamente al
tratado de 1967,
demandando enérgicamente
que los d6rganos
competentes de las Naciones
Unidas presten la debida
atencion y prioridad a este
tema,

En UNISPACE 82, un
grupo de paises con
Ecuador, Colombia y Brasil
a la cabeza reivindico su
derecho de soberania sobre
la brbita geoestacionaria,
porque es la iinica donde
se pueden mantener satelites
estacionarios y fijos.

Por eso, la conferencia
reconocio6 la Orbita
geoestacionaria como un
“recurso naturaly
saturable”’, y advirtiendo
que su uso debe ser
sometido a una adecuada
planificacion.,

El temor del Tercer
Mundo radica en que las
potencias espaciales

" pueden saturar la 6rbita

geoestacionaria, marginando
a los paises pobres que
necesitan de los sitelites
para su desarrollo nacional.

(IPS, 23.8.82-10.9.82)

PERU: CENTRO DE
DOCUMENTACION
SOBRE LA MUJER.

Tres grupos feministas
peruanos “Alimujer”’,
“Creatividad y Cambio”,
y “Flora Tristan” unieron
en 1981 sus esfuerzos para
crear un Centro de
Documentacioén en base a
las colecciones de las tres
organizaciones. Con la
ayuda del Servicio de
Organizacion de la
Universidad de Canada
iniciaron sus actividades y
actualmente tienen una
biblioteca especializada
abijerta al publico
interesado. También
cuentan con un local de
reuniones para los
grupos feministas del Per(1.

El Centro de la mujer
peruana “Flora Tristan’’
trabaja en proyectos con las
mujeres de los sectores
populares, ya sea en
capacitacion o en asesoria.
También organizan talleres
para mujeres adultas sobre
sexualidad, teorias
feministas y publican
folletos de instruccion,
estudios y monograffas. Su
direccion: Jirdn Quilca 431.
Lima 100, Pera.

*

ESPANA: EXPERTOS DE
AMERICA LATINA Y
EUROQPA EN CONGRESO
DE COMUNICACION
DEMOCRATICA.

La Universidad
Autbnoma de Barcelona y
el Instituto
Latinoamericano de
Estudios Transnacionales
(ILET) auspiciaron el
Congreso Democracia y
Comunicaciébn en América y
Europa Latina (Barcelona
1.31X.82) al que
concurrieron expertos en
medios de comunicacion
de varios paises.

El objetivo
fundamental del encuentro
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fue el de analizar
experiencias comunes y
estudios desarrollados en
América y Europa Latina
sobre las relaciones entre
la comunicacion y la
democracia.

E] temario incluyb un
analisis de los factores
econdmicos y tecnologicos
que inciden en el mundo
de 1a comunicacion,
enfatizando en la
transnacionalizacién de la
informacion y en los efectos
de este fendbmeno mundial
sobre los avances
tecnologicos en los
esquemas comunicativos,
tanto a nivel internacional
cuanto en el orden interno
de las comunidades locales.

Los expertos también
discutieron problemas
referentes a los factores
culturales, centros
hegemonicos y las
situaciones de dependencia
cultural. Este Giltimo
aspecto también incluyd
la reflexidn sobre la
formacién de estudiosos
y profesores
latinoamericanos en el
extranjero, especialmente
del papel desempefiado en
este sentido por los Estados
Unidos.

Entre los asistentes de
América Latina estuvieron
Patricia Anzola, Presidente

de la Federacion
Latinoamericana de
Asociaciones de
Investigadores de la
Comunicacion, los
presidentes de las
asociaciones similares

de Colombia, México,

Peri1, Chile, Argentina,
Venezuela y Brasil, Joaquin
Sanchez, Presidente de la
Federacidén Latinoamericana
de Facultades de
Comunicacién Social, y
Juan Somavia, Presidente
del ILET. De Estados
Unidos, estuvieron Herbert
Schiller y Gaetan Tremblay.
La representacion de

! Europa estuvo compuesta,

entre otros, por los expertos
Patrice Flychi, Bernat
Miege, Alain Ricard,
Giuseppe Richiere, Giorgio
Grandi, Marino Wolf, Breda
Paulic, Vidal Beneyto y
diversos profesores de la
Facultad de Ciencias de

la Informacibn de la
Universidad Autonoma de
Barcelona.

(IPS, 25.8.82)

*

VENEZUELA PRESIDE
ASIN

En la IV Asamblea de la
“Accién Nacional de
Sistemas de Informacién”

i (ASIN) Venezuela fue
! elegida para ocupar la

presidencia de este
organismo, mientras que

Guyana, Peri y Costa Rica .
| ocupardn las
- Vicepresidencias.

Fundada en
ASIN es una cadena
informativa que integran
las agencias noticiosas de
13 paises del Caribe y
América Latina. Durante
una reunién de tres dfas,
se elaboraron el conjunto
de normas que regulardn
la vida interna de la
Agencia y se aceptd la
incorporacién de tres
nuevos paises al sistema:
Cuba, Grenada y Antigua-
Barbuda. Con ello el
namero de sus estados
miembros se elevo a diez
y seis. (CETTEN, Carta
Informativa No. 5. Agosto
1982).

1979,

GRUPO ANDINO:
PRIMER SEMINARIO
CIENTIFICO DE ASETA

Los paises miembros
del Grupo Andino estudian
1a posibilidad de lanzar al
espacio un satelite comin
a fin de modernizar sus
comunicaciones. Fl
proyecto fue planteado en
el primer seminario
cientifico de la Asociacion

i (IPS,25.8.82)

de Empresas Estatales de
Telecomunicaciones del
Acuerdo Subregional
Andino (ASETA) que se
realizd a fines de agosto
en Iquitos, en la amazonia
peruana.

Al seminario
concurrieron delegados de
Bolivia, Colombia, Ecuador,
Venezuela y Peru que
discutieron aspectos
relativos a la operacion y
desarrollo de sistemas
domésticos de
comunicacion por satelite
en cada uno de los paises
de la subregion. Asimismo
fueron intercambiadas

! experiencias sobre el
I comportamiento de los

sistemas que actualmente
funcionan en estos paises,
y analizaron los planes de
desarrollo de cada nacién
del Pacto Andino.

E

NUEVO PRESIDENTE EN

| CETTEM

El nombramiento del
periodista Armando Vargas,
uno de los fundadores del
Centro de
Telecomunicaciones para el
Tercer Mundo (CETTEM),
como Ministro Consejero
de Comunicaciones del
gobierno costarricense de
Luis Alberto Monge
determin6 en julio
pasado surenuncia al
cargo de Presidente de
esta institucién.

En reemplazo de
Armando Vargas, ocupa la
Presidencia de CETTEM
Mario A. Fernandez Silva,
ex-Vice-Ministro de
Relaciones Exteriores y
Embajador Especial ante la
Asamblea de Naciones

¢ Unidas.

Ferndndez es profesor
de Historia de la Cultura
y de Historia del Derecho
en la Universidad de Costa
Rica. Tiene Maestrias de
Derecho e Historia, y
actualmente se encuentra

preparando su Doctorado
sobre Derecho de la
Cooperacion Internacional
en la Universidad de Paris.
(CETTEM. Carta
Informativa No. 5 Agosto
1982))

T
@

PERIODISTAS ‘

Y GREMIOS

SE CREO FEDERACION
DE CRONISTAS
DEPORTIVOS

La Federacibén
Latinoamericana y del
Caribe de Periodistas
Deportivos (FLACPD) fue
fundada el 8 de agosto
pasado, en el Palacio de
Convenciones de la
Habana, donde sesiond
durante todo el dia su
congreso constituyente.

Al acto asistieron
representantes de diez

paises que eligieron como
presidente de la nueva
Federacion al venezolano
Abelardo Raid y como
primer vicepresidente

al mexicano Rail Sanchez
Hidalgo. David Canon
(Colombia), Elio Constantin
(Cuba) y Eduardo Valero
(Puerto Rico) resultaron
electos vicepresidentes y
como secretario general-
tesorero Ramén Jérez
(Republica Dominicana).
En la direccion de

FLACPD también figuran
Horace Gorden de Trinidad-
Tobago, Ricardo Miranda
del Pertt y Augusto
Aldrate de Panama. El
tribunal de honor esta
integrado por Rubén
Goémez (Nicaragua),
Alejandro Santos
(Guatemala) y Eduardo Flor
(Ecuador).
El congreso

i constituyente aprobd los

estatutos de la nueva
federacién, medidas
provisionales para su
funcionamiento y otras
disposiciones.

(O1P, 1X.82)
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PERIODISTAS
ESPANOLES: LA FIAP
NO ES REPRESENTATIVA

La Union de Periodistas

de Espafia denuncib

en Madrid la irregular
representacion de periodistas
latinoamericanos en el
Congreso de la Federacion
Iberoamericana de
Asociaciones de Periodistas
(FIAP), que se realizd en
Oviedo.

La Unién denuncibd

también lo que califica

de ““intento divisionista.

y fraccionalista de la

unidad y cohesion profesional
de los periodistas democratas
y progresistas de América
Latina que subyace en la
llamada “FIAP” e informd a
los medios de comunicacién
espafioles que “‘no es tal la
pretendida representatividad
de 1a FIAP, que se arroga

la representacion de nada
menos que 80.000
periodistas”.

Por otra parte, califico

de “‘extrafia coincidencia -
cronoldgica’ la realizacion
anual de la FIAP en Oviedo
cuando la Federacion
Latinoamericana de
Periodistas (FELAP),
habia convocado con
anterioridad a su III
Congreso en Panamé del
24 al 27 de Julio.

La Uni6n de

periodistas de Espafia

fue fundada a fines de
noviembre de 1977 como
una agrupacién
independiente y democratica,
en contraposicion de la
Asociacion de Prensa

que encabeza Luis Maria
Anson, Presidente de la
Agencia Oficial Espafiola
de Noticias “EFE”,

desde la época del fallecido
general Francisco Franco, y
promotor de la asi
denominada Federacidon
Iberoamericana de
Periodistas.

(IPS, 21 de Julio de 1982)

ECUADOR Y COLOMBIA:
PERIODISTAS
SOLIDARIOS CON EL
PUEBLO PALESTINO

La Unibn Nacional de
Periodistas del Ecuador
(UNP) expres6 su rechazo a
“la invasibn perpetrada por el
ejército israeli al Libano”, al
tiempo que respalda a los
pueblos libanés y palestino.
La UNP considera que “al
pueblo palestino le
corresponde el derecho a
reivindicar su territorio y el
derecho a mantener un estado
libre y soberano”

“Las victimas de ayer se han
convertido en los genocidas
de hoy”’ indic6 1a UNP al
comparar la actitud israeli
con la del fascismo aleman

de la segunda guerra mundial.

La Union Nacional de
Periodistas pidio al gobierno
ecuatoriano que se una a las

voces de protesta ante el
prepotente ataque sionista y
acepte a la representacién de
la Organizacion para la
Liberacion de Palestina
(OLP), conforme ocurre con
la mayoria de los paises

del mundo.

Igualmente, el Colegio
Nacional de Periodistas de
Colombia, (CNP), una de las
tres organizaciones que
represenian al gremio de
prensa en el pais, aprobd

una resolucion apoyando al
pueblo palestino y donde se
le reconoce el derecho a tener
un estado propio y libre.

Durante una reunidn
celebrada en Bogota, el CNP
debatid y aprobd la
resolucién que se basa en la
tradicion internacionalista
de la entidad, expresada en
su pertenencia a la
Organizacion Internacional
de Periodistas (OIP) y a la
Federacién Latinoamericana

de Periodistas (FELAP).

Por su parte, el representante
de la Organizaci6n para la
Liberacién de Palestina
(OLP), Ahmed Sobeh,
denunci6 en ciudad de
México que “las grandes
agencias internacionales de
noticias, principalmente las
norteamericanas, tratan de
dar la imagen de que la OLP
estd muerta y aniquilada,
pero la realidad es otra”,
asegurd.

Ahora con la ‘“amenaza de
los marinos norteamericanos
se pretende aislar al Libanc
para ocultar el crimen que

se trata de cometer”’,

indico Sobeh, afiadiendo

que ‘el derecho internacional
es violado constantemente
por los mismos que pregonan
la paz”’.

(IPS, 10 de julio de 1982)
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BRASIL: 19 CONGRESO
NACIONAL DE
PERIODISTAS
PROFESIONALES

350 periodistas
profesionales de Brasil, en
representacion de 24
Sindicatos y 2 Asociaciones
Profesionales, asistieron al
19 Congreso Nacional
efectuado en Guarapari,
Espiritu Santo, entre el
8 y 12 de septiembre de
este afio. Al final del
Congreso se aprobo la Carta
de Guarapari en la cual se
destaca, entre otras cosas,
la necesidad de
democratizar el acceso a la
informacion y a la
comunicacién, dando
oportunidad de manifestarse
a todos los segmentos de
la sociedad, sin
discriminacion, Rechazaron
la concepcion de la noticia
como una mercancia,
entendiéndola como un bien
social. Exigieron la
implantacion de un nuevo
orden nacional y mundial
de la comunicacion, en los
términos expresados en la
Declaracion aprobada en el
Congreso, donde se
garantiza el acceso ala
participacion de toda la
sociedad en la definici6on
de politicas de
comunicacion y en los
procesos de produccion de

la inforniacién, como un
derecho fundamental,
También denunciaron el
recrudecimiento de la
censura ejercida por el

Gobierno a través de
presiones politicas o
econdbmicas sobre las
empresas de comunicacion
y las decisiones arbitrarias
del Consejo Superior de
Censura que continlla
decidiendo lo que el pueblo
brasilefio puede 0 no puede
ver.

Repudiaron el
pronunciamiento de la
ministra de Educacion,
profesora Esther Figueiredo
" Ferraz, quien defendié la

transformacién de 1os cursos
de periodismo en cursos
suplementarios para
profesionales graduados en
otras areas. Los

periodistas brasilefios,
consideraron muy grave las
frecuentes amenazas de
suprimir los cursos de
Comunicacion

Social, al mismo tiempo que
reivindicaron la creacién
urgente de cursos de

de formacion superior para
el mismo campo, en todos
aquellos Estados en donde
todavia no los hay. Por
altimo, reiteraron el
solemne y sagrado
compromiso con la
construccién de una
sociedad plenamente
democratica, donde no haya
lugar para el miedo, la

discriminacion, el
oscurantismo y el
autoritarismo.
“Trabajadores que somos,
reafirmamos también

nuestro compromiso con los 1'
! BOLIVIA: VI CONGRESO

demds segmentos de la
sociedad, que estdan
dispuestos a continuar la

¢ lucha por la superacion

de las desigualdades
resultantes de un régimen
capitalista cuyo objetivo es

. lucrar a costa de la miseria

del pueblo’’concluye la
“‘Carta de Guarapari’’,

i
g

PERIODISTA ISRAELI
SERA JUZGADO POR

: ENTREVISTARSE CON

ARAFAT.

A Uri Avnery periodista
israeli y ex- parlamentario,

~ le espera un proceso por

. actividades conspirativas

¢ contra su pais. A principios
. de julio se reuniod en Beirut
i Occidental con un “agente
| enemigo”, el lider de la

Organizacion para la
Liberacion de Palestina
(OLP), Yassir Arafat, con
quien discutid, entre otras
cosas, las posibilidades de
paz en el Cercano Oriente.

Avnery, que edita la

revista “Haolam Hash”, fue
interrogado por la policia
israeli, durante tres horas

y su abogado no pudo
estar presente. Recién
después de pagar una
caucion, el periodista de 59
aiios pudo abandonar el
edificio de la policia.

También podra ser
juzgado por su viaje a
Beirut Occidental por
“‘ingresar a territorio
enemigo”, Por Giltimo, el
tercer cargo en su contra
seria el de menoscabar la
moral pablica,

La Fiscalia israeli
tendra que decidir sobre el
inicio del proceso que para

{ cada uno de los cargos

contempla una condena a
15 afios de prisidn. Avnery
podria ser sentenciado a 45

: afios de carcel,

' (Der Spiegel, 13.5.82)

DE TRABAJADORES DE
LA PRENSA

El Sexto Congreso
Nacional de Trabajadores
de Prensa de Bolivia,
(Potosi, 2-6.IX-82)

- aprob6 un extenso

documento en el cual,
después de un andlisis de la
realidad politica y
econdmica, mundial y

' nacional, propone la
i movilizacion para

profundizar y consolidar
las libertades democraticas

| en la perspectiva de la
| liberacibn nacional y social

del pueblo boliviano.

Fl1 Congreso también

© planted ‘la necesidad de

; conquistar la auténtica

¢ libertad de informacion

' de expresion y de opinién,

frenta a la alineacion
imperialista y a las

i restricciones impuestas por

las dictaduras y la
autocensura de las empresas,

. porque sblo asi los medios
i de comunicacion social

estardn al servicio del
pueblo”,

Los periodistas también
reafirmaron ‘Iz adhesion
y el reconocimiento a la
Central Obrera Bo livariana
(COB}, como direccién
unitaria de los trabajadores,
tanto en sus postulados
como en sus objetivos,
puntualizando la urgencia
de defender la
independencia politica y
organizativa del movimiento
obrero”,

El Congreso eligié al
periodista Antonio Miranda
Solis como nuevo secretario
ejecutivo de la Federacidén
de Trabajadores de Prensa
de Bolivia (FTPB), a Ivin

i Paz Claros, como secretario

general y a Percy Camacho
como secretario de
libertad de Prensa.
(Presencia, 6.9.82)

R
g

CHILE: REVISTA ‘“APSI”
PROHIBIDA POR EL
GOBIERNO PROTESTA
ANTE LA SIP.

La revista
independiente “APSI’’, cuya
publicacion y circulacion
fue prohibida por el
gobierno chileno el 24
de septiembre, envid un
cablegrama de protesta a
la Sociedad Interamericana
de Prensa (SIP)
denunciando la medida
arbitraria ¢ inconstitucional.

La revista, que se edita
desde 1976, solicita de la

i SIP “una urgente

investigacion por este
atropello a la libertad de
opinion e informacion’’
y ademas solicita a la

SIP “actuar ante el
gobierno chileno para
dejar sin efecto el decreto
de clausura™.

E1 Ministro del Interior,

General Enrique Montero,
senala en el decreto que
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| SINCERAMENTE

LA IMPORTANCIA
DE LA LIBERTAD
DE EXPRESION

CREO QUE EXAGERAN

Rufine

prohibid la edicién y
circulacion de APSI, que la
Direccion Nacional de
Comunicacién Social
autorizo su publicacion en
1976 como boletin de
informacién internacional,
pero luego de una
suspension ‘‘por razones de
orden particular’ la revista
reaparecio en agosto de
1981 con temas de caricter
nacional, con lo que ‘‘ha
excedido su autorizacion
original”’.

Por su parte una
declaracion de APSI califico
de “arbitraria e ilegal” la
medida porque ‘‘quebranta
gravemente el derecho de
opinidn e informacion que
la constitucion consagray
que el propio gobierno
alega defender y
resguardar’’.

La acusacion de incluir
noticias nacionales estando
sblo autorizada para
difundir informacion
internacional es calificada
por APSI como ‘‘un
subterfugio para acallar
nuestra voz y silenciar un
medio de comunicacion
independiénte cuya unica
falta parece ser la de no
opinar de acuerdo al
pensamiento oficial .

El representante legal

de APSI, Jorge Molina,
argumentb que ‘%o existe
ninguna disposicion legal de
la nueva Constitucion ni
enlaley que permita al
Ministro del Interior dejar
sin autorizacion a un medio
informativo, Lo unico que
el Ministro puede hacer

es negar la autorizacion

de nuevas publicaciones”.
También especifico que
“APSI” circula como revista
internacional desde 1976

y como nacional desde
1979 con conocimiento de
las autoridades.

(IPS, 28.9.82)

AGENCIAS

i

AVIACION ISRAELI
DESTRUYO OFICINAS DE
IPS—BEIRUT.

A principios de agosto
una bomba de la aviacidén
israeli, de las miles que
cayeron diariamente sobre
Beirut, destruyé el edificio
donde se hallaba la oficina
de corresponsalia para el
Libano de la Agencia de
Noticias Inter Press Service
(IPS).

La bomba destruyd
toda la estructura técnica
de IPS-Beirut, como ser el
canal telegrafico
permanente, maquinas
bilingues: arabedatinas, etc.
A pesar de los dafios el
servicio de corresponsalia
no se interrumpié y
continud su trabajo.

(IPS, 4.8.82)
%

PORTUGAL: CIERRE DE
AGENCIAS DE NOTICIAS
“ANOP”

El Gobierno Portugués
decidi6 cerrar la Agencia
Estatal de Noticias
Portuguesa “ANOP”’, por
su ‘‘concepcion estatizante
de la comunicacion social”.
El primer ministro,
Francisco Pinto_ Balsemao,
explicod que en 1975,
cuando se cre6 ANOP,
dominaba en Portugal ‘‘una
tendencia estatista y
colectivizante en la
economia, que es contraria
al principio de la liberacion
de la sociedad civil y a la
orientacion dominante en
los paises democrdticos’,

En reemplazo de
ANOP, el gobierno podra
contratar la prestacion de
servicios de noticias con
otras agencias, que fueron
definidas como “‘entidades
que, dando garantias de
rigor, pluralismo,
objetividad y racionalidad
de costos, contribuyan a
extender la informacion
noticiosa en el espacio de
Portugal, la comunidad
portuguesa y ‘‘los paises
de lengua portuguesa’”.

La declaracion del
Primer Ministro fue
interpretada como alusion
a una nueva agencia, que
bajo el nombre de
“PORPRESS”, fue
recientemente creada en
forma de cooperativa, por la
mayoria de los 6rganos de
comunicacion portugueses.

En ANOP trabajaban
250 empleados, de los
cuales algo menos de 50 por
ciento son periodistas. Era
una empresa pabtlica surgida
sobre la base de los activos
de la agencia nacional de
informaciones del anterior
régimen de Oliveira Salazar.

Por otra parte, el
Primer Ministro Francisco
Pinto Balsemao fue
expulsado de la Federacion
de Periodistas Portugueses.
La decisién fue tomada en
protesta por la clausura de
ANOP. Pinto Balsemao es
propietario del semanario
Expresso” y poreso era
miembro de la Federacién
que ahora resolvib su
expulsion. (IPS, 30,7.82).

TUNEZ: SEDE DE LA
TERCERA ASAMBLEA
GENERAL DEL POOL DE
AGENCIAS DE PRENSA
DE LOS PAISES NO
ALINEADOS

La III Asamblea
General del Pool de
Agencias de Prensa de
Paises No Alineados
tendra lugar un Thnez
entre 11 al 13 de noviembre
de 1982. La agencia
tunecina de noticias TAP,
anfitriona de esta
conferencia, espera que a
dicha reunidn asistan
representantes de 83 paises
no alineados, asi como de
las organizaciones
internacionales y regionales
con las cuales coopera el
Pool.

Antes de la Asamblea
General, Tinez sera también
sede de la reunion del
Comité Coordinador del
Pool, en la cual sera
adoptado un informe sobre
las actividades de esta
entidad desde su segunda
Asamblea efectuada en
Belgradoen 1979 y el
proyecto de accion para
el periodo siguiente.
(TAP, 159 .82)
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ISIS, AGENCIA DE
INFORMACION
INTERNACIONAL SOBRE
EL MOVIMIENTO DE
LIBERACION FEMENINA

ISIS es un centro de
investigaciones y
documentacién sobre el
movimiento de liberacién de
la mujer a escala
internacional. La
organizaci6bn tiene su sede
en Roma y fue organizada
en 1974 por un colectivo
de mujeres para recolectar
materiales del movimiento
feminista, con la finalidad
de poner dichos
documentos a disposicidon
de otras mujeres.

El boletin internacional
de ISIS es trimestral y
reproduce informacidén
tebrica y practica sobre
grupos de mujeres y el
movimiento feminista en
todo el mundo. Ademas
publica bibliograffas,
informes y noticias para
difundir cuanto esta
sucediendo respecto a la
mujer ayudandola asi
intercambio de ideas,
contactos, experiencias y
documentacion.

al

Mayores re ferencias
solicitar a: Via
Della Pelliccia 31
Roma . 00153 - Italia.

&

BRASIL: ASOCIACION
LATINOAMERICANA DE
INVESTIGADORAS

El Centro de Estudios
para la mujer de {a
Pontificia Universidad
Catoélica de Rio de
Janeiro realizd en 1981
una conferencia de
investigadoras
latinoamericanas con el
patrocinio de la UNESCO.
Durante la reunion se
presentaron diferentes
trabajos referentes a la
problematica de la
muier. Ademds se decidio
fundar la Asociacion
Latinoamericana de
Investigadoras.

Mayores referencias
solicitar a: Nucleo de
Estudos sobre Mulher ¢/o
Pontifica Universidade
Catolica do Rio Janeiro
Rua Marques de S.
Vicente 225, Gavea, CEP

22453, Rio de Jainero,
Brasil.

%
ALIANZA

IBEROAMERICANA DE
AGENCIAS DE NOTICIAS

Durante un encuentro
realizado en Madrid, del
21 al 22 de septiembre,
fue constituida la Alianza
Iberoamericana de Agencias
de Noticias (ALIAN). Dicha
Institucion, que cuenta con
el patrocinio de la agencia
espafiola EFE, retine a un
grupo de agencias de
noticias de los paises
Iberoamericanos.

En la directiva de ALIAN
figura como presidente el
Director de la Agencia de
“Diarios y Noticias”, de
Argentina Horacio Tato, un
conocido censor que estuvo
al servicio de la represion
dictatorial en los afios
setenta como
vicepresidente el Director
de 1a Agencia de Noticias
Fides “ANF” de
Bolivia, José Gramunt de

Moragas; y como Secretario

Ejecutivo el Director de la
Agencia de “COLPRENSA”™
de Colombia, Jorge Yare.
La sede de la ALTIAN

serd Bogota, donde residira
también la Secretaria
Ejecutiva,

ol

i

PANA: AGENCIA
PANAFRICANA DE
PRENSA

Los paises integrantes
de la Organizacion de la
Unidad Africana (OUA)
decidieron en 1979
organizar la Agencia
Panafricana de Informacion
(PANA), cuyos servicios se
iniciaran en diciembre de
1982.

PANA tendra su sede
en Dakar, capital de
Senegal, y conectard entre
si a 39 agencias de prensa
del continente africano. Sus
actividades se desarrollaridn
en dos fases: la primera,
hasta 1985, PANA utilizara
la red de comunicaciones
existentes y en la segunda
dispondra ya de una red
propia conectada con
todos los paises miembros.
PANA proyecta enviar
diariamente al extranjero
las informaciones de las
agencias nacionales y editar
dos boletines, uno sobre la
unidad africana y otro
sobre el desarrollo de la
informacion. El material
serd distribuido en tres
lenguas: arabe, francés e
inglés.

La mayor parte de las
agencias africanas de prensa
son de alcance nacional
a excepcion de las pocas
que trabajan a escala
regional e incluso
internacional como ANGOP
(Angola), APS (Argelia),
TAP (Tinez), MAP
(Marruecos) y MENA
(Egipto).

Segiin cifras publicadas
por la UNESCO por cada
1.000 habitantes en el
continente africano s6lo hay
14 copias de periddicos,

71 receptores de radio y
6 televisoras.

Las diferencias entre los
distintos paises son grandes:
de los 51 Estados miembros
de la OUA 20 pafses no
tienen television, 7 no
cuentan con sus propios
periddicos y otros 27 paises
sblo editan uno o dos en
total. En 30 paises, mas
del 50 por ciento de los
habitantes sobre la edad
de 15 afos son analfabetos.
(OIP,17.1X.82)

SATELITES

MEXICO: LOS
SATELITES, NUEVA
FORMA DE CONTROL
TRANSNACIONAL

La necesidad de un
nuevo orden informativo
internacional (NOMIC)
como alternativa a las
transnacionales de la
comunicacion y el peligro
de los satélites como nueva
forma de control y
dependencia fueron algunas
de las conclusiones surgidas
del seminario “‘E'l Estado
¥ la industria cultural en
América Latina”,
organizado en ciudad de
México por el Centro de
Estudios Econ6micos y
Sociales del Tercer Mundo
(CEESTEM).

En el encuentro
realizado entre el 9 y
el 11 de agosto, unos 70
investigadores de la
comunicacibn de 20 paises
latinoamericanos, europeos,
africanos y de los Estados
Unidos, debatieron en torno
a cuatro documentos
centrales: “Fl diagndstico
de la industria cultural en
América Latina”,
presentado por el propio
CEESTEM, “La invasion
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cultural en América
Latina”; del experto
argentino Heriberto Muraro,
de la Universidad de

Buenos Aires; “‘Experiencias
de politicas estatales y
alternativas de
comunicacion y cultura”
del peruano Rafael
Roncagliolo, del

Instituto Latinoamericano
de estudios Transnacionales
(ILET)y ‘Propuestas para
politicas estatales de
“comunicacion y cultura”,

de Gustavo Esteva, de
México. ’

En el discurso de
clausura, Jorge Nun,
Subdirector General del
CEESTEM, dijo que ‘Tas
posibilidades de desarrollo
de los patses de América
Latina ademds de
encontrar dificultades
politicas y economicas,
deben reconocer ahora que
el imperialismo con sus
sofisticados satélites obtiene
una forma mds de dominio
al captar una informacion
mas completa sobre los
recursos de la region”’.

Nuno también expreso
que el Tercer Mundo se ha
convertido en “‘el objetivo
fundamental” de las
industrias culturales y
transnacionales y que las
repercusiones de éstas,
hoy relativamente latentes,
puedan ser fatales en el
futuro.

En el caso de América
Latina, ante esa
eventualidad, es necesario
rescatar la homogeneidad que
brinda un pasado historico
comun conformado por la
lengua, las tradiciones y las
realidades
politico-sociales.

Finalmente, el
subdirector del CEESTEM
abogd porque el Estado
y las fuerzas sociales,
incluyendo en éstas a los
propios medios
nacionales de
comunicacion, luchen e

intervengan segln el caso,
en la gestaciéon de
politicas culturales y de
comunicacién en sus
respectivos paises.
(IPS,11.8.82)

¥

COLOMBIA RECOMIENDA
A LAS NACIONES UNIDAS

ESTABLECER UN SATELITE}

PROPIO DE INFORMACION

Colombia recomend6 a las
Naciones Unidas el
establecimiento de su propio
sistema de satélite para
informar de una manera
mas eficaz y provechosa,
sobre todos sus programas.

El Estado colombiano
considera que usualmente se
habla del buen trabajo de
algunas agencias de la ONU
tales como la UNESCO y
la OIT, pero no se reconoce
la tarea de la entidad en su
sede de Nueva York.

El delegado colombiano,
Ernesto Rodriguez Medina,
al dirigirse al Comité sobre
informacién de la ONU,
deploro6 “la pobre imagen
que tiene la ONU"'y
“los ataques polfticos de
que es objeto
continuamente’’, insistiendo
en que la Gnica forma de
otorgar independencia de
informacién a la
organizacibn mundial, seria
dotandola de su propio
sistema satélite.

Hace dos afios, Colombia
propuso también el
establecimiento de este
sistema y en esa ocasion
su materializacion fue
estimada en 175 millones
de dolares.

*

PERU: SISTEMA
DOMESTICO DE
COMUNICACION POR
SATELITE

Los adelantos
tecnologicos en
comunicacion via satelite
fueron analizados por

expertos internacionales en
un encuentro celebrado en
Lima a mediados de agosto
y patrocinado por
INTELSAT, la Asociacién
de Empresas Estatales de
Telecomunicaciones del
Grupo Andino (ASETA)

y la Empresa Nacional de
Telecomunicaciones de
Per(i, ENTEL-Pert1,

Participaron técnicos de
INTELSAT encabezados
por el doctor Davis Rees,

y delegados de empresas

de comunicacion de
Venezuela, Colombia,
Ecuador, Bolivia, Espafia,
Iran, Guatemala, Paraguay,
entidades peruanas del
sector y de las Universidades
nacionales.

Durante el seminario
se divulgaron las
operaciones del sistema
INTELSAT, sus aplicaciones
y servicios de
comunicaciones domésticas
via satelite,
proporciondndose amplia
informacion a los servicios
domésticos alquilados sobre
su planteamiento,
implementacion, operacion
de procedimientos,
consideraciones financieras
y planes futuros.

(IPS, 13.8.82)

*

ITALIA: EN 1987
FUNCIONARA EL
SISTEMA ITALSAT

A fines de 1987
entrara en funcionamiento
el Italsat, satélite italiano
para las telecomunicaciones,
con el cual se espera crear
una red telefénica nacional
de vanguardia, gracias a
sus posibilidades de uso
como a las aplicaciones
tecnologicas.

La idea de Italsat
nacio6 en 1981, cuando el

Centro Nacional de
Investigacion (N.N.I.)
confi6 a la industria
italiana del sector espacial
la puesta a punto de un
satélite experimental
pre—operativo, acorde con
las aplicaciones telemdticas
del futuro y en condiciones
de mejorar
cuantitativamente la red
telefonica italiana,

Posteriormente se
encargo a la “Compagnia
Nazionale Satelliti’ v a la
‘“Telespazio’’ un proyecto
del satélite que deberd
ser presentado en 1983 y
del sistema de
telecomunicaciones del que
dependera “Italsat™ después
del lanzamiento a fines de
1987.

En el satélite se
piensan emplear
frecuencias particularmente
elevadas, que permiten
haces de radio-ondas
mas concentrados y,
en consecuencia, antenas
de dimensiones limitadas.
Otras caracteristicas del
Italsat sera su capacidad
de conmutacion a bordo,
que transformara al
satélite de un simple
instrumento de transmision
en una auténtica central.

El Italsat prevé la
adopcion de las méas
recientes conquistas
tecnologicas en campos
como la microelectronica
y aquellas tecnologias de la
informatica que estaran en
1a base de los progresos
de los anos 90. El costo
total, seglin los primeros
calculos, sera de 2.150
millones de dblares. Un
costo elevado y que
cubre casi la mitad
de los recursos financieros
disponibles para las
actividades espaciales
durante el quinquenio
82--86.

(IPS, 16 julio 1982)
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~~ RADIO
Y TELEVISION

FRANCIA: RADIO
FRANCE
INTERNATIONAL
COMIENZA EMISIONES

~ HACIA AMERICA
LATINA

Radio France
International (RFI) inicio
el primero de octubre sus
emisiones hacia América
Latina con una duracion
diaria de tres horas
alternativas en francés,
espafiol y portugués,

Desde las 22 horas
GMT hastalauna de la
mafiana se transmitiran
programas variados cuyo
eje informativo sera:
un diario hablado y una
revista de prensa. Un
panorama diario sobre la
actualidad francesa
completara el grueso de
las emisiones.

RFI podra ser
sintonizada a través de las
bandas de 19, 25, 31 y 49
metros. Las emisiones
estardn a cargo de un
equipo de 12 periodistas
latinoamericanos y
franceses escogidos entre
400 candidatos en un
concurso internacional
realizado en julio del
corriente.

Las emisiones de
RFI fueron suprimidas
por el gobierno del
Presidente Valery
Giscard D’estaing. La
reanudacion fue decidida
por el actual gobierno de
Francois Mitterrand y se
inscribe en la politica de
acercamiento francés al
continente latinoamericano.

Hasta 1987, las

emisiones totalizaran 23
horas de transmisidon diaria
hacia los paises de América
Latina y el Caribe. (IPS, 29,
9.82.)

*

HONDURAS: EN
TEGUCIGALPA CAPTAN
EMISORAS
ANTISANDINISTAS

Una emisora
antisandinista que opera con
el nombre de Radio
Sandino, fue captada a fines
de septiembre en
Tegucigalpa. El diario
hondurefio La Prensa
informé que la emisora

de los hombres libres”,
asegura que toda su
informacion esta dirigida
contra ‘los comandantes
que hoy detentan el
poder en Nicaragua”,

Por su parte, el Colegio
Profesional de Superaciéon
Magisterial, una
organizaciéon de maestros
hondurefios, asegurd varias
veces que laradio 15 de
Septiembre opera desde
territorio de su pais con la
proteccion de las
autoridades
gubernamentales.

(IPS, 29-9-82.)

difunde proclamas contra
¢l Gobierno de Nicaragua
y transmite en onda corta
en la banda de 49 metros.

Ademés, en Honduras
se sintoniza la radio 15
de Septiembre vocero oficial
de la Legion 15 de
Septiembre, una agrupacion
integrada por ex militares
somocistas que viven en ese
pais centroamericano desde
el triunfo de la revolucién
sandinista, el 19 de julio
de 1979.

La radio 15 de
Septiembre, que se
identifica como ‘7a voz

BOLIVIA: RADIOS
MINERAS REINICIARON
SUS EMISIONES

Doce radios mineras,
que fueron destruidas
durante el golpe militar del
General Luis Garcia Meza
en julio de 1980, reiniciaron
sus emisiones entre agosto y
septiembre después que el
gobierno boliviano pagd
todos los gastos de
rehabilitacion asi como la
aaquisicidon de equipos y
accesorios para
reacondicionar y poner en
funcionamiento las
emisoras.

Las radios que

volvieron a difundir sus
programas habituales en los
distritos mineros bolivianos
son: Radio Animas de
Animas; Radio Chichas de
Siete Suyos; Radio La Voz
del Minero de Telamayu;
Radio Cumbre, La Voz del
Bismuto, de Tasna;

Sumac Orko de Potosi; La
Voz del Minero de Siglo
XX; Radio San José de
Oruro; Radio Vanguardia
de Viloco; Radio Nacionat
de Huanuni y La Voz del
Cobre de Corocoro.

En un editorial del
diario “Presencia’ de La Paz
se planted el problema de
la restitucion de las emisoras
mineras de la siguiente
manera: ‘‘Las radioemisoras
mineras son parte del pais;
constituyen para los
trabajadores de las minas
parte de sus pulmones, de
su corazén y de su moral
civica, Son derechos que
deben ser restituidos lo mds
pronto posible, si realmente
se pretende devolver al
pueblo el goce pleno de lo
que injustamente se lo
privo”’, (Presencia, agosto-
septiembre 1982).

%

LAMUJER EN LA

R ADIODIFUSION DE

LA REPUBLICA
FEDERAL DE ALEMANIA

La mujer tiene una
participaciobn minima en los
organos de direccion y
ejecucion de las
instituciones de
radiodifusion de la
Republica Federal de
Alemania. Este es el
resultado de una encuesta
realizada por una comisiéon
creada por el parlamento
en Bonn y divulgada hace
poco tiempo.

En las posiciones
dirigentes de la Primera
Cadena de Radio y
Television (ARD), sélo el

" 5,1 o/o son mujeres; en la
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Segunda Cadena (ZDF) su
participacion es del 2,5 ofo.
La Conferencia Permanente
de Programacidon que
determina las emisiones de
radio y televisién del ARD
no tiene representante
femenina, ni tampoco hay
mujer en el consejo
administrativo del ARD.
Entre los 69 miembros
de television del ZDF sbdlo
3 son mujeres, &
igualmente son so6lo 3
mujeres de un total de
69 corresponsales
exiranjeros del ARD.

Recién en los rangos
inferiores de la jerarquia
y donde las remuneraciones
son menores hay mas
presencia de la mujer. La
mayor Institucién de
Radiodifusion, dentro del
ARD es la Westdeutscher
Rundfunk (WRD), con sede
en Colonia que cuenta con
406 redactores masculinos
y 68 redactoras, de los
técnicos 422 son hombres
y 78 mujeres. Por otra
parte, el departamento de
corte emplea sblo 6
hombres pero 91 mujeres
y el trabajo secretarial lo
desempefian 312 mujeres.
La participacion de los
hombres a este nivel es cero.

Existen campos
reservados principalmente
para la mujer como los
programas familiares,
femeninos y educativos.
Pero en politica, economia,
actualidades y deporte la
mujer esta casi ausente.

El rostro bonito, la
buena figura y lavoz
agradable son aqui muy
importantes, utilizidndose a
la mujer como sefiuelo para
anunciar los siguientes
programas: para temas
“serios”’ los moderadores
son hombres . En programas
de entretenimiento las
mujeres tienen la posibilidad
de presentarse ante las
camaras de televisioén. Los
programas femeninos son
moderados en un 80 o/o

por hombresy enun 89 o/o
éstos son también los
autores.

Segln una investigacién
del “Tagesschau”’, el
principal noticiero de la
televisidon alemana
occidental, 107 autores eran
hombres y s6lo 20 mujeres.

De ello se desprende
que el papel de la mujer
en la creacion de la
opinibn publica en la
Republica Federal de
Alemania es minima.

Para cambiar esta
situacion se han creado
numerosos grupos de
mujeres que trabajan en los
medios de comunicacion.
Su objetivo es romper las
estructuras discriminatorias
que imperan en casi todos
los niveles de las
instituciones de
radiodifusion, de apoyarse
mutuamente y a través
de los sindicatos del ramo.

Pero, como dice la
periodista Lore Walb:
“Se tratade que los
hombres renuncien a su
poder, que en lugar del
predominio masculino
acepten una verdadera
igualdad de derechos”,
(Medium, “Las Mujeres en
las Instituciones de
Radiodifusiéon”’, Christine
Blumschein)

%

BRASIL: CUARTA
ASAMBLEA DE LA
FUNDACION
INTERNACIONAL DE
ARCHIVOS DE
TELEVISION

AlalV Asamblea
General de la Fundacion
Internacional de Archivos
de Television que se realizd
en Rio de Janeiro,
asistieron representantes de
las 25 mayores redes de
television de todo el mundo
y 15 delegados de otras
tantas estaciones brasilefias,

Durante el encuentro se
intercambid informacién
acerca de las nuevas
tecnologias en uso, con
particular énfasis en la
conservacion de peliculas
y videotapes. Uno de los
grandes problemas de las
redes de television es
justamente la conservaciéon
de sus productos,
confeccionados con
materiales precarios.

La red brasilefia
“Globo”, que cuenta con
la mayor audiencia en el
pais, present6 un novedoso
sistema ideado por sus
técnicos, que permite el
archivo de peliculas a través
de la computacion.

La Asamblea analizo
también temas referentes a
los sistemas de satélites, la
difusion por cable, la
edicion videogrifica, el
video-disco, sistemas de
automatizacion de las
informaciones y la
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recuperacion de la memoria
audiovisual,

IPS 14.9.82
(Ips 1 98)*

GABON: RADIOEMISORA
“AFRICA I’ CUENTA
CON 4 5 MILLONES DE
OYENTES

En Libreville (Gabdn)
se establecid en noviembre
de 1980 la radioemisora
Africa I, que transmite en
onda corta desde el centro
de Moyabi, en Gabon,
mediante cuatro
retransmisoras de 500 KW
cada una. Las emisoras se
oyen perfectamente desde

Dakar, Senegal, hasta
Kinshasa, Zaire.

Segiin datos de una
encuesta, la emisora cuenta
con 4,5 millones de
oyentes. Tiene una planta
de 90 empleados, 15 de
los cuales son periodistas
y ofrece 18 horas diarias
de programacion.

(Correo de 1a OIP No.
18.1X.82) *

PERU: PRIMER
PRODUCTOR DE SERIES
TELEDUCATIV AS

El Per( se ha

constituido en el primer
productor de series
teleducativas dentro de los
paises miembros del
Convenio cultural “4ndrés
Bello”. El Instituto de
Teleducacioén INTI precisa
que en cuanto a programas
realizados el Peri ha tenido
a su cargo seis, mientras
que el resto de los paises
integrantes de la subregion
andina han preparado 15
programas,

En cuanto a futuros
programas para television a
color, Perdl transmitira
diez, con la finalidad de
divulgar su geografia

fisica, humana y sobre todo,
su folklore. Estos programas
seran difundidos a través de
Canal 7 a escala nacional.

Ademds, se informb que
simultineamente esta
proyectandose en los paises
del area la serie
“Expedicion Andina”,
promoviendo el
conocimiento de las
respectivas expresiones
culturales del pueblo
peruano.

(Andina, 13.8.82)
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La larga marcha
hacia la igualdad

Por GERTRUDE ROBINSON
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Dos reuniones que, auspiciadas por
la UNESCO, fueron celebradas reciente-
mente en Canad4, han centrado su aten-
cion en asuntos que el segundo movi-
miento feminista incluye entre sus prin-
cipales objetivos: igualdad de oportuni-
dades para la mujer en 10s medios y apo-
yo de los medios ala autonomia femeni-
na, (1) El hecho de que esto siga plan-
tedndose en un pafs como Canadi indi-
ca que muchas de nosotras fuimos hace
diez afios optimistas en exceso al creer
que es facil cambiar pricticas de trabajo
profesionales que han venido desarro-
liandose durante mas de un siglo. Gloria
Steinem observa en el nimero de “MS
Magazine” publicado para festejar el
aniversario de esta revista: “La meta de
la Segunda Ola ha sido la igualdad legal
y socdial,

Esto no sdlo significa la Enmienda
por la Igualdad de Derechos sino tam-
bién el derecho a ser duefias de nuestros
propios cuerpos y sistemas reproducto-
res. Ademds, significa también igualdad
en el acceso al trabajo fuera del hogar e
igual participacién del hombre en las ta-
reas hogarefias, el fin de la esclavitud se-
mdntica de considerar a las amas de casa
como mujeres ‘‘que no trabajan’, igual-
dad de acceso al crédito, a las escuelas,
a la capacitacion profesional, a los me-
dios, a los cargos publicos, los sindica-
tos, las instituciones religiosas y mili-
tares....(2)”

Si la igualdad de oportunidades se
desarrolla lentamente en la vida diaria
de la mujer, ;por qué pensar que existe
en relacibn con los medios? y atn mas,
ipor qué, en primer término, son impor-
tantes las imagenes que presentan los
medios? La respuesta es muy simple: ;
los medios pueden influir en el modo de
pensar de las gentes.

Hace cincuenta afnos el hogar, la es-
cuela y la iglesia eran las fuentes prima-
rias de imigenes sobre la vida humana
Hoy difa, los medios radiodifusores se
han unido a estas instituciones como
agentes socializadores y explican las op-
ciones sobre la familia, el trabajo y el
tiempo libre que resultan aceptables pa-
ra la mujer y el lugar de nuestro ambien-
te. Los medios modernos también es-
quematizan las perspectivas én cuyos
términos pensamos sobre nuestro mun-
do. Aun cuando no pueden decirnos
exactamente qué pensar, si nos guian en
cuanto a sobre qué pensar y sobre lo
que se considera importante. Esto re-

sulta particularmente efectivo tratan-
dose de campos en los que se carece de
experiencia personal, tales como planes
educativos y seleccion de trabajo para
las jovenes.

Los medios también influyen sobre
nuestro modo de pensar al representar
aquello que en general se encuentra co-
rrecto y es aceptado en nuestra socie-
dad. La “aniquilacion simbolica” de la
mujer en la informacién politica, econé-
mica y de negocios no es casual. Refleja
la creencia generalmente sostenida de
que la esfera propia de la mujer se halla
en el hogar. Los medios también afian-
zan aquello que resulte 0til en torno a
como estid organizada y funciona nues-
tra economia. Las escasas representa-
ciones de mujeres trabajando fuera del
hogar, en publicidad y en comedias de
situacién, hace mis aceptable la opinidén
de que las mujeres trabajan por placer
antes que por necesidad. Legitima la
idea de que su contribucibén a la esfera
phblica es insignificante. Sin embargo,
reemplazar los servicios de un ama de
casa cuesta actualmente en Canadd mais
de $ 26.000 al afio. (3)

Si los medios no.son tecnologias
neutrales, sino agentes importantes de
la imagen publica, debemos saber si
ellos representan a la mujer de un modo
diferente. Una serie de estudios han de-
mostrado que en verdad asi es y que las
revistas femeninas y las secciones de la
prensa dedicadas a “estilos de vida’ re-
sultan ser barémetros méas sensibles de
la cambiante vida de la mujer que los
medios radiodifusores. (4) Durante es-
te Gltimo decenio, tanto en América del
Norte como en Europa y en la UNES-
CO, se han recopilado inventarios de la
mujer en los medios. Todos ellos de-
muestran que la representacion de la
mujer es en general escasa, limitada y
unidimensional. (5)

Entonces, si los agentes de la ima-
gen construyen tan solo representacio-
nes parciales de la vida femenina, otra
cuestiobn que requiere esclarecerse es si
esta escasa informacion se explica en
parte por el tipo de personal y los pro-
cedimientos de produccién empleados
por los medios. ;Se han beneficiado las
profesiones dentro de los medios tras
haberse triplicado la participacidon feme-
nina en la fuerza de trabajo desde prin-
cipios de siglo. Las estadisticas cana-
dienses indican que las mujeres consti-
tuyen en la actualidad el 39 por ciento
de la fuerza de trabajo: sin embargo, su
participacion es mayor en las semiprofe-

siones menos prestigiosas como las de
secretariado y enfermeria. Su pre-
sentacion en las ocupaciones de pres-
tigio como la medicina, el derecho y
el periodismo en realidad ha disminui-
do del 12 al 10 por ciento durante el
mismo periodo. (6)

Las siguientes secciones analizaran
detalladamente las causas de ésto y
como ello afecta los cambios de la mu-
jeren el futuro.

BARRERAS ESTRUCTURALES
AL ACCESO A LOS MEDIOS

La relativa ausencia de la partici-
pacion de la mujer en los niveles ejecu-
tivos es el resultado de una serie de ba-
rreras estructurales y sociales que sblo
ahora comienzan a ser comprendidas,
Los obstaculos se relacionan con el mo-
do en que la sociedad observa el trabajo
de la mujer fuera del hogar, sugiriendo el
modo en que determinadas profesiones
restringen la entrada a las minorias y
canalizan su progreso consecuente, Ca-
da uno de estos mecanismos sera discu-
tido por separado.

Es bien conocido que en América
del Norte el papel social de la mujer es
primordialmente el de esposa y madre
encargada de las necesidades familiares
y de la crianza de los hijos. En contras-
te, el papel social del hombre, consiste
en funcionar primero y ante todo como
proveedor y como triunfador en el mun-
do. Estas definiciones del rol unidimen-
sional matizan las definiciones de tra-
bajo. Los oficios agotadores de la pro-
duccion y las profesiones agresivas o
intelectuales como derecho, ciencia, in-
genieria y odontologia, se clasifican
como ‘“‘masculinas” mientras que los
trabajos de ayuda y apoyo como las de
biliotecario, enseranza, enfermeria y
trabajo social se triplican sexualmente
como “femenings”. Tanto los hombres
como las mujeres que incursionen en
el campo de trabajo del sexo opuesto
se convierten en desviados sociales.

:Como aplicar estos conceptos sociales
a los medios y de qué modo contribu-
yen a la composicibn predominante
masculina de esa profesion?

Dos estudios recientes de la Corpo-
racion de Radiodifusion Canadiense
(CBC) y de Vernon Stone comienzan a
sondear mds sistematicamente los crite-
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rios singulares de los supervisores sobre
las aspiraciones de trabajo de las mujeres
en los medios asi como también el im-
pacto que tiemen estos criterios sobre
la asignacidon de tareas: Segin el infor-
me de la CBC las nociones que prevale-
cen pueden resumirse en cuatro generali-
zaciones:

1.- Las mujeres no estan orientadas
profesionalmente y en la realidad no
quieren progresar lo suficiente como pa-
ra estar dispuestas a trasladarse a otra
ciudad.

2 - Las mujeres no tienen educaciéon
o experiencia suficientes para desempe-
flar cargos importantes en la produccion
y administracién.

3 .- Las mujeres tienen mds destreza
manual y no les molesta tanto como a
los hombres los aspectos rutinarios. Por

tanto, son mds indicados para el trabajo

de secretariado.

4.- Las mujeres son demasiado
emotivas y en general problematicas y
por tanto poco indicadas para ocupar
cargos altos o aquellos donde se requiere
la toma de decisiones.

A las opiniones anteriomente cita-
das, Stone afiade la de que hay que pro-
teger a las mujeres del peligro fisico o

de los sangrientos espectaculos relativos

con la informacion sobre cierto tipo de
acontecimientos. (7)

Las estadisticas sobre mujeres pe-
riodistas de la CBC y de diarios indican
que la mayoria de esas opiniones tie-
nen pocos vinculos con la realidad. Las
mujeres de los medios canadienses son
predominantemente solteras, mientras
los periodistas estan en su gran mayo-
ria casados (71 por ciento); 66 por
ciento de la CBC y 58 por ciento de los
periodistas de publicaciones impresas
resultaron ser solteras, divorciadas o
viudas. Ademds las profesionales en la
CBC resultaron en general ser mas joO-
venes que los hombres, siendo un 60
por ciento de ellas menores de 36 afios,
a diferencia del 60 por ciento de los
hombres, por encima de esa edad.

Al ser interrogadas, estas mujeres
mostraron tener las mismas aspiraciones
profesionales y la misma disposicion que
los hombres a mudarse a otra ciudad.
Los antecedentes educativos también
resultaron ser virtualmente indistintos.
En 1971, las canadienses constituyeron
el 44 por ciento del total ¢e estudiantes
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matriculados en Artes y Ciencias Socia-
les en las universidades. (8) .

Y el personal de la CBC mostrd
tener una escolaridad equivalente en los
cargos de produccion y direccion. (9)

La tnica diferencia encontrada es
que generalmente las mujeres carecen de
suficiente capacitacién técnica y electro-
nica como para poder competir por los
principales cargos de ingenieria en radio-
difusion.

La supuesta y superior destreza
manual de la mujer tampoco ha sido pro-
bada nunca y ciertamente no es motivo
alguno para relegar a la mayoria de mu-
jeres a tales empleos. La elevada tasa de
renovacion de este tipo de personal
en la CBC, la insatisfaccidon general por
las escasas perspectivas de progreso y
subvalorizacion de las capacidades de se-
cretariado constituyen una clara eviden-
cia del hecho de que ni mujeres ni hom-
bres disfrutan de estos trabajos. La ma-
yor emotividad de la mujer es ademas re-
sultado de normas sociales prescritas an-
tes que de alguna diferencia innata en-
tre los sexos y en nada perjudica a la ca-
pacidad ejecutiva. Igualmente sin impor-
tancia resulta ser la creencia victoriana

de que es necesario proteger a las muje-
res que informan sobre el crimen, la
guerra y la muerte, pues todo ello pue-
de ofender sus sensibilidades. A través
de los afios , mujeres militares y distin-
guidas corresponsales de guerra como
Margaret Burke-White, han sido prueba
viviente de que la perspicacia y el valor
son cualidades humanas no relacionadas
con el sexo.

Aunque muchos de los estereotipos
de trabajo existentes sobre las mujeres
son falsos en realidad se restringe cier-
tamente el acceso a las profesiones mas-
culinas, en dos formas: alentando un
proceso de auto seleccion mucho mas
riguroso y haciendo mas dificil que las
mujeres o las minorias sean en primer
lugar empleados. En estos momentos no
se dispone de cifras precisas sobre cuan-
tas mujeres deciden no competir por
cargos en los medios, pero se sabe que
las que ingresan al mercado de trabajo
por primera vez tienden a buscar ocupa-
ciones de acceso mis facil. Existe, sin
embargo, informacion relativa sobre cuan
directa fue la entrada al trabajo en los
medios. El estudio de Bowman sobre Es-
tados Unidos demuestra que solo el 58
por ciento de las mujeres, con el 73 por
ciento de los hombres enfraron directa-




mente a los medios. La mayor parte de
la proporcién substancial de mujeres
que comenzaron sus carreras fuera de
los medios, 1o hicieron en los negocios ¥
la industria. (10)

Mis propios datos sobre periodis-
tas de la prensa impresa en Canada co-
rroboran estos descubrimientos. El in-
forme de la CBC nos sugiere también
que entre las dificultades halladas por
las mujeres para el ingreso pueden in-
cluirse las técnicas de seleccidén que sos-
tienen estereotipos sobre el trabajo de la
mujer y una cantidad menor de clasi-
ficaciones en relacion a los trabajos fac-
tibles de ser asignados a las mujeres.

El resultado de esto es que las mu-

jeres son una minoria del 20 por ciento

en los medios estadounidenses y sus car-
gos siguen la distribucién general de la
fuerza laboral. (11)

Tienden a predominar mas en los
puestos menos prestigiados de los me-
dios. En la prensa impresa, las revis-
tas tienen 30 por ciento de mujeres em-
pleadas, los semanarios 27 por ciento,
los diarios 23 por ciento, los servicios
noticiosos 13 por ciento, la radio y la te-
levisibn 10 por ciento. La radio indivi-
dualmente resultd tener un mindsculo
5 por ciento. A pesar de que también se
carece de estadisticas canadienses gene-
rales sobre la participaciéon de la mujer
en los medios, otras fuentes sugieren
una cifra dé 25 por ciento. En el censo
de 1971 figuran 9,665 escritores y re-
dactores a tiempo completo, 24 por
ciento de los cuales son mujeres. (13)

Esta, sin embargo, no es una cifra
muy exacta para calcular el personal en
los medios, pues la categoria incluye es-
critores literarios y poetas y excluye a
los trabajadores técnicos y camarogra-
fos. Estudios mas detallados muestran
que los diarios canadienses tienen un 25
por ciento de fuerza de trabajo femeni-
na. (14)

Y que la CBC relaciona un 14 por
ciento de mujeres en la produccioén ra-
diodifusora y en la direccion. (15)

Ambas cifras son algo mas altas
que sus equivalentes estadounidenses y
puede que indiquen una situacién pro-
fesional ligeramente mas optimista para
las periodistas al Norte del Paralelo 49.

LOS EFECTOS DE LA CONDICION
MINORITARIA SOBRE LAS PERS-
PECTIVAS PROFESIONALES

Hablando ahora de las barreras es-
tructurales, Turner descubrio hace afios
que una condicion minoritaria tiene tres
efectos negativos potenciales para las
perspectivas profesionales de cualquiera:
a un miembro de una minoria puede ne-
garsele oportunidades iguales para pene-
trar ciertas especialidades.

Las oportunidades consideradas pa-
ra los ascensos pueden ser desiguales y
es posible que las recompensas por eje-
cutar las mismas tareas sean mas escasas.

(16)

Todas estas barreras han sido docu-

mentadas para mujeres periodistas que
trabajan en el medio norteamericano.

Lubin observo la restriccidon ala en-
trada a ciertas especialidades dentro de
los medios; sefialo que ain cuando los
sectores de impresidbn son mas abiertos
debido a sus dimensiones y a la gran ma-
yoria de periodistas que emplean (75
por clento) tienden a circunscribir la
ubicacion de mujeres a periddicos de po-
ca circulacidon, publicados en ciudades
de menos de 50.000 habitantes. Cerca
del 45 por ciento de todas las periodis-
tas estadounidenses trabajan en este ti-
po de periédico. (17) En los diarios
canadienses no se evidencia este tipo de
segregacion. Tanto hombres como mu-
jeres estan casi igualmente distribuidos
entre ciudades y periddicos de circula-
cion grandes, medianos y pequenos, res-
pectivamente. (18) Seria posible con-
cluir de que las periodistas de impresos
tienen mejores perspectivas profesiona-
les iniciales que sus hermanas del sur.

Sin embargo, mucho mas perjudi-
cial para la igualdad en los ascensos es
el hecho de que las mujeres son canali-
zadas fuera de toda proporcion dentro
de un reducido niimero de campos pro-
fesionales poco prestigiosos. Esta espe-
cializacion perjudicial en las publicacio-
nes peridodicas se evidencia en el hecho
de que las mujeres tienen acceso a solo
la mitad, o cuando mas a 2/3 de todas
las 4reas de contenido posibles y que la
representacion femenina estd mayorita-
riamente concentrada en categorias de
“noticias suaves’’ tales como estilos de
vida, modas, personalidad y cultura.
Setenta por ciento de todas las muje-
res estadounidenses trabajan en “esti-
los de vida’’ (19), mientras este tema lo
cubren exclusivamente mujeres en la mi-
tad (57) de los 106 diarios canadienses.
(20). Como quiera que la cobertura de
noticias duras en politica, negocios y
economia, ademas de la antiguedad v la
confiabilidad son requisitos esenciales
para ascender profesionalmente, la se-
gregacion prematura hacia determinadas
areas presagian el desastre para las pers-
pectivas posteriores de muchas mujeres
en sus carreras. La misma conclusion
surgio del estudio de la CBC que descu-
brido que de 1.425 denominaciones de
cargos, 76 por ciento estaban tipificados
sexualmente y no competian a mujeres.

21).

Una segunda barrera, la desigualdad
en los ascensos, también prevalece en los
medios. Al igual que en los negocios en
general, las mujeres en los medios estin
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ubicadas desproporcionadamente, en los
escalones reporteriles y de direccién,
mas bajos. El estudio de los diarios ca-
nadienses descubrid que las mujeres tie-
nen igualdad de representacion solo en
los cargos reporteriles de base y de re-
presentacion a medias como jefes de
contenido (redacdtoras de secciones ‘fe-
meninas’’ pero, constituyen menos del 1
por ciento en las tres categorias de direc-
cidbn principales. Solo un pufiado de
mujeres son redactoras diurnas y noctur-
nas o redactoras auxiliares, de direcciéon
oenjefe. (22).

En la CBC la situacién no llega a
ser tan sombria. Aqui las mujeres tie-
nen el 7.5 por ciento de trabajos de di-
reccion, 9 por ciento de los cargos de
anunciantes y 13 por ciento de los de
produccion. Sin embargo, 1a igualdad
*de representacién solo se encuentra en
las categorias menos prestigiosas de los
productores radiales. (23).

Un efecto final y bien documenta-
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do de esta condicibn minoritaria- en
cuanto a las perspectivas profesionales
es que usualmente las mujeres reciben
menos recompensas monetarias que los
hombres por la ejecucién de iguales ta-
reas. Como el mecanismo discriminato-
rio es bien conocido, solo lo menciona-
remos al paso. El muestrec de Bowman
sobre la industria de los medios a través
de Estados Unidos descubrié en 1971
que cerca del 70 por ciento de las perio-
distas informaron ingresos de menos de
US$ 10.000.00 al afio, mientras que casi
la misma proporciéon de hombres (65.9
por ciento) recibia mas de esa suma,
Bowman concluyd que con todos los
mecanismos discriminatorios funcionan-
do, a una mujer le cuesta de $ 2 - 3.000
al afio ser una periodista minoritaria.
Considerando la existencia de unas
14.000 mujeres en los medios estadou-
nidenses, esto significa un ahorro anual
para la industria de US$ 28 - 48 millo-
nes en salarios. (24).

Lamentablemente no se dispone de
cifras igualmente detalladas para Cana-
d4, pero pecariamos de optimistas si se
pensara que no existe diferencia de sala-
rios entre el personal femenino y mascu-
lino igualmente calificado dentro de los
medios. El sondeo en los diarios relevd
un salario medio anual de US$ 12.827.
para todos los periodistas, siendo la me-
dia para las mujeres US$ 10.958,00. No
es desconocido que los promedios en-
mascaran diferencias salariales resultan-
tes de factores legitimos, como son los
afios de experiencia y la circulacién o
magnitud del mercado. Ambos factores,
seglin otros estudios, dan cuenta del 32
por ciento de las variaciones salariales.

Sin embargo, al verificar el factor
género, Bowman encontrd la explica-
cion para un 8 por ciento adicional en
esa variacién. (25) Esto no ocurriria
de no estar implicados mecanismos dis-
criminatorios. A pesar de que resulta
dificil rastrear estos mecanismos o
asignarles valores monetarios especifi-
cos, un estudio reciente observa que al-
gunos periddicos pagan a las redactoras
salarios inferiores que a los reporteros
generales, pero que esas discrepancias
estan disminuyendo bajo los lineamien-
tos del Gremio. (26) Mas inquietante
resulta el potencial discriminatorio re-
sultante del hecho de que los supervi-
sores tienen mayor poder administrativo
sobre los sueldos de direccidon media,
por encima de los $ 10.000. Es aqui
donde la subvaloracién del trabajo feme-
nino puede originar una diferencia sus-
tancial. (27) Funcionando todas las ba-
rreras y mecanismos discriminatorios,
las trabajadoras de los medios canadien-
ses pueden estar cada una perdiendo
unos $ 1.000 - 2.000 al afio.

PREDICCIONES PARA EL FUTURO.

Tendrd que sobrevenir una reconsi-
deracidon social fundamental en la cues-
tibn de otorgar a la mujer igualdad en
las oportunidades de trabajo. Para esa
reconsideracién resulta basico compren-
der que el género es una caracteristica
permanente que tiene efecto sobre la
evaluaciéon de las personas y cargos y
que constituye la base para la sostenida
division sexual del trabajo y las desi-
gualdades basadas en el sexo. (28)

Esta cuestion generalmente se plan-
tea en el contexto de la creciente buro-
cratizaciéon de la vida en la mayoria de
las sociedades tecnolbgicas. Desde el
punto de vista femenino, el cambio tec-




nolbgico ha sido ventajoso pues posibi-
lita elegir entre el papel de ama de casa
y otras actividades. Compartir la crian-
za de los hijos, el matrimonio temprano,
la disminucion de la fertilidad, 1a proba-
bilidad de una vida més larga y la mayor
cantidad de tiempo libre han impulsado
a una cantidad asombrosa de madres a
integrar la fuerza laboral canadiense
durante los Gltimos diez afios (29). Sin
embargo, a pesar de las nuevas opciones,
la desigualdad de la mujer fuera del ho-
gar persiste en sociedades tanto capita-
listas cuanto socialistas. Huber observa:

“Fl cambio tecnolégico ocasiond el mo-
nopolio de los hombres sobre el inter-
cambio de bienes y servicios valorados,
mientras la mujer monopolizé un traba-
jo doméstico cada vez mds trivializado y
los empleos de segunda categoria, debi-
do a su responsabilidad en la crizanza de
los hijos™. (30)

Estas desigualdades parecen surgir
de ideas profundamente arraigadas sobre
la inferioridad de la mujer, las cuales pa-
recen subsistir en todos los tipos de so-
ciedad.

Estas evaluaciones negativas son ali-
mentadas y sostenidas por los roles pa-
triarcales del esposo y la esposa en el ho-
gar y por la incomprension de que la in-
dustria, la politica y la cultura requieren
de los talentos de la mujer a la par que
los del hombre. Esa primera evaluacion,
como hemos visto, asigna a la mujer
obligaciones de trabajo desproporciona-
das, mientras la segunda las mantiene
fuera de profesiones a las cuales pueden
aportar talentos diferentes pero igual-
mente importantes. (31) La introduc-
cdbdbn de horarios de trabajo flexibles,
subsidios por atencién a los nifios, licen-
cias de maternidad y paternidad y apo-
yo publico a las instalaciones de aten-
cién infantil son los primeros pasos a
recorrer para igualar las responsabilida-
des familiares entre los sexos. Un mejor
acceso al trabajo a través de la publica-
cidén de anuncios, la capacitacidon dentro
del mismo trabajo, la reclasificacion de
las denominaciones de los empleos y un
disefio més claro de los caminos hacia el
progreso para las ocupaciones sin pers-
pectivas y de secretariado, ademas del
sabatico de ejecutivo y las opciones de
jubilacién pronta son medios para traer
a las mujeres a las profesiones industria-
les, politicas y culturales de las que has-
ta ahora estuvieron ausentes.

A pesar de que en el decenio del 80
las mujeres siguen siendo minoria en los

medios canadienses, esta situacion estd
cambiando lentamente. Durante los Glti-
mos diez afios, la matricula femenina en
las universidades se ha duplicado y en la
actualidad representan alrededor de SO
por ciento de todos los estudiantes en
los cursos de comunicaciébn y periodis-
mo. Una fuente mayor de mujeres cali-
ficadas se torna asi disponible, de la cual
la direccibn puede seleccionar solicitan-
tes calificadas. Ha habido ademas un
auge de nuevas tecnologias de comunica-
cién durante el decenio de los 70, inclu-
sive en la radio comunitaria y en la difu-
sibn cablegrafica de la comunidad, que
funcionan con relativa economia.

La Cooperativa de Radio Vancou-
ver y el ‘“Programa Reto para el Cambio”
(Junta Filmica Nacional 1970-73) de-
muestran que la radio y el cable de te-
levisibn pueden suministrar el acceso
a un amplio espectro de grupos comuni-
tarios a costos que resultan minimos en
comparacién con los de la programacion
por redes de emisoras. Las mujeres han
participado de estos servicios y los han
utilizado para trabajar en redes de emi-
soras unas con otras. Eileen Lily Wa-
hab, de Radio Malasia y Ann Sefu, del
subgrupo de Medios Masivos del Insti-
tuto de Estudios para el Desarrollo
(Grupo de Estudio para la Mujer) docu-
mentan la importancia de la radio como
medio de vinculacién para mujeres de
paises en desarrollo tales como Malasia y
Tanzania. Laoportunidad de “Ventilar’
lo que al parecer son ‘problemas priva-
dos’’ y descubrir que en realidad se irata
de “‘cuestiones publicas’, resultantes de
la posicion desventajosa de la mujer en
el esquema social, ha impulsado la ac-
cibn comtin donde antes no existia.

Los gobiernos provinciales y federal
en Canada también apoyan el aumento
de la participaciéon femenina en los me-
dios, aunque no en la forma de “cuotas
de accion afirmativas’’, como en Estados
Unidos. Desde comienzos del decenio
del 70, el gobierno federal ha adoptado
una actitud dirigente al apoyar los son-
deos sobre 1a condicién de la mujer en
corporaciones de la Corona tales como
la CBC (Corporacién Radiodifusora Ca-
nadiense) y la NFB (Junta Filmica Na-
cional). Estos dos estudios constituyen
hitos, al haber documentado por vez pri-
mera la condicién minoritaria de la mu-
jer en el acceso, promocidén y remunera-
ci6én y al haber producido planes para ac-
ciones remediales. En ambas institucio-
nes se han erigido comités de vigilancia
y cursos de capacitacidén técnica con el
fin de suministrar el entrenamiento per-
tinente para clasificar en cargos que con

anterioridad estaban vedados a las mu-
jeres. El Gobierno Federal también ha
canalizado fondos, a través de las Ofi-
cinas del Secretario de Estado, para
apoyar las editoriales femeninas, que
publican manuscritos de interés espe-
cial para las mujeres. Todas estas ini-
ciativas estan destinadas a sentar ejem-
plo y a suministrar nuevos criterios de
contratacion para las empresas de pren-
sa y radiodifusoras de propiedad priva-
da.

Otra razOn para obtener un mayor
apoyo a la participacidén de la mujer en
los medios, ha surgido de la compren-
sibn de que su voz es diferente y debe
ser representada en el escenario plblico.
Hace diez afios, cuando Donna Allen
fundd su Instituto de la Mujer para la
Libertad de Prensa en Washington, sefia-
16 que las mujeres necesitan “voces pro-
pias’. Con esto quiso decir que son po-
cas las oportunidades que tienen las mu-
jeres para definir sus propios proble-
mas y para hablar de éstos desde sus
propios puntos de vista. El “Informe de
los Medios a 1a Mujer”’ esta disefiado pa-
ra ser un foro de intercambio que infor-
me alas mujeres sobre los intereses y ac-
tividades de cada una dentro de los me-
dios. Cuestiones femeninas tales como
el aborto, aparecieron por vez primera
en el orden del dia a través de una perio-
dista, mientras las consecuencias huma-
nas de la pornografia es desentrafiada en
el filme titulado “No es una historia de
amor”, de la Junta Filmica Nacional,
producido por mujeres en 1981. Expli-
ca, a través de la visibn femenina, como
el sexo y la violencia estin inexplicable-
mente ligados a la pornografia. La con-
ciencia creciente de las percepciones va-
riantes de la mujer sobre el mundo tam-
bién han impulsado a entrevistadoras
sensibles como Bérbara Frum a la aten-
cion nacional y le han hecho merecedo-
ra de una importante posicion de fondo
en los noticieros vespertinos. A pesar de
que un verdadero reconocimiento de
las capacidades de la mujer requerira
apoyo legal puede ser que lograrlo re-
quiera muchos mas decenios.(32) i@;
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La periodista y

su participacion
en el sindicalismo

Por MARGARITA CORDERO

Abordar-el tema de lamilitancia sindical de la mujer periodista nos obliga @ una reflexion
sobre un problema miultiple'y, por ello mismo, de una significativa complejidad.

Esto es-asi porque debemos intentar. el analisis de und actitud, de una conducta particular
que, sin:embargo, severifica-en un contexio puyq problemdtica global trasciende la frontera

A diferencia de Io que dcontece en prros sectores sociales y profesionales, en el dm bito

periodistico existe una defmzczon muy precaria de los propdsitos reivindicativos y, 1o que para
Rosotros es ain peor, una absoluta inconsciencig de los contenidos particularmente enajena-
dores del ejercicio profesional,

Al momento actual {lo que no anula la-existencia individual de la conciencig) el sector
péricdistico no se inquieta todavia frente al cardcter verticel dela informacion,-al permanen-
“t¢ protagonismio de los sectores hegemonicos, & la-conversion dela informacidn en mercancia,
a-la descontextualizacion de loshechos sociales, a lg parcelacion de la realidad como forma de .
deentuar la enajenacion de las masas, al falso objetivismo, al uso clasista y-oprésor del lengua-
_"jé y al consumo inmediato de los acontecimienitos, para solo citar algunas de’las vertientes en

El periodista es, pues, un trabajador
entrampado entre su condicién de asala-
riado, y en consecuencia de productor
de plusvalia, y de contribuyente de la
reproduccion material e ideolbgica del
mismo sistema que lo oprime.

Es esta dualidad lo que a nuestro
juicio, impide la aprehension de la nece-
sidad de dotarse de una estructura orga-
nica que al tiempo que reivindique sus

derechos de trabajador, facilita su inser-

cion en el proceso de los cambios y las
transformaciones sociales.

que se fundamenta el sistema de informacion de-las clases hegemionicas.

Halagado por los sectores hegemo-
nicos, al punto de que los mismos han
creado para él el mito de la apoliticidad
y la imparcialidad, el periodista tiende,
como fendémeno todavia predominante
en nuestro medio, a una ideologizacién
de su propia practica.

Esto se refleja, inexcusablemente,
en la debilidad de su organizacion for-
malmente representativa, anulando las
posibilidades concretas y pasivas de un
accionar que defina, por impulso de su

T

propia dindmica, la condicién de mili-
tancia.

La historia del Sindicato Nacional
de Periodistas Profesionales (SNPP) es y
ha sido, inocultablemente, la de un re-
ducido grupo de activistas que por razo-
nes diversas, tampoco han podido unifi-
carse, 0 cuando menos crear consenso,
en torno a una linea directriz que con-
crete una préctica fructifera.

Es por ello, insistimos, que se torna
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particularmente arduo discriminar a lo
interno del SNPP los parametros valora-
tivos que permitan juzgar mis o menos
objetivamente, la militancia sindical de
la mujer periodista.

UN SOLO PROBLEMA, TRES NIVE-
LES DE CONCRECION.

La sola eleccibn de este tema
presupone la existencia del criterio de
que la mujer periodista -en tanto sexo-
estd caracterizada por una conducta
que le seria particular.

Sin olvidar la critica general que
hemos formulado antes, hay que conve-
nir, ciertamente, en que la participacion
sindical de la periodista es notoriamente
precaria y que, cuando se manifiesta, lo
hace desde niveles que reproducen las
pautas conductuales que predeterminan
su subordinacion social y sexual.

A riesgo de ser innecesariamente
explicitas, nos permitiremos desglosar
esta actitud desde los que entendemos
sus tres planos de concrecion. Es decir,
en la sociedad, en la profesion y en el
sindicato.

a) En la sociedad

Socialmente, la mujer se define
desde el dmbito de lo doméstico. Para
ella pareciera no ser vilido el presupues-
to que define a las capas y clases socia-
les por su relaciébn con los medios de
produccion. :

La mujer, en funcion de la ideolo-
gia dominante y patriarcal, estd determi-
nada historicamente con base en sus
funciones biolodgicas, 1o que la convierte
ineludiblemente en madre, criadora de
nifios, objeto erotico, reposo del guerre-
10, etc.

Condicionada por la ideologia, su
ambito es el doméstico y no el social,
estimado como patrimonio exclusivo de
los hombres. Son estas premisas las que
la marginan de la actividad social, confi-
nindola en un mundo donde predomi-
nan los valores individuales y donde, en
consecuencia, la lucha por la transfor-
macibn de la sociedad no encuentra un
terreno propicio.

No es casual en modo alguno que
la propaganda politica del sistema haga
especial énfasis en apelar a los valores
tradicionales femeninos -que él mismo
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reproduce y crea- en apoyo a las causas
mis retrogadas. La ausencia de conflic-
tos le es presentada a la mujer como la
situacibn  social paradigmatica, por
cuanto es la que le aseguraria la con-
tinuidad de una supuesta normalidad
que la beneficia particularmente.

Hemos de repetir aqui una afirma-
cidn cuya veracidad ya muy pocos dis-
cuten: la mujer es un sector de la pobla-
cion doblemente explotado. Es decir,
se la explota como sexo y se la explota
como clase cuando ella , en este Gltimo
caso, se inserta en los sectores subalter-
nos.

Esta doble condicidon de explotada
disefia una conducta que propicia y ex-
plica su marginalidad social, su ausentis-
mo de las maltiples esferas de la activi-
dad humana.

Auln en el caso de que accedaala
produccién o al desempefio de alguna
profesiébn, su presencia sera siempre
marginal y pasiva. Solo en casos excep-
cionales, la mujer logra contemplar su
actividad econdmica como algo impor-
tante en si mismo, como la oportunidad
de desarrollar sus propias potencialida-
des y, en un nivel superior, como una
forma de insercion en la dindmica social
e historica.

Desde esta perspectiva, su salario
serd siempre un salario de apoyo, lo que
disminuye ante sus propios ojos la rele-
vancia de su trabajo.

Aunque no tenemos estadisticas
que avalen fehacientemente nuestra afir-
macibén, es fendmeno corriente el aban-
dono del ejercicio de la profesidon u
oficio por parte de la mujer desde el
momento mismo en que establece la
relacion contractual del matrimonio o
la unioén consensual.

Es esta sensacion de transitorie-
dad, de provisionalidad -juntamente
con otros factores sobre los cuales no
pretendemos extendernos- lo que blo-
quea el compromiso especificamente
organizativo de la mujer con su sector
laboral o profesional. A ello se agrega,
logicamente, la imposibilidad material
de asumir responsabilidades que coli-
gan con sus funciones domésticas, a las
que se otorga primacia.

b)  En la profesién.

, En el caso particular de la mujer
" periodista influyen otros factores, ade-

mds de los sefialados y que considera-
mos validos para todo el universo feme-
nino.

Uno de ellos es la ideologizacién
de la propia préctica profesional que ali-
menta la supuesta igualdad de mujeres
y hombres al gjercicio concreto.

Particularizando el fenémeno, lo
que no deja de ser arbitrario, podriamos
afirmar que en las salas de redaccidn la
mujer tiene, teéricamente, la misma
oportunidad de realizar los mismos tra-
bajos de produccion intelectual que el
hombre,

Aunque es practica reciente, pare-
ce prevalecer una opinion de consenso
en torno a la nivelacidon de las capacida-
des, lo que ha determinado, por ejen-
plo, que algunas compaiieras cubran
fuentes que, como la Policia y la Justi-
cia, estuvieron reservadas de manera ex-
clusiva para los hombres.

Partiendo de esta mistificacion de
la realidad, los cuadros de direccién de
los medios de comunicacidn -e incluso
las propias mujeres- se liberan de la ma-
la conciencia al abordar la reflexiébn so-
bre la participacién de la periodista en
el quehacer profesional.

Son ya muy pocos los que se atre-
ven a proclamar pablicamente que la
mujer periodista solo cumple idénea-
mente su papel cuando se ocupa de las
frivolidades de la vida social o de repro-
ducir el acervo cultural que la sociedad
impone a las mujeres como propio.

Por el contrario, la tendencia
““moderna” es atribuir responsabilidades
engafiosamente parejas a la mujer y al
hombre periodistas. Pero este espejismo
se quiebra, con particular brutalidad, al
momento de la contratacion de perso-
nal, siendo la regla casi invariable la
eleccion de hombres en lugar de mujeres
postulantes.

Una visidon panoramica de las re-
dacciones nos patentiza lo que acaba-
mos de afirmar, no obstante que la

! promocion universitaria de mujeres pe-

riodistas no es sensiblemente menor a
la de los hombres.

Son muchas las compafieras que
han debido colgar su titulo universitario

|y sus aspiraciones de realizarse como

profesionales, debido a la ausencia de
oportunidades y a la discriminacion la-
boral, cuya expresiébn mas concreta, en
éste como en otros campos, se presenta
a nivel de los salarios.

La situacion se torna mucho més
dramatica a nivel de provincias.



Con una matricula aproximada de
doscientos miembros, el SNPP no cuen-
ta mds que con diez mujeres militantes
miembros de sus filiales. La despropor-
cién entre corresponsales masculinos y
femeninas se explica en la nula credibi-
lidad que otorgan los medios radicados
en la capital a la actividad reporteril de
la periodista de provincia, al margen de
su capacidad académica formal o de la
potencialidad creativa de su vocacién.

No es extrafio, por tanto, que den-
tro de la profesion la mujer no juege
un rol destacado ni se interese por areas
que, como la polftica, requerirfan de
ella un doble esfuerzo de demostra-
cion, lo que no elimina, tampoco, el
riesgo de verse preferida en beneficio
de su compaifiero hombre.

No manteniendo una actitud cues-
tionante de su papel social genérico, di-
ficilmente puede la periodista adoptar
una actitud de combate contra la discri-
minacién de que es objeto en el plano
profesional. La subordinacidon se asume
como una ley natural, difuminando la
posibilidad de la rebeldia y la exigencia
consciente de su igualdad.

También es enajenante la asun-
cibn por parte de algunas colegas
de la ideologia de la competencia profe-
sional, lo que las conduce ala reproduc-
cion de la conducta machista y provoca
su no-solidaridad con sus demds compa-
nieras.

d)  En el sindicato.

Dicho todo lo anterior, resulta fa-
cil presumir el papel jugado por la mujer
periodista en el seno del Sindicato Na-
cional de Periodistas Profesionales
(SNPP).

Valga decir que al confeccionar |

nuestro esquema de trabajo original nos
sentimos tentadas de revisar la matricula
sindical con el proposito de determinar
el peso numérico de la mujer en relacidén
con el hombre.

Aunque esto hubiera podido arro-
jar alguna claridad estadistica, estima-
mos que ello falsearia la realidad global
en el entendido, como ya hemos dicho,
de que la pertenencia del SNPP no refle-
ja en modo alguno la intensidad y conti-
nuidad participatoria de sus miembros.

Pese a este Ultimo dato, el SNPP
es una organizacion que se mantiene vi-
gente y que representa al sector profe-
sional, independientemente de los nive-
les de compromiso y respuesta de éstos.

En todas sus actividades, y al mar-

gen de su naturaleza, la periodista ha
participado desde posiciones de apoyo
¥, en consecuencia, esencialmente mar-
ginales dentro de la estructura. Un ras-
treo memorioso, en ausencia de referen-
cias documentales, nos indica que la pe-
riodista, cuando ha ocupado puestos de
direccién, lo ha hecho desde los renglo-
nes de menos incidencia en el funciona-
miento orgénico, reproduciéndose, nue-
vamente, los patrones sociales que la
asignan.

Las muy escasas que han logrado
puestos en la Directiva Nacional han de-
sempefiado las funciones de actas y co-
rrespondencia o finanzas, tareas para las
que se las considera naturalmente dota-
das y, por lo tanto, socialmente aptas.

La intervencidn de la periodista en
eventos no rutinarios (congresos, semi-
narios, etc.) ha sido la de apoyo secreta-
rial y otras tareas menores que se en-
troncan con la vision de ser subordina-
do y servicial que de ella se mantiene.

Aun las escasas mujeres que per-
sisten en la asistencia y participacién en
las actividades normales de la organiza-
cioén, lo hacen como simples espectado-
ras, limitandose, en la aplastante mayo-
ria de los casos, a refrendar posiciones
incapaces de elaborar racional y publi-
camente por ellas mismas.

Pareceria que la palabra les estd
vedada. Atribuir esto, sin embargo, a
una limitacion innata de la mujer es
adscribir una tesis especialmente gra-
ta al sistema social dominante, benefi-
ciandose permanentemente de la secun-
darizacion del sexo femenino.

La incapacidad participativa de la
mujer, su ausentismo social, no son, en
modo alguno, naturales.
formandose a través de milenios de
opresion y discriminacién. Constituyen
el producto de la dicotomizacidn entre
las esferas doméstica y social; entre lo
plublico y lo privado.

No es de extrafiar, en consecuen-
cia, la falta de presencia femenina en la
conduccion sindical; extraneza, por de-
mas, que parece estar en el origen del
tratamiento de este tema.

Del mismo modo, habria que dejar
claramente establecido que las excepcio-
nes que se han producido a este nivel no
desmienten o invalidan la regla. Por el
contrario, tienden a confirmarla desde
el momento mismo en que no suponen
una ruptura con la practica anterior ni
se proyectan como modificantes de la
realidad.

Han ido con- |

Pienso que se debe estar perma-
nentemente alerta ante el fenémeno de
la  excepcionalidad -profundamente
ideolégico-, a riesgo de empantanarnos
en un tratamiento idealista de las reali-
dades que nos conduzca a una culpabi-
lizaciéon de las que “no llegan™ ni en la
sociedad, ni en la profesiéon, ni en el sin-
dicato.

A MANERA DE EPILOGO.

Para nosotras es indudable que la
conducta e historia sindical de la perio-
dista no puede interpretarse como un
fendmeno aislado, sin conexiones con
una realidad social mucho mds amplia y
que condiciona la imagen dominante de
mujer.

Nos parece que el enfoque de
otras realidades profesionales arrojaria
un saldo notoriamente similar, lo que
actiia como indicador de que el proble-
ma debe ser dimensionado.

De ahi que nuestras propuestas es-
tén encaminadas a sugerir una reflexién
y teorizacion més profunda en torno a
la situacion de la mujer en una sociedad
de clases como la nuestra, y a develar
criticamente la ideologia patriarcal que
refuerza y legitima la subordinacion
del sexo femenino.

Como parte de un sector profesio-
nal especifico, pienso también que la
periodista debe iniciar un proceso de
cuestionamiento del papel que juegan
los medios de comunicacion en el man-
tenimiento del status subordinado de la
mujer y organizar, a partir de este mis-
mo proceso, una fuerza que viabilice la
proyeccion de una imagen diferente de
todas las mujeres.

En cuanto a la actividad sindical,
el problema sigue siendo complejo por
las razones anteriormente apuntadas. No
obstante, la participacion femenina en el
SNPP podria originar mecanismos que
alienten una participacion mas impor-
tante v decisiva.

Estas son, sin embargo, simples
formulaciones cuya validez préctica solo
pueden comprobarlas las propias muje-
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MARGARITA CORDERQ dominicana,
periodista y gremialista, Este trabajo fue
presentado en el Seminario ‘“‘Medios de
Comunicacion e imagen de la Mujer”,
organizado por la Sub-Comisién de Co-
municacion del Comité Dominicano de
Cooperacion y la Comision Interameri-
cana de Mujeres (CIM) en marzo de
1982,
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=nuevas tecnologias

La mujer
Y la revolucion
de las
comunicaciones

Por RAMONA RUSH, ELIZABETH BUCK y CHRISTINE OGAN

Suele afirmarse que el mundo estd
entrando en una nueva edad de la infor-
macién, que los nuevos desarrollos tec-
nologicos en satélites y computadoras
transformarin nuestro trabajo, nuestros
procesos y sistemas educacionales y el
modo en que llevamos a cabo nuestra
vida diaria. Muchas de estas afirmacio-
nes se dijeron cuando la imprenta, el
telégrafo, la radio y la televisibn surgie-
ron en el escenario social,

Cada uno de los nuevos desarrollos
tecnolédgicos fue aclamado como libera-
dor social y gran nivelador, o bien la-
mentado como infiuencia nociva para
la moral, los hibitos de trabajo y loses-
tilos de vida de las personas expuestas a
ellos, en particular de aquellos grupos
que los moralistas siempre han percibido
como mas susceptibles de ser influidos:
las mujeres, los nifios y las masas igno-
rantes. El mismo tipo de reaccion se ad-
vierte ahora en respuesta al creciente
uso de computadoras por la industria,
las escuelas y los individuos en sus pro-
pios hogares.

La interrogante que aqui plantea-
mos es ;cOmo esta nueva edad computa-
rizada afectard a las mujeres? ;seran li-
beradas y su condicién realzada o toma-
ran el asiento trasero tal y como lo han
hecho con las tecnologias de informa-
¢ion y comunicaciones anteriores?

‘““Historia femenina’> como hito para el
futuro,

Tal vez seria provechoso observar la
historia y lo que sucedio cuando estas
otras tecnologias, igualmente revolucio-
narias para su época, aparecieron en el
escenario pablico. En un anilisis critico
sobre la television, Raymond Williams
(1974) sefiala que las tecnologias adop-
tan la forma y ordenamiento institucio-
nal en base a las intenciones de aquellos
que tienen ciertas necesidades, que per-
ciben las formas en que la tecnologia
puede satisfacerlas y sobre todo, tienen
los medios para financiar la bisqueda y
desarrollo de nuevas tecnologias.

Williams observa que la mayoria de
los intentos por comprender los efectos
o las relaciones de una tecnologia con la
sociedad han asumido una de dos pers-
pectivas diferentes. Una de estas pers-
pectivas, etiquetada como ‘‘determinis-
mo tecnoldgico™, contempla una tecno-
logia (por ejemplo la televisibn) como
auto-actuante, logrando ciertos efectos
inevitables sobre las percepciones y re-
laciones humanas, dada la naturaleza de
la tecnologia. La otra perspectiva tam-
bién considera que esa tecrologia actha
por si misma pero, en lugar de ‘‘determi-
nista”, es sintomatica de cambios socie-
tales en los cuales la tecnologia se utili-
za en conjunciébn con un orden del dia
social, politico y econémico ya emer-
gente,

Segin Williams, ambos enfoques
son errbneos pues no perciben que la
mayorfa de los adelantos ocurridos en
comunicaciones han sido el resultado de
intenciones que han surgido de un com-
plejo de necesidades de invencioén y apli-
cacion, generalinente comerciales y/o
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militares. Por ejemplo, el telégrafo era
necesario para los ferrocarriles; la radio
se considerd una forma avanzada de te-
legrafia que permitiria a las empresas co-
merciales y militares controlar mejor
sus operaciones, y los teléfonos se nece-
sitaron para las comunicaciones comer-
ciales.

Las tecnologias de comunicacidon
que al inicio no se consideraron vitales
para las necesidades militares y/o comer-
ciales no se desarrollaron tan rapida-
mente como podian haberlo hecho, o al
menos no hasta que todas las consecuen-
cias comerciales de esas tecnologias fue-
ron reconocidas por los negocios. Por
ejemplo, la cinematografia permanecid
en la periferia del desarrollo tecnologico
hasta que fue capitalizada en el teatro
cinematogrifico; la television, prevista y
activamente buscada mucho antes del
decenio de 1940, no fue plenamente de-
sarrollada hasta después de la Segunda
Guerra Mundial cuando se hizo patente
que habia un gran mercado consumidor
que haria de la televisiébn una empresa
inmensamente rentable.

“Lo que resulta interesante de todo
esto es que en cierta cantidad de campos
complejos y relacionados, estos sistemas
de movilidad y transferencia en la pro-
duccion y en las comunicaciones, ya
fuera en transporte mecdnico y eléctri-

co, en telegrafia, fotografia, en el cine-

matografo, en radio y television, fueron
a la vez incentivos y respuestas dentro
de una fase de transformacion social
general,
lados y carentes de apoyo realizaron al-
gunos de los descubrimientos cientificos
Y técnicos cruciales, existia una comuni-
dad crucial de énfasis e intencion selec-
tos, en una sociedad caracterizada, a sus
niveles mads generales, por una movilidad
y extension de la escala de organizacio-
nes. formas de crecimiento que trajeron
aparejados problemas de comunicacion
operativa, tanto inmediatos cuanto a
mds largo plazo. En muchos paises dife-
rentes, y de formas aparentemente des-
vinculadas, esas necesidades fueron de
inmediato aisladas y técnicamente defi-
nidas. Es una caracteristica especial de
los sistemas de comunicaciones el que
todas fueron previstas, no en -formas
utopicas sino técnicas, antes de que los
componentes cruciales de los sistemas
desarrollados hubieran sido descubiertos
¥ refinados. La historia de las comuni-
caciones no estd en forma alguna origi-

A pesar de que individuos ats-

nando una nueva sociedad o nuevas con-
diciones sociales” (Pig. 18).

Si comprendemos que las necesida-
des e intenciones latentes en muchas de
estas tecnologias de comunicacibn suce-
sivas surgieron de empresas comerciales
y militares, no resulta sorprendente que
las mujeres fueran excluidas de los pro-
cesos de toma de decisiones al comienzo
y que solo fuesen ocupadas marginal-
mente en las etapas creativas, cuando es-
taban ocurriendo los procesos de genera-
cién de formas y contenidos fijadores de
estilo de nuevos sistemas de comunica-
cion. En otras palabras, la mujer no es-
tuvo en las salas de juntas o de guerra, ni
en los laboratorios cuando se definfan
las necesidades, se desarrollaban aplica-
ciones tecnologicas y se tomaban deci-
siones de largo alcance para la determi-
nacion de las instituciones.

En realidad, cuando nos detenemos
a pensar sobre el lugar de la mujer en es-
tas tecnologias sucesivas, pareciera que
lo que vemos es un fendémeno repetitivo
factible de denominar “teoria del goteo
de tecnologia”. Aln remontandonos a
los tiempos mas remotos, cuando algu-
nas sociedades cambiaban de la comuni-
cacidén oral a la escrita (principalmente
por razones comerciales) los hombres

fueron los primeros en aprender a escri-
bir (Slaughter, 1981).

Cuando la imprenta puso libros a
disposicion  del phblico, las mujeres
aprendieron a leer después que los hom-
bres y solo disfrutaron de los beneficios
de la educacidn sobre los faldones de
ellos, Aln ahora, en casi todos los pai-
ses en desarrollo, la tasa de alfabetiza-
cién y el nivel educacional de hombres y
mujeres presentan una brecha considera-
ble. Con el telégrafo y el teléfono las
mujeres se beneficiaron, junto con todo
el mundo, de la mas rdpida divulgaciéon
de las noticias, pero el uso directo del
teléfono por las mujeres solo ocurrid
después que las necesidades comerciales
estuvieron satisfechas y le llegd el turno
al mercado hogareno. Y tratindose de
los peribdicos, la radio y la televisién,
las mujeres han sido informadas, pero
aqui nuevamente los hombres, atin cuan-
do con frecuencia mucho menos nume-
rosos que las mujeres, han sido el pibli-
co principal.

Lo que resulta notable es que siem-
pre los hombres han desempefiado el
papel mas activo en la formacion de es-
tas tecnologias y en la determinacidon de
su uso, mientras generalmente las muje-
res han sido receptiaculos pasivos de lo
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que ha sido ofrecido o de lo que ha go-
teado después de haber sido satisfechas
las necesidades ‘reales’’, Cuando a me-
diados del decenio de 1960, la mujer
tomd conciencia del hecho (‘‘Feminine
Mystique”, de Betty Friedan, lo hizo
para muchas de nosotras) de que habia
sido excluida de la direcciébn de los me-
dios y de que estaba siendo definida,
dentro del contexto de diversos medios,
en términos del criterio masculino sobre
el mundo, resultaba dificil cambiar lo
que para la mayoria de la gente parecia
“natural” a la tecnologia y a las insti-
tuciones que la administraban.

Lamentablemente, la experiencia de
los desarrollos tecnolbgicos del pasado
en informacion y comunicaciones se ha

repetido y en gran medida se esti repi-
tiendo con las nuevas tecnologias com-.

putarizadas de informaciéon y comuni-
caciones. Si miramos al pasado hacia
los largos afios de desarrollo de la com-
putacibn, observamos las energias, las
necesidades y el dinero de los negocios
y del gobiemo, principalmente de lo
castrense, empujando la tecnologia ha-
cia adelante. El perfeccionamiento con-
tinuado en el campo de la computacién
ha llegado hoy dia a una etapa en que
las computadoras son relativamente fi-
ciles de usar y lo suficientemente com-
pactas y baratas como para estar al al-

. cance de crecientes sectores (aun de
élite ciertamente) del pablico.

Entonces parece ser que la historia
se estd repitiendo en términos del papel
de la mujer o, para ser precisas, falta de
papel, en las etapas de toma de decisio-
nes y de disefio de computadoras. Alin
mas, en las lecturas sobre computadoras
y c¢bémo éstas afectarin nuestras vidas,
con no poca frecuencia, si se menciona
a las mujeres, los futuristas de la compu-
tacién predicen que la computadora sera
una gran ayuda para la mujer, suminis-
trAndole una manera ficil de almacenar
y recuperar recetas, averiguar sobre los
saldos de las tiendas locales, archivar di-
recciones para las tarjetas de Navidad,
etc., usos que reflejan los papeles tradi-
cionalmente estereotipados de la mujer.
Consideramos buen sintoma que las mu-
jeres estén comenzando a interesarse por
las tecnologias de la nueva edad de la in-
formacion, en la esperanza de que antes
de que nuevamente sea demasiado tarde,
puedan formar: parte de los organismos
de control (gubernamentales y privados)
que continGan tomando decisiones po-

La mujer
no estuvo
en las salas
de juntas
directivas o
de guerra,
ni en
los laboratorios
cuando se
definian
las necesidades,
se desarrollaban
aplicaciones
tecnologicas y
se tomaban
decisiones de
largo alcance
para la
determinacion
de las
instituciones.

Hticas, sociales y econdmicas importan-
tes; puedan ser parte de los disefiadores
tecnoldgicos e ingenieros que estan desa-
rrollando el “hardware’’ para las nuevas
tecnologias; formasen parte de los equi-
pos de disefiadores de  “‘software’’ que
son responsaBles del contenido y fuesen
parte también de los usuarios de primera
linea, cuyas demandas sobre las nuevas
tecnologias desempefiarin un papel en la
determinacion de forma y servicios.

Pero ahora, examinemos los medios
tradicionales en la ‘historia femenina’’

Television: imagen o traicién.

Cuando los peritos en comunicacio-
nes y los grupos feministas en Estados
Unidos comenzaron a examinar el me-
dio televisivo, descubrieron que las ima-
genes de la mujer en la TV eran en ex-
tremo restringidas en comparacibn con
las del hombre. Durante el decenio de
1970 se realizaron numerosos estudios
de anilisis de contenido de representa-
ciones masculinas/femeninas, los cuales
examinaron el grado en que los persona-
jes femeninos y masculinos reflejan la
realidad en términos de caracteristicas
demograficas tales como patrones ocu-
pacionales, estado civil y edad; de como
pintan estereotipos sociales de atributos

. masculinos y femeninos y comporta-

mientos tales como agresividad y depen-
dencia; o de cémo muestran caracteris-
ticas que, de acuerdo a teorias sicologi-
cas, son caracteristicas de formaci6n im-
portantes, tales como el poder y la con-
dicibn social, la crianza y el atractivo.

- Se examinaron exhaustivamente los
papeles y patrones de representacion en
todos los tipos de programas de televi-
sion, inclusive de las seriales de hora pri-
ma, de los programas infantiles de tele-
visibn, de comerciales y television publi-
ca (no comercial). A pesar de que los
descubrimientos variaron de uno a otro
estudio, segin el tipo de programa ana-
lizado y el método de andlisis utilizado,
las conclusiones generales en cuanto a
la naturaleza de los estereotipos femeni-
nos fueron abrumadoramente consisten-
tes: pocas mujeres casadas y ain menos
madres trabajaban; los tipos de ocupa-

" ciones para la mujer son extremadamen-

te limitados; la mujer esti representada
en exceso en las categorias profesiona-
les, pero las profesiones en que se les
muestra son estereotipadas; los hombres
ocupan los papeles dirigentes en la tele-
visidn, imparten mas ordenes, hacen mas
planes y aconsejan mas que los persona-
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jes femeninos. En otros paises se han
efectuado menos estudios de contenido,
pero los resultados muestran patrones
similares de estereotipos masculinos y
femeninos*. AUn maés, cuando se estu-
diaron instituciones de los medios en
Estados Unidos y en otros paises, en
términos de patrones relativos de em-
pleo masculino/femenino, se conformd
la sospecha de que los hombres estin
tomando las decisiones y creando el
contenido. (Comision Estadounidense
de Derechos Civiles, 1979; Gallagher,
1979, 1981).

A pesar de la atencidbn que se ha
centrado en los papeles de estereotipos
sexuales en la televisidn, al igual que en
el empleo discriminatorio de hombres y
mujeres en la industria, durante los l-
timos diez o quince afios han ocurrido
pocos cambios en el contenido o en la
politica de empleo en los medios. Por
ejemplo, Bradley Greenberg (1980) y
sus colegas de la Universidad del Estado
de Michigan han demostrado que la
proporcion de representaciones de per-
sonajes masculinos y femeninos ha sido,
con relativa estabilidad, de tres hombres
por una mujer. Dominick, observando
personajes femeninos estelares en la tele-
vision estadounidense de 1953 a 1977,
descubridé que, durante un lapso de mas
de veinte y cinco afios, el porcentaje de
personajes femeninos estelares fluctud
anualmente entre 25 y 35 por ciento de
todos los papeles estelares. Sin embar-
go, ha habido muestras de lo que pudie-
ra ser una tendencia hacia la diversifica-
cion de los patrones ocupacionales fe-
meninos y un ligero aumento en la pro-

porcion de personajes femeninos, casa-.

das o solteras, en la fuerza de trabajo
(Northcott, Seggar y Hinton) (1975)
y Greenberg y otros (1980), Dominick
(1979), Schneider y Schneider (1979) y
Haskell (1979).

* Entre los andlisis de eontenido efec-
tuados en otros pafses estin incluldos:
Ceulemans y Fauconnier, 1979 fandli-
sis de wvarios paisesj; Dowling, 1980
(Australia); Gallagher, 1979, 1980,
1981 (andlisis de varios paises); Kong,
1979 (EE.UU. y Asiz); Muramatsu,
1978,1979 (Japon); Comité de Accidon
Nacional sobre el Status de la Mujer,
1978, (Canadd); Comision Nacional
sobre el Papel de la Mujer Filipina,
1978; Nuito, 1979 (Japén); O’Bryan y
O’Bryan y Raices, 1976 (Canadd);
Fuerza de Choque sobre la Mujer y la
Publicidad, 1977 (Canadd); Tsuda, 1975
(Noruega).

En 1975 y de nuevo en 1977 la
Comision de Derechos Civiles de Esta-
dos Unidos (1979) compard el status
de la mujer y de las minorias en un es-
tudio de muestreo en 40 estaciones.
Entre 1975 y 1977 no descubrieron au-
mentos estadisticamente significativos
en los porcentajes de mujeres y mino-
rias empleados como funcionarios y per-
sonal de direccion en estas mismas 40
estaciones de television. En 1977,
52.7 por ciento de los funcionarios y
directivos eran mujeres, pero la Comi-
sibn descubrid que se estaban dando a
muchas mujeres cargos con titulos muy
impresionantes, con el fin de cumplir
las regulaciones de ‘“‘accion afirmativa”’,
mientras que hombres blancos mante-
nian ‘la enorme mayoria de los cargos
de direccion y gerencia que la realidad
tienen autoridad normativa’” (Pag. 34).
En resumen, al parecer ha habido un
ligerc progreso en las representaciones
de contenido de la mujer, y al menos
en la denominacién de los cargos, en la
condicidon de empleo de la mujer en la
industria. Pero estos cambios tan solo
han comenzado a enfrentar las desi-
gualdades del sistema, y han sido gana-
dos a un gran costo en términos de tiem-

po y esfuerzo de parte de grupos de mu-

jeres y, en cierta medida, de peritos en
comunicaciones.

Direccion de peribdicos: ;puede el
acceso traer el éxito?

Le han lamado el “club de los mu-
chachones”’, y Ias mujeres estadouniden-
ses que han intentado, con o sin éxito,

- poder entrar y convertirse en miembros

plenos, han descubierto que la vida de
un director de periddico puede que no
sea del todo atractiva.

En general, se reconoce actualmen-
te que el hombre blanco no puede con-
tinuar preservando la direccién para
otros hombres blancos y continuar
discriminando a todos los demis as-
pirantes a la direccibn. La promo-
cion de la mujer a la direccion en si se
ha convertido en un problema de di-
reccibn muy espinoso para los ejecuti-
vos blancos. Hasta ahora, sin embargo,
existian ciertas ventajas en el hecho de
que se negara la participacibn en el
“club” a las mujeres solicitantes.

Una vida en la direccidén puede sig-
nificar semanas de entre 60 y 80 horas
de trabajo y llevar sobre los propios
hombros la carga de la responsabilidad
por las consecuencias de las decisiones
que se tomen. Pero la direccidén tam-
bién significa recibir sueldos mas altos
dentro de la compafiia; beneficios para
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tener opcidn a la compra de acciones, el
uso del auto de la compafiia y bonifica-
ciones de fin de afio, asi como también
ser respetado por otros directores de la
industria.

En afios recientes, las mujeres esta-
dounidenses han pedido probar suerte
en cargos de direccidn, pero la resisten-
cia es grande y el progreso lento. La
Asociacién Americana de Publicistas de
Diarios (American Newspaper Publis-
her’s Association) ha calculado que alre-
dedor de 38 por ciento de la fuerza de
trabajo en la prensa diaria en América
del Norte estaba constituida por mujeres
en 1981. Ese porcentaje se habia man-
tenido estable en alrededor de 36 por
ciento, durante varios afios anteriores a
1981. Asi, las mujeres estdn en cierta
medida subrepresentadas, de acuerdo a
su distribucion demogrifica. Compren-
den mas de la mitad de la poblacién y
alrededor del 43 por ciento de la fuerza
de trabajo (Monthly Labor Review,
1982).

Sin embargo, en la direccidn de alto
nivel (Gefe de departamento o mas), solo
2.4 por ciento de los directores de dia-
rios resultaron ser mujeres en 1977
(Ogan y otros, 1979). Este porcentaje
habia aumentado hasta alrededor de 4.5
por ciento en 1981.

Puesto que el cargo de director de
periddico ya ha estado en general reser-
vado para hombres blancos, es probable
que la imagen estereotipada de la perso-
na que tiene el cargo sea la de un hom-
bre de edad mediana, rudo, agresivo,
mascador de tabaco, que grita drdenes
en medio de la sala de prensa. Algunas
investigaciones sobre la naturaleza de las
similitudes y diferencias entre hombres
y mujeres directores han.mostrado que
existen mas similitudes que diferencias
entre los sexos. Las mujeres pueden o
no fumar cigarros, pero si pueden de-
mostrar comportamiento agresivo.

En un sondeo de 1977 sobre perso-
nal de direcciébn de alto nivel en diarios
(editor o director general, redactor jefe,
director de publicidad, director de cir-
culacidén, director de produccién y di-
rector de personal o de promocion), se
descubrié que la mayoria de las caracte-
risticas relacionadas con el cargo resulta-
ron similares para hombres y mujeres. A
pesar de que los hombree del sondeo te-
nian unos cinco afios mas que las muje-
res, sus antecedentes educacionales y

su experiencia eran similares, y trabaja-
ban més o menos la misma cantidad de
horas semanales en sus cargos. La ma-
yor diferencia entre hombres y mujeres
en cargos de direccion resultd ser la
compensacion que recibian por su traba-
jo. El sondeo mostr6 una diferencia
promedio de $ 15, 938 (anual) en los
sueldos promedio de ambos grupos,
siendo los hombres los mejor pagados
(Ogan y otros, 1979, pag. 809). En
1979, fecha en que se llevd a cabo un
sondeo de directores de nivel medio en
la prensa diaria, se descubrié una dife-
rencia promedio de $§ 5.000a $ 10.000,
estando los hombres nuevamente en el

tope (Ogan, 1980, Pag. 55). Cuando en
1982 se recogi6 nuevamente informa-,

cidn sobre salarios de mujeres en niveles
de direccion altos, el sueldo promedio
fue de $§ 6.000 menos que el devengado
en 1977 por directores altos del sexo
masculino.

Las mujeres
han sido
receptaculos
pasivos de
lo que
ha sido
ofrecido o
de lo que ha
goteado
después de
haber sido
satisfechas las
necesidades ‘‘reales’’.

Algunos han tratado de explicar es-
tas diferencias salariales diciendo que las
mujeres probablemente no tenian tanta
experiencia de trabajo, que tenian ante-
cedentes educacionales inferiores o que
sus cargos eran de menor responsabili-
dad. En el sondeo de direccion de nivel
medio, fue posible controlar esos facto-
res estadisticamente, fijando en igualdad
la educacidn, la experiencia y el nivel de
responsabilidad de los entrevistados.
Una vez logrado esto, continud apare-
ciendo la brecha salarial, dejando al in-
vestigador sin otra conclusién como no
fuera que los empresarios de peridédicos
discriminan a la mujer por el sueldo que
se le paga.

Una de las razones de que sea posi-
ble que los empresarios logren pagar a
las mujeres salarios inferiores a los de
los hombres es que la informacion rela-
tiva al asunto generalmente se mantiene
en secreto, fuera del alcance de los em-
pleados, vy éstos casi nunca discuten el
tema entre ellos.

Esta descripcion de la situacibén pa-
sada y presente de la mujer en la direc-
cion de periddicos pudiera hacer parecer
que el futuro no ofrezca mucha esperan-
za de cambio. El movimiento hacia los
cargos de direccidén por parte de los que
no son blancos y del sexo masculino ha
sido lento v se ha requerido un empujéon
desde arriba, como el de la influencia a
nivel corporativo, para cambiar la situa-
cién; o un empujon desde fuera, a través
de la Comisién por la Igualdad de Opor-
tunidades de Empleo (Equal Employ-
ment Opportunity Commission) y de los
tribunales; o un empujon de las propias
mujeres anteriormente excluidas.

Sin embargo, hay razones para creer
que el clima propicio al cambio estd me-
jorando. A través de los Estados Unidos
las mujeres se estan dando cuenta de las
oportunidades, estan siendo selecciona-
das con mayor frecuencia para capaci-
tarse como dirigentes y aprender los ca-
minos hacia la direccién en sus aulas de
periodismo en las universidades. La ma-
tricula en las escuelas de periodismo
muestra que mas de la mitad de los es-
tudiantes son mujeres (57.5 por ciento
en 1981). (Peterson, 1982).

La mujer parece estar muy interesa-
da tanto en seguir en reportajes y edito-
riales como en publicidad: los datos de
Peterson indican que las mujeres consti-
tuyen el 63 por ciento de la especializa-
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cion en publicidad vy el 57 por ciento de
la especializacion en reportajes y edito-
riales en las universidades.

En las reuniones nacionales de las
organizaciones periodisticas, se discuten
mas los problemas de la mujer.

Cierta cantidad de grandes periddi-
cos han comprado y utilizado una serie
en videotape que trata sobre la Mujer en
la Direccion de Peribdicos. Mds mujeres
estin aceptando tareas en los comités de
las organizaciones profesionales naciona-
les y estin reclamando un cambio en las
practicas de promocidon y empleo en la
industria.

Pero los resultados de ciertas inves-
tigaciones recientes indican que la direc’
cion de periddicos puede no ser un
campo abierto para aquellas que en el
futuro deseen ingresar. Laws (1980) de-
fine el problema del futuro cuando dice
‘que se trata mas bien de una cuestion de
“sus ceso’’ antes bien que de ‘@cceso’’. Su
estudio demuestra que ain cuando exis-
te menos discriminacién en las prac-
ticas de contratacidén actuales (acceso)
debido a que existen rigurosas reglas
federales que lo impiden, pudiera
haber una discriminacién creciente en la
promocidén de mujeres (suceso) alli don-
de no pueda controlarse la toma de deci-
siones prejuiciada. La legislacién hace
pensar que ha llegado el momento de
examinar a los patronos y sus decisiones
promocionales y de aplicar presion des-
de fuera de la organizacion para lograr
el cambio.

El futuro papel de la mujer: ;Tec-
nocrata o tecn6foba?

Al intentar esbozar escenarios para
la mujer en la era de las comunicaciones,
se utilizd6 uno de los servicios de redes
de computacidon para recuperacion de
informacion, denominado Dialog,* bus-
cando en sus clasificadores articulos o
documentos que contuvieran cualquier

En anos
recientes
las mujeres
estadounidenses
han pedido
probar suerte
en cargos
de direccion,
pero la
resistencia
es grande
yel
progreso lento.

término o combinacién de términos que
2 ({3

tuvieran que ver con ‘wnujer”’, “comuni-
cacion”, “informacion” y “‘tecnologia’

La mayor parte de los 120 resiime-
nes generados por esta lista minima de
descriptores y esos bancos de datos re-
sultaron inservibles; naturalmente en ba-
se a esta evidencia habriamos de pregun-
tarnos si las mujeres estarian presentes
en la revolucion de las comunicaciones,
en caso de que &ta existiese. Sin em-
bargo, algunas de las referencias recien-

tes del decenio de 1980 revelaron la im-
portancia que para todos -pero con par-
ticular referencia a la mujer- tendran
las computadoras y, en términos mas ge-
nerales, la capacitaciébn electronica y
tecnolbgica.

Un resumen de 1982 de un articu-
lo aparecido en Noticias sobre Compu-
tadoras desde el Aula (Classroom/Com-
puter News) sefiala:

“Las microcomputadoras se con-
sideran puentes entre el mundo tradi-
cional definido para la mujer y el mun-
do de la tecnologia dominado por el
hombre. La opinion expresada es que
el uso de computadoras por parte de
mujeres contribuye a disminuir el temor
a la tecnologia y las microcomputadoras
pueden ser un paso de apoyo inicial”’.
El articulo se titula ‘“Tecnofobia feme-
nine y computadoras’’ (Naiman, 1982).

En 1980, 1a Junta Sureiia de Educa-
cion Regional (Southern Regional Edu-
cation Board), analiz6 el mercado de
trabajo para mujeres universitarias en el
Sur de Estados Unidos y descubrié que:

“Desde una perspectiva de empleo,
la combinacion de factores mas favora-
ble para las estudiantes universitarias lo
presenta un campo de estudio con un
porcentaje limitado de mujeres recién
graduadas que comienzan a ingresar en
ocupaciones donde ellas han estado sub-
representadas en el pasado y en las actua-
les el total de vacantes excede a la ofer-
ta total de estudiantes recién graduados
de ambos sexos. Ejemplos de estos cam-
pos son la ingenieria, la contabilidad, la
administracion de empresas, las ciencias
de computaciéon, la administracion pi-
blica, la administracion de hospitales y
las profesiones médicas..... Aun cuando
aumenta el numero de mujeres que cam-
bian hacia actividades anteriormente do-
minadas por hombres, mds de la mitad
de ellas siguen especializandose en edu-
cacion, en arte y humanidades, campos
en que las perspectivas de trabajo son re-

¥ DIALOG es un amplio servicio com-
putarizado de recuperacién de informaq-
cibn, organizado en 1972, Contiene
aproximadamente 150 bases de datos
diferentes. Las tres bases a las cuales
accedimos a través de TELENET, siste-
ma telefénico de acceso a DIALOG,
fueron la ERIC (Educational Resources
Information Center), que cubre mas de

700 publicaciones relacionadas con la
educacién asi como también informes
investigativos identificados que tienen
que ver con la educacion; Resuimenes
Sociolégicos (Sociological Abstracts),
que cubren monografias y mds de 1200
publicaciones de sociologia y disciplinas
afines en las ciencias sociales y de com-
portamiento; y Social SCISEARCH, que

ha elaborado indices de unas 1000 pu-
blicaciones de ciencias sociales. FEsta
bisqueda se realizé con el asesoramien-
to y colaboracién de Sumiye Konoshi-
ma, bibliotecaria especialista del Insti-
tuto de Comunicaciones Este-Oeste
(EWCI, Hawaii).
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lativamente pobres” (Galambos, 1980).

El escenario que podria derivarse a
partir de esta busqueda de datos podria
llevarnos a adoptar la perspectiva de que
la tecnologia de comunicacién de datos
y sus operaciones ofrecen excelentes
oportunidades de empleo a la mujer,
pero que a las mujeres con ansiedades
matematicas o tecnoldgicas podria ex-
cluirselas de la oferta o la biisqueda de
capacitacibn y educacién en carreras de
alta tecnologia en computacién y otros
campos electronicos.

De modo que ;hasta qué punto es ilu-
sorio este escenario? ;cudél sera el papel
de la mujer en lo que con seguridad ha
de ser el caballo de batalla de la revolu-
cidn de las comunicaciones, la industria
electrbénica y en especial las computado-
ras? Hemos encontrado informaci6n li-
mitada que puede suministrar algunas
sugerencias tentativas.

Compuclandia: Hemos visto el futu-
r0 y ‘no esta operativo”.

Un estudio reciente del Departa-
mento de Estadisticas del Trabajo de Es-
tados Unidos, segiin informa Computer-
world, sefialo que los salarios de las
mujeres continian muy por debajo de
los hombres en la fuerza de trabajo de
programaciébn de datos en ese pais.
(Blakeney, 1982). Segun el informe, las
mujeres ganan alrededor de 74 centavos
por cada délar pagado a su par masculi-
no. Enla fuerza de trabajo de computa-
ci6n, 1os hombres son mucho mas nume-
rosos que las mujeres en Estados Uni-
dos, siendo la relacion frecuente de tres
por una. La finica area en que la canti-
dad de trabajadoras sobrepas6 a la de
los trabajadores fue en la categoria de
operadores, que es también la més baja
tanto para hombres cuanio para muje-
res: sesenta y tres por ciento de todos
los operadores de computadoras son
mujeres. Sin embargo, ain cuando los
hombres eran minoritarios en esta érea,
sus sueldos seguian siendo més altos que
los de las mujeres, en unos US$ 110 por
semana.

A pesar de que en 1981 la fuerza de
trabajo femenina en computacién gana-
ba menos que su contrapartida masculi-
na, percibian ingrésos mas altos que los
de otros grupos de mujeres en Estados
Unidos:
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“Las investigadoras de sistemas y
operaciones recibian salarios semanales
promedio de US$ 422, lo cual las colo-
ca en el tope de la lista de mujeres con
sueldos mds altos en el pais” informd

Computerworld Los hombres en la
misma categoria ganaban US$ 515, pe-
ro terminaban con el nimero 17 en la
lista de hombres con sueldos mads altos,
después de una larga lista de ingenieros,
doctores, abogados y vendedores.

Diferencias
salariales
se explican
diciendo que
las mujeres
probablemente
no tenian
tanta
experiencia
de trabajo,
que tenian
antecedentes
educacionales
inferiores o
que sus
cargos eran
de menor
responsabilidad.

Los analistas de sistemas de com-
putacién quedaron en segundo lugar
i entre las mujeres con sueldos més altos

en EE.UU,; los hombres con el mismo
trabajo pero recibiendo mas dinero, re-
sultaron estar en el renglon 12 de la lis-
ta de trabajadores mejor ‘pagados. Las
programadoras de computadoras termi-
naron con el puesto 17 dentro de los
20 cargos mejor pagados para su sexo;
los programadores de computadoras ni
siquiera aparecieron en su correspon-
diente lista.

Estudios provenientes del impacto
suscitado por el Proyecto de Interaccio-
nes Transnacionales (Transnational In-
teractions Project), del Instituto de
Aprendizaje Cultural (Cultural Learning
Institute) del Centro Este-Oeste en Ho-
nolulli, ensombrecen alin mis el futuro
de la mujer en la industria electronica.
A pesar de que el espacio disponible no
basta para describir pormenorizadamen-
te estos estudios, es posible entresacar
algunos puntos que tienen en comtn
(Green, 1980; Hancock, 1980; a; Han-
cock, 1980 b; Snow, 1980).

A partir del decenio de 1960, la
producciéon industrial se internaciona-
lizb a un ritmo cada vez méas veloz.
Por medio de la inversion directa y de
la subcontratacion, las corporaciones
estadounidenses y de otras naciones
jndustrializadas han trasladado muchas
de sus operaciones de trabajo intensivo
a paises del Tercer Mundo, donde la
fuerza de trabajo es barata. Los compo-
nentes o materiales son enviados desde
las matrices para ser ensamblados y los
productos terminados son devueltos
para ser vendidos. Las corporaciones
han adoptado esta estrategia en vista de
la creciente competencia nacional e in-
ternacional, como forma de reducir los
costos de la fuerza de trabajo. También
les ha atraido la perspectiva de disponer
de trabajadores ficilmente asequibles y
relativamente dociles (Snow, 1980:1).

Robert Snow muestra datos del Mi-
nisterio de Trabajo de Estados Unidos,
los cuales indican que la industria elec-
tronica ha dependido considerablemente
de una fuerza de trabajo semi-calificada,
predominantemente femenina. Ppr tan-
to, cualquier cambio sustancial de la
demanda de personal electronico semi-
calificado tendria grandes consecuen-
cias para la mujer. (Snow, 1980:13-14).

Asi sucedib6 entre 1964 y 1975, al
iniciar las corporaciones electronicas es-
tadounidenses la biisqueda de mand de
obra en fuentes externas; las oportuni-




dades de trabajo en la electrénica para
los trabajadores de la produccidn en ese
pals y en especial para las mujeres se
redujeron considerablemente (Snow,
1980:20).

Tal vez més interesante atin resulte
el hecho de que este desplazamiento de
mujeres en la industria electronica esta-
dounidense ocurrfa a medida que el pro-
ceso de produccidon era absorbido por
una fuerza de trabajo intensiva y semica-/
lificada compuesta en su mayor parte de:
mujeres del Tercer Mundo. Las cifras
llegaron a ser hasta del 90 por ciento pa-
ra el empleo de mujeres en las plantas de
ensamblaje electronico en Malasia, Sin-
gapur y en otros paises del Asia Sud-
oriental (Hancock, 1980 a: 12).

En los Estados Unidos, durante los
afios posteriores a la bisqueda de mano
de obra en fuentes externas, la cantidad
de porcentaje de trabajadores miembros
de minorias dentro de la mano de obra
electronica ha ido aumentando, particu-
larmente en puestos de trabajo directa-
mente productivos, estando esta fuerza
productiva compuesta en su mayoria
por inmigrantes recientes. ‘“Para resu-
mir -dice Snow- los puestos de trabajo
en la industria electronica en EE . UU, es-
tdin siendo relegados cada vez con mayor
frecuencia a aquellos que tienen pocas
alternativas de trabajo” (Snow, 1980:
26-27).

Mary Hancock también observo que
la industria electronica en Nueva Zelan-
dia puede considerarse parte de un siste-
ma de produccion globalmente integra-
do, con su dependencia de la inversidbn
extranjera, su tecnologia importada, ma-
teriales importados y fuerza de trabajo
de ensamblado de bajo costo y predomi-
nantemente femenina (Hancock, 1980
b: 15).

Realidades: jlo viejo o lo nuevo, lo
experimentgdo o lo verdadero?

Esta evidencia del papel de la mujer
en la industria electronica, aunque limi-

tada, puede hacer meditar a algunos en |
torno a que las revoluciones pueden ir :

y venir, pero los actores contintan sien-
do los mismos. Robert Theobald, del
cual se afirma que acuiio el término “erg
de las comunicaciones”, escribe desde la
perspectiva de la altima mitad de siglo
de esa edad (1950-2000) y asegura que
en, la actualidad continuamos depen-

r}

diendo de la industria, como antes de-
pendiamos de la agricultura a medida
que la era industrial se desarrollaba en el
siglo XIX. “Pero las formas dominantes
de mirar el mundo actualmente reflejan
realidades de comunicacion antes bien
que redlidades industriales’” (Theobald
1980: 17).

De modo que el papel de la mujer
en la edad de las comunicaciones, al co-
menzar el decenio del 80, sea tal vez me-
ramente un papel de transicién de la
era industrial; que el seiialar alas muje-
res como “portadoras de trabajo’’ (Pear-
son y Elson 1978: 29), lo cual parece
repetirse a través de cada revolucién, es
solo un segmento de una antigua reali-
dad. Pero a nosotras nos atafie seguir
verificando reiteradamente nuestras per-
cepciones de la realidad, lo cual como
propone Theobald, es un medio de so-
brevivencia y éxito y es la base de la
“comunidad” en la era de las comuni-
caciones (Theobald, 198G: 17).

Desde esta perspectiva, Theobald
observa que una participacion balan-
ceada de todas las edades y de ambos
sexos es el criterio principal en el pro-
ceso de seleccion de aquellos que de-
sempefiardn los papeles principales en

la toma de decisiones. En verdad, el
poder de la esperanza es pasmoso para
las mujeres, alin cuando é1 observa que
siguen estando de moda los argumentos
sobre si las diferencias de reacciébn en-
tre ambos sexos se debe a pautas gené-
ticas o de socializaci6n:

“Muchas mujeres parecen encontrar
mds fdciles que muchos hombres los pa-
trones de proceso y cooperacion que se
requieren para la edad de las comuni-
caciones. (Esto no significa que las mu-
jeres no puedan ser extremadamente
competentes en situaciones competiti-
vas, orientadas hacia metas, como es el
caso de aquellas mujeres que llegaron a
la cima de la politica en la era indus-
trial). Es de esperar que los nuevos es-
tilos de socializacion en desarrollo ac-
tualmente contribuyan a limitar los pro-
blemas que muchos hombres encuentran
para impulsar estilos cooperativos. Sin
embargo, se reconoce que el futuro pre-
senta grandes problemas para ciertos ti-
pos de ‘egos’ masculinos, pues algunos
individuos parecen encontrar su recom-
pensa principal en triunfar sobre otros
antes bien que en trabajar juntos por
metas comunes’’ (Theobald, 1980: 19).

Jessie Bernard, al escribir sobre el
mundo femenino y la tecnologia en el
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La mujer
no estd
en realidad
efectuando
incursion
importante
alguna
dentro de
la fuerza
del trabajo
cjecutivo.

afio 2020, opina que las mujeres se han
basado hasta hoy en el rasgo distintivo
de la era preindustrial, organizada sobre
la base de parentesco y localidad, mien-
tras que el mundo masculino lleva en si
el rasgo distintivo del modelo industrial
~segln el cual las relaciones entre la gen-
te estan fundamentadas en el intercam-
bio monetario, no en lazos sanguineos.

Asi, seglin la perspectiva de Bernard
sobre el “mejor de los casos’’ (llamado
“modelo Theobald’’) para el futuro fe-
menino, puede ser que la mujer esté en
una posicidon particularmente propicia
para ayudar al mundo masculino en la
transicion de la era industrial a la post-
industrial o era de las comunicaciones:

“los que proponen el primer mo-
delo encuentran que el rasgo distintivo
del mundo femenino (colaborador, coo-
perativo y orientado hacia el consenso)
es mds consonante con la emergente era
de las comunicaciones, de alta tecnolo-
gia o post-industrial”’ (Bemard,, 1981:8).

Segin el escenario opuesto, “en el
peor de los casos”, 1a mujer asumira el
rasgo distintivo altamente competitivo
y egocéntrico del mundo masculino en
la era de baja tecnologia 1 medida que
ésta continiia hacia la era post-indus-

trial. Bemard denomina este modelo,
modelo Rothschild, por Emma Roths-
child (1981) quien fundamenta sus pro-
yecciones sobre tendencias inmediatas,
en base a datos ocupacionales recientes:

“Su perspectiva se acerca mas a lo
mas elemental de la mano de obra, Ella
en esencia ve a las mujeres en las mismas
ocupaciones que en el pasado y, en efec-
to, teniendo éxito en absorber una parte
considerable del trabajo de comunica-
ciones, Un resultado de esto serialare-
duccion del trabajo de comunicaciones
a una ‘“‘industria casera’’ en cuanto a los
trabajadores se refiere. La organizacion
del trabajo de comunicaciones seguiria
las pautas de la era industrial en la cual
mujeres empresarias practicarian con
éxito el tipo masculino de rasgo distinti-
vo de la era industrial... Aun mas si-
niestra resulta la interpretacion de Ro-
thschild. En la competencia por absor-
ber contratos para suministrar servicios
a los negocios, las mujeres empresarias
pueden tornarse ‘perversas’ al estilo an-
tiguo masculino, virtualmente Tayloris-
tas al viejo modo, crueles seguidoras de

la antigua escuela de eficiencia, extra--

yendo la mdxima cantidad de produc-
cién de sus trabajadores. . . en lo que
ella denomina ‘“‘economia industrializa-
da de servicios” (Bemard 1981: 9).

Las proyecciones de la tendencia
para los papeles futuros de la mujer en
la era de las comunicaciones, las cuales
estan fundamentadas sobre datos ocupa-
cionales, brindan una imagen consisten-
temente pesimista en relacion al escena-
rio que realmente se despliega para la
mujer. La mujer no estd en realidad
efectuando incursién importante alguna
dentro de la fuerza de trabajo ejecutivo.
El cuadro es de que “el negocio sigue
como siempre’” los que toman decisio-
nes son hombres, las que trabajan son
mujeres.

Una de las verificaciones mas im-
portantes de la realidad en las comuni-
caciones tiene que ver con conceptos,
formulas, modelos v lenguaje gastados.
Este proceso de cambios paradigmati-
cos, de valores y metas cambiantes, se
denomina ‘‘politica de reconceptualiza-
cién” (Menderson, 1981:13). Debemos
estar atentos e identificar conceptos y
métodos investigativos desgastados, los
cuales han conducido a posiciones men-
tales desgastadas; cuestionar si las posi-
ciones mentales desgastadas han condu-
cido a falsas percepciones, a estereotipos
restrictivos y contraproducentes, que

restringen el avance de algunos para ven-
taja de otros.

Al escribir sobre el patriarcado co-
mo trampa conceptual, Elizabeth Dod-
son Gray sefiala:

“Cuando afirmo que el patriarcado
impregna, lo que quiero decir es que los
hombres siempre controlan el sistema de
mitos. Aun en sociedades matrilineales
donde la descendencia se cuenta a través
de las mujeres, los hombres siguen con-
trolando el sistema de mitos. Igualmen-
te, en el hinduismo, las diosas ofrecen
una imagen muy favorable de las ener-
gias sexuales de la mujer. Sin embargo,
el hinduismo sigue siendo un sistema de
mitos totalmente organizado desde el
punto de vista masculino. La pregunta
decisiva siempre resulta ser ;quién con-
trola el sistema de mitos? ;quién estd a
cargo de la construccion social y religio-
sa de la realidad social?” (Gray, 1982:
22).

La revolucion en comunicaciones:
(de quién es en realidad?

Cuando se presentan los conceptos
“desarrollo’ y “‘cambio’’ puede que ten-

...... el negocio
sigue
como siempre:
los que toman
decisiones
son hombres,
las que
trabajan
son mujeres.
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gamos una posicion mental ; cuando se
ofrece “desarrollo con equidad” o
“cambio con equidad” puede que ten-
gamos una posicion mental completa-
mente diferente. El uno agrega, el otro
especifica.

Mientras continuamos nuestro ca-
mino, sigamos preguntando y verifican-
do: ;de quiénes es, en verdad, esta re-
volucién de las comunicaciones?.

P: ;Nos precipitaremos hacia el futuro?
R: Solo Ella (Dios) 1o sabe.

Parece como si hubiera algiin efecto
mistico de “techo’’ en forma de una re-
lacién de concentracion en la condicion
ocupacional y/o el nivel salarial para la
mujer, La relacion generalmente es de
una proporcion de 1/4: 3/4 o 1/3:2/3.
Por ejemplo, alrededor del 75 por cien-
to de los funcionarios y directores de
las estaciones de television son hombres,
mientras la otra cuarta parte estd com-
puesta de mujeres (Comision Estadouni-

dense de Derechos Civiles) 1977:92); y
en la industria de computacidn las mu-
jeres ganan alrededor de 74 centavos por
dolar percibido por sus pares masculi-
nos, mientras que los hombres siguen
siendo mas numerosos que las mujeres
segtin la relacion tres a uno, excepto en
las areas operativas de mas bajos ingre-
sos, donde 63 por ciento son mujeres
(Blakeney, 1982), y asi sucesivamente,

El hecho de que el nimero de muje-
res dentro de la fuerza de trabajo conti-
nle en aumento, solo denota con fre-
cuencia un alto nivel de afiadidos que
enmascara el impacto social de las con-
secuencias surgidas de inversiones eco-
nomicas o de demandas politicas especi-
ficas (Snow, 1980:1-12), Realmente, la
relacion de concentracidén de mujeres en
condiciones ocupacionales y/o niveles
salariales podria muy bien llamarse “re-
lacibn de jerarquias sexistas subyacen-
tes”, que funcionalmente seria ‘‘han
adelantado mucho, linda” (en cantida-
des) pero ““;Epa!” ya llegaste bastante
lejos’’ (a posiciones donde se toman las
decisiones).

De modo que la pregunta planteada
en el titulo, “La mujer en la revolucion
de las comunicaciones: ;podemos desde
aqui llegar alld?”’ encuentra su respuesta
de siempre: ‘todo depende’’. Y, como
agrega Bernard, en grado considerable,
de las propias mujeres (Bemard, 1981:
19).

Conceptos y percepciones obsoletas
jun rol como élites?

Como comunicadoras debemos es-
tar prevenidas contra nuestra potencial
conversion en ‘“privilegiadas’’ de la era
de las comunicaciones, donde la reali-
dad imaginada del papel de la mujer
ofrece solamente un ténue asidero para
el liderazgo, mientras las perspectivas ac-
tuales de la realidad describen a la mujer
-como “simple animal de trabajo”’. Puede
que nuestros papeles futuros sean de éli-
te y de vanguardia, pero mientras trata-
mos de llegar alld desde aqui puede ser
que nuestros papeles estén mas ‘en li-
nea” con los de iletrados funcionales y
técnicos sub-empleados cesantes. @

RAMONA RUSH, norteamericana,Ph.D.
College of Communication, Profesora
de la Universidad de Kentucky, Lexing-
ton.

ELIZABETH BUCK, norteamericana,
Asistente -de Investigacion del Instituto
de Comunicacion Este-Oeste de Hawai,

CHRISTINE OGAN, norteamericana,
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+ imagen “ideal’ perseguida por miles y | jeq. valores y sistemas de vida. El propé-

“ COMPROPOLITAN ”

Adriana Santa Cruz
Viviana Erazo.
Editorial Nueva Imagen, México.

- miles-de mujeres. Este ideal cotresponde

El estudio de las revistas femeninas

comprende a las.publicaciones de este ti-
po en cinco pafses de América Latina: °
. México, Brasil, Chile, Colombiay Vene- .
- zuela. Las revistas investigadas son: Eje-
. cutiva, Claudia, Activa, Bienestar y Ke- ..
' cidn, empleos, vivienda) las revistas fe-

" na (México); Fascinacién, Kena, Paginas

i(Venezuela); Claudia, Vogue, Desfile, :
Mujer |

 Mais, Nova (Brasil); Laura,
{ (Colombia); Paula (Chile); Buenhogar,
Cosmopolitan, Vanidades: (Transnacio-
nales),

‘E] libro comienza evaluando histo-
ricamente aquellas publicaciones: para
estudiar después a la mujer consumido-
ta; Las autoras aseguran que los habitos
y costumbres de la mujer norteamerica-

> na, metodizados por los estrategas de la
¢ publicidad y cuidadosamente proyecta- -
¢ dos por los medios de comunicacién,
- son también aplicables a la mujer lati-
. noamericana. Asi, la revista publicita- -
: 1ia femenina se ha convertido en el me-

Las autoras de este libro, publica- | 41 mac adecuado para proyectar aquel

do por el ILET, realizaron una extensa | o 4alo de mujer concebido.

' investigacion sobre las revistas femeni- .
: nas difundidas en América Latina y c6-

mo éstas son utilizadas por el orden eco- (155 extremadamente funcionales para la

. nébmico transnacional para crear una :

Todas estas revistas resultan vehicu-

mente por las revistas femeninas, Ellos
son: ama de casa, madre, trabajos feme-
ninos fuera del hogar (secretaria, enfer-
mera, peluquera, costurera), objeto
sexual y actividades estéticas (modelos).

Sin embargo, la investigacion de
Erazo y Santa Cruz demuestra que la
publicidad de las revistas femeninas es

" un factor tendiente a mantener a la mu-

promocion de productos transnaciona- .

ciales presentan constantemente image-
nes. de mujeres como objetos sexuales o
“entes decorativos”’.

En un continente que necesita de-
sesperadamente afrontar y solucionar

i sito fundamental de las publicaciones -

. a caracteristicas raciales de la poblacion . analizadas consiste en vender los pro- -

. europea y norteamericana, con nulas se- . g +o¢ anunciados. Sus anuncios comer-

. mejanzas con la mujer latinoamericana.

flagelos elementales (hambre, desnutri- :

meninas ‘pretenden cubrir la problema-
tica de la mujer sometida a la dependen-
cia de estos “poderosos gigantes” del ca-
pital. “El estudio de.la publicidad de és-

tas revela también la presencia:de una ;

simbologia destinada a ‘adornar -y dis- !

torsionar’ intereses que van desde lo !
| necesario distingir la publicidad de pro-

econdmico hasta lo politico’”,

Afirman las autoras que.la redac-
¢idn, aunque omita mencionar determi-
nados productos, ofrece valores, un con-
texto, un escenario, una temditica: muy
afines 4 los anuncios pagados. Las exi-
gencias planteddas por la redaccion alas
lectoras para acceder a las caracteristicas
del modelo sugerido de mujer (en su-as-
pecto fisico, estilo de vida'y. modalida-
des afectivas), aparecen como logradas,
en gran medida; ¢on la-adguisicion ‘de
prodictos cuyas midrcas propone la pu-
blicidad.

Las revistas femeninas producen en-
tretenimiento v datos para ‘“‘resolver”
Tos problemas de la mujer, pero esencial-

- mente logran fortalecer el consumo de
los productos anunciados. Asi, las ideas
s¢ transforman en sefiu¢los para garanti-
zar las ventas.

Los roles deseriipeniados tradicional-
mente por la mujer-son utilizados hébil-

et

jer en el hogar. Este vinculo no se esta-
blece tinicamente por el gran nimero de
avisos destinados a la “duefia de casa”
sino también por las formas publicitarias
empleadas, reforzadoras de estos roles
femeninos en América Latina. La suma
de los avisos destacando el rol de ama de
casa (cocina, decoracidn, limpieza) de
madre y de persona dedicada a su fami-
lia ocupa el 27 o/o del total de los estu-
diados. Si se considera solo las tapas,
contratapas y aquellos de mis de una
pdgina satinada a color, el porcentaje es
del 22,22 oo, el 29.64 ofo y el 51.84
o/o, respectivamente.

En ““Compropolitan” evidenciamos .
el total deginterés del aparato publicita-
rio por considerar cualquier aspecto que
pueda contribuir a mejorar la condicion
de la mujer. El estudio especifica.quees |

ductos transnacionales de la publicidad -
general para también detectar hasta don- *
de.la primera es la conductora ideolbgi-
ca, formal v el apoyo econdmico deter-
minante de las revistas femeninas. En
veinte de las veintisiete publicaciones |
analizadas en-este libro la-publi¢idad d
los productos’ transnacionales supera el |
50 ofo del total de avisos. La magnitud '
del fenbmeno queda comprobada por €l
porcentaje de la publicidad transnacio-
nal en él total de las revistas estudiadas |

(59.70 0/0).

Al emprender el analisis del conte-
nido general de Ja revista publicitaria fe-
menina, las autoras c¢oncluyen'que des-
de.sus inicios la prensa femenina ha re-
flejado una cultura: que presenta. a la
mujer como un ser senitimentalizado, so-
metido y frivolo. Estos aspectos de la
cultura imperante -en todo lo referente a
los roles histéricamente asignados a la
mujer han sido largamente - inventaria-
dos en distintas partes ‘del mundo, en
lenguajes ricos, tantoen ejemplos cuan-
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to en conviccion,

Dicen las investigadoras: ‘“‘En el es-

"tudio de contenido general de la revista

se busco detectar y organizar los meca-
nismos manipuladores de los distintos
factores que configuran el quehacer y la
identidad del ser femenino. Los diversos
ambitos de la vida de la mujer aparecen
como blancos certeros del plan educati-

. vo trazado por los ideblogos de la publi-

cidad y puesto en practica por la revista
femenina ilustrada”

La apariencia fisica se exhibe ju-
gando un rol todopoderoso, capaz de
determinar sus relaciones de trabajo, sus
posibilidades de éxito afectivo, su papel
en la sociedad. La personalidad se con-
vierte en eso: la apariencia es €l eje, el

motor, la carta de-presentacion que la -

harid “‘duefia del mundo”. Una determi-
nada concepcidn de hermosura y los
productos que la garantizan tendran la

_facultad de brindarle ‘“‘amor”, ‘‘ternura”

- “satisfaccion sexual”, ‘‘eterna juventud”

“seguridad”, “libertad’, y hasta la ilu-
sibn de creatividad; de ser ella misma
quien decida, en ultima instancia, entre
un vestido y otro, un tipo u otro de ma-

quillaje,

El permanente condicionamiento

“de la vida de la mujer a las exigencias
‘masculinas, afirman las autoras, es una
: constante alo largo de los articulos y de
“las pAginas de publicidad de las revistas

‘femeninas.

realiza en funcion del hombre, que serd

_el juez, el espejo en el cual ella habra de
- mirarse. Las revistas transmiten a sus

lectoras esa imagen de si mismasy ellas

"actuardn en consecuencia, identificadas

con esa imagen, seghn las preferencias

‘que el propio sistema le adjudica al
“hombre.

Dentro del ambito cultural fueron

consideradas las secciones de actualidad

“noticiosa, los articulos, las entrevistas y
:las cronicas de orden cultural, El mundo

i cultural que las revistas ofrecen ala mu- ;
ijer esti concebido con el fin de ilusio- ;

! narle que est4 siendo informada, sobre
+1os hechos historicos, el desarrollo del

P
:
i

S

arte o los acontecimientos del presente.

Sumamente interesante es la com-

paracién de los hechos acaecidos en el
~ mundo y en los paises latinoamericanos
> entre el 15 de noviembre y el 15 de di-
ciembre de 1976 y lo que publicaron en
_ese mismo mes las revistas analizadas.
Citemos dos ejemplos: En México el pe-
so tuvo que ser devaluado por segunda
vez y se decidid hacerlo “flotar’’, llegan-
do a 27.50 por cada doblar. La revista
‘Claudia” publicd una retrospectiva de
Cartier (a la que asistio Nathalie Hocq,
* hija del actual duefio de la firma)y don-
de Hellene Rochas, la creadora de perfu-
mes, s&¢ probé un famoso brillarite de
Cartier, valuado en 15 millones de ddla-

: nipular para mantener el orden e impe-

dir cualquier cambio contrario a ‘‘su

: mundo”’. ]

“COMPROLITAN” incluye varios
cuadros, graficos y fotografias utiles

para respaldar cientificamente lo plan-

teado y desarrolla una reflexion impor-

. tante a proposito del papel de las revis-
: tas fermeninas dentro del sistema, cues-
. tionando su caricter supuestamente

res. Mientras, en Brasil, acontecia un su-
ceso particularmente relevante para la

mujer: los disturbios producidos en las

colas para adquirir frijoles (alimento
fundamental de las clases populares) a -

caro que el salario diario minimo de un
obrero. Policias de civil, armados de pa-
los y metralletas, intervinieron para di-
. solver las manifestaciones de protesta.
" Por'su parte, la revista Vogue. destacaba
- que Jimmy Carter restablecio el traje de
. tres botones y que Gerald Ford pasb un

fin de semana en Pocantino Hills, el ma-
* jestuoso reducto (3.500 hectareas) de la
: familia Rockefeller en el estado de Nue-
- va York.

( Con estos des ejemplos, estd por
* demds cualquier comentario que. se
i pueda hacer sobre la “cultura” yla
; “informacion internacional”. que reci:
, ben las lectoras de estas revistas.

La identidad femenina se

Por Gltimo se resefia el papel que
. juega la mujer utilizada para frenar el
cambio dentro del orden politico.y so-:
cial. Pese a que la revista femenina no
muestra signos evidentes de politiza-
cion, en cada una de sus secciones, y
en todo su lenguaje visual y verbal, se
promueve un: sistema de valores;. de
modelos de vida y de aspiraciones que
son el caldo de cultivo donde se desa-
rrolla un potencial politico que, en los
momentos de crisis, defendera el orden
establecido.

Para probar esta tesis, las investi-
| gadoras narran los hechos sucedidos en
Chile, antes del golpe de 1973 -a fa-
mosa marcha de las cacerolas vacias-y
; otros casos de Guatemala, Argentina y

Brasil donde las mujeres se dejaron ma-

%
§
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precios exhorbitantes. Un kilo salia mds -

. validas?

“inofensivo’’ (Lucia Lemos).

Alcanzando
el Espacio:
CAMR’79

A A ey
ETTEM

“Unequal Oportunities
the case of Woman and the media”.

Margaret Gallagher
Unesco Press 1981.

Cuando la Unesco éncomendd en
1980 un libro sobre la imagen y parti-
cipacién de la mujer en los medios a
nivel mundial no . faltaron voces de
escepticismo. Dada la complejidad y
novedad del tema y la gran diversidad
de situaciones a la cual la mujer se ve
sometida en el mundo, ;era factible
llegar a conclusiones. generalizadas v

bibliografia | 99



:
i
i
H

i

. mayoria de los foros internacionales so-
. bre la mujer durante la Década Interna-
: cional de la Mujer, declarada por las Na-
: ciones Unidas en 1975, ha logrado una
‘ admirable
:que l1a mujer enfrenta en los medios;

i muy representativa, bien documentada -

i'y sobre todo muy ecuanime, sin los so-

! bresaltos que a menudo rebaja el mérito

Ede obras propagando la liberacion de
la mujer.

La autora reine abundante mate-
rial empirico en torno a las cuatro in-
terrogantes siguientes:

¢Cudles son los problemas?

¢ Qué sabemos?

{Qué se ha hecho hasta ahora?
¢ Qué queda por hacer?

De entrada Gallagher remonta la
subordinacién de la mujer al hombre
a la filosofia aristotélica, en el contexto
del sistema socio-econémico imperante
y en la divisi6bn de trabajo que este siste-
ma impone a la mujer como madre y
ama de casa. Sefiala a continuacion la
relativa ausencia de la mujer en la cul-
tura forjada por el hombre y el impor-
tante rol que ejercen los medios no so-
“lo para la circulacién de las mercancias,
sino para la reproduccion de las ideolo-
gias tradicionales. “Sus prdcticasy pro-
.ductos”, dice, ‘son fuente y conforma-
" cion de la desigualdad de la mujer en la
sociedad”,

La autora se refiere a los reclamos
sobre la influencia de los medios en los
. patrones de actitud y comportamiento
; de las mujeres y los hombres, y anali-
iza como los medios podrian ayudar a
mejorar el status de la mujer.

Respecto a la segunda interrogante
se presenta informacidn muy rica sobre
la ijmagen de la mujer en los medios y
sobre su participacibn en los mismos.

Del anilisis del primer punto sur-
je un cuadro bastante conocido. No
obstante las muchas diferencias del me-
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r Como autora de un libro anterior

' sobre la misma temética, Margaret Ga-
i lagher ha sabido disipar estas dudas.
! Haciendo gala de su vasta experiencia
'y como participante destacada en la .

sintesis de la problematica .

dio en América del Norte, Europa, Asia,
Africa y América Latina las caracteris-

ticas son comunes: Sub-representacion, |
“reduccibn a la funcién de ser esposa y
madre, objeto sexual o gran prima do- -

nna, desatencion a la mujer trabajadora
e identificacién con actitudes de debili-
dad, pasividad y dependencia. Solo la
nueva prensa feminista, principalmente

en Estados Unidos y Europa Occiden-

tal, presenta imégenes alternativas. En
cambio, la autora encuentra que los
medios en los paises socialistas tratan a
la mujer como factor importante del de-
sarrollo, destacando especialmente el ca-
so de la Rephiblica de China, donde los
medios han contribuido al desarrollo de
una imagen de la mujer liberada en un
tiempo relativamente corto de los ta-
bues de ayer.

En cuanto al segundo punto, los da-
tos parecen corroborar una situaciéon no
menos decepcionante. Tanto en los Es-
tados Unidos, Asia y Europa - la autora
encontrd pocas fuentes latinoamericanas
- la mujer esta subrepresentada en todos
los medios, especialmente en los niveles

" altos, concentridndose en las dreas menos

prestigiadas, menos pagadas y con me-
nos posibilidades de ascenso. En todo
caso, hay evidencias que para subsistir,
la mujer empleada en la prensa, radio o
television suele adaptarse a los fetichis-
mos y clichés del mundo masculino, ya
sea consciente o inconscientemente.

En tanto que en los paises en desa-

rrollo los medios tipicamente feminis-
tas brillan alin por su ausencia, existen
muchos programas y proyectos de desa-
rrollo que se dirigen a la mujer. Educa-
cibn, salud y alimentacion son los te-
mas mas usados. En los paises desarro-
llados, en cambio, revistas como ‘‘Ms”
de Estados Unidos y “Emma” de la

. Rep. Fed. de Alemania con una circula-

cién de 500.000 y 300.000 ejemplares y
ciertos programas radiales ya han logra-
do establecerse en base a un publico fe-

'. minista bastante amplio.

Para América Latina resulta quizi

~ interesante la observacion de Gallagher,
' que el establecimiento del “Women’s
. Feature
. Unesco, con corresponsales femeninos

Service” auspiciado por la

en muchos paises, y la creacion de ‘re-

des”, de sistemas y contactos entre or-
ganizaciones de mujeres de diferentes :
paises, han logrado no solo el acerca--
miento de la mujer, sino también concep- -
tualizar sus problemas tanto en términos
mas especificos como globales. ’

En la parte final, ‘qué queda por
hacer’’, se destaca que después de 10
afios de lucha ha cundido el desconcier-
to y la frustracion en muchos grupos
femeninos por la lentitud de los avances
v la recia resistencia del sistema domina-
do por los hombres de cambiar los pa-
trones estereotipados. Gallegher cree
que a esto ha contribuido la politizacion
que ha sufrido el tema de la comunica-
cibn a raiz de las confrontaciones Norte-
Sur sobre el Nuevo Orden Informativo
Mundial y que tuvo entre otros como
consecuencia que en la Conferencia
Mundial de las Naciones Unidas en Co-
penhagen en Julio 1980 casi no se habld
sobre comunicacion y adn menos desde
la 6ptica femenina. Las mujeres de los
paises industrializados alin parece que
hablan de mundos diferentes.

Dentro del debate general sobre la
posibilidad o imposibilidad de lograr
sustanciales avances dentro del sistema
imperante, la autora parece inclinarse
a la segunda alternativa cuando dice,
lo que se requiere en realidad

‘‘es una nueva estructura, desarro-
llada por y para las mujeres para
debatir sus problemas y escuchar
sus voces. Lo que se requiere es un
nuevo tipo de comunicacion, en el
cual todas las mujeres tendrdn el de-
recho y la oportunidad de partici-
par... en €l se deberdn oir también
las experiencias, problemas, pala-
bras e ideas de las mujeres pobres e
iletradas, la mujer del campo, la que
trabaja, la mujer invisible, Tendrd
que proveer informacion que co-
rresponda a la realidad vivida por
ellas y facilitar que el receptor se
convierta en un critico creativo en
vez de permanecer un absorbente
pasivo en el proceso de comunica-
cion”, '

Idealista? Irrealista? se pregunta la
_ propia autora. Quiza si, pero seguramen-
© te una utopia valida.



En resumen, un libro serio que pro-
voca y que incitd ala reflexién. La Gni-
ca omision que se le puede atribuir a es-
a obra es la falta de informacidon sobre
os analisis de las raices antropologicas y
religiosas de la subordinacién de la mu-
er en casi todas las culturas del mundo.

Peter Schenkel.

Unequal
opportunities

4

Margaref G Hag!

“ ALCANZANDO EL ESPACIO”
CETTEM. 1980

A medida que los avances tecnold- !
gicos y el creciente poderio del hombre !
sobre la naturaleza, amplian las perspec-'
tivas de desarrollo de los pueblos, las
telecomunicaciones se perfilan para el '
Tercer Mundo como arma clave para
la erradicacién de la miseria. Sin em-
bargo, apenas una pequefla parte de la
poblacion mundial se beneficia con este °
recurso, y el resto pricticamente no 1o -
utiliza,

En la actualidad, el sistema disefia- :
do para el uso de las telecomunicaciones !
intemacionales presenta miltiples defi- '
ciencias. El acceso a ellas persiste como !
un privilegio y no como un derecho: el |
espectro electromagnético y la Orbita i
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geoestacionaria para la ubicacién desa-*
télites (recursos naturales utilizados por !
las comunicaciones inaldmbricas), han
sido pricticamente monopolizados por
los paises tecnoldgicamente avanzados
sobre la base del principio, que estable-
ce, “primero en tiempo, primero en de- "’
recho”’,

La cantidad y el flujo de contenidos
que se transmiten por medio de las tele-
comunicaciones favorece claramente a '
unos pocos paises en detrimento de los
demas, Por otra parte en el proceso de !
desarrollo, planificacién y manejo de las
telecomunicaciones no estan representa-
dos los intereses de quienes reciben su
impacto, y no existen mecanismos flexi-
bles de retroalimentacidon que permitan
conocer y respetar mejor a los usuarios.

La dependencia de unas pocas tec- .
nologias, favorables a los intereses de las
naciones industrializadas, incide tam-
bién en el costo del sistema, en la cali- !
dad de los contenidos y limita el ndime- ‘
ro de opciones culturales, informativas !

{

y educativas disponibles para la pobla-|
cibn receptora. :

El Centro de Telecomunicaciones -
para el Tercer Mundo (CETTEM) esuna
entidad internacional, con sede en Cos- |
ta Rica que informa, promueve, organi- |
za y coordina los esfuerzos de los paises
en desarrollo para lograr acceso a las te-
lecomunicaciones y utilizar este recurso °
como instrumento de progreso social,
econdbmico y cultural. Parte de esta ta--
rea ha sido la recoleccibn, seleccion y
sintesis del material para este libro. '
Los autores de los ocho trabajos que lo |
componen pertenecen a diferentes disci-
plinas y nacionalidades y presentan di- 4’
versos puntos de vista sobre lo que fue .
la Conferencia Administrativa Mundial .
de Radiocomunicaciones 1979, sus con-
clusiones y proyecciones. Todos, sin em-
bargo, comparten la conviccidon de que -
este evento llevd a la palestra el proble- |
ma de la utilizacién efectiva de uno de |
los bienes mas importantes de la huma- ;
nidad: la comunicacién. @
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UNESCO
Plan de plazo medio

Uno de los hechos mas importantes del siglo XX, que
puede considerarse un verdadero cambio histérico es, sin du-
da alguna, la evolucién que se ha dado -en todos los pafses
sin excepcidon- tanto en la manera en que viven las mujeres
como en las declaraciones sobre ellas y en las medidas adop-
tadas a su respecto. Su mayor nimero en la vida piblica, la
escuela, los lugares de trabajo; sus luchas para reivindicar sus
derechos, y en particular el de decidir sobre su destino de
madre y de esposa; su participaciéon en la vida politica; su
agrupamiento en asociaciones con diversos objetivos; su
participacion en los movimientos de liberacidn, para no nom-
brar sino muy esqueméticamente los aspectos nuevos e irre-
versibles de su presencia en las diferentes formas de actividad
humana, son ahora ya datos sociales que nadie pensaria en
poner en duda.

La Historia no podrd tampoco olvidar que este periodo
del siglo XX ha visto a la especie humana concebirse en fun-
cioén de sus dos componentes, las mujeres y los hombres, tan-
to para conocer mejor su naturaleza bioldgica y cultural y
comprender mejor su participacién en la organizacion social,
como para proclamar la igualdad de sus derechos, sus respon-
sabilidades, y sus posibilidades.

El punto de partida de este proceso esla toma de con-
ciencia de que la situacion de la mujer en general, en todas
las esferas y en todos los paises, es injusta y desigual en sus
diversas manifestaciones, comparada con la de los hombres,
que se toma como punto de referencia. Asi, han sido nume-
rosas las acciones normativas que se refieren a los conceptos
de igualdad y de no discriminacién; en 1967,1a Declaracién
sobre la Eliminacion de la Discriminacién contra la Mujer
complementaba la Declaracion Universal ac Derechos Huma-
nos, y en diciembre de 1980, después de largos trabajos, la
Asamblea General proclamd, en su trigésimoquinto periodo
de sesiones, la Convencién sobre la Eliminacién de todas las
formas de Discriminacién contra la Mujer, abierta a la firma
de los Estados Miembros, que pide a éstos y a los organismos
especializados que adopten todas las medidas administrativas
y jurisdiccionales necesarias para reforzar la lucha contra las
desigualdades de condicion entre los sexos. Junto con las ac-
ciones normativas, se han realizado actividades operacionales,
nacionales e internacionales, destinadas -después de observa-
cion, estudio y un mejor conocimiento del papel de la mujer
en diversos contextos- a mejorar las situaciones concretas me-
diante proyectos concretos. Pues, para ser efectiva, la igual-
dad no podria limitarse a la igualdad de derechos ¢ implica
la igualdad de posibilidades y responsabilidades en el acceso
a los recursos y en la toma de decisiones. En 1975, 1a confe-
rencia reunida en México con ocasidon del Afio Internacional
de la Mujer aprobd por unanimidad un Plan de Accién Mun-
dial para el Decenio de las Naciones Unidas para la Mujer

(1975-1985), cuyos objetivos y principios -igualdad, desarro-
llo y paz- reconocen el hecho de que las mujeres son un com-
ponente esencial de todos los aspectos de la vida nacional e
internacional; las estrategias y acciones establecidas dentro de
ese Plan tienden asi a realizar 1a plena integracion de la mujer
en la comunidad internacional y a fortalecer su participaciéon
en el desarrollo, en sus acciones y como beneficiarias.

La mayor parte de los gobiernos ha reconocido oficial-
mente que la participacion de la mujer en el desamrollo debia
constituir una preocupaciéon importante de la planificacién.
Asi, un gran nimero de paises ha dictado la legislacién y las
disposiciones administrativas necesarias para remediar las si-
tuaciones discriminatorias y promover la participaciéon efec-
tiva de la mujer en la vida politica, econdmica, social y cul-
tural.

Sin embargo, pese a los grandes esfuerzos realizados
por todas las naciones y por las organizaciones del sistema
de las Naciones Unidas, es forzoso comprobar que la situa-
cién de la mujer apenas ha mejorado y que “‘en lo funda-
mental los objetivos establecidos en el Plan mundial se-
guian siendo tan dificiles de alcanzar como en 1975 1);
tal es por lo menos la conclusibn que se desprende de los
trabajos de la conferencia de Copenhague que se reunid en
julio de 1980 en el punto medio del decenio para la mujer.

“Las mujeres, aunque representen el 50 por ciento
de la poblacidén adulta del mundo y un tercio de la fuerza
de trabajo oficial, realizan casi las dos terceras partes del
total de horas de trabajo, reciben solo una décima parte
del ingreso mundial y poseen menos del 1 por ciento de
la propiedad mundial” 1).

Estas cifras ilustran algunos de los principales aspec-
tos de los problemas de la condicion femenina. Gran parte
del trabajo de las mujeres no es reconocido, y no justifica,
por consiguiente, ni remuneracion, ni consideracién, ni los
derechos que en general estin vinculados al trabajo. Sin
embargo, se ha demostrado ampliamente el papel que de-
sempefia ese “{rabajo invisible” en el funcionamiento de
las economias -ya se trate de tareas domésticas, de la pro-
duccidon en el hogar o de la contribuciéon a la explotacién
familiar. FEn todas partes, tanto en los paises industriali-
zados como en los paises en desarrollo, las mujeres consti-
tuyen el pilar de la economia de sostén que hace posible
que se realicen todas las demis actividades. Sin embargo,
como forma parte del sector no monetario, los indicadores.
y las estadisticas que muestran la situacién econdémica y-
social de un pafs y miden su evolucién no tienen en cuen-
ta ese trabajo. La ocultacién del valor propiamente econo-
mico de las tareas que realizan diariamente las mujeres en
el hogar, explica el menosprecio que afecta esas activida-
des llamadas “‘femeninas”, concebidas no menos como un

1) Informe de la Conferencia Mundial del Decenio
de las Naciones Unidas para la Mujer. (Copenha-
gue, julio de 1980).
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trabajo que como un deber inserto en la funcién natural
de la mujer. Explica también, en parte, las caracteristi-
cas del empleo asalariado femenino, que reduce a la mayor
parte de las mujeres a desempeiiar el papel de mano de obra
de apoyo en empleos poco calificados, mal remunerados y
poco seguros. Asi, en caso de dificultades econdmicas, los
efectos negativos sobre el nivel de salarios y sobre la esta-
bilidad del empleo son siempre mas marcados para la mujer
que para el hombre en todos los paises.

No por ello, ha dejado de aumentar considerablemen-
te en los Gltimos decenios €l nimero de mujeres que ejercen
un empleo remunerado. Asi, de 1950 a 1975, la mand de
obra femenina mundial pasé de 231 a 576 millones vy, las
proyecciones prevén un incremento de 302 millones para el
periodo 1975-2000. En los paises industrializados, el indice
de actividad de la mujer aumenta constantemente y actual-
mente se observa una continuidad del empleo femenino pa-
recida a la de los hombres; ni el matrimonio, ni la materni-
dad aparecen ya como un obsticulo de importancia para
continuar la actividad profesional.

En muchos paises, sin embargo, los empleos desempe-
fiados por mujeres, a menudo temporales o a tiempo par-
cial, siguen concentrados en un pequefio nimero de ramas
de actividad y en una gama de profesiones muy restringida.
Aunque ha aumentado el nimero de mujeres que ejercen
una profesién liberal o pertenecen a los cuadros directivos,
en su mayoria -debido especialmente a su nivel de instruc-
cibn y de calificacibn mas bajo que el de los hombres- si-
guen confinadas en los escalones mas bajos de la jerarquia
profesional y sus perspectivas de acceso a un puesto de res-
ponsabilidad son limitadas, Por lo demas, pese a las dispo-
siciones legislativas, sucede con frecuencia que subsiste una
discriminacién de hecho en la contratacién o en la remune-

racion, debido a la mentalidad estereotipada de los emplea-
dores que, en igualdad de condiciones, prefieren reservar los
empleos mejor .remunerados a los hombres. A estas discrimi-
naciones se agrega el efecto disuasivo que ejercen, de manera
indirecta, algunas legislaciones sobre el trabajo de la mujer:
tal es el caso, por ejemplo, en algunos paises, del sistema de
‘tributacion que grava a los matrimonios en que ambos cényu-
ges trabajan.

Ademads, en periodo de crisis, la imagen de la mujer “la-
drona de empleo” recobra toda su fuerza .. ‘ente. Mientras las
mujeres constituyen como es sabido, las primeras victimas
del desempleo, debido a su inferior preparacion y a su menor
movilidad geografica o profesional, las dificultades econdémi-
cas actuales han contribuido a resucitar una cierta ideologia
de “la mujer a la casa”, poco propicia para acelerar el progre-
so hacia la igualdad de oportunidades. Las perspectivas en
materia de empleo femenino no son tampoco alentadoras: la
evolucion tecnolbgica, y sobre todo la aplicacion generalizada
de la microelectronica en los procesos industriales y los servi-
cios (robbtica, burocratica e informatica), tiene el peligro, al
menos a corto y mediano plazo, de reducir los empleos, en
sectores en que la mano de obra femenina es con frecuencia
mayoritaria.

Puede temerse también que se intensifique durante los
proximos afios el movimiento que aparece un poco por todo

el mundo con el resultado de que un niimero cada vez mayor
de mujeres se vea reducido al desempleo y transferido de los
sectores organizados de la economia al mercado periférico
del trabajo en los paises industrializados, y a los sectores no
organizados de la agricultura de subsistencia o de la artesania
en los paises en desarrollo. En estos dltimos, parece ademais
que la situacion de las mujeres del sector llamado tradicional
ha empeorado en muchos casos, especialmente en las zonas
rurales. En efecto, algunos programas de desarrollo que se
inspiraban en una concepcidén rigida de los papeles masculi-
no y femenino o en esquemas de origen extranjero, han pro-
vocado un deterioro de la condicion de la mujer campesina y
su eliminacién de cierto numero de actividades. Como la en-
sefianza de las nuevas técnicas agricolas se ha impartido sobre
todo, si no exclusivamente, a los hombres, las mujeres se han
visto relegadas a Ia agricultura tradicional de escaso rendi-
miento y excluidas muy a menudo del pequefio comercio ru-
ral o semirural -lo que no podia menos que originar una des-
valorizacion suplementaria de su estatuto. Ademas, debido a
la emigracion de los hombres hacia las zonas urbanas en bus-
ca de un empleo remunerado, un nimero creciente de ellas
se ven obligadas a actuar como jefe de familia y a asegurar,
solas, la responsabilidad del presupuesto, sin tener por ello
la posibilidad de acceder a la propiedad, ni al crédito,niala
asistencia técnica o financiera. En cuanto a las que emigran a
la ciudad, van a aumentar la mano de obra femenina, a me-
nudo semicalificada y barata, que desempefiard empleos oca-
sionales y mal protegidos.

La situacioén de la mujer en el mundo del trabajo estd
unida, en parte, a un nivel de instruccion y de calificacion ge-
neralmente inferior al del hombre. Pese al aumento mundial
de los efectivos femeninos y a las politicas educativas, que en
muchos paises se han propuesto lograr la igualdad entre am-
bos sexos, las mujeres siguen siendo con frecuencia minorita-
rias en la ensefianza de primero, segundo y tercer grados: Si
bien es cierto que se observan diferencias importantes de un
pais a otro y de una regi6bn del mundo a otra, de manera ge-
neral el porcentaje de mujeres y muchachas que recibe educa-
cion tiende a disminuir a medida que se eleva el nivel de ense-
fianza, siendo casi siempre mas débil en las ensefianzas cienti-
ficas y técnicas (véase programa II, parrafo 2011).

Pero el problema sin duda mas grave es el del analfabe-
tismo femenino, terrible azote en si mismo y a la vez denega-
cion de un derecho humano fundamental y obsticulo para
el desarrollo; pero cuando afecta a las mujeres, primeras edu-
cadoras de la infancia, constituye un impedimento todavia
mas grave para el futuro de las jovenes generaciones. Ahora
bien, las cifras de que mundialmente se dispone para 1980 in-
dican que el 33.9 por ciento de las mujeres mayores de quin-
ce afios son analfabetas en comparacion con el 23.3 por cien-
to de los hombres. Esta diferencia deberia aumentar conside-
rablemente en los proximos afios, lo mismo que el niimero de
mujeres analfabetas -se prevé que seran unos 539 millones
en 1990- aunque haya disminuido su porcentaje en relacibn
con la poblacidbn femenina en su conjunto. Las desigualda-
des mas notables se observan en las regiones econ6micamen-
te mas desfavorecidas -las mismas en que es mayor el indice
de analfabetismo: la insuficiencia de equipo y las tareas que
ocasiona (recoleccion de lefia, aprovisionamiento de agua,
transporte, etc.) constituyen, en efecto, un poderoso obsti-
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culo para la escolarizacidon de las jovenes en las zonas rurales
pobres y para la participacidon de las mujeres en los programas
de alfabetizacion.

De manera mas general, la insuficiencia de recursos fa-
miliares, el matrimonio y los embarazos precoces, las cargas
domeésticas, los problemas linguisticos o los prejuicios de or-
den socio-cultural son otros tantos factores que pueden expli-
car en muchos paises en desarrollo el alto indice de desercidon
escolar de las jovenes y el débil impacto sobre las mujeres de
los programas de educacién de adultos. Este problema de
“presupuesto-tiempo’ -unido al cuidado de los nifios y a las
actividades caseras- es, por lo demés, comiin a la casi totali-
dad de las mujeres de todo el mundo. Ciertamente sera vivi-
do de manera muy diferente segin el grado de instruccion y
el nivel de ingresos, pero condiciona en gran medida las posi-
bilidades de acceso a la formacién post-escolar -profesional o
de otra indole- con frecuencia mucho mas limitadas para las
mujeres que para los hombres. Ahora bien, en las acciones
educativas dirigidas a los adultos rara vez se analiza en sus
diversos contextos y rara vez se tiene en cuenta la relacién de
los individuos -mujeres y hombres- con el factor tiempo. Y
sin embargo determina a la vez los tipos de informacion y de
documentacion y las formas de actividades que unas y otros
buscan o desean.

Se impone otra comprobacién: en muchos paises las
mujeres no han logrado todavia, en la misma medida que los
hombres, beneficiarse de la educacién recibida para adquirir
un poder econdbmico, social o politico equivalente. Los com-
portamientos socioculturales -tratese de actitudes familiares
o de orientaciones que el sistema educacional escolar favore-
ce- hacen que las jovenes se encaminen con mayor frecuencia,
como es sabido, hacia los estudios literarios que ofrecen me-
nos salidas que hacia la ensefianza cientifica y técnica;en tér-
minos generales, las mujeres son muy poco numerosas en los
niveles y en las ramas que llevan a los escalones superiores de
la funcién pablica. Todo sucede como si las mujeres pudie-
ran tener acceso a la cultura y al prestigio, pero no al poder.
La experiencia parece, por lo demds, demostrar que una pro-
fesibn que da influencia social o poder de decision a quienes
la ejercen, solo se abre ampliamente a las mujeres bajo el
efecto de una necesidad imperiosa -por ejemplo la moviliza-
ci6n de los hombres en caso de guerra- o de la presion ejerci-
da por las organizaciones y movimientos feministas. Por el
contrario, se puede temer que los hombres abandonen pro-
gresivamente algunas carreras y por ello mismo, parece, muy
desvalorizadas, como si fuera sumamente dificil lograr una re-
presentacioén igual de los sexos en un oficio determinado.

Asi, mientras que un gran nimero de paises se esfuer-
zan incluso por aumentar el nimero de sus maestras, otros se
inquietan por las consecuencias de una feminizacién excesi-
va de la profesibn docente, al menos en cuanto al nivel prima-
rio y secundario se refiere, ya que las carreras universitarias
conservan todavia el suficiente prestigio para retener a los
hombres. Se comprueba, por el contrario, que en mucho pai-
ses las mujeres no desempefian, por decirlo asi, papel alguno
en la planificacién de la educacion, mientras que toman la
mayor parte de las decisiones relativas a la socializacién del
nifio. La entrada de la mujer en las profesiones masculinas ha
sido una de las principales transformaciones de este siglo, pe-

ro alin no se experimenta a menudo como una distribucién
de responsabilidades o como un verdadero intercambio entre
los papeles tradicionales. Las dificultades con que tropiezan
las mujeres para acceder a funciones que confieren responsa-
bilidades subrayan fuertemente que la igualdad es una cues-
tibn de orden esencialmente politico y que esta ligada con
vinculos de poder. La participacion, o mejor dicho, la no
participacidén de la mujer en la vida politica, es un elemento
fundamental de la problematica femenina.

Durante mucho tiempo no se considerd a las mujeres
como a ciudadanos completos. Para obtener el derecho al
voto debieron organizarse, oponiéndose muy a menudo a
los partidos o a las clases politicas, alin las mas progresistas.
Si bien este derecho estd definitivamente sancionado en la
constituciéon de la mayoria de los paises, la subrepresentaciéon
de la mujer en las diferentes instancias e instituciones sigue
siendo un fendémeno casi universal. En muchos paises, estin
todavia excluidas en la prictica de ciertos puestos de respon-
sabilidad como jefe de Estado, de gobierno, de partidos poli-
ticos, jerarquia militar o judicial. Si empiezan a acceder en
mayor nimero a puestos ministeriales, estan muy frecuente-
mente confinadas en las esferas consideradas tradicionalmen-
te como femeninas: educacidn, salud, tiempo libre, juventud,
asuntos sociales, etc. Ademas, y solo por ser muy poco nu-
merosas, las mujeres que ejercen funciones politicas (asi co-
mo las que ocupan puestos de responsabilidad en los grandes
organos de informacién) son con mas frecuencia escogidas
por los hombres que por las mujeres. Se plantea, pues, la
cuestion de su representatividad, siendo conveniente analizar
y reforzar los vinculos que las unen al conjunto de la pobla-
cibn femenina.

Asi, deberia subrayarse la necesidad de interesar mas a
las mujeres en estas cuestiones. Conviene recordar el papel
desempefiado a este respecto por las asociaciones femeninas,
anteriores o actuales, en particular en donde, de acuerdo con
una larga tradicion, siguen siendo un centro activo dednicia-
tivas y de concertacion.

Es incuestionable que los cambios institucionales, cuan-
do se han realizado, no han bastado para cambiar de manera
considerable la condicion de la mujer en gran mimero de pai-
ses. La igualdad juridica, aln establecida ahora como un
principio constitucional en la mayor parte del mundo, no ha,
sido acompafiada muy a menudo de medidas socio-econémi-
cas que habrian permitido concretizarla en hechos, ni de
transformaciones en las relaciones sociales que tal proyecto
implica,

En efecto, una de las grandes dificultades de la lucha
contra las discriminaciones respecto a la mujer depende del
propio cardcter de los obsticulos con que tropieza: la persis-

tencia de imigenes y estereotipos legados por tradiciones se-

culares, que influyen en las actitudes y comportamientos tan-
to de la mujer como del hombre, y contribuyen a perpetuar
la dominacion de un sexo sobre el otro. Pero hay que admi-
tir que se desconocen todavia en gran parte los determinan-
tes historicos, econdbmicos y sociales que han contribuido a
la formacion de esos estereotipos. Hay que identificar y ana-
lizar las verdaderas causas de considerar inferiores a las muje-
res en el mundo y la incidencia real de los diversos factores
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que han podido intervenir y contindan interviniendo, de ma-
nera, por lo demas, muy distinta segtin el pais y la época. Es
el caso, por ejemplo, de la influencia ejercida por las tradicio-
nes culturales. En cuanto a los aspectos religiosos, hay que
precaverse de toda asimilacion apresurada entre lo que depen-
de directamente de la fe o de la moral religiosa y lo que no es
sino una costumbre tradicional unida con frecuencia abusiva-
mente a la religion. En esta misma perspectiva, cabe interro-
garse sobre el impacto ejercido por las ideologias politicas vy
filosoficas sobre la situacion de las mujeres en diferentes so-
ciedades.

Mis generalmente, cabe observar que a pesar del nime-
1o y la calidad de las investigaciones y estudios realizados en
los diferentes paises, las informaciones relativas a la mujer si-
guen siendo todavia muy fragmentarias. No existe una suma
coherente de conocimientos tedricos y pricticos sobre el te-
ma, desde el conjunto de conocimientos cientificos que per-
mitiera considerar como se merecen al gran nimero de ideas
recibidas sobre las diferencias entre los sexos, hasta las infor-
maciones estadisticas elementales como las que harian posi-
ble determinar exactamente el comportamiento de la activi-
dad efectiva de la mujer en la economia nacional.

Es atn mucha la ignorancia sobre la mujer, hay muchos
prejuicios y muchas ideas falsas; se desconoce en gran parte
su papel real en la sociedad, y se ignora también su contribu-
cibn especifica a las diferentes actividades humanas, su papel
en la comunicacidon social, y en la transmision y la renovacion
del patrimonio cultural, las formas alternativas de organiza-
cion y de participacion en la vida social, que ellas han sabido
inventar, etc. Queda todavia por crear una imagen de la mu-
jer verdaderamente conforme ala realidad. Es necesario sub-
rayar de nuevo la influencia capital que ejercen sobre la re-
presentacion que los hombres y las mujeres se forman de sus
respectivas funciones los materiales, el contenido y las es-
tructuras de la educacion, asi como los medios de comunica-
cion de masas.

La educacién puede desempeiiar un papel decisivo para
que las mujeres tomen conciencia de sus aspiraciones, de sus
posibilidades reales y de sus derechos. Pero es necesario para
ello proceder a la revision de los manuales y materiales de en-
sefianza a fin de eliminar toda forma de discriminacion; exa-
minar, en la misma perspectiva, los criterios de selectividad y
las orientaciones que intervienen en los diversos niveles del
proceso educativo; evitar igualmente las discriminaciones que
subsisten en los programas de formacioén organizados en el
marco de los proyectos de desarrollo; o incluso realizar accio-
nes especificas dirigidas a muchachos y a hombres y que tien-
den a modificar las actitudes tradicionales frente a la mujer, y
favorecer una redistribucion de los papeles entre los dos se-
Xxos en especial dentro del hogar.

En lo concerniente a los medios de comunicacidon social
y las industrias culturales, la imagen que dan de la mujer es,
como es sabido, con frecuencia estereotipada, mas aun, des-
valorizante, que respeta la jerarquia convencional entre el pa-
pel v el estatuto de uno y otro sexo. Queda todavia por eva-
luar con precision la influencia real que ese tipo de represen-
taciones puede ejercer sobre el publico, en particular sobre la

imagen que las mujeres se forman de si mismas, principal-
mente cuando los productos asi difundidos -peliculas, emi-
siones de radio o de television- son importados y transmiten
esquemas culturales exbgenos. Habria que examinar también
los procedimientos por los cuales podria llevarse a los medios
de comunicacién a presentar a las mujeres y los problemas
que les conciernen de modo mas conforme con la realidad y
con sus derechos, necesidades e intereses. Hay que notar a es-
te respecto que las mujeres no participan sino rara vez en la
determinacién de las politicas y en la toma de decisiones en
los grandes o6rganos de informacion, y en la elaboracion de
los programas y productos difundidos por las industrias cul-
turales, Como tales, se presentan con mucha mayor frecuen-
cia como objetos que como sujetos, y casi no tienen los me-
dios de hacer valer su propia vision del mundo y su interpre-
tacion de la realidad. Se oculta, asi, la aportacién considera-
ble de la mujer a la vida cultural y principalmente a la crea-
cién, se menosprecian su capacidad de invencién y su creati-
vidad y se exagera desmesuradamente el mito ancestral de su
irresponsabilidad.

Sin duda alguna, uno de los nucleos esenciales de la
problemdtica femenina es este: ;Cdébmo aumentar las posibi-
lidades de que las mujeres tomen conciencia de si mismas,
identifiquen sus problemas, expresen sus esperanzas, hagan
oir su propio punto de vista? Hasta ahora, las concepciones
del papel, del estatuto y de las necesidades y las aspiracio-
nes de las mujeres han sido definidas mas para las mujeres
que por ellas mismas., Es cierto que las mujeres tropiezan
con dificultades no solamente para hacerse oir, sino tam-
bién en muchos casos sencillamente para hablar de si mis-
mas, confrontar sus experiencias, reunirse a fin de hacer el
balance tanto de los progresos realizados, como de los pro-
blemas que deben solucionarse. Se impone la bisqueda de
medidas y medios que permitan a las mujeres comunicarse
mas libremente, sobre todo en las sociedades en que esta co-
municacion tropieza con obsticulos debido a ciertas estruc-
turas sociales y tradicionales. A este respecto deberia estu-
diarse mis ampliamente el papel de las asociaciones femeni-
nas en las diversas sociedades, en particular el de los movi-
mientos de liberacién femenina. Deberia subrayarse igual-
mente el papel que los medios de comunicacidn social po-
drian desempefiar para poner fin al aislamiento de las muje-
res e informarlas de sus derechos y de la manera de ejercer-
los, a condicion, sin embargo, de que, en algunas regiones,
aumenten el niimero de emisiones en las lenguas locales y de
que, en todo el mundo, se facilite el acceso y la participacion
de las mujeres a los medios de comunicacion.

Convendria igualmente estimular a las mujeres a presen-
tar su propia imagen del futuro. Es, en efectc, notable que
casi todas las ideas del futuro elaboradas hasta ahora hayan
sido presentadas por hombres. Parece indispensable aumen-
tar la participacion de la mujer en los trabajos de prospectiva,
tanto nacionales como internacionales, y estimularles a rea-
lizar investigaciones prospectivas sobre la condicion femeni-
na, a fin de elucidar qué clase de futuro prevén para si mis-
mas las mujeres de diferentes sociedades y de diferentes cul-
turas: jaceptan, en definitiva, el universo forjado por el hom-
bre en el cual viven, vy se limitan a buscar en él la igualdad
con aquel, o bien pueden proponer una visidon diferente del
mundo que se esforzarian en hacer aceptar a los hombres?
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;Cual es, en tltimo anlisis, el sentido profundo de su ac-
tuaciéon?

Esta cuestion, cuyas implicaciones no se han estudiado
detalladamente todavia, permitiria, sin embargo, aclarar en
. perspectiva los resultados con frecuencia decepcionantes, ¢
incluso a veces los fracasos de las medidas, nacionales e in-
ternacionales, adoptadas con el objeto de mejorar la condi-
cion de la mujer y de asegurar su plena participacion en el
desarrollo. En efecto, muy a menudo estas medidas han teni-
do el objetivo implicito de integrar a la mujer en un desarro-
llo concebido y querido principalmente por el hombre, en el
marco de las relaciones sociales existentes y de la condicién
tradicionalmente atribuida a la mujer con los valores, las es-
peranzas y las funciones que les son inherentes. Asi, la crea-
tividad de las mujeres corre el peligro de continuar aiin mu-
cho tiempo desviada y ahogada, mientras sus iniciativas sean
programadas por otros, alin estando animados de las mejores
intenciones. No es necesario subrayar el interés vital que se
atribuye a la formacién de las mujeres como planificadores:
si las mujeres no logran, antes de nada, no solo elaborar los
programas que las atafien, sino también formular planes y
proyectos de desarrollo, sus necesidades y sus intereses seran
siempre ignorados.

Muy a menudo también las acciones emprendidas a fa-
vor de la mujer han tenido un caricter parcial y fragmenta-
rio: alfabetizacion, mejoramiento de los conocimientos case-
ros y agricolas, acceso a la formacién técnica y profesional,
etc., consagrindose a algunos aspectos especificos de la con-
dicion femenina pero sin integrarlos en una visiéon de conjun-
to de la sociedad, de su organizacion, de sus modos de fun-
cionamiento. Ahora bien, las limitaciones mutiladoras que
pesan sobre la mujer no pueden desaparecer mientras se con-
sideren como problemas ‘“femeninos” y no como problemas
generales que interesan a toda la sociedad; mientras no se
plantee como condicién previa a toda accidon en favor de la
mujer la realizacion de actividades de informacién y de sensi-
bilizacibn dirigidas al conjunto de la colectividad.

En efecto, en el proceso de cambio esperado, debe par-
ticipar toda la sociedad. Realizar la ignaldad entre los sexos
no es solo posibilitar a la mujer a adquirir la misma condicién
de los hombres, para integrarla en un mundo estructurado en
funcién Gnicamente de los intereses y de los ensuefios de los
hombres. Es empezar un-proceso de transformacion decisiva
de las relaciones del hombre y la mujer, que termine en una
verdadera redefinicién de los papeles respectivos. Es incitar a
las mujeres a adoptar una nueva percepcion de si mismas, a
concebirse como sujetos de su propia historia y a hacer surgir
nuevos valores culturales que puedan conducirles a una verda-
dera igualdad con los hombres.

Hasta ahora, la comunidad internacional se ha privado
con demasiada frecuencia de su aportaciébn y de su vision en
las tareas que emprendia, cuidando de construir la unidad de
la especie humana a partir de un modelo Gnico y de un refe-
rente implicito: el masculino. En adelante se debe realizar un
esfuerzo continuo para‘‘desmasculinizar’ los conceptos mis-
mos del saber universal y ensayar un enfoque cientifico de
los determinismos psicolbgicos, sociales y eminentemente

culturalés que limitan todavia la comprensién general que
hombres y mujeres deben tener de su doble solidaridad.

Estrategia de accion

Del analisis anterior se deduce que las cuestiones relati-
vas a la condicion de la mujer deben plantearse en una pers-
pectiva global y considerarse en sus relaciones con el conjun-
to de los problemas con que se enfrenta la sociedad contem-
pordnea. La mejora de la condicién de la mujer parece, en
particular, estrechamente ligada con los progresos que debe-
ran lograrse en el respeto de los derechos humanos, la conso-
lidacién de la paz y el establecimiento de relaciones econdmi-
cas mas justas entre las naciones, progresos inseparables de las
transformaciones econémicas, sociales y culturales que exige
el establecimiento de una igualdad efectiva entre los sexos.

Por esta razén, la Unesco seguira participando en las ac-
tividades que ha venido desarrollando para el Decenio de las
Naciones Unidas para la Mujer: Igualdad, Desarrollo y Paz,
tal como figuran en el Plan de Accion Mundial de México
(1975) y el Programa de Accidon de Copenhague (1980) para
la Segunda Mitad del Decenio.

Huelga decir que incumbe a las propias mujeres definir
cuiles son sus problemas, identificar las soluciones que pare-
cen mas pertinentes y participar eficazmente en su aplica-
cibn. Asi, toda accion realizada por la Organizacion con el
fin de contribuir al mejoramiento de la condicion de la mujer
deberad concebirse y realizarse en estrecha colaboracion con
las organizaciones femeninas gubernamentales y no guberna-
mentales y con las instituciones nacionales, regionales e inter-
nacionales. Se procurara muy especialmente contribuir a que
las organizaciones y los movimientos femeninos refuercen sus
actividades y movilicen en mayor nimero a las mujeres de to-
dos los origenes, Pero no es menos cierto que ninguna accién
podra tener verdadero éxito sin el apoyo y el concurso de los
hombres. Si.es cierto que los diferentes prejuicios y cortapi-
sas que pesan sobre la mujer estin arraigadas en la mentali-
dad del hombre , es esta mentalidad la que conviene transfor-
mar progresivamente. La necesidad de una sensibilizacién y
de una participacién del hombre en el mejoramiento de la
condicién de la mujer deberia ser reafirmada también por la
comunidad internacional.

Conviene ante todo en efecto evitar aislar, por no decir
marginalizar, las cuestiones referentes a la mujer, de interés,
real para todos, los aspectos de la vida de las sociedades y el
conjunto de la colectividad. En esta perspectiva la Organiza-
cioén tendra una doble estrategia de accion para contribuir al
establecimiento de una igualdad efectiva entre los sexos.

La Unesco seguirid proponiendo programas y acciones
especificos dedicados a luchar contra las diferentes manifes-
taciones de discriminacién contra la mujer y cuyo objetivo
serd aumentar sus posibilidades de participacion en la vida de
las sociedades. Pero, al mismo tiempo, se hari un esfuerzo
verdaderamente esencial para lograr que se tome efectiva-
mente en cuenta, en el conjunto de los programas de la Orga-
nizacidn, la dimension especificamente femenina de los pro-
blemas generales a los cuales tales programas se aplican.
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En la primera perspectiva, parece que convendria pro-
ceder al examen comparativo del alcance real y de las modali-
dades de aplicacién de los instrumentos normativos interna-
cionales existentes, de modo que se pongan de relieve los me-
canismos que originan las discriminaciones en razon del sexo
y se destaque la posibilidad de aprobacion de nuevas legisla-
ciones igualitarias de caricter innovador. La Unesco debe, en
efecto, esforzarse en abordar la probleméatica femenina en
una perspectiva dindmica: tratari, a este efecto, de identificar
las nuevas formas de organizacion social que exigen una rede-
finiciébn de los papeles de los dos sexos y aclarar los cambios
de actitudes y valores ya perceptibles en muchas comunida-
des, que podrian prefigurar profundas mutaciones en‘las re-
laciones entre el hombre y la mujer.

Parece indispensable esta estrategia, que se puede cali-
ficar de transicién, ante la evolucidon acelerada que afecta al
conjunto de las sociedades. La misma conducirg a reforzar
las actividades de investigacion, de informacidén y de forma-
cién sobre la condicién de la mujer, para hacer conocer mejor
el papel real que ésta desempeiia en el conjunto de las activi-
dades humanas y las consecuencias que, para el progreso de
las sociedades, puede tener la perpetuacion de las desigualda-
des que les afectan. Llevara igualmente a proponer cierto ni-
mero de acciones, graduadas en funcién de la mayor o menor
amplitud de las desigualdades observadas, con el objeto de fo-
mentar la participacion de la mujer en la vida politica, econ6-
mica, social y cultural. A este respecto, se prestard atencion
especial a la participacion de la mujer en todos los niveles y
en todas las formas de educacidén y, de manera prioritaria, a
la generalizacion de la escolarizacidn y de la alfabetizacion fe-
menina -no solo porque en el campo educacional las mujeres
se encuentran casi siempre desfavorecidas con respecto a los
hombres, sino también porque cualquier accion favorable a 1a
educacion de la mujer puede tener efectos multiplicadores
considerables para la colectividad.

Asi, se consagran dos programas especificos al mejora-
miento de la condicidn de la mujer y de su contribucién a
la sociedad. Se trata del programa /11.4/ (Igualdad de oportu-
nidades de las jovenes y las mujeres en materia de educacion),

y del programa /XIIL.4/ (Eliminacién de las discriminaciones
en razén del sexo).

El segundo aspecto de la estrategia de accion de la Or-
ganizacion serd integrar la dimension femenina en el conjun-
to de los programas y actividades previstos en ¢l segundo Plan
a Plazo Medio. Es cierto que, por definicién, la accion de la
Unesco se ha dirigido siempre tanto a las mujeres como a los
hombres. Pero la persistencia de situaciones de designaldad
entre los dos sexos impone que se tome en consideracioén, ca-
da vez que sea necesario, la situacién particular de las muje-
res, no solo en el analisis de los problemas reconocidos sino
también en la concepcidn y la aplicacién de las soluciones
que requieran. En efecto, estas desigualdades pueden exigir
-y la experiencia del primer Plan a Plazo Medio lo ha demos-
trado con creces- el empleo de estrategias y medios diferen-
ciados, que tengan en cuenta las dificultades con que tropie-
zan las mujeres en el ejercicio de sus derechos y de sus apti-
tudes, debido a ciertos esquemas estereotipados relativos a
la distincion de los papeles masculino y femenino.

Convendria, pues, prever en la redaccion de los progra-
mas bienales, disposiciones que permitan especificar en cada
caso los tramites efectuados para tener en cuenta la dimen-
sién especificamente femenina. En un plano mais general,
todas las compilaciones de datos previstas deberdn hacer el
desgtose de los dos sexos con el fin de poder disponer de las
informaciones de base necesarias para la elaboraciéon de los
indicadores econbmicos, sociales y culturales relativos a los
dos componentes de la especie humana.

La redefinicién de las relaciones del hombre y de la
mujer tiene repercusiones en el conjunto de las actividades
sociales: importa, pues, que la Organizacién las compren-
da bien y las ponga de manifiesto si quiere responder a su
misiéon (contribuir a hacer surgir una nueva imagen de la
mujer y, como consecuencia, del hombre) para que cese
en la sociedad la arcaica oposicidn entre funciones mascu-
lina y femenina a todos los niveles de responsabilidad, de-
cision y creacibn y se manifiesten, en una nueva diversidad
de funciones, las mayores potencialidades y las més grandes
posibilidades de formar una sociedad mas justa. ﬂ;

III Congreso de la FELAP

La Federacion Latinoamericana de Periodistas ratifica
los principios de lucha porque las organizaciones nacionales
impulsen todos los mecanismos en su poder.para acceder a
la colegiacidbn y profesionalizacion de sus periodistas con
organismos sindicales fuertes donde existan instrumentos
juridicos indispensables y a defender y ampliar estas con-
quistas donde han sido conseguidas.

Rechaza las constantes agresiones contra la colegia-
cién y la sindicalizacién de los periodistas que provienen de

los sectores empresariales agrupados en la Sociedad Intera-
mericana de Prensa.

Respalda todos los esfuerzos realizados por la UNESCO
¥ otras instituciones similares orientados a la profesionaliza-
cién de los comunicadores sociales.

Conocida la lucha que actualmente libran los periodis-
tas venezolanos para lograr la reforma de la vigente Ley de
ejercicio profesional de ese pais, 1a FELAP, acuerda mani-
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festar su més decidido respaldo a la reforma de la Ley cuyo
proyecto fue introducido por el Colegio Nacional de Perio-
distas ante las Camaras Legislativas en octubre de 1981.

Visto que a partir del golpe militar de 1976 se ha ins-
trumentado en la Argentina una politica de represion a la
actividad sindical en general y a la del gremio de prensa en
particular; el III Congreso de la FELAP acuerda enviar
urgentes telegramas al presidente argentino, a su Ministro de
Trabajo y a l1a Asociacién de Empresas Periodisticas de la
Argentina (ADEPA), reclamando la inmediata devolucién
de las entidades sindicales, el mis absoluto respeto a la li-

bertad sindical; derogacion de la restrictiva Ley de Asocia-,

ciones Profesionales; la irrestricta vigencia de los Estatutos
del Periodista Profesional y del empleado administrativo de
empresas periodisticas;y

Que la nueva Direccion de la FELAP, envie en un plazo
no mayor de treinta dias una delegacibn a la Argentina para
gestionar entre las autoridades nacionales la inmediata de-
volucién de las Organizaciones gremiales intervenidas y ante
las empresas periodisticas el respeto pleno a la libertad sin-
dical.

En cuanto a la adopcibn de nuevas tecnologias en el
sector de la comunicacién, el III Congreso de 1a FELAP;

DECLARA, que las nuevas tecnologias en el sector comuni-
cacidon son instrumentos para el desarrollo y mejoramiento
social y para el progreso de nuestros paises, si se implemen-
tan en forma controlada, atendiendo a las necesidades na-
cionales y valorando sus efectos sociales.

REITERA la advertencia de quienes controlan la tecnologia
en un pais, controlan su desarrollo y, en.consecuencia, es
deber de los Estados dictar y hacer cumplir las normas nece-
sarias para impedir la incondicional transferencia de tecno-
logfa de los paises industrializados y estimular una produc-
cién independiente en este campo, atendiendo las exigen-
cias que impone la soberania nacional.

EXPRESA su desacuerdo con los empresarios que incorpo-
ran modernas tecnologias sin atender a las necesidades na-
cionales de desarrollo, y sin consultar con los sectores labo-
rales participantes del proceso de produccion editorial, con
¢l proposito de reducir sus costos de produccion.

DENUNCIA que el sistema electrénico de composicién
puede convertirse, debido a sus elevados costos, en nuevo
factor de concentracion de la informacién, negadora de la
deseable pluralidad en el sector; que el uso de las maquinas
VDT entrafia riesgos para la salud, la desprofesionalizacion,
produce cesantfa entre los trabajadores graficos, permite al
sector empresarial un mayor control sobre ¢l rendimiento
de todos los profesionales del periodismo, sin que las venta-
jas del uso se hagan evidentes.

EXHORTA al Instituto Latinoamericano de Estudios Trans-
nacionales (ILET), al Centro de Estudios Econémicos y So-
ciales del Tercer Mundo (CEESTEM), la Asociacion Latino-
americana de Investigacion de la Comunicacién (ALAIC)y
el Centro Internacional de Estudios de la Comunicacion pa-

ra América Latina (CIESPAL) para que profundicen en es-
tudios sobre la incidencia de las modernas tecnologias en la
industria periodistica y en los diferentes procesos de comu-
nicacion de la region.

LLAMA a las escuelas de comunicacién de América Latina
a desarrollar programas de estudios para profundizar en la
problemética de la implementacién de la nueva tecnologia
en los medios incluyendo los aspectos sociales y gremiales
que ello implica. :

CONSIDERA que los periodistas latinoamericanos, sus or-
ganizaciones en cada pais y la Federacion Latinoamericana
de Periodistas (FELAP) deben fijar estrategias comunes
frente a estos cambios en la industria editorial.

CONSIDERA que las modificaciones tecnologicas en Lati-
noamérica deben evitar todo tipo de dependencia tecnolo-

gica.
RESUELVE:

1. Que la Direccion de la FELAP realice una exhaustiva
investigacién sobre las consecuencias de la aplicacion
de nuevos métodos computarizados en la actividad,
consultando al efecto a especialistas en higiene del tra-
bajo.

2. Dirigirse a la OIT y a la Organizacion Mundial de la Sa-
lud, pidiendo que examinen el tema y se pronuncien al
respecto.

3. Dirigirse a los gobiernos y a las cdmaras patronales de
los paises miembros pidiendo que se suspenda la apli-
cacion de las pantallas VDT para los periodistas hasta
tanto no se debata el tema exhaustivamente y se ile-
guen a acuerdos con las organizaciones gremiales de
prensa.

Analizada la condicién de la mujer periodista en Amé-
rica Latina, el III Congreso de la FELAP considera:

1. Que la discriminacion y opresién de la mujer tiene cau-
sas histbricas y sociales y no inhetrentes a la naturaleza.
femenina;

2. Que en reforzamiento y perpetuacion de los roles que
nuestra sociedad le ha asignado a la mujer es importan-
te el papel que desarrollan los periodistas y los medios
de comunicacion social;

3. Que los actuales Codigos Deontolégicos y de Etica Pe-
riodistica no contemplan disposiciones que protejan y
respeten la condicidn humana y los valores de la mujer;

4. Que la FELAP consciente de estas situaciones incluyd
en el Temario de su Tercer Congreso un primer andlisis
sobre estos problemas:
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RESUELVE

1. Organizar y promover la realizacion de la PRIMERA
JORNADA LATINOAMERICANA DE LA MUJER PE-
RIODISTA, en donde se debatirdn temas especificos
sobre su situacién socio-econdmica, la participacion en
los medios de comunicacidén y actividades afines a la
comunicacion social, asi como la formacion profesio-
nal actual. ’

2. Aceptar las proposiciones de Colombia, Ecuador y Ve-

nezuela sobre la realizacion de unas Jornadas de la Mu-
jer Periodista Latinoamericana, a efectuarse en Bogot4,
Colombia, en el segundo semestre de 1983 y recomen-
dar a la Federaci6on Colombiana de Periodistas y Traba-
jadores de la Prensa, FEDEPRENSA, para que en con-
sulta con el Presidente de la FELAP y la Union Nacio-
nal de Periodistas de Ecuador, elaboren el temario y
asuman la responsabilidad de su organizacion.
Exhortar a las organizaciones nacionales afiliadas a la
FELAP a promover y respaldar las investigaciones pro-
puestas, a fin de que susresultados sean presentados en
estas jornadas.

De igual forma la FELAP:
CONSIDERANDO

Que la poblacién infantil latinoamericana es victima
del proceso de transculturacidon que padecemos como
paises dependientes;

Que este proceso les impone modelos forineos y les

crea necesidades que los lleva a identificarse con perso-
najes e ideas ajenas a sus propias realidades;

Que se hace necesaria la revisiébn de la calidad y el con-
tenido de los materiales dedicados a nuestros nifios:
Que como comunicadores sociales nuestra funcion es
eminentemente formativa y orientadora; :

Que es necesario definir el tratamiento y seleccion de
los temas para nifios que sirvan de elemento enriquece-
dor en pro de una formacion mas saludable.

RESUELVE:

Organizar y promover un seminario para profesionales
de la comunicacién social de América Latina, que estu-
die los problemas del nifio como lector, sus necesida-
des y expectativas en la lectura.

Aceptar la proposicion de Venezuela de realizar el se-
minario en Caracas, en el primer semestre de 1983 y re-
comendar al Colegio Nacional de Periodistas para que,
en consulta con la Presidencia de la FELAP y los exper-
tos que estime necesarios, elabore el temario y asuma la
responsabilidad de su organizacion;

Exhorta a las organizaciones nacionales atiliadas a la
FELAP a promover Seminarios Nacionales sobre los
problemas y perspectivas del nifio como lector, a fin de
que sus resultados sean presentados en el Seminap'q
Latinoamericano. =

Conclusiones del Seminario de ILET

La comunicacion alternativa
de la mujer en América Latina

Los dias 9, 10 y 11 de marzo fue celebrado el Seminario “LA COMUNICACION AL-
TERNATIVA DE LA MUJER EN AMERICA LATINA”, en la sede del ILET, México, D.F.

La UNESCO y la Coordinacion de Comunicacion Social de la Presidencia de México,

apoyaron la realizacion del mismo.,

A partir del relato de experiencias de comunicacion
alternativa de la mujer y de la’ evaluacion de éstas a la luz
de los aportes teoricos al Seminario, los participantes llega-
ron a las siguientes conclusiones respecto de las caracteris-
ticas de la Comunicacion Alternativa de la Mujer:

Es un proceso de permanente basqueda, dentro de las
condiciones del sistema imperante, por crear espacios
y formas que permitan abrir oportunidades de expre-
sibn. Apunta a generar un proceso participativo, de
didlogo social y de creatividad amplia, ubicado den-
tro del contexto de los sectores sociales dominados

La comunicacion alternativa de la mujer en América
Latina es un conjunto de intentos por presentar iméa-
genes de mujeres y enfoques de la problematica feme-
nina “alternativos” a los que predominan en el mo-

delo transnacional de comunicaciones.

Tiene un caracter alternativo en la medida que se
plantea como expresion de un proyecto histoérico de
cambio, de resistencia cultural y de construcciéon so-
lidaria, Un proyecto que va en direccion inevitable-
mente opuesta a los autoritarismos politicos, econé-
micos y culturales que, en América Latina, son pro-
pios de la racionalidad del modelo transnacional de
desarrollo.

Se plantea como conciencia critica y creadora de la
sociedad, a partir de la ruptura que la mujer latinoa-
mericana haga de las ataduras -viejas y nuevas- que
hoy la perjudican. Es en este sentido donde la mu-
jer tiene un papel, el cual adquiere toda su fuerza
en la wnedida que nace de la conciencia que ésta to-
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me de la realidad que la rodea y su aporte posible
al cambio.

- La comunicacién Alternativa de la Mujer, en contras-
te con la estructura de comunicacién dominante, se
concibe a sf misma, no como una mercancia, sino co-
mo un arma educativa y liberadora y como un servi-
cio util a la solucién de problemas reales.

- Se presenta en distintos niveles y practicamente en
todas las formas de comunicacién existentes. Depen-
diendo del alcance y del plano en que la comunica-
cién alternativa opera, surgié una clasificacién en
micro, medianos y macro-medios, Cada nivel tiene
validez para enfrentar al modelo transnacional de
comunicaciones que, a su vez, funciona en varios
planos.

- Los micro-medios alternativos son los de menor
alcance, requieren de menor tecnologia, pero ha-
blan de un mundo hecho de proximidades y es
por eso que su influencia, no obstante la preca-
riedad de sus recursos, puede ser extraordinaria
y significativa. (Folletos, boletines, teatro, diapo-
films, etc.)

- Los medios alternativos de desarrollo intermedio
tienen un alcance nacional. Son aquellos que
plantean las plataformas de sintesis y los grandes
temas donde una comunidad nacional alternativa
encuentra sus orientaciones, sus motivaciones e
informaciones. Tienen la fuerza de su mensaje.
Este se encuentra, fundamentalmente, en revis-
tas, diarios, radio emisores y estaciones de tele-
vision,

- Los macro-medios alternativos tienen una dimen-
sibn que emerge de la articulacién de esfuerzos
nacionales, regionales o mundiales. Es el caso de
ciertas agencias de noticias y rcdes como Inter
Press Service, OIM (Oficina Informativa de la

.Mujer), ISIS y otras.

Por otra parte, operan los mensajes alternativos de la
mujer insertos en los medios dominantes (programas de ra-
dio, de television, articulos, etc.) Todas estas formas se at-
ticulan en un todo en funciéon de un proyecto comun soli-
dario, democratico y participativo.

- La comunicacion alternativa se concibe en una estre-
cha relacion con una praxis social que la alimente y le sirva
de respaldo. Una mirada a las maltiples formas de comuni-
cacion nos sugiere que la alternatividad solo se construye
en una estrecha vinculacion con una realidad social activa,
donde las dimensiones participativas son determinantes pa-
ra la persistencia del fenémeno comunicativo.

- Postula formas y contenidos que constituyen un len-
guaje propio, el cual no es facil de construir ni descubrir. El
es parte de una conciencia colectiva, de una imagen popular
que los comunicadores alternativos necesitan descubrir in-
sertdndose dentro de la realidad social de las grandes mayo-
rias, marginadas de la comunicacidbn dominante.

APORTES Y DIFICULTADES DE LA COMUNICACION
ALTERNATIVA DE LA MUJER.

Del relato de las propias experiencias de comunica-
cibn alternativa de la mujer, presentes en el seminario, se

concluyd que ésta ha hecho aportes que han permitido

avanzar en los siguientes sentidos:

- Contribuir a democratizar las comunicaciones dando-
le voz y participacién a sectores marginados. En este
sentido, se sefiald el valor que tiene para lo alternati-
vo la expresidbn popular recogida como testimonio.

- Contribuir a romper el flujo vertical caracteristico de
la informacién dominante para hacerlo mas horizon-
tal y participativo. En ese sentido, no solo se plantea
como un verdadero proceso comunicativo para las
mujeres sino desde las mujeres, con las mujeres.

- Contribuir a contrarrestar la imagen de la mujer y la
perspectiva de su problematica que estdn entregando
los medios de informacién dominantes.

- Reflejar a mujeres reales en oposicion a las imagenes
estereotipadas que prevalecen en los medios de comu-
nicacion tradicionales y culturales de las grandes ma-
yorias de mujeres latinoamericanas.

- Ayudar a crear conciencia en la sociedad respecto de
la problematica de la mujer.

- Acrecentar el nivel de reflexi6n sobre la condicidn de
la mujer y la necesidad de su emancipacion, no solo
en su beneficio sino estrechamente vinculada a cam-
bios que apuntan a la democratizaciéon de Procesos
mas amplios que afectan a todos,

- Lograr que la mujer sienta una identidad propia y
una revalorizacion de si misma.

- Ampliar los estrechos limites del lamado ““mundo
femenino”, brinddndole una informacion que lleve a
la mujer a buscar y participar en la solucién de sus
problemas,

- Promover la organizacién y movilizacion de la mujer
latinoamericana a nivel local, nacional y regional.

- Ayudar a la recuperacion de los valores sociales, po-
liticos y culturales que ha pretendido marginar, des-
truir o recuperar la cultura transnacional y contri-
buir a la formulaciéon de una identidad cultural en
la que se reconozcan, especialmente, los sectores fe-
meninos populares.

- Recoger el malestar de muchas mujeres, su insatis-
faccion , sus contradicciones vy sus angustias, no pa-
ra canalizarlos hacia el consumo, sino hacia una ma-
yor lucidez que la mueva a participar criticamente en
el logro de cambios positivos en su beneficio y en be-
neficio de la sociedad en su conjunto.

- Cuestionar el caracter “natural’’ de muchos roles
que la cultura le asigna a hombres y mujeres.

Las dificultades de las experiencias y del proceso de
creacion de la comunicacidn alternativa de la mujer sefiala-
das fueron las siguientes:

- El alto nivel de penetracion de los mensajes de la cul-
tura dominante en las mujeres de distintos sectores
sociales.

- La dificultad de acceso a los medios de informacién
de mujeres de sectores populares por analfabetismo,
pobreza, aislamiento en zonas rurales, etc.

- La dificultad de organizacion de las mujeres debido 4
los bajos indices de incorporacion de la mujer a traba-
jos donde puede darse la organizacion laboral; el ais-
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lamiento en que viven las mujeres dedicadas al traba-
jo doméstico; el doble rol por mediacién del cual las
mujeres trabajen fuera de sus casas (de hecho, traba-
jan mds de 14 horas diarias) y el machismo en la cul-
tura, entre otros.

La falta de conciencia, al interior de las propias orga-
nizaciones femeninas y feministas, de la importancia
de la comunicacién, no solo como obstaculizadora de
un cambio sino, también, como instrumento indis-
pensable para acelerar el éxito de los objetivos que
persiguen.

La escasez de recursos financieros destinados a expe-
riencias de este tipo reduce la capacidad de proyec-
cion y continuidad de los medios ya existentes asi
como la posibilidad de crear otros nuevos.

La escasa importancia que dan a las comunicaciones
las instituciones, organismos, fundaciones que cana-
lizan ayuda financiera. No existe un adecuado nivel
de conciencia del potencial de la comunicacién alter-
nativa como instrumento para ‘‘avanzar hacia un or-
den més justo para las mujeres” e “incorporar a la
mujer al desarrollo”, conceptos que si tienen algo
mas internalizados. )

La dificultad de abrirse paso y competir con medios
que, gracias a la publicidad, pueden venderse bajo su
precio de costo a pesar del despliegue de imagenesy
de colores, que hacen de la comunicacién un espec-
taculo.

Los actuales sistemas de distribucion, estrechamente
vinculados a las comunicaciones dominantes, no es-
tan al alcance de los medios de comunicacion alter-
nativa de la mujer y, a menudo, rehusan distribuir-
los.

La ausencia de reflexién, de mecanismos de evalua-
cibén y sistematizacion de su propia practica por par-
te de los grupos y personas que estin realizando ex-
periencias de este tipo.

La dificultad de encontrar lenguajes adecuados capa-
ces de lograr una identificacién y un compromiso en
amplios sectores de mujeres.

La atomizacion y el aislamiento en que operan las
distintas experiencias de comunicacién alternativa
de la mujer frente a la propuesta homogénea y arti-
culada de Ia estructura transnacional de comunica-
ciones.

La cooptacion de mensajes alternativos por parte del
sisterma de comunicaciones dominante,

Las politicas autoritarias, en materia de comunica-
cién, de muchos gobiernos latinoamericanos.

PERSPECTIVAS Y PROPOSICIONES DE ACCION
A FUTURO.

A partir de los debates y de |a discusion de las distin-
tas experiencias y como una manera de fortalecer la accidon
y la reflexion sobre la comunicacion alternativa de la mujer,
surgicron propuestas de accidn concretas en los siguientes
niveles:

A nivel de investigacion,

El Seminario propuso:

Hacer un diagnéstico sobre €] estado de las organiza-
ciones femeninas y feministas en América Latina de
manera de poder valorar las formas de insercion de
la mujer latinoamericana en el movimiento interna-
cional por la liberaciéon de la mujer.

Hacer un trabajo de deteccién a nivel nacional y re-
gional, que permita establecer y mantener al dia un
registro de las experiencias de comunicacion alterna-
tiva de la mujer en América Latina.

Identificar los espacios para mensajes de comunica-
cion alternativa de la mujer en medios de comunica-
cion tradicionales.

Identificar personas (periodistas, comunicadores y
otros) que estén produciendo material de comunica-
cién alternativa de la mujer. Se sugirid organizar y
mantener al dia, en coordinacién con FELAP (Fede-
racion Latinoamericana de Periodistas), un registro
de mujeres periodistas de América Latina con indi-
cacion de los medios en que trabajan y sus areas de
especializacion.

Promover lineas de investigaciéon que apunten a la
biisqueda de lenguajes de la comunicacién altermnati-
va de la mujer que respondan a las realidades socia-
les y culturales de diferentes sectores y que deberdn
surgir de 1a vida cotidiana de estos mismos.

Promover lineas de investigacién que apunten a la
blsqueda de canales alternativos de distribucién de
los medios y mensajes de comunicacidn alternativa
de la mujer. En este sentido, se sugirid encauzar esa
biisqueda hacia la interrelacién con organizaciones
femeninas y feministas.

Buscar posibilidades de financiamiento alternativos
a la publicidad ya que, por un lado hay contradiccio-
nes profundas entre el mensaje publicitario y el men-
saje alternativo, y, por otra, ésta es particularmente
nociva a la imagen de la mujer .-

Promover la investigacién en torno a la publicidad
aceptable y no aceptable por los medios de comuni-
cacion alternativa de la mujer, ya que no es facil
prescindir de ella en el contexto de la actual estruc-
tura de comunicaciones de América Latina.
Promover la investigacién en América Latina sobre el
tema general de mujer y comunicacion.

Buscar, a nivel de los simbolos, de la subjetividad y
de una temporalidad femenina, la explicacién del
goce que muchas mujeres experimenian con algunas
formas de comunicaciéon dominantes.*

Promover investigaciones cientificas en el dominio
de la subjetividad y de las estructuras inconscientes
de la personalidad que apunten a explicar de qué ma-
neras y en qué planos las comunicaciones dominan-
tes actlian en el inconsciente femenino.*

Estas investigaciones tendrian por objeto dar litces
de como responder en un sentido desalienado a es-
tas esructuras profundas.
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A nivel de produccion y difusion de material.
El Seminario acordo:

- La produccién y distribucion de ‘“Dossiers’ sobre la
comunicacion alternativa de la mujer que recojan y
evalien las experiencias existentes en este sentido.
Deberan ser hechos en un lenguaje sencillo para po-
der ser leidos y analizados por organizaciones feme-
ninas de base.

- La elaboracion de un libro, por parte del ILET, que
recoja las experiencias de comunicacion alternativa
de la mujer que participaron en el Seminario, las
cuales integraran al relato de su praxis los aportes
tebricos y practicos que emergieron del evento.

- Continuar con la produccion del Servicio de recortes
“Mujer” por parte de la Unidad de Comunicacion
Alternativa del ILET, como forma de apoyo infor-
mativo, de intercambio e interrelacién entre las dis-
tintas experiencias. '

- La distribucion anual de dossiers, por parte de la
Unidad de Comunicacion Alternativa de la Mujer
del ILET, sobre temas relativos a la mujer y su tra-
tamiento por los medios de comunicacion de Amé-
rica Latina.

A su vez el Seminario propuso:

- La elaboracion de dossiers sobre temas relativos a la
mujer de articulos aparecidos en los medios de co-
municacion evaluados con un sentido critico.

- La elaboracion de dossiers tematicos, a nivel de in-
vestigacidon, que profundicen sobre temas relaciona-
dos con la mujer y que puedan ser distribuidos a or-
ganizaciones femeninas y feministas, institutos de in-
vestigacidon, medios de comunicacion alternativos y
tradicionales; universidades, organismos guberna-
mentales y no gubernamentales,

- La basqueda de caminos para la creacion de un ban-
co de fotografias e ilustraciones centralizado que
pueda prestar servicio a los medios de comunicacion
alternativa de la mujer. Se sefal6 la importancia del
material grifico y falta de disponibilidad de material
de este tipo que responda a los requerimientos de
una comunicacion alternativa.

- La creacion de mecanismos ‘“‘traductores’ (que
transmitan en un lenguaje periodistico) el material
sobre la condicion femenina producido por Naciones
Unidas, Instituciones de Investigacion, Universida-
des, Organizaciones Gubernamentales y no guberna-
mentales, Seminarios u otros, con el fin de hacerlo
accesible a publicos mas amplios.

- La creacion de mecanismos que hagan posibles que
los resultados de las investigaciones, encuentros y
otros, sean llevados a los medios masivos en formas
periodisticas y artisticas accesibles a un vasto publi-
co. Esto contribuird a acortar la brecha que existe
entre la conciencia de unos pocos y la conciencia de
la sociedad con respecto a la problematica femenina,

- La creacion de mecanismos que extiendan el alcance
y multipliquen el efecto de materiales de comunica-

ciébn alternativa de la mujer. (Redes, medios repro-
ductores, materiales seleccionados, canales de dis-
tribucion, etc.)

- Dar cuenta de los objetivos, las experiencias y con-

clusiones de este Seminario, a nivel de medios y de
organizaciones.

A nivel de intercambio de experiencias y creacion de redes.

Los participantes sefialaron la importancia de la creacion
y ampliacion de redes como mecanismos utiles para darle
una mayor proyeccion a los esfuerzos que se estin realizan-
do en forma aislada y la necesidad de fortalecer esas expe-
riencias y crear una zona conjunta de legitimidad en el esce-
nario comunicativo Nacional y Continental.

Los pasos acordados para avanzar en este sentido fueron
los siguientes:

- Iniciar un intercambio de material: (articulos, reportajes,
ilustraciones, fotografias, cassettes y otros) bajo la forma
de un cruce generalizado, con el fin de:

- Fomentar lazos bilaterales y multilaterales entre las
distintas experiencias.

- Facilitar la reproduccidon de articulos, con mencion
de fuentes, entre las distintas experiencias.

- Encomendar materiales especiales sobre un pais o
tema.

Publicitar las experiencias presentes entre si, por medio
de vifietas o mensajes radiales, orientados a la busqueda de
suscripciones que le vayan dando una progresiva dimension
internacional a las experiencias.

- Utilizar las redes ya existentes (ISIS, OIM) y otras que
surjan, asi como los medios de comunicacién alternativa
de la mujer, para promover, cada tres meses, campaias
temdticas a nivel continental. Se eligid como tema para
la primera campana el de “La Comunicacion Alternati-
va de la Mujer”,

- Promover las campaiias tematicas, no solo a través de re-
des informativas y medios, sino también a través de ta-
lleres, grupos de reflexion, seminarios y encuentros rea-
lizados con organizaciones femeninas de base.

Ampliar la actual Oficina Informativa de la Mujer, O.L.

M., para avanzar hacia un servicio informativo de la mu-

jer con mayor dimension en América Latina. En parti-

cular se sefialo: v

- La importancia de que este servicio avance hacia un

autofinanciamiento y obtencion de fondos comple-

mentarios.

- La importancia de poder ofrecer este material tam-
bién como un servicio aparte del paquete regular de
Inter Press Service para hacerlo accesible a otros
medios.

- La importancia de promover una accion solidaria de
mujeres que estén dispuestas a escribir ad-honorem
durante un periodo de tiempo.

- La necesidad de que a este servicio puedan acceder
gratuitamente los medios alternativos de la mujer
que no disponen de los medios econémicos que le
permitan adquirirlo.
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A nivel de la Educacibén y organizacioén para la comunicacion.

- Se sugirib la necesidad de que las organizaciones teme-.
ninas y feministas asuman una particular preocupacion
por el tema de las comunicaciones:

a) A nivel del “consumo critico” de los medios y
mensajes que hoy deforman laimagen de la mujer
y promueven estilos de vida y de consumo aleja-
dos de la realidad de la mujer latinoamericana.

b) A nivel de la creacion de medios y mensajes al-
ternativos al modelo de comunicacién imperan-

te, como una manera de democratizar las comu- -

nicaciones y acelerar el proceso de cambio en la
condicién femenina,

- Se sugiri6 la necesidad de que, a nivel escolar y en las
escuelas de periodismo y comunicaciones, se analice
el modelo de comunicacibn dominante respecto a la
imagen de mujer que promueve, y se introduzca el te-
ma de la condicibn femenina y el sexismo en la cultu-
ra con el fin de ir creando conciencia en los profesio-
nales de la comunicacion.

Con el objeto de cubrir estas necesidades se sugirio:

- La realizacioén de seminarios, talleres o cursos a fin
de crear mayor conciencia en los jovenes y en los fu-
turos profesionales de la comunicacion respecto del
problema de la mujer.

- La creacion de talleres a nivel de organizaciones fe-
meninas de base con el objeto de crear conciencia,

reflexionar y movilizar en torno a la comunicacion
alternativa de la mujer.

- La realizaci6bn de talleres para la discusién e investi-
gacion de expresiones culturales femeninas que per-
mitan la liberacibn de las potencialidades cread oras
de las mujeres.

- La creacién de grupos nacionales vinculados a inicia
tivas existentes o a nuevas iniciativas que evalden
anualmente el tratamiento que los medios de comu-
nicacién dan a la mujer.

A nivel de la realizacion de eventos.

Los participantes concordaron en estimar necesarias
la celebracion anual de un Seminario Latinoamericano pa-
ra evaluar la marcha de las experiencias de Comunicacién
Alternativa de la Mujer.

- Se propuso la realizaciéon de un segundo evento de Comu-
nicacion Alternativa de la Mujer a realizarse en Ecuador
para 1983. Se propuso que este evento fuera organizado
por el ILET y la revista Nueva Mujer del Ecuador.

- Promover la convocatoria de una Conferencia Latinoame-
ricana de Comunicacion Alternativa de la Mujer para
1984,

- Promover encuentros locales y nacionales sobre la Comu-
nicacion Alternativa de 1a mujer.

~ Promover reuniones con periodistas y comunicadores para
explicar los objetivos y conclusiones del Seminario y re-
flexionar sobre la comunicacién alternativa de la mujer.

&
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o NUEVAS CORRIENTES TEORICAS
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Mujer, sociedad
y comunicacion

DRA. CUMANDA GAMBOA DE ZELAYA

La designaldad ante la ley y en la ac-
cion, entre el hombre y la mujer, se
registra, como su inicio, en la etapa
historica de la esclavitud, con el sur-
gimiento de la propiedad privada y el
establecimiento entre otras Institucio-
nes, la del matrimonio monogimico.

El hombre necesitaba estar seguro de
la paternidad de sus descendientes a
quienes debia legar sus dominios; para
lograrlo tenia que poseer una mujer
que Gnicamente lo tuviese a él por es-
poso.

Esa pertenencia de la mujer entre sus
otros bienes, el hombre la consagraba
no solo con la marca de su apellido ad-
herido al nombre de la esposa sino a-
signandole un papel especifico en
1a Sociedad: ocuparse de cuestiones do-
mésticas, vigilar y cuidar del creci-
miento de los nifios, bordar, es de-
cir toda clase de tareas a realizar en casa,
dando esta dltima condicidn asidero a
expresiones como “la sefiora de la
casa’ , status que fue consignandose en
las normas juridicas que iban surgiendo
conforme el hombre obtenia conquistas
para si, de las cuales quedaba excluida la
“Reina del Hogar’’, membrete bajo el
cual se anuncian electrodomésticos en
los Medios de Comunicacion, en el “Dia
de la Madre™

Las mujeres que se apartaban de ese
esquema, eran consideradas de ‘‘mal
vivir’®, “libertinas”, etc.

Mas adelante, con el desarrollo del
comercio, que para abrir mercados va
rompiendo con tradiciones, modifican-
do costumbres, el sometimiento de la

mujer al hombre y la dependencia al
hogar, va disminuyendo, en un proce-
SO que se cuenta en siglos.

La expansion del comercio influye
también en el advenimiento y desarro-
llo tecnolodgico de los Medios de Comu-
nicaciébn., Ambas actividades se nutren
y se sustentan mutuamente.

Mientras por un lado el comercio que
se expande necesita consumidores de
productos e integra a la mujer al uso
masivo de enseres, bienes muebles e
inmuebles, cosméticos, objetos cada
vez mas sofisticados, los Medios de
Comunicacion cuyo sustento econdémi-
co les otorga la publicidad, coadyuvan
a crear la imagen de la mujer que ese
comercio necesita, una fémina un poco
“liberada’’, menos sumisa, que exija el
uso de esos productos a quien detenta
su pertenencia o que en todo caso los
busque afuera de ese dominio, trabajan-
do en cualquier forma en el mercado de
la compra-venta de servicios personales.

Adviene el acceso de la mujer a los
Centros Educacionales, la mujer debe
prepararse para optar por empleos, se
le paga menor remuneraciobn que al
hombre, ahorra mas y puede por lo
tanto consumir mas.

Los medios de Comunicacion crean la
mujer simbolo sexual a través de la pu-
blicidad, crean a la modelo que repre-
senta a la mujer consumidora, sonriente,
feliz, modelo que lo mismo puede abrir
y cerrar un artefacto electrodoméstico,
que un carro, o sus labios aprisionando
un cigarrillo o un sorbo de licor.

Hasta la década del 60, la mujer que

ha comprendido su papel dentro de la
Sociedad y ha actuado en ella conforme
esa concepcion, se la ha registrado en la
historia, en los pocos casos que asi se ha
hecho, como ‘‘mujer excepcional”.

La Mujer-Masa, la que no cuenta en
los planes de mercadeo de los comer-
ciantes, aquellas para las cuales no se
exhiben las modelos ni se anuncian los
articulos de consumo catalogados como
“suntuarios’ o de las fabricas de cosmé-
ticos, esas mujeres no estaban en la mira
de los creadores y propulsores de los
movimientos feministas o de “libera-
cion” impulsados y difundidos a través
de los Medios de Comunicacion,

Estos movimientos a nivel internacio-
nal surgen a fines de los afios 60 y prin-
cipios de la siguiente década, aunque en
algunos paises existen organizaciones
femeninas de larga historia como por
ejemplo la Asamblea Nacional de Mu-
jeres de Gran Bretaiia.

Estos movimientos se generaron por el
temor de las repercusiones que pudiesen
tener en la mujer-masa la concientiza-
cibn sobre sus derechos y sobre los im-
portantes avances legislativos consigna-
dos a su favor, a impulsos de declaracio-
nes de principios a nivel universal como
por ejemplo la Ley prohibitiva de la dis-
criminacion por razones de sexo, la ley
de igual remuneracidon por igual trabajo,
el salario minimo sin distingo de sexo,
el derecho al voto, etc., leyes vulneradas
en la practica en la mayoria de los pai
ses.

Para acallar o mantener en letargo la
reaccion de la mujer-masa, frente a su
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situaciébn de explotacién y desconoci-
miento de sus derechos, de que son
objeto, se crea a través de los Medios
de Comunicaciéon, un prototipo de la
mujer “liberada” y se difunde la con-
ceptualizacion de lo que es la libera-
cion y frente a quien se la propugna.

La mujer liberada, estereotipo de los
Medios de Comunicacidn, es aquella que
asume los habitos varoniles y reclama a
éstos su liberacion, caso manifestacion,
ampliamente difundida, de Paris, en
donde las féminas blandiendo como
bandera de lucha sostenes en el extremo
de las astas improvisadas, fumaban y gri-
taban soezmente por su igualdad frente
alhombre,

En 1975 la UNESCO proclama el Afio
Internacional de la Mujer y en su Decla-
ratoria consigna como principios bésicos
de la misma, acapites sobre la MUJER y
la IGUALDAD, la MUJER y el DESA -
RROLLO, laMUJER y 1a PAZ.

Era la busqueda de la integracion de la
mujer a la lucha de liberacion no de ella
exclusivamente, sino de nifios, de hom-
bres, de la HUMANIDAD toda, someti-
da a discriminacioén, en su mayoria de
los goces de la civilizacibn que se tradu-
ce en eliminacion de condiciones infra-
humanas de vida, sobre la faz de la tie-
rra,

CASO ECUADOR.

DECRETO SUPREMO No 68
de 1895,

El 19 de Diciembre de 1895, el
General Eloy Alfaro, expidio el
DECRETO SUPREMO No 68 por
el que se admite a la mujer ecua-
toriana por primera vez en la Ad-
ministracion Publica. La sefiori-
ta Huerta Centeno fue la primera
en obtener su nombramiento para
el cargo publico de estafetera de
Correos, de Quito - Ecuador.

QUE TIPO DE ORGANIZACION FE-
MENINA SE NECESITA, BAJO QUE
POSTULADOS AGRUPARLAS Y POR
QUE ASTHACERLO?

Varias eran las causales para asumir
una posicion definitiva frente a la pro-
blematica.

1. La consideraciéon de la capacidad
intelectual de la mujer y su necesa-

rio aprovechamiento en el desarro-
llo socio-econémico de los pueblos
con lo cual se ubicaria a la mujer
en el lugar que le corresponde en
la Sociedad, integrada a ella como
un factor positivo.

2. La condicidon de ciudadanas de se-
gunda categoria que se les habia
asignado a las mujeres dentro de
la sociedad.

3. La utilizacidbn que del voto feme-
nino, decisivo por el indice pobla-
cional, en los Gltimos tiempos es-
tan realizando los politicos.

4. La incidencia que en cada hombre
tiene la mujer, intimamente ligada
a él en su vida afectiva.

5. La responsabilidad que comparte
junto al hombre, frente al Estado
en su conduccion y en el devenir
historico.

LA MUJER Y LA IGUALDAD.- La
desigualdad escandalosa que encaraban
y altn enfrentan las mujeres, fue tema
principal de la Conferencia Internacio-
nal celebrada en Oxford en 1970 y
principio fundamental, desde otro pun-
to de vista, de la Declaratoria del Afo

Internacional de la Mujer proclamado
por la UNESCO.

En la reunién de Oxford se plantearon
en calidad de conquistas, la igualdad en
la remuneracion de] trabajo, derecho al
aborto y al uso de anticonceptivos, fa-
cilidades para atender a los hijos e igual-
dad de oportunidades para recibir ins-
truccion y empleo.

Estos planteamientos y las decisiones
“formales” adoptadas en el inicio de los
movimientos ‘“feministas” como el he-
cho de excluir a los hombres de las rcu-
niones, son un indice de la manera su-
perflua e intrascendente como se trataba
¢l problema de la mujer, en forma aisla-
da, distorsionando el origen de su opre-
sion que no radica precisamente en di-
ferencias sexuales .

El blanco de los ataques de estos mo-
vimientos ha sido el hombre.

La preocupacion desmesurada por la
“dominacion masculina’’ se iornd en ob-
sesiva.

Algunos de los enunciados de Oxford
eran desde hacia muchos afios, normas
juridicas contempladas en las legislacio-
nes de los Paises y principios de las Cien-
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cias Politicas y Sociales como aquel de
ignal remuneracion a igual trabajo, del
derecho de licencia a la Madre que tra-

baja, antes y después del parto y horas

libres en el dia durante la lactancia y
cuidado del infante.

Visto lo anterior, se puede colegir
que lo que trataba la UNESCO era de
implementar un movimiento que se nor-
mara por un conjunto de preceptos or-
ganizativos que llevaran a la mujer a la
accibn, incorporidndose a la lucha con-
tra la opresibn que viene librando la
humanidad.

Para el efecto se imponia un anilisis
en el plano historico, y la conclusion
fue que no se puede abstraer el proble-
ma del de la familia en su conjunto al
que esta intimamente ligado.

La igualdad que se debe reclamar no
es frente al hombre sino al Estado que
al conculcar derechos no repara en eda-
des ni en sexos.

Existen mas de 40 millones de nifios
que trabajan en el mundo, en condicio-
nes de explotacion para los cuales no
solo no hay parques sofisticados en la
tierra sino que hasta el derecho a vi-
vir su infancia les ha sido negado.

Estudiar una parte del gran todo re-
sulta descabellado.

LA MUJER Y EL DESARROLLO-
Prejuicios seculares habian impedido
el desarrollo de las potencialidades de
la mujer y la habian reducido a condi-
cidbn de ciudadana de segunda catego-
ria.

La proclama de la UNESCO en este *

sentido, estaba dirigida a lograr la in-
tegracidon de la mujer al desarrollo.

Comprobado cientificamente desde
el punto de vista fisiologico-cerebral
la igualdad del potencial de inteligen-
cia entire el hombre y la mujer, se po-
dia concluir que durante siglos se ha-
bia desaprovechado recursos humanos
valiosos, en el desenvolvimiento his-
torico de los pueblos.

La mujer ha demostrado que puede
conducir un tractor, un avion, dar un
concierto musical, escribir una poesia,
tanto como dirigir los destinos de una
nacibn como en el caso de la India o
Israel.

Cuando diariamente en el mundo,

hombres, mujeres y nifios son clavetea-
dos contra las cruces del hambre y la
miseria, el llamado de la UNESCO de
integracion de la mujer al desarrollo
no puede considerarse una convocato-
ria sino un clamor.

LA MUJER Y LA PAZ.- Completaba
la trilogia invocada por la UNESCO en
su llamado a las mujeres del mundo, el
capitulo sobre la Paz.

Desde que la UNESCO coadyuvara a
celebrar en Gromigue (PAISES BAJOS)
en Julio de 1965 la primera conferencia
de la International Peace Research Asso-
ciation, se sucedieron una serie de estu-
dios sobre los aspectos econémicos y
juridicos del desarme, contra la carrera
armamentista y su incidencia en el desa-
rrollo socio-€conémico del mundo.

La existencia de armas nucleares de
destruccidn masiva era razén fundamen-
tal para volcar a los cientificos y a las
Instituciones a la lucha por la consecu-
cion de la paz.

El hecho de que la UNESCO no lan-
zara en su proclama del ANO INTER-
NACIONAL DE LA MUJER como pri-
mer punto el de 1a Paz, tenia un conteni-
do ideologico y es que no se puede ha-
blar de Paz sin antes asegurar la igualdad
entre los seres humanos y luego de que
éstos se integren al desarrollo y aprove-
chamiento de todos sus recursos.

El papel requerido a la mujer es su ac-
cibn, es su integracion al proceso histo-
rico luego de su desarrollo intelectual
como un factor importante en la lucha
por alcanzar la paz.

LOS MEDIOS DE COMUNICACION
MASIVA .- Por ser medios de penetra-
cién sico-social, se considera que éstos
se constituyen en los instrumentos més
poderosos para elevar o degradar la cul-
tura en los pueblos.

A través de ellos se puede asfixiar a
poblaciones enteras ya sea con las tri-
vialidades de la sociedad de consumo o
con la distorsién de la verdad sobre los
hechos que convulsionan al mundo.

En tal consideracién la UNESCO en la
wltima década y luego de rigurosos estu-
dios plantea como un imperativo histéri-
€0, una accion a través de la cual se pue-
da alcanzar la igualdad, el desarrollo y
la paz en el mundo, adoptando medidas
conjuntas por parte de los Estados, ten-
dientes a prohibir toda INFORMACION
que contradiga. los principios del huma-
nismo o ayude a fomentar el culto ala
guerra, la violencia, el crimen o la discri-
minaciébn por razones de raza, SEXO o
credos politicos-religiosos.

Los Medios actian de productores y
reproductores ideologicos, al presentar
a los individuos, para su adopcion plena,
los patrones sociales establecidos.

Estos patrones sociales establecidos
contienen a su vez una escala de valores
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propia de la sociedad que la impone.

En el caso especifico de la Mujer, la
representacibn que de ella se hace y su
utilizacién en los Medios de Comunica-
cién Social, afectan a su dignidad y re-
fuerzan los prejuicios y actitudes nega-
tivas.

La Mujer Simbolo Sexual, la Mujer
Actriz de Cine o TV., la Mujer Modelo,
ha llevado a miles de féminas a preocu-
parse tanto por su silueta antes.que a
cultivar su intelecto.

Ha multiplicado el potencial de mu-
jeres prostitutas, ya que al no poseer
otra casa que sus atributos fisicos se ven
obligadas a ofertarlos en el mercado de
compra-venta de la sociedad de consu-
mo.

La Mujer-Adorno, que se exhibe en
los concursos de belleza, en las reunjo-
nes de “caridad”, de Juntas Benéficas
que remata su tiempo en charlatanerias,
en reuniones de juegos de salop exclu-
sivos para mujeres.

La Mujer-Empleada que mecénica-
mente desempeiia una funcién en el
ambito del subempleo con una subremu-
neracidén sin hacer mover una célula de
su enmohecido cerebro.

La Mujer-Doméstica, seres parlantes
tomadas en cuenta por autores de te-
lenovelas que en forma rosa resuelven
su problema casindolas con un millo-

nario, generalmente el patrén, o decla-
randolas herederas por artes de algin
milagro.

La Mujer-Excepcion, alguna burdcrata
quien por circunstancias también excep-
cionales ha obtenido graciosamente al-
gin cargo de desempefio exclusivo de
los hombres.

Lo anotado es una deformacién deni-
grante de la conceptualizacion de la mu-
jer, de su potencial intelectual, del apor-
te valioso que debe y estid llamada a
prestar a la Sociedad.

Las representaciones a través de los
Medios, se dan también de hombres y
nifios, en cuanto a éstos se encasillan
en tipologias propias del estrato social
a que pertenecen, segin la escala de va-
lores por la que se rigen.

Se podria afirmar que esas represen-
taciones traducen la realidad del mundo
dividido en fuerzas dominadoras y pre-
fiado de contradicciones estructurales,
mas, desde el punto de vista de las Cien-
cias Politicas y Sociales a las que se per-
tenece las Ciencias de la Comunicacidén
Social, esas representaciones constitu-
yen deformaciones de los roles que en la
Sociedad estan llamados a cumplir ni-
fios, mujeres y hombres.

Los mensajes emitidos a través de los
Medios de Comunicacidén son considera-
dos formas ideolégicas que modifican o
inciden en el modo de sentir, de actuar,
de' pensar de los individuos intélectual-

condicién de ser social.

mente no formados como seres sociales.

El hombre aislado es un mito, excla-
maba Arthur Ramos.

El hombre es producto del medio cir-
cundante.

Si se le quitara al hombre lo que la
Sociedad le presta, afirmaba Durkheim,
retornaria a su condicién de animal.

El individuo recibe del medio los co-
nocimientos que lo llevan a asumir un
comportamiento determinado.

Esos conocimientos los puede apre-
hender mediante instruccidon formal ob-
tenida en Centros Educacionales que si-
guen una determinada programacion y
cumplen especificos objetivos y/o por
instruccién informal que también como
parte de una superestructura conlleva
fines.

En esa gran esfera de influencia siqui-
ca de la instruccién informal, juegan un
rol importantisimo los Medios de
Comunicacién Social.

Millones de mensajes a través de la Ra-
dio, el Cine, la Televisién, los Medios
Impresos, se van diariamente acumulan-
do en la siquis del perceptor.

Los procesa todos. ;Quién esti en
rcondiciones de asi hacerlo?

Indudablemente la tercera parte de
€s0s mensajes se enclavan en el incons-
ciente, en las esferas profundas de lo
siquico en donde se elaboran los verda-
deros motivos de nuestra conducta.

Procesa los mensajes quien con cono-
cimientos puede a modo de muralla im-
pedir la penetracibn siquica y someter-
los al juicio critico, al razonamiento 16-
gico.

El proceso sera positivo en la medida
en que el individuo posea una concien-
cia social clara y definida.

En cuanto a la formacion de la Mujer,
esperamos que los Medios de Comunica-
cibn Social, revean su actitud en el tra-
tamiento de la informacidon y represen-
tacion de ella.

Pero no solamente en la informacion
que a ella atafie en cuanto a mujer sino
en todo cuanto tiene que ver con su

e
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© La realidad de nnestros dias abunda en contradicciones y paradojas, acontecimientos y su-
cesos glorificados por unos y. denigrados por otros. Proliferan diversos enfoques,interpretacio-
nes . propuestas de solucion, que contribuyen al mantenimiento del statu quo o.gl .cambio.

Enel campo de la-comunicacion social sucede algo semejante. Frente d las interrogantes so- -~
bre el quehacer para convertir la-comunicacion en un vehiculo eficaz de realizacion del ser hu-
mano, del desarrollo; de la paz vy la democracia, las opiniones estan tremendamente divididas,

En CHASQUI nos anima el deseo de que en sus paginas se reflejen la mayor cantided de
ideas y tesis; que sirvan como espejo’ de midtiples experienciasy como caja de resonancia de ri-
quezas conceptuales que la ciencia de la comunicacion brinda al hombre. Nuestra intencidn es, .

" por lo tanto, comentar fendmenos de nuestra realidad, conocidos por unos quiza, pero.ignora- .
dos por otros, para dar cabida a los genuinas problemiticas v a la especulacion, y de esta mane-
Fi-ercontrar ung respuesta que nOSOIros no tenemos, pero que ameritan ser discutidos porque
son parte del emocionante debate universal sobre la funcion de la comunicacién como herra-

“mienta de la emanczpaczon humamz ¥y de un mundo mezor

Con este proposito -hemos deczdzdo en CHASQUI introducir la presente seccion, Donde co-
mentarenios problemadticas de comunicacion partzcularmen te con travertzdas, realzdades v feno-
menos sociales ¥ culturales especialmente inquietantes y sugestivos que amerztan nuestra re-
flexion como profesores investigadores y alumnos dela camunicaczon , v

A econ tznuaczon preséntanios ¢inco situaciones de ia mu]er en cmco d;ferentes regzones del-‘.
mundo. Dos del mundo desarrollado y tresdel mundo en vias de desarrollo, A pesar de los dzfe-‘
rentes contextos socio-culturales tienen mucho en comun. Los cinco -aparentemente- deben me-
recer nuestro repudio 'y rechazo. Las conclusiones que se derivan para la éohtum’cacién socta

_ parecen didfanas. | Pero cuzdado ! Mas allg de reflejar costumbres de inusitada violencia e int
lerancia respecto o la mujer jno insmuan estos patrones de conducta aspectos mucho mas deh
cados y trascendentales? ;No encierran interrogantes sobre lo que son Ios auténticos valores cul—
turales de una nacién y los que no lo son? Fuera de estas znterrogantes hay muchas otras pre-
guntas abiertas de profundg trascendencw para los estudiosos de la comunicacion y muy espe-
cialmente paraq ¢l andlisis en materia de dependencia, trascultunzaczén, defenm de valores au z‘oc-
tonosy en este caso especifico relaczonada conla Izberac ion de la mujer.

Al plantear esta in ten'ogante CHASQUI persigue un solo ob]etzvo sermr de caja de reso-
nancia'y catalizador ‘en el sentido mds amplzo. Invitamos, por lo tanto, a nuestras lectoras ¥ lec-
tores-a participar con opiniones y comentarios sobre este temay, naturalmente, también sobre'
las 'otras secciones de la revista, En proximos numeros CHASQUI incluzra tina seleccion de los
comentuarios recibidos; convtrtzendo la reviste en-una platafarrra del dzalogo yde una partzczpa-
cion amplza y comprome tzda.
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En la India es frecuente que muchas
mujeres jovenes, recién casadas, mueran
asesinadas en la mayoria de los casos
por los suegros descontentos con su do-
te.

Solo en el area de Nueva Delhi 350
mujeres jovenes fueron quemadas en
1979. De acuerdo, con la directora de
la All India Women’s Conference, 80
por ciento fueron asesinadas. Los casos.
restantes fueron de suicidio.

El cuerpo de Schaschibala de 24
afios ya estaba medio carbonizado cuan-
do se llamé a los vecinos. Los suegros
explicaron que probablemente el “‘saris”
de ella habia cogido fuego de la estufa.
Pero su madre estaba convencida: “le
habian echado kerosen y prendido fue-
go”. La acusacibn no era gratuita. Co-
mo en muchos casos, la codicia de los
suegros era el motivo de la muerte vio-
lenta de la nuera.

Aun hoy, 35 afios después de la in-
dependencia de la India, muy pocas jo-
venes pueden elegir libremente a su es-
poso. Y muy pocos hombres no se com-
pran después de una larga negociacion
prematrimonial. De acuerdo con la tra-
dicién hind( la joven casada debe vivir
en la casa de sus suegros, donde es ““vir-
tualmente una prisionera de su suegray
su marido”. Y es ella la que tiene que
entregar a la familia del hombre una sus-
tanciosa dote. Si ésta no satisface a los
suegros, el trato a la joven empeora y las
exigencias a sus padres se duplican. Este
habia sido el caso de Schaschibala. Su
dote habia consistido en un juego de
muebles, un refrigerador, un televisor,
un ventilador y una maquina de coser.
Ademas su prometido, tres dias antes de
la boda, le exigié una motocicleta. Cua-
tro meses después de la boda la joven
mujer se quejé a sus padres porque los
cuiiados la estaban torturando y gol-
peando. Poco después el marido exigi6 a
los padres de Schaschibala otra fuerte

suma. Por no disponer de ella, prome-
tieron entregarla después del nacimiento
de su hijo. Sin embargo, este hijo ain no
nacido muri6 cuando Schaschibala dejo

de existir, quemada. La policia interro-

g6 a los suegros y cufiados, pero fueron
liberados después del pago de una cau-
cion.

Tener hijas resulta en la India un
negocio ruinoso, tener hijos un negocio
seguro, Una vez que los familiares han
gastado la dote y los padres de la joven
mujer no estin en condiciones de satis-
facer la codicia de éstos, su vida comien-
za a peligrar. La perspectiva de una nue-
va mujer significaria una nueva dote y es
para muchos motivo suficiente para co-
meter un crimen. Lamentablemente las
leyes vigentes han demostrado ser total-
mente inadecuadas para erradicar este
mal.

“Der Spiegel”, No. 28. 7-VII-80
“Un método que no falla” p. 120)

EGIPTO

En el Cercano Oriente miles de mu-
jeres jovenes sufren una despiadada per-
secucién por parte de sus familias, por-
que segin la moral drabe, dejaron de
cuidar su pudor.

Después de una operacion la egipcia
Ratiba fue llevada a su cuarto en un hos-
pital. De repente la colcha que la tapaba
se corri6. Espontaneamente un amigo la
cubrid de nuevo. Este insignificante inci-
dente bastd para originar en el esposo
presente una furia incontrolable. A pe-
sar de las protestas del personal del hos-
pital, é1 y su hermano sacaron a la inde-
fensa mujer por la noche y la mataron a
pedradas.

Miles de mujeres en los paises dra-
bes sufren la misma suerte de parte de
sus familias, porque supuestamente o de
hecho han cometido adulterio, han teni-
do relaciones sexuales antes del matri-
monio o han sido violadas. Esta situa-
cién fue documentada por un informe
de la organizacion suiza ‘Sentinelles”

para el congreso de un grupo de trabajo
de 1a ONU sobre el tema “esclavitud’.

Estos hechos recién adquirieron no-
toriedad en los medios occidentales
cuando hace tres afios la princesa Mischa
de Saudi Arabia, casada y nieta del her-
mano del Rey, y su amante -un estu-
diante- fueron ajusticiad os ptiblicamente
por adulterio. Cuando la TV britdnica
quizo difundir una pelicula sobre la tris-
te vida amorosa de la princesa, Saudi
Arabia amenazb con sanciones economi-
cas.

Las relaciones entre hombre y mu-
jer dependen en la sociedad oriental de
la inferioridad de la mujer, del complejo
masculino sobre el pudor y de la depen-
dencia econémica de la mujer, sea del
padre, hermano o esposo.

El informe de “Sentinelles’ incluye
el testimonio de muchas médicas y tra-
bajadoras sociales de estos paises. Los
crimenes pueden leerse casi todos los
dias en los diarios arabes.

“Der Spiegel, No.51.17 - Sept. 1979.
Princesas muertas” p. 128.

En Africa, escribe Awa Thiam, mi-
llones de mujeres de raza negra, utilizan
jcremas para blanquear el color de su
.piel. La razén es la creencia de que la -
mujer con la piel mis clara es “mds her-
mosa’’ que la mujer con piel muy oscu-
ra. Lamentablemente el mito de que el
hombre de raza negra prefiere a la mu-

- jer con piel mds clara como objeto se-

xual estd muy difundido.

Jacques Marcieau escribio: “En la
tribu de los Toma en Africa, que practi-
ca la poligamia, los jefes tribales utilizan
una mujer como fetiche, seleccionada -
por su color de piel mas clara. Esta mu-
jer se distingue de otras mujeres, porque
se la respeta (el hombre no la pega) y se
le prohibe cualquier trabajo casero u
otra labor. Desempefia un rol casi de
culto como proporcionadora de felici-
dad.”’
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(Qué se trata de lograr al blanquear-
se la piel? Obviamente la asimilacion.
Tal es el grado de alienacidbn, que al
color blanco se le da un valor intrinseca-
mente superior que al color negro.

No hay nada que objetar, si el en-
cuentro de razas produce cruces y mez-
clas de sangre y de cultura. Pero si esta
mezcla de razas tiene por objeto acabar
planificadamente con un grupo humano,
sea este negro o blanco, entonces esto
debe condenarse, al igual que el genoci-
dio.

Desafortunadamente muchos me-
dios de comunicacién hasta algunos dia-
rios y revistas del movimiento feminista
en Africa se prestan a las camparfias de
publicidad de las multinacionales que
producen las ‘‘cremas blanqueadoras’
Tampoco en la radio faltan los anuncios
que se dirigen a la mujer negra, incitin-
dole a ser mas bella, que adquiera un
status superior blanqueandose la piel.

““Awa Thiam, La Voz de la Mujer Negra,
revista E — Z Desarrollo y Colaboracion,
5/1982, Rep. Fed. de Alemania. pig. 22

ESTADOS UNIDOS

Mjs de doscientas mil mujeres han
sido victimas de malos tratos en el Esta-
do de Texas, U.S.A. durante 18 meses
de 1981/82, seglin un estudio elaborado
por dos socidlogos.

De acuerdo con los autores, William
Stacey y Anson Shupe, profesores de la
Universidad de Texas, los malos tratos a
mujeres constituyen el delito de mayor
incidencia en la vida de los Estados Uni-
dos, que ademaés -en la mayoria de los
casos- queda impune al no ser denuncia-
do a las autoridades.

De las 200.000 mujeres, casi la mi-
tad sufri6 malos tratos serios, siendo
golpeadas por su conyuge regularmente.
Una cuarta parte de las encuestadas se-
fialdb que ademds de ser golpeadas, ha-
bian sufrido abusos sexuales un 40 ofo
fue maltratado durante el erabarazo y

un 20 o/o resulté con fractura de hue-
SOs.

Solo pocas de las victimas poseen
titulos universitarios. Mas de la mitad
tiene las labores de hogar como princi-
pal ocupacibon y la mayor parte de ellas
pertenece a la clase media baja.

El “agresor tipo” es en promedio
cinco afios mayor a la mujer y tiene 30
afios, Suele tener un titulo de ensefianza
secundaria, estd empleado en un oficio
especializado y gana aproximadamente
15.000 doélares por afio.

Los autores del estudio concluyen
sefialando que los culpables de estos
abusos ‘‘se acercan a lo que es el varén
americano tipo”. Han descubierto ade-
mas, que el arquetipo de marido violen-
to tiene en general antecedentes de vio-
lencia en su vida familiar anterior. Mds
del 40 o/o de los casos estudiados reve-
16 que los nifios habian sido golpeados
por sus padres.

Fuente, Houston 16. 7. 1982, (Efe)

JAPON

%

El Japbn es uno de los paises mas
adelantados, pero la mujer japonesa si-
gue siendo un ser de segunda categoria,
oprimida y discriminada.

Hiroko Sato reconocid que durante
la primera época de su matrimonio ra-
ramente le alcanz6 el dinero para la ca-
sa, porque su marido gastaba la mitad
del sueldo con las geishas y que le habia
pegado muchas veces, ‘“‘porque no era
un hombre que podia expresar su carifio
con palabras”. El marido era el Primer
Ministro Eisaku Sato de Japon, muerto
en 1975 y Premio Nobel de la Paz. Su
publicamente que pegaba a su mujer. Es-
te comportamiento es considerado nor-
mal en el Japon.

En el hitparade japonés durante me-
ses el primer lugar lo ocup6 una cancién
de Masashi Sada que decia: “‘Te quisiera
decir algo, antes de que seas mi mujer:
Nunca vayas a la cama antes que yo.

Nunca te levantes después que yo. Siem-
pre cocina cosas deliciosas para mi, Pero
ante todo-cillate la boca y camina de-
trds de mi-"’,

Segiun las leyes la mujer japonesa
disfruta plena libertad e igualdad. Pero
la realidad es otra. Mas de un tercio de
los matrimonios son arreglados por los
padres o por agentes. Muchas empresas
despiden a la mujer cuando cumple 30
aflos 0 cuando tiene su primer hijo. Ni
durante el matrimonio ni después del di-
vorcio la mujer tiene derecho a manu-
tencion. Seghn la tradicion, el lugar de
la mujer esta en la casa.

Esto no fue siempre asi. En el pasa-
do el matriarcado era dominante. El
pais era gobernado por emperadoras y la
mas alta deidad era la diosa del sol
“Amaterasu’”. Pero en la edad media la
sociedad de los samurai desplazd a la
mujer y desde entonces su rol es practi-
camente el de una esclava. “En su vida™
dijo “Confucio, “la mujer tiene que ser
sumisa a tres hombres, en su juventud al
padre, en su madurez al marido y en la
vejez a su hijo”. El moralista Ekken Kai-
bara dictamind en el siglo 1700: “lo uni-
c_o_Eue le incumbe a la mujer es ser dul-
ce, obediente, pudorosa, caritativa y ca-
llarse !.. Las peores enfermedades del es-
piritu femenino son rebeldia, descon-
tento, locuasidad, celos y estupidez. Sin
duda siete a ocho de cada diez mujeres
sufren de una de estas cinco enfermeda-
des - de lo que se desprende que la mu-
jer es inferior al hombre”’,

Estas creencias se encuentran en la
raiz de la discriminacién de la mujer en
el Japon. Que la mujer pertenece a la ca-
sa y que debe servir al hombre -este es
un tabl con el cual se solidariza el 80
ofo de la poblacién- . Sin duda, existe
mayor libertad sexual pre-matrimonial
que antes, pero después del matrimonio,
el hombre tiene derecho a tener amigas
y a la mujer le queda el rigor y la estre-
chez de la casa.

Los movimientos feministas enfren-
tan una situacién dificil en el Japdn.
Misako Enoki creé el primer Partido de
la Mujer, decidido a luchar por leyes jus-
tas de divorcio y mejores oportunidades
profesionales para la mujer. Pero en las
elecciones parlamentarias solo obtuvo el
0,4 o/o de los votos y se retird de la po-
Iitica.

Der Spiegel. No. 51. Dic. 1979,
(Reportaje: “Callate la boca y camina
detrds de mi” pag. 108)} /2]

Sofat
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Editorial

Dr. Luis E. Proafio

The subordinate role of women already preoccupied the Greek philosophers. But only in
the wake of the industrial revolution and particularly in the second half of this century, the
issue of women’s liberation has become a central cause of humankind.

While women are discriminated against in almost all societies and practically in all spheres of
life, there are areas where this discrimination is most conspicuous and where the influence of
traditional male chauvinism is notorious.

In this sense Proafio stresses the communication field and he points out that the portrayal
of women by the media and the sub-occupation of women in media corroborate the in-
ferior position of women in our world, a man’s world, very clearly. In developed as well as
underdeveloped countries, women are still seen mainly as mothers and wives, subordinate to
men and not as beings with equal human rights. In the media, women are occupied in infe-
rior positions; in top-evel management positions their percentage is minimal.

But the feminist liberation movement has only started struggling for full equality and it will
certainly not stop short of less.

Proafio points out that when the goal of full and equal status is reached by women, it will
mean that also men will be more humane and free in a juster society.

CHASQUI interviews Evangelina Garcia - Prince

The subject - matter ‘““women and mass media’ has been a motif of study, polemics,

and not few controversies in recent years, specially since 1975, the year the United Nations
proclaimed the “International Year of the Woman”. However, conditions of inequality,
injustice, and oppression still prevail for the majority of women. Commercial advertising,
too, has played a repressive role in relation with the processes of social change by using the
female image as persuasion object for the sale of consumer goods, emphasizing the double
female dimension: sexual object and housewife.

Elisabeth Safar, CHASQUI’s correspondent in Venezuela, interviewed Dr. Evangelina
Garcia- Prince, a leading Venezuelan sociologist with a long-standing record as university
professor and researcher, a political activist as well, and a fervent analyst and defender of
women’s rights in their struggle for full participation in the development process.

In this interview, Miss Garcia - Prince analyzes the discussion and advances made since
1975 regarding a more intensive participation of women in development programs, particu-
larly in cultural and communication issues.

i

Evangelina Garcia - Prince

Women in Communication_: Theory and Research

women - with rare exceptions - went unrecorded.

Throughout history and cultures, women’s communication has been considered an
unworthy study subject. While the words of men have become part of history, those of

The main argument put forward by the authors is that the long silence of women has

Betty Griffis and Felipe Korzenny

now been interrupted. This happened, to a large extent, as a result of women themselves,
who demanded recognition for their contributions to humanity. On account of this deve-
lopment women manage progressively to participate and express themselves in governmen-
tal affairs, formulating policies in administrative posts and taking day - to - day decisions
on an equal footing with men.

! Griffis and Korzenny present a general framework for the discussion of research about
women’s communication, providing examples of obtained results. Their aim is a state-of-
the-art review as well as pointing out future perspectives.
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Formation of a Transnational Feminine Archetype

Various Latin American authors have examined North American journals catering to
women, circulating also in Latin American countries. They think that women portrayed in
their pages are in many ways divorced intellectually, racially or culturally from the inte-
rests of their Latin readers. This alienation has been attributed to the transnational charac-
ter of these journals and. specifically ‘to their profit motifs which foster occidental consu-
mer habits in Latin America. With this in mind, Ana Lucia Zornosa presents a study about
the role of “‘transnational communication” in the development of a feminine model for
women in Third World countries. But instead of using journals as a basis for her study, she
is concerned with the image of women in Mexican TV commercials.

The author puts forward three hypothesis: whether the image of women in Mexican
TV advertising is similar to that publicized in the United States; whether commercial ad-
vertising reflects class and ethnical differences of Mexican women ;and whether differences
exist between big North American advertising agencies’ commercials and those promoted
by other agencies.

In her conclusions Zornosa points out, among other things, that the feminine images
portrayed in Mexican TV are similar to those portrayed in USA media. She stresses,
furthermore, that the transnational advertising agencies have succeeded in establishing an
occidental tendency that has become a professional norm elsewhere. Ana Lucia Zornosa

Alternative Communication vs. the Transnational Feminine Model

If the dominant communication system today isn’t giving women the information they
need; if this system persists in defining the ideal woman as something that for ethnical,
cultural, and economic reasons is not within grasp of the great majority of Latin American
women, it is because powerful economic and political interests are involved, These interests
correspond to the transnational communication model, firmly entrenched - with hardly
any diferences - in more than twenty Latin American countries, without reflecting one
single cultural or physical trait originated in any of their different cultures.

In their article, Viviana Erazo and Adriana Santa Cruz hold that the capacity of Latin
American women to conceive ways for their liberation and their full participation in all
spheres of society on equal terms, depends largely on their knowledge of the roots of these
problems. They present a detailed analysis of women’s alternative - communication traits
as well as some challenges confronted by them. This type of communication is understood
as a plethora of attempts to portray alternative images of women and approaches of femi-
nist issues, different from those predominating today in motion pictures, television, and
Viviana Erazo, Adriana Santa Cruz journals consumed massively by women in Latin America.

Soap - Operas: A Reproduction of Sexual Ideology for Women

Frederick Engels and Wilhelm Reich believed that marriage based on sexual love would
only come to be when the material interests originated in capitalist production and man’s
supremacy would be suppressed. They also maintained that historical evolution of repression
and sexual discrimination is closely linked to the development process of the means of pro-
duction and to concentration of wealth in the hands of a small dominant social group. Dra-
wing on these ideas, Jane Sarques concludes that discrimination of women, whose ideolo-
gical make-up has been guaranteed predominantly by religious and family education, has
received a shot in the arm during the last decades due to the massive production of commu-
nication media, promoted by the interests of the dominant groups.

The author researched soap-operas because of their predominant role in Brazilian TV :
She found that in Brazil 1978, the ““TV Globo’ network alone had an audience of some 32 Jane J. Sarques
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million viewers during the 18:00 to 20:00 prime-time period, scheduled for the presenta-
tion of soap - operas. Sarques analyzed ‘“‘Los Gigantes’’ (Giants), focusing on its expressed
social values and its influence on 60 feminine viewers (30 middle - class housewives and 30
domestic servants). She also sought out their opinions. The author concludes that, in gene-
ral, interviewees reproduced the ideology legitimized by the soap - opera.

Women in the Canadian Medja: The Long March _to Equality of Opportunity

Those who thought that the strong impetus of the feminine movement in the seventies
would rapidly usher in the age of equal rights for women in all spheres of society, were
obviously over-optimistic.” At the beginning of the eighties it is generally realized that the
road leading to women’s liberation will be a long treck full of structural and psychological
obstacles and traps, carrying the imprints of men’s biases with regard to the alleged physi-
cal and intellectual inferiority of women.

Gertrude J. Robinson, an outstanding Canadian researcher, feels that a new set of
social thinking will be necessary to change this pattern, so well documented by the domi-
nant prejudiced and unilateral portrayal of women in Canadian and North American media
and the under-representation of women in mass media. But she doesn’t feel entirely pessi-
mistic about the future. At least in Canada, while top managerial and higher paid jobs in
the media are still monopolized by men, studies seem to corroborate that at lower levels
women are better represented than in the United States. The Federal as well as the Provin-
cial Governments in Canada are taking an active part in supporting increased participation
of women in the media. Robinson also holds that technological changes and the develop-
ment of new medija are opening up the employment field for women. Whether women will
be more competitive in the future will depend to a large degree on the technical expertise
they can acquire..

Gertrude Joch Robinson

Women and their Relation with Communication Media

After reviewing historical trends regarding the marginal role of the feminine sex, Rosa

Rosa Franquet

Franquet analyzes the new codes and ideas that have surfaced with the apparition of film,
radio and -more recently- television and video, showing how these are transforming women,
due to commercial advertising, into an object of consumerism.

The author then concentrates on the configuration of the ‘9deal woman” image crea-
ted by mass media, and ends with references to some communication experiences, inclu-
ding an updating of recent advances of feminist groups in communication processes. As a
cogent example she mentions ‘“Radio Lilith” in Italy.

Rosa Franquet concludes that it is impossible to establish an efficient circulation of
feminist ideas and premises without using audio-visual media, because diffusion by tra-
ditional channels is limited and, on the other hand, specialized press only reaches those
segments of women already absorbed by or very close to the feminist orbit.
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WOMEN AND THE COMMUNICATION REVOLUTION: CAN WE GET THERE FROM
HERE?

«% _Ramona Rush

We have entered a new communications era. If we look at ‘“herstory’’ as a guidepost
for the future, past technological developments in information and communication have
had men shaping such technologies and determining their use, while women have been
passive recipients of what was offered or trickled down after ‘“real” needs - commercial
and military - were met.

The three authors examine evidence on women’s images on TV, sex employment
patterns in TV -and newspapers, finding restricted glimmers of hope. The situation does
Elizabeth Buck ) not change much when analyzing computer - related employment data. One wonders,
they say, whether revolutions may come and go, but actors remain the same. Perhaps
there is a “Ratio of Underlying Sexist Hierarchies™.

Can women then get there from here? Two scenarios, best-and-worst-case, are pre-
sented. Faced with harsh evidence, it seems that answers depend to a considerable extent
on women themselves. But we should all engage in “politics of reconceptualization’’ and
ask, for instance, “whose communications revolution is it, really?”

Christ_ine Ogan
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SICOLOGIA DE LA COMUNICA-
CION SOCIAL

Gerhard Maletzke

Es un tratado de sicologia y comu-
nicacion social gue analiza e interre-
laciona los conceptos basicos y los
elementos que intervienen en la co-
municaciéon social y sus efectos si-
colégicos.

CINEY TV A BAJO COSTO
Dietrich Berwanger
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Estd dirigido a ensefar técnicas para
escribir y realizar buenos programas
de radio. Trata de establecer una
pedagogra de la radio consustancia-
da con las exigencias especificas del
medio.

COMUNICACION MASIVA: DIS
CURSO Y PODER

Jests Martin Barbero

El complejo tema de la Semiologla
es trasladado en este libro al campo
de la comunicacion social.

POLITICAS NACIONALES DE
COMUNICACION
Varios Autores

En ocho parses latinoamericanos
destacados autores analizan las po
Ifticas nacionales de comunicacion
sus caracteristicas especiales.

PRINCIPIOS TECNOLOGICOS
VIDEO Y CINE

Luis Masias Echegaray

Alberto Troilo
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