|
Hlﬂmmrnmmumduﬂmuﬂmﬁﬁn.i 45"-;5;&
%70,
u |
$
L : :




ABRIL-JUNIO 1988

Chasqui

No. 26

TELEOPIO DEL 8
PUEBLO

Paul Little

La television es la mayor
fuente de informacion sobre

el mundo, nos divierte, hace de
nifiera de nuestros hijos y es
nuestro aparato de “felicidad”.
Pero también es nuestro opio,
el ““opio del pueblo™.

DERECHO SOCIAL 39
A LA INFORMACION
Cremilda Medina

El Derecho Social a la
Informacion y el Derecho
de Opinion, de todos los
sectores ¢ individuos de

una sociedad, constituyen
dos de los principales pilares
de la democracia
contemporanea,

HISTORIA DEL
NUEVO PERIODISMO
Maria Luisa Rodriguez

El nuevo periodista desde su
puesto de observacion en la
tierra de la realidad tal-cual,
debe ser un hibrido, un
“Perio-novelista® de la
no-ficcion.
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TELEVISION SIN
FRONTERAS

Eduardo Giordano

Vivimos ante una avalancha
de emisiones transnacionales
"y presenciamos una auténtica

lucha de poder entre los
distintos estados v los grandes
grupos multimedios.
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NUEVO EDITOR

“Juan es un verdadero producto de CIES.-
PAL”, indicé el Dr. Proafio. ‘‘El ha sido beca-
rio, profesor y ahora Editor de nuestra revis-
ta. Recuerdo que su tesis de PhD.,, tiene una
dedicatoria a CIESPAL y a uno de nuestros
investigadores, el Ing. Ramiro Samaniego, que
lo trajo a Quito hace muchos afios como be-
cario. Y fue aqui en donde consiguié su beca
para estudiar Comunicacion Social en Michi-
gan y Stanford. El mismo me ha dicho que
CIESPAL cambié su vida”,

“A travées de los afios siempre hemos esta-
do en contacto, a pesar de que Juan es una
persona de gran movilidad. Como funcionario
internacional ha trabajado en Paraguay, Co-

El Dr. Juan Braun, Editor de Chasqui y el Dr. Luis E.
Proaiio. Director General de Ciespal

lombia, Estados Unidos, Kenia, Botswana, Mali, Uganda, Etiopia, Mozambique y, por supuesto su pais de origen,
Argentina. También fue profesor en varias universidades, incluyendo la Universidad de Harvard”.
*‘Bienvenido Juan Braun, y mucho éxito en Chasqui”.

DIRECTOR: Luls E. Proafno. EDITOR: Juan Braun. DIRECTOR DE
PUBLICACIONES: Jorge Mantllla Jarrin, ASISTENTE DE EDICION:
Wilman Sidnchez COMPOSICION: Martha Rodriguez. DISERO: Fer-
nando Rlvadenelra., PORTADA: Edwin Rlvadeneira. IMPRESO:
Ediiorlal QUIPUS. COMITE EDITORIAL EJECUTIVO: Asdriubal
de la Torre, Peter Schenkel, Edgar Jaramlllo, Gloria Davila, Andrés
Lebn. CONSEJO ASESOR INTERNACIONAL: Luls Ramiro Bel-

trdn (Bollvla); Glan Calvi (Brasll); Reinhard Keune (Alemania Fe-
deral); Humberto Lépez Lépez (Colombla); Francisco Prieto (Mé-
xico); Daniel Prieto (Argentina); Antonio Rodrfguez-Villar (Argen-
tina); Diego Echeverria (Chile). Chasqui es una publicaclén de CIES-
PAL que se edlta con la colaboracién de la Fundacién Frledrich
Ebert de Alemanla Federal. Apartado 584. Qulto-Ecuador. Telé
fonos: 540-881 548-011. Telex: 2474 CIESPL ED,
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e Acaba de ser di-
vulgado por la Union Cato-
lica Internacional de Prensa
(UCIP), un documento con
diez puntos sobre la ética
profesional de los periodistas.

Dicho documento fue apro-
bado en el ultimo mes de ju-
nio durante una reunion del
Consejo de la entidad, cele-
brada en Boston, Estados Uni-
dos, y atiende al pedido
de diversas organizaciones

ue solicitaron la asociacion
de la UCIP a este trabajo,
de forma a participar a ellas
sus reflexiones, observaciones
y proposiciones sobre el tema.

La base del trabajo fueron
los diez puntos, titulados
“Los principios internaciona-
les de ética profesional en el
periodismo”, publicados por
la UNESCO, que auspicio
desde 1978 una serie de

Fitica de los periodistas

encuentros consultivos con
diferentes organizaciones  in-
ternacionales, regionales de
periodistas profesionales. Las
discusiones empezaron en las
bases continentales y naciona-
les de la UCIP y culminaron
en Boston.

En los diversos campos de
la actividad humana, las cues-

tiones de ética son uno de
los grandes problemas actua-

les. Muchas veces confundida
con ‘‘censura a la libertad
de expresion”, en el campo
de la comunicacion la ética es
planteada con mucha fuerza
y de manera mas clara.

La libertad de informar es-
t4 intimamente unida a una
responsabilidad social que,
muchas veces, extravaza las
fronteras territoriales, pero ja-
mas los limites de la identi-
dad cultural y de los dere-
chos humanos. (IPS)e

s A fines de este afio
podrian firmarse cinco impor-
tantes contratos entre la
Union Soviética y empresas
brasilefias para la venta. de
-programas, equipos y tecnolo-
gia de computacion.

Hace mas de dos afios los
soviéticos estan consultande a
las autoridades brasilefias so-
bre un posible intercambio de
experiencias y negocios en el
area de computacion,

La Union Soviética desea
poner en practica un progra-
ma ambicioso de computari-
zacion de sus escuelas, que
demanda mas de siete millo-
nes de computadores perso-
nales.

La industria brasilefia de
computacién no tiene condi-
ciones para cumplir tamafia
demanda, pero el Secretario
General de la Secretaria Espe-
cial de Informatica (SET) José

Intercambio
Brasilefio -

Sovietico

Ezil Rocha, estima que Brasil
podra participar en tal pro-
yecto a través de la venta de
tecnologia.

En los ultimos 10 afios el
parque brasilefio de informa-
tica, con mas de 400 indus-
trias, consiguio producir poco
mas de dos millones de com-
putadores, menos de la mitad
de lo que la Union Soviética
necesita.

El “‘Minisuper” es un com-
putador desarrollado por bra-
silefios como alternativa a
los “supercomputadores’ que
Estados Unidos y Japon no
venden a paises en desarrollo
o socialistas.

Con un costo 40 veces
menor a sus similares nor-

-teamericanos o japoneses, el

“Minisuper” brasilefio consis-
te en la interconexion de va-

rios computadores de capaci-
dad media. (LP.S.)e
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En busca de la “Ameérica invisible?®

N | o serie de televi-
8ion “Vision Latina” naci6 en
el Festival de Cine, TV y Vi-
deo, realizado en La Habana
como una posibilidad de reali-
zar y producir una serie con el
aporte de productores inde-
pendientes. El origen de esta
iniciativa esta en la ausencia
de imagenes “nuestras” en la
pequefia pantalla, invadida de
contenidos extranjeros.
Recuperar nuestra “Amé-
rica Invisible” se realizara es-
te aflo y cuenta hasta la fe-
cha con la- participacion de
doce paises que han firmado
el acuerdo de coproduccion.
El primer tema ya fue
seleccionado y consiste en tér-
minos generales, en la histo-
ria de una nifia/mujer que
en cada pais participante re-
presenta la vida de uno de
sus pobladores. Esta idea cen-
tral posibilitara tener un mo-
saico lleno de matices con
una ‘“Vision Latina” realiza-
da por latinoamericanos.
Como la idea es que la
Serie se realice cada afio y

"que participe la mayor canti-

dad posible de paises lati-
noamericanos, —incluyendo
comunidades latinas en USA,
o productoras en Europa que
reflejen nuestra realidad en el
exilio—, este afio, Pera por
medio de Panorama Produc-
ciones Pera S.A., y Cuba,
por medio del Instituto Cuba-

no de Radio y Television,
han sido designados como
coordinadores.

Cada capitulo durara 30
minutos, sera grabado en vi-
deo y cada pais tendra los
derechos de comercializacion
y difusion de la serie comple-
ta en su pais,

De 1as ventas que se reali-
cen en las televisoras extran-
jeras se distribuiran los ingre-
sos entre los paises partici-
pantes.

Hasta la fecha (Abril 88)
han confirmado su participa-
cion: Juan José Gutiérrez,
Jorge Bayarres y Cristina Ba-
yarres de Encuadre de Uru-
guay; Susy Suranyi y Susana
Velleggia de Sur Vision Pro-
ducciones S.R.L. de Argenti-
na; Alfredo Ovando de Boli-
via; Sara Bright y Fanny de
Romero "de Cine-Mujer de
Colombia; Pedro Chaskel,
Francisco Gedda y Teleanali-
sis de Chile; Spor de Dina-
marca; Marta Estcban de
Off-Line de Espafia; J. Torres
de Cuba, Regina Festa y Luis
Santoro de Brasil; y Pedro
Neira de Panorama Produc-

ciones de Peri.

Para mayor informacion,
consultas y opiniones se pue-
den comunicar con Pedro
Neira PANORAMA PRODUC
CIONES PERU P.0. Box
14-0193 Lima/Pera Telex:
21002PE PB HCSARe

Congreso de

e Sc¢ realizo en Ca-
{ racas el Primer Congreso In-
| ternacional de Comunicacio-

nes via satélite bajo los

auspicios* de la Universidad
| Simoén Bolivar, NASA, UNES-
1 CO, ASETA

INTELSAT,
ULCRA .y otras organizacio-
nes internacionales especiali-

{ zadas en el tema.

Los paises asistentes fue-

| ron: Argentina, Australia, Bra-
1sil, Canada, China, USA, Es-

pafia, Francia, Italia, Japon,

| México y la URSS.

comunicaciones via satelite

Entre los ponentes, estuvo
el corresponsal de Chasqui,
profésor Adolfo - Herrera,
quien presentd su trabajo:

“Uso de satélites, difusion de
informacion y proceso de in-
tegracion en el area sub-rcgio-
nal andina’’e




(0]

noticias

—Costa Rica,

mun Heise y Werner Fesler,
Congultores de la Fundacion
Friedrich Ebert, recorrieron
varios paises de la region
El Salvador,
Guatemala, Méjico, Cuba y
Republica Dominicana— para
realizar un estudio de facti-
bilidad sobre Latinvision. En
cada uno de estos paises la
investigacion incluyé un ana-
lisis de la infraestructura de
los canales de television esta-
tales, del equipamiento técni-
co, mantenimiento de equi-
pos y la dotacion de personal
profesional.

Uno de los objetivos pri-
mordiales fue averiguar si el

| personal y tecnologia dispo-

nibles, eran lo suficientemen-
te adecuados para’ garantizar
un intercambio de noticieros
de television entre los paises
de la region, a través de sis”

E.ditoriales en crisis

s [ 2 crisis economi-
ca de América Latina ha redu-
cido la industria regional del
libro a la sombra de lo que
fue en los afios cincuenta. A
ello se agrega la falta de una
politica adecuada de fomen-
to de 1 produccion del li-
bro asi como la inexistencia

de una cul}:u{a de la lectura,

Todos estos elementos, segin
German Coronado, ejecutivo
peruano de la produccion edi-
torial, han creado en Latinoa-
mérica una dificil situacion
a escritores, editores y libre-
ros.

“Las barreras (aduaneras)
nos impiden comprar papel
en el extranjero, a pesar de

que es mas barato y los tipos |
de interés vuelven prohibitiva |

la adquisicion de derechos de
autor”, puntualiza Coronado,
quien concurrio a la “Feria
del Libro de Francfort” en su

cuadragésima edicion y a la

que asisten habitualmente mi-
llares de expositores. (IPS)e

temas de microonda y/o via
satélite.

Considerando la heteroge-
neidad de los paises visita-
dos los consultores encontra-
ron una gran variedad de si-
tuaciones, En el caso de Cu-
ba y México, éstos se encuen-
tran perfectamente equipados

‘y cuentan con personal alta-

mente capacitado. En los de-
mas’ paises, el equipamiento

-%ﬁ%

& ULCRA- LATINVISION

s [ 05 doctores Wel-

deja mucho que desear y el
personal no tiene el nivel de
capacitacion adecuada, Tam-
bién se encontro que en va-
rios de estos paises la tele-
vision atraviesa por serios
problemas economicos. Por
ejemplo, muchos de ellos no
envian su produccion al ca-
nal de television ATC en
Buenos Aires segun lo acor-
dado. Por lo tanto se infiere
de este analisis que existen
serias dudas de que estos
paises puedan participar ac-
tivamente en un sistema de
intercambio mas ambicioso,
diario y via satélite, como lo
sera Latinvision.

En Octubre de este afio se
comenzara la segunda fase de
este estudio que abarcara a
todos los paises de la Améri-
ca del Sur.

En otro. orden de cosas,

ULCRA y UNESCO han con-

| vocado a una conferencia in-

terministerial que se celebra-
ra en Quito en Marzo de
1989, con el apoyo del go-

| bierno de Ecuador.

Los participantes, ademas

| del analisis general de la si-
| tuacion en Ameérica Latina,

se concentraran en la discu-
sion de aspectos relacionados
con la produccion y distri-
bucion regional e internacio-
nal. Otro de los puntos de
la agenda sera analizar la
factibilidad de la puesta en
marcha de Latinvision con el
apoyo de los paises de la
region. Dentro de este esque-

| ma, uno de los factores de
| discusion sera precisar las

necesidades de capacitacion
del personal para la tele-
vision.

CIESPAL espera desem-

| pefiar un papel fundamental

dentro del marco de la ca-
pacitacion del personal, que
se juzga indispensable para
que Latinvision pueda fun-
cionar con niveles de pro-
duccion de muy alta calidad.
Esta capacitacion se hara en

| el edificio de CIESPALE




MEXICO: CIESPAL Y UNP
EN CONGRESO DE LA FELAP

El Lic. Edgar Jaramillo,
Director de Capacitacion de
CIESPAL y Presidente de la
Union Nacional de Periodis-
tas de Ecuador, participo en
el Quinto Congreso de la
Federacion Latinoamericana

de Periodistas (FELAP).

Los asistentes a este
importante conclave que se
llevo a cabo en la ciudad de
México, analizaron las condi-
ciones en que se desenvuel-
ven los periodistas en Chile,
Paraguay, Haiti, El Salvador,
Honduras y Guatemala. Tam-
bién se incorpord como
“mjembros asociados” a di-
versas instituciones progresis-
tas y alternativas, agencias

informativas, institutos de in-
vestigacion y- facultades de
comunicacion social.

El Secretario de la FELAP
confirio los premios latinoa-
mericanos de periodismo co-
rrespondientes a este afio. El
gelardon sobre “Periodismo
de Opinion” fue otorgado a
los colegas Juan Pablo Carde-

nas de Chile, Manuel Game-

ro de Uruguay y a Simon
Espinosa Cordero de Ecua-
dor, ex-editor de la Revis-
ta Chasqui.

Cristina Pacheco de Méxi-
co y Juan Marrero de Cuba,
fueron galardonados con el
premio “Labor Informativa”,
Rene de Ia Nuez de Cuba
obtuvo el premio ‘‘Caricatu-
ra”, Estela Bravo de Estados
Unidos el premio “Reporte-
rismo Grafico en TV”. Elea-
zar Diaz Rangel de Vene-
zuela obtuvo el premio ‘Pe-
riodista Emérito”,

Finalmente se designo el
nuevo directorio de la FE-
LAP, ratificandose a Luis
Suarez como Secretario Eje-
cutivo, a Armando Rollenberg
como Presidente de la Fede-
racion y a Edgar Jaramillo
como Vicepresidentee

ROMA: DIRECTOR DE CIESPAL
ATIENDE REUNION DE INSTRAW

El Dr. Luis E. Proafio,
Director General de CIES-
PAL, participo en la reunion
consultativa sobre ‘“Comuni-
cacion para la Mujer en De-
sarrollo”, que se llevo a ca-
bo en Roma organizada por el
Instituto Internacional de Ca-
pacitacion e Investigacion pa-
ra el Progreso de la Mu-
jer de las Naciones Unidas

(INSTRAW),

El Dr. Proafio presento
una ponencia que cubrio di-
versos aspectos relacionados
con las funciones que deben
cumplir los medios de comu-

nicacién para ayudar al pro-
greso de las mujeres del ter-
cer mundo. También delined
los conceptos fundamentales
de un modelo de participa-
cion de la mujer en su propio
desarrollo, y el de la comuni-
dad en que vive. Para esto
aportd datos recogidos por
los investigadores de CIES-
PAL en el Ecuador.

Con autoridades de INS-
TRAW y FAO mantuvo una
serie de reuniones tendientes
a establecer futuras lineas
de cooperacion en el irea
de investigacion y capacita-
cione

CORADES, proyecto eje-
cutado por el Departamento
de Radio de CIESPAL, es
‘una co-produccion radiofoni-
ca que pretende rescatar la
- memoria popular latinoameri-
cana de mitos, leyendas y
cuentos populares que nues-
‘tros pueblos guardan dentro
de si. La respectiva etapa de
investigacion concluy6 hace
poco y en ella participaron
ex-becarios de Ciespal y pro-

ductores de radio de 12 pai-

-ges de. América Latina.

La serie radiofonica se de-

CORADES AVANZA
A TODA Voz

nomina “Todas las Voces” y
esta conrpuesta de 86 progra-
mas, 12 de los cuales ya es-
tan finalizados. Se prevé que
la serie esté en el aire a prin-

cipios de 1989 en 150 emiso-

ras de la region.

El proposito final de CO-
RADES es la creacion de una
amplia red de produccién y
distribucion de programas ra-
diofénicos en America, Lati-

na, a fin de propiciar un per-
manente intercambio de ex-
periencias en el area de radio.

Corades es auspiciado por
el Ministerio de Ayuda Exte-
rior del gobierno de los Pai-
ses Bajos y por la Unesco.

Se recuerda que las insti-
tuciones y radiodifusoras in-
teresadas en participar en la
difusion de los programas de
la serie “Todas las Voces™
pueden comunicarse con el
Departamento de Radio de
CIESPALe




VIDEO-GENIOS EN CIESPAL

Entre los mas recientes
avances tecnologicos, el video
es uno de los instrumentos
de comunicacidon que mayor
desarrollo e influencia tiene
entre sus usuarios. A pesar
de ello, su utilizacion no
esta mayormente orientada
hacia los fines de avance po-
litico, social y humano. Ade-
mas, muchas experiencias en
el campo del video latinoa-
mericano, ricas en contenido,
tienen muchas dificultades
respecto a su circulacién y
distribucion.

Este es el trasfondo del
“Encuentro sobre Experien-
cias de Video en América La-
tina” que se realizo entre el
24 y 28 de octubre de 1988
en Quito, Ecuador. El even-
to fue auspiciado por CIES-
PAL, la Fundacion Ebert,
OCIC-AL, UCLAP y ' UNDA-
AL y por la Oficina Regional

de Comunicaciones para Amé-

rica Latina y el Caribe dé la.

Unesco. Asistieron 25 re-
presentantes de diez paises;
entre ellos: Octavio’ Getino,
CECOP (Argentina); Attilio

Hartman, UNDA-AL (Ecua-
dor); Luis Fernando Santoro
(Brasil); Rodrigo Ayala, OCIC
(Bolivia), entre otros.

El proposito central del
encuentro fue reunir a desta-
cados productores de video y
a responsables de centros de
produccion quienes intercam-
biaron experiencias sobre el
proceso de produccion, capa-
citacion y circulacion de
video; debatieron sobre los
principales problemas que se
advierten en estas areas y de-
finieron las lineas de accion
a seguir en el futuro mas
proximo.

Durante el encuentro los
participantes mostraron vi-
deos .realizados en sus res-

pectivas instituciones. Estos’

materiales se clasificaron en
las siguientes categorias te-
maticas: la educacion formal
y no formal, comunicacion
grupal y organizacion comu-
nitaria, informacion y contra-
informacion, capacitacion pa-

ta la produccion y uso del

videoe

NOVEDOSA PRODUCCION
EDITORIAL DE CIESPAL

El Departamento de Publi-
caciones de CIESPAL tiene
en imprenta los siguientes li-
bros, cuyos contenidos reco-
gen temas de la actualidad
periodistica y comunicacio-
nal: “Analisis de Mensajes”,
por Daniel Pricto; el autor
destaca la teoria y la prac-
tica de esa disciplina.

“Analisis de Mensajes Edu-
cativos en Ameérica Latina”,
elaborado por varios autores,
entre ellos, Maria Lohman
(Bolivia), Susana Mena (Chi-
le), Milton Ortega y Jorge
Merino (Ecuador), Miguel Ra-
mon Sahury (Honduras) y
René Aguilar Riva (Pera);
este trabajo incluye los anali-
sis de los proyectos comuni-
cacionales realizados en varios
paises de la region, sobre tex-
tos escolares de lectura y pu-
blicaciones realizadas en wuni-
versidades y en programas co-
munitarios.

“Disefio Curricular para Es-
cuelas de Comunicacion™, por
Daniel Priete; contiene un
diagnostico real de la situacion
académica y curricular de los
centros de ensefianza perio-
distica y de comunicacion
social, y plantea las reformas
que deben efectuarse en el
contenido curricular de las
facultades y escuelas de co-
municacion de América La-
tina.

“Pequefios Formatos Ra-

diofonicos”, por Walter Al-

ves; es una obra practica

para quienes se interesan en
conocer como deben realizar-
se los informativos, entrevis-
tas y otros formatos cortos
de la radiodifusion.

“Redaccion Periodistica”,
por Hernan Rodriguez Caste-
lo; en €l se exponen elemen-
tos teorico-practico sobre la
redaccion periodistica del co-
municador.

“‘Comunicacion Popular y
Alternativa™, por Jorge Meri-
no Utreras; trata sobre méto-

- proyecto “Comunicacion Po-

con de los Estados Ameri-

dos y técnicas que se pueden
aplicar en medios alternativos
y comunicacionales.

“La Noticia”, por Jorge
Valdes, reedicion ampliada a
la que se agregaron dos capi-
tulos que tratan sobre el Do-
cumental y la Revista Ra-
diofonica.

Un manual
muy atil

En la blsqueda de un
mayor intercambio de infor-
macion y una coordinacion
de actividades entre las insti-
tuciones del Ecuador, que
ejecutan proyectos de Comu-
nicacion y Educacion Popu-
lar, Ciespal elaboro un. util
y novedoso Inventario de
Instituciones que incluye una
breve descripcion de los pro-
yectos que éstas ejecutan.

Esta publicacion denomi-
nada “Directorio de Institu-
ciones con Proyectos de Co-
municacion y Educacion Po-
pular en Ecuador” forma par-
te de las actividades del

pular para la Educacion”, que
lleva adelante Ciespal con el
auspicio del Programa Regio-
mnal de Desarrollo Educativo
—PREDE— de la Organiza-

canose




CURSO INTERNACIONAL DE RADIO

Se inicio en la sede de
CIESPAL el curso-taller inter-
nacional de ‘“Produccion de
Programas de Radio Forma-
tos-Cortos”, que se extendera
hasta el 2 de diciembre de
1988. Este evento constituye
uno de los cursos de mayor
importancia que ofrece CIES-
PAL a productores de radio.

Este curso se redisefid
atendiendo las necesidades de
entrenamiento y capacitacion
de los periodistas, y a las so-
licitudes formuladas por las
Facultades de Comunicacion
y de las asociaciones de pro-
fesionales de América Latina.

Los 12 participantes pro-
vienen de igual mimero de
paises y cumplen funciones
de entrenamiento en sus res-
‘pectivas instituciones. Ellos
adquiriran conocimientos teo-
ricos y practicos de progra-
masg radiofonicos edueativos y
culturales. La metodologia de
trabajo es la seguida en un
curso-taller de produccion. Se
prevé la realizacion de traba-
jos individuales y grupales en
un estudio de grabacion pro-
fesional. Los instructores prin-
cipales son: Néstor Hugo
Carcamo, Walter Alves y
Fausto Jaramillo,

El curso-taller se ejecuta
bajo el auspicio de Ciespal,
a través de su Departamento
de Radio y de Radio Neder-
land de Holanda.

Entre los asistentes al se-
minario estan: Tatiana Do-
minguez del Instituto Lati-
noamericano de Doctrina y

' Estudios Sociales de Chile;
Guadalberto Villarroel del
Instituto de Educacion para
el "Desarrollo Rural de Boli-
via; Roberto Preza de la Aso-
ciacion de Locutores de El
Salvador; Heriberto Caballe-
ro de la Universidad de Pa-
nama; y Juan Antonio Ro-
driguez de Radio Nacional
del Ecuador.
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Los hecarios
opinan

CHASQUI se intereso por
conocer que hay detras de ese
espiritu de trabajo y esfuerzo
diario que se advierte entre
los becarios. El ajetreo es per-
manente, un ir y venir de las
cabinas de grabacion, el te-
clear de las maquinas de es-
cribir, el descubrir un efecto
sonoro que se inserte muy
bien en la produccion, los
ultimos toques al libreto:
todo esto bajo la atenta mi-
rada de los instructores Wal-
ter, Fausto y Francisco; y
siempre queda tiempo para
tomar un café y examinar
lo realizado.

Virginia y Maria Josefina
se prestaron al dialogo. Virgi-
nia Arce representa a Radio

- Municipal de Buenos Aires,

Argentina, Para ella el mayor
desafio antes de venir, era
saber “hasta donde uno po-
dia experimentar lo que se
puede y no se puede hacer
en los medios”. Y por su-

puesto que encontro la ress

puesta: ‘‘Probé cosas nuevas,.

practicas y dutiles: Ello rom-
pié esquemas porque muchas
NoS sumMergimos en cosas ar-
madas y al final terminas en-
tregandote a metodologias de
trabajo standard”’,

Virginia sefiala que el con-
tenido curricular del curso
responde a las necesidades de
la radiodifusion latinoameri-
cana, ‘“‘Me ha servido mucho
conocer y aplicar los forma-
tos que se usaron en el curso.
Ahora sé por qué cambio de
un formato a otro. Aparte
que —y esto cs una vivencia
personal— el curso me agili-
za la mente, la creatividad,
la idea de volar, pero siem-
pre buscando el vinculo real
con el oyente. Y lograr eso
depende mucho de la actitud
de trabajo y aprendizaje que
nosotros los becarios tome-
mos en la accion”.

Maria Josefina King, de.

Maria Josefina King

Radio Educacion XEEP de
México, contd quc se intere-
s0 mucho en el curso de
CIESPAL al conocer el conte-
nido curricular del mismo,
porque cubria la produccion
radiofonica en formatos cor-
tos, area en la que en su pais
se trabaja muy poco.

Por ello, Maria Josefina,
instructora en guiones, asegu-
ra que ‘“‘tenia gran interés

por esos formatos aplicables
en cualquier pais de Améri-
ca Latina, especialmente en
emisoras pequefias’’. Afiade
que la propuesta final del
curso debe ser el “compromi-
so que cada becario adquie-
ra para multiplicar las expe-
riencias adquiridas?.

Claro que si, ese es el pro-

- posito central que procura

CIESPAL con el seminario.
Es imperativo la . diversifica-
cion de lo aprendido, en don-
de la semilla tenga plena ger-
minacion, Alli donde las per-
sonas reclaman mejores pro-
puestas comunicacionales, es
el lugar en el que el becario
tendra mayores satisfacciones.

Y una muestra segura de
ello sera’lo que Maria Josefi-
na ensefiara en México a su
regreso. “El curso me dio

mayores elementos para dina-
mizar mi trabajo. El guion
con la produccion no pueden
estar separados”.

CHASQUIT advirtié que las
expectativas personales de los
becarios fueron cubiertas a ni-
vel de contcnido y practica,
Lo aprendido se difundira.
Lo que propone CIESPAL en
cursos como este ticne plena
vigencia en América Latina,
por su permanente renova-
cion y adaptacion acorde alas
neccsidades comunicacionales
de la regionll
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La television y la crisis post modernista

s la felicidad ilusoria de los hom-
E bres... Es una conciencia mun-
dial invertida... Es la realizacion
fantistica del ser humano visto que el
ser humano no posee una realidad ver-
dadera... Es el suspiro de la criatura
oprimida, el sentimiento de un mundo
sin corazém y el alma de condiciones
sociales desalmadas. Es el opio del
pueblo”*
Karl Marx

La television de hoy cumple con las
criticas que Marx formuld en contra
de la religion hace ciento cuarenta aiios.
Mientras la religion estd cambiando ra-
pidamente y, en algunos casos, salien-
do de su papel de opresora y encontran-
do pistas de la liberacion, la television
estd tomando un papel transcendente
-en la vida de los pueblos.

Es nuestra mayor fuente de informa-
ciébn sobre el mundo, es la seleccion
preferida para divertirnos, es la nife-
ra més escogida por los padres y es nues-
tro aparato de felicidad. Como un dro-
gadicto que no puede vivir sin su dosis,
parece que nosotros no podemos vivir
sin la tele. Los seres humanos tenemos
fuertes tendencias a “‘opiarnos’” y no
es casual que en la actualidad hayamos
cambiado de drogas, pero sigamos dro-
gados.

La television mantiene un poder
Gnico en nuestra sociedad. Nos atrapa
con su impresionante poder y avanza
a un ritmo vertiginoso hacia la conquis-
ta del mundo entero, La television lle-
ga a todos los pueblos: ricos y pobres,
occidentales y orientales, modernos y
antiguos, urbanos y rurales, y esta pre-
sente en los hogares de millones y millo-

nes de personas. Ei centro de esta explo-
sion ha sido los Estados Unidos donde
la televisién se radicé y crecid fuerte-
mente desde fines de la década de los
afnos cuarenta.

Algunas cifras ilustran la fuerza que
la televisibn mantiene hoy en dfa. En los
Estados Unidos, el 980/0 de los hoga-
res tienen por lo menos un televisor.
Esos televisores estan prendidos duran-
te un promedio de ocho horas diarias.
Un nifio tipico norteamericano ve mas
de 5 mil horas de televisién antes de
entrar a la escuela. La Unica actividad
que ocupa mdés tiempo en su vida es el
suefio. Las conquistas de la television,
sin embargo, no-solo existen en los Es-
tados Unidos. Cifras similares también
encontramos en casi todos los parses
de América Latina, por ejemplo, en Qui-

Paul Little, antropdlogo v educador norteamericano. Vivio siete afios en una Reservacién Indigena
Sioux; su libro River of People 83 recoge esa experiencia. Actualmente reside en Ecuador y trabaja en
4reas de desarrollo y periodismo.




to, Ecuador, una ciudad pobre de los
paises andinos, mas del 930/o de los
hogares tienen un televisor. El mismo
proceso se advierte con igual fuerza
en las favelas de Rio de Janeiro, en los
pueblos jévenes de Lima y en los sec-
tores ind(genas de Guatemala.

{A qué se debe semejante avance
de la television? ¢Como debemos enten-
der el significado de este hecho? ¢Qué
futuro podemos esperar si somos adic-
tos a la television? Antes de contes-
tar estas preguntas, es necesario acla-
rar el concepto del ’medio’’.

Cada medio tiene una especificidad
con sus propias limitaciones y exten-
siones que nos relacionan con el mundo
en una forma Unica y concreta. El me-
dio no solo transmite un mensaje sino
que lo reformula y lo canaliza dentro
de sus propios pardametros. Cada infor-
macién es, en parte, determinada por
el medio a través del cual llega al recep-
tor. A este fendmeno se refiere el famo-
so comunicador canadiense Marshall
Mcluhan cuando emitié6 su confusa y
exagerada frase: "El medio es el mensa-
je”.2 Esta frase oculta muchos otros
factores del acto de la comunicacion.

El verdadero significado de la televi-
sion {o cualquier medio) se halla en el
impacto global que ejerce en la histo-
ria. Este efecto involucra mucho més
que el medio. Cada contenido de una
comunicacion llega al receptor canali-
zado por un medio especifico en un mo-
mento historico determinado, con sus
distintas expectativas sicoldgicas, estruc-
turas econdmicas y tendencias ideold-
gicas. Tenemos que considerar la inten-
cionalidad de la comunicacidn, la carac-
teristica esencial del medio, la coyun-
tura histérica en que llega la comuni-
cacion y la actitud del receptor para
captar el significado de la televisién.

Este proceso historico no fue estric-
tamente lineal ni logico, sino que fue
el resultado de diversas influencias que
convergieron en cada época. Cada gene-
racién encontré a la televisién en dis-
tintos contextos historicos que origi-
naron respuestas Unicas de comporta-
miento y dejaron herencias especifi-
cas a la siguiente generacion. Asi pues,
este ensayo intenta contar la genealo-
gia de la television.

Progresivamente vamos a descubrir
un hilo sicolégico que teje la relacion
entre el nuevo medio y la conciencia
del pueblo. Localizaremos cuatro ins-
tancias en la historia del desa;rollo de
la television que corresponden, en forma
general, a las cuatro décadas de su pre-

sencia en la sociedad, En cada instancia
aislaremos un género que alumbrara
los acontecimientos mas importantes de
la época: la telenovela, las noticias, la
television para nifios y los videos de rock.

Esa genealogrla corresponde al proce-
so que se ha dado y que se esta dando
en los Estados Unidos. Es ahi donde la
television tiene su trayectoria mas lar-

ga y profunda. Aqui encontraremos
varias pautas para entender el significa-
do de la television en América Latina.
Ademis, nos permitird estar en mejo-
res condiciones para enfrentar nuestra
adiccidn televisiva. La parte final de
este ensayo tratard este tema con el
afén de dar pautas para salir de esta
situacién preocupante.

1950: El mundo paralelo de la telenovela:

para escapar de la cotidianidad

a television aparecié en forma ma-

siva en los Estados Unidos poco

después de terminar la Segunda
Guerra Mundial.

Los primeros programas de ese en-
tonces consistian en comedias, dramas
y programas de preguntas. Fue en esa
época que nacid el género de la teleno-
vela; pronto se convirtié en uno de los
pilares de la programacién televisiva.

La telenovela creé un mundo aparte
coNn sus propios personajes quienes tu-
vieron sus propios e interminables pro-
blemas. Cada programa introdujo nue-
vos acontecimientos en la vida de esos
personajes y asf desarrollé una historia
propia. El mundo paralelo de la teleno-
vela fue lleno de pasiones, frustraciones,
aventuras y amores, Los telespectado-
res participaron en este “‘otro” mundo
Yy poco a poco se apropiaron de él como
parte de su vida fantastica.

En un principio la telenovela mostra-
ba la vida de pueblos chiquitos en donde
el amor (carnal} fue la motivacién bési-
ca para vivir. En esos pueblos todos los
habitantes sabian lo que les ocurria a los
otros pueblos y se preocupaban por re-
solver sus problemas. A pesar de todos
los errores que los personajes cometian,
el argumento de la telenovela siempre
les ofrecia otra oportunidad para recti-
ficar su vida. Y al final, el amor vencia
todo. Las telenovelas sirvieron para veri-
ficar la moralidad del pueblo y asfi
darle estabilidad.

El escape de la cotidianidad hacia
un espacio ficticio lleno de fantasia
es algo normal entre los seres humanos,
Los cuentos orales, las leyendas y las
novelas tienen una trayectoria tan larga
e importante en [a historia que podemos
decir que una incidencia de esquizofre-
nia entre su vida real y su vida fantésti-
ca es casi necesario. Es un mecanismo
sicolégico para mantener la salud men-
tal ante las exigencias de la vida co-
tidiana.

El concepto de contar una historia
en forma seriada tampoco fue novedo-
so. La telenovela fue una adaptacion
de las series de la radio de la década
anterior, que a su vez fueron adaptacio-
nes de las historietas (comics) de princi-
pio de siglo. No obstante, la telenovela
es distinta de las series de radio y de las

r

historietas, justamente porque sale de
otro medio, La television, por ser un
medio nuevo y diferente, nos marco
una trayectoria futura distinta. El gé-
nero de la telenovela pegd fuertemente
en el publico debido a las cualidades
especiales de la television. Esta no se
basa en signos abstractos como la es-
critura sino en imagenes, Al llegar a
nuestra conciencia en forma de imagen,
genera un impacto distinto al de los
medios escritos. Sin embargo, la imagen
televisiva por ser electrénica, aun esdife-
rente de la imagen fotografica, que es
eléctrica e instantanea. La pantalla de
un televisor emite imagenes a través de
un proceso de iluminaciéon de trescien-
tos mil puntitos que producen aproxi-
madamente treinta imagenes por cada
segundo. El cerebro humano traduce
la luz a imagenes con una frecuencia de
diez por segundo. Aunque la gente hu-
mana recibe toda la transmisién televi-




siva, entran imagenes que no son proce-
sadas por la mente precisamente por la

tencia permite que las imégenes lleguen
directamente al inconciente sin ser
analizadas por la conciencia. Este espa-
cio es justamente aprovechado para
el envio de alienantes mensajes sublimi-
nales.> Al transmitir su informacion
a nivel inconciente, la television es un
fabricador y sembrador de suefios.

El escape /a un mundo ficticio del
_gque hablamos anteriormente, va mas
alld com la television. Las imagenes
entran al inconsciente de todos los te-

consciente colectivo con sus propios
arquetipos universales. El sicélogo Carl
Jung ha explicado con mucha lucidez
la importancia de los simbolos proce-
dentes de nuestro inconsciente colec-
tivo. Con la television existe la gran di-
ferencia que son los programas, y no
la evolucién humana, los que constitu-
yen nuestro patrimonio simbélico.

El impacto de las telenovelas iba
saliendo de los parametros normales y
lentamente se convirti6 en algo mas
que un simple escape. El mundo parale-
lo de la pantalla llegb a ser unavida apar-
te y los telespectadores interiorizaron
su historia como la suya propia.

La acogida gue tuvo la telenovela
también se debe a la coyuntura nortea-
mericana en la que aparecié. En los
anos cincuenta, el pais estaba en paz,
el standard de vida mejoraba paralelo a
los avances tecnoldgicos y la vida fami-
liar era estable, La GUnica amenaza a
esa vida tan perfecta fue la posibilidad
de una confrontacion con los soviéti-
cos quienes, segun la ideologia del mo-
mento, quisieron someter el mundo
"libre’”” a su doctrina comunista, Esta
amenaza vino acompaiiada con el sur-
gimiento de una nueva ideologia indi-
vidualista que se propagé en toda la
sociedad estadounidense. Resurgi6 la fi-
losofia que manifestaba que el éxito
solo dependia de! esfuerzo individual.

Las telenovelas reforzaron esa linea

enfocaban problemas netamente indivi-
duales, Las angustias de amor y de trai-
cion salfan estrictamente de los perso-
najes y no de factores méas grandes co-
mo el racismo, la desigualdad de opor-
tunidades o el desempleo. Los perso-
najes —con su fuerza personal— siem-
pre triunfaron sobre sus adversidades.
Reinaba la esperanza tanto en la vida
real nortéamericana como en la vida
ficticia de las telenovelas.

rapidez de su emision. Esta inconsis--

levidentes y crean una especie de in--

de pensamiento con argumentos que

1960: Enamoramiento con la imagen:

la apariencia sobre la esencia

s facil entender como la incohe-
E rencia entre el mundo ficticio de

. la televisién y el mundo real de
los afios cincuenta origind las condicio-
nes para nuestro enamoramiento con la
imagen televisiva que se inici6 en los
afios sesenta. Después de diez afios de
ver televisién en forma regular, sus ima-
genes se convirtieron en parte impor-
tante de nuestra vida cotidiana.

La primacia de la imagen se condujo
a una nueva concepciotn de los persona-
jes de televisiobn, Sus vidas entraron a
menudo en la vida del televidente. El
proceso que empezd con los personajes
de las telenovelas se extendi6 a todos los
personajes que aparecieron en la panta-
lla, fueron estos reales o no. Con las
telenovelas, el pablico ya sabia que era
algo ficticio y a pesar de algunos exce-
sos, aquello no era un sustituto para su
vida real,

En cambio, los lideres politicos que
salian en las noticias fueron personas
reales quienes ejercieron un poder poli-
tico real sobre los telespectadores. Sin
embargo, se presentaron en forma de
imagenes. Empezidbamos a ‘‘conocer”
a esas personas reales solo a través de
su imagen y les vimos tanto que, en
muchos casos, les ‘conociamos’’ mejor
que a nuestros vecinos. Es decir un co-
nocimiento basado en apariencia y no
en esencia. Cuando las luces y cdmaras
se apagaron, el hombre que leyd las
noticias y que antes parecia bien educa-
do podra decir malas palabras, emborra-
charse constantemente o maltratar a su
esposa. Pero, a este ser jamas lo conoci-
mos a plenitud. :

El impacto de ese fendmeno se evi-
dencié en los debates presidenciales en-
tre Richard Nixon y John F, Kennedy

en 1960. A pesar de su buen manejo de
ideas, la apariencia de Nixon fue mala
debido a su “5:00 shadow'’ (barba de
noche) y sus ojos de mirada furtiva.
Kennedy, en cambio, proyect6 la ima-
gen de un hombre joven, guapo y ele-
gante. Analistas afirman que esos de-
bates fueron determinantes para el
triunfo estrecho de Kennedy en las elec-
ciones, Desde entonces, la importancia
de la imagen sobre la esencia ha creci-
do sustancialmente,

Las noticias de esa época también
llevaron una fuerte dosis de la ‘‘image-
naria’’. Los periodistas de television co-
menzaron a seleccionar su material
informativo a base de su interés visual
en lugar del interés nacional. Buscaron
temas 'que tuvieran ‘‘accion’’ porque
ello despertaria mayor interés en el
televidente. A mayor atenciéon, habria
maés telespectadores, més oportunidades
de venta de publicidad y al final, mas:
ganancias. No debemos olvidar que las
emisoras de television por su caréacter
empresarial, buscan la mas alta renta-
bilidad para sus programas. Entonces
las noticias entraron en ese calculo co-
mo cualquier producto.

Bajo esos parametros, las noticias
perdieron su vieja nocién de informar
al pueblo sobre los eventos mas im-
portantes de la actualidad y a su vez
buscaron entretener al televidente. Las
exigencias de la television, como medio
y como empresa capitalista, fueron
cambiando el quehacer de las noti-
cias y las convertieron en un *'show’’.

El sector més atento y sensible a los
cambios que la television producia en
la sociedad norteamericana fue el grupo
de artistas, que desarrolld un nuevo
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movimiento en la plastica denominado
"Pop Art”. En su arte, incorporaron
la imagen publicitaria estética, contra-
ria a la sociedad de consumo. Es més, la
imagen fue considerada como la base de
_la-percepcibn humana y cuando los
artistas ‘pop’’ buscaron una profundi-
dad tras la imagen, solo encontraron
mds imdagenes (““depth is nothing but
images all the way down”’). Esa filoso-
fia es consecuencia directa de una ge-
neracién (la primera) que crecidé junto
a la imagen televisiva.

¥
O u

El enamoramiento con la
televisiva se hizo en la década de los
afios sesenta, un tiempo lleno de cam-
bios. A nivel social hubo varios recla-

imagen

mos: de los sectores estudiantiles por
el fin de la guerra de Vietnam, de los
sectores femeninos por un tratamiento
igual que los hombres, de los sectores
negros por sus derechos civiles y de los
sectores medios por un ambiente lim-
pio y sano, Esas revueltas sociales cau-
saron una inestabilidad ideolbgica en
gran parte de la ciudadania y propicié
la bidsqueda de una estabilidad en la
que todos pudiéramos confiar, La tec-
nologia llené este vacio.

Durante la misma década, la tecno-
logia se desarrolld a un ritmo acelera-
do. En el campo del transporte, la alta
velocidad del SST (Supersonic Trans-
port} achicaba el mundo alin mas. En
el drea de la comunicacién, los transis-
tores pusieron el mundo de la informa-
tica al alcance de casi todos los ciuda-
danos. En el dmbito de la medicina, ex-
perimentamos la eliminacién de la vi-
ruela a escala mundial. Y, al final de ia
década, el hombre (norteamericano)

lograba ya pisar la luna. Todo eso nos
dio una cierta estabilidad. En medio de
cambios tan acelerados y problemas
sociales y morales tan agudos, existia
el afdn de confiar ciegamente en la
tecnologia. Pensabamos que la cien-
cia y la tecnologia nos ofrecfan solu-
ciones a casi todos nuestros problemas
si nos decidiamos a hacerlo,

El auge de la television se enmar-
c6 en este contexto. La comunicacion
instantdnea con cualquier parte del
mundo a través de la alta tecnologia
de los satélites fue algo asombroso.
La frase de McLubhan, “la aldea glo-

bal”, captd la imaginacion de toda una
generacién y coincidi6é con el concepto
ecolégico de la ‘‘nave tierra’”. Ambas
ideas fortalecieron la atraccion de la
television como promotor de una ‘‘tri-
bu mundial”. Lastimosamente, no exis-
tian las condiciones para formar una
sola tribu humana. No hubo una cosmo-
visibn comdn que nos permitiera desa-
rrollar una vida nueva y comunitaria.
En su ausencia, la television avanzd
hacia todos los rincones del planeta y
el inconsciente colectivo televisivo de
los norteamericanos se extendid a ni-
vel mundial.

1970: Hegemonia de la televisién:

su efecto nocivo en el nifio

n esta década, la television lo-

gr6 una fuerte hegemonia en

relacion a los otros medios de
comunicacion (incluyendo la comuni-
cacion personal). La televisién no solo
fue parte integral de la familia sino uno
de sus integrantes mas importantes. El
tiempo promedio de tener prendida la
television en una casa sobrepasé las sie-
te horas diarias. Fue la mayor fuente de
noticias para la ciudadania. Fue el me-
dio en el que las empresas invirtieron
mas del 800/0 de sus gastos de publici-
dad para liegar a los consumidores. Al
lograr esa hegemonia, la confusién en-
tre la imagen televisiva y la realidad
vivida se agudizé mucho mas.

La television para nifos fue el gé-
nero mas importante de innovaciéon
en esa época y fue parte de una estra-
tegia para atrapar la mentalidad de esas
personas que serian consumidoras en
potencia por el resto de su vida. En la
programacion de la television infantil
siempre hubo dibujos animados [lenos
de fantasia, accion y color. Los nifios
gozaban observando programas que con-
formaron parte de su fantasia cotidia-
na. Las empresas auspiciadoras de los
dibujos animados, incorporaron el esti-
lo y los personajes de los programas en
su propaganda comercial. Los grandes
héroes pregonaban juguetes, cereales,
baratijas, y todas las cosas que un ni-
fio podria desear.

Una encuesta realizada a mediados
de esa década y que tuvo mucha publi-
cidad nacional, revelé6 que la mayoria
de los nifios televidentes no diferen-
cio entre el programa y la propaganda.
Todo fue entretenimiento para ellos.

De alli salié un gran reto tanto para los
padres como para los auspiciadores de
la television. Mientras los padres confor-
maron comités para presionar a las emi-
soras para que mejoraran la calidad de
su programacién y disminuyeran la ma-
nipulacion de la publicidad, los empre-
sarios se dedicaron a redefinir la progra-
macion para nifios. En tal enfrentamien-
to, las aspiraciones de los padres que-
daron en segundo lugar.

A casi cinco anos de la citada encues-
ta el proyecto de la televisibn para ni-
fios cambié radicalmente. Con el éxito
de la pelicula ‘Star Wars’” (La Guerra
de las Galaxias), el creador de los per-
sonajes, George Lucas, consiguid el uso
exclusivo de ellos. En seguida, juguetes
de Luke Skywalker, Darth Vader, Hans
Solo, Princess Leia y Obi-Wan Kenobe
salieron a la venta. Muy pronto esos
mismos personajes aparecieron en su
propio programa de televisidon y asfi
se dio a luz una nueva etapa en la tele-
vision: el programa como publicidad
constante.

Uno de los casos m4as exitosos (ha-
blando en términos de lucro) de ese fe-
nomeno fue el de los ‘’Pitufos”. Esos
personajes fueron comprados a un ca-
ricaturista belga por una empresa nor-
teaemricana y en 1981 los presenté en
la pantalla de television por primera
vez. En el primer afio, ganaron mas
de mil millones de dblares en ventas y
programaci-on. No pasé mucho tiempo
hasta que los personajes de ““Pac - man’’,
salidos de un juego electrbnico, apare-
cieron en la pantalla para compartir
las ganancias.4

Desde entonces la television para
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nifios ha sido dominada por programas
con personajes creados como juguetes
y que posteriormente salieron en su
propio programa de television para
promocionar su venta. Todos los per-
sonajes que salian en la pantalla eran
productos de venta en una forma u
otra. El héroe de los dibujos animados,
que antes era parte de la vida fantasti-
ca del nifio, se hizo real en forma de

pulacién y el engafio a los pueblos para
sus fines de consumo, El resultante
consumista tuvo el efecto de depositar
mas dinero en manos de las transnacio-
nales, lo que sirvid para incrementar
aln mas su poder.

Los medios de comunicacion ejer-
cen un papel fundamental en la crea-
ci6on de nuestros valores, nuestra cos-
movisidon y especialmente nuestra ideo-
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un producto de consumo: el juguete.
Si antes los nifios tuvieron dificultad
en distinguir entre el programa y la pro-
paganda, ya no tendrian que hacerlo
porque ahora eran la misma cosa.

Los lideres politicos y los héroes
fantasticos ya ocupan el mismo espa-
cio en la cosmovisiéon de la gente: am-
bos son imagenes y productos a la vez,
El hombre arafia es tan real como Geor-
ge Bush. La mujer maravilla es tan real
como Margaret Thatcher. La distincién
entre lo ficticio y lo real se ha borrado
completamente. Ademas, de la misma
manera que se ha vendido la imagen de
los Pitufos, un candidato politico ven-
de su imagen al publico como un pro-
ducto de mercado. La Unica cosa real
es la imagen'y ella esta en venta.

La hegemonia de la televisién surgi6é
durante el proceso de centralizacion del
poder econdmico e ideol6gico a nivel
mundial. Los pueblos se subordinaban
a las nuevas tecnologias sin entender
bien que tras de ellas se escondfa un
poder, En la misma proporciéon que la
tecnologia crecia, el poder también lo
hacia. La consolidacion del poder eco-
némico de las multinacionales incluyd
el control sobre los medios de comu-
nicacion. Ese control facilitdé la mani-

logia. El control preponderante de las
transnacionales sobre esos medios dis-
torsion6 el desarrollo de la historia
humana con el intento de homogeni-
zar el mundo en el reflejo de sus pro-
ductos. El suefio de una tribu humana
global de la década anterior se desvid
hacia un mundo en donde todo seria
igual y los valores humanos se reduci-
rian a los precios del mercado.

Frente a la omnipotencia de ese po-
der surgidé un sentimiento de impotencia
en el ciudadano comun. Ante un mons-
truo que nadie podia ver, la respuesta
mas comln era resignarse a ver mas
television, Ella nos ofrecia la aparien-
cia de felicidad y diversién. Al llegar a
este punto, entramos en el campo de
la adiccién, Ver la televisién no reque-
ria de un esfuerzo grande, sino mds
bien de una pasividad, Este hecho nos
parecid tan natural que pedimos mas,
Y hubo miés. La década de los afios
ochenta nos trajo la televisién por cable
que ofrecié una seleccion entre maés de
treinta emisoras distintas. Nos trajo el
auge de los VCR (grabadoras de video
casete) que permitié ver entre cuatro o
cinco peliculas seguidas sin salir de ca-
sa. La televisibn empez6 a ser el tele-
opio.

1980: La fantasia gano a la realidad :

con los videos de rock

| borrarse la iinea entre lo ficticio
Ay lo real, la television implanté
' su propia realidad en la sociedad
norteamericana. El experimento que
empez6 con los nifios de la generacion
anterior, avanza actualmente con esa
misma gente, esta vez como adolescen-
tes. La vanguardia (si podemos llamar-
la asf) de la television norteamericana
se establecié en 1981 con los videos de
rock que aparecieron en forma masiva
con el lanzamiento de MTV (Music
Television) con 24 horas permanentes
de emision,

Cada video tiene la duracién de una
cancion de rock, es decir, entre tres y
cuatro minutos. Los miembros de los
grupos musicales son los principales
actores en los videos a pesar de que.no
actitan (ni saben actuar). Es que el video
de rock se basa en imagenes. Las image-
nes cambian con una frecuencia acele-
rada y giran alrededor de un ambiente
tematico. Los ambientes suelen ser lo
més extrafio posibles — llenos de paisa-
jes desolados, gente con ropa espec-

tral, angulos cinematograficos de visién
distorsionada e interacciones entre la
gente motivada por la violencia o el
sexo. Puede ser otro planeta como pue-
de ser éste. En realidad no importa.

Los videos no se fundamentan en
un argumento ni cuentan una anécdo-
ta con intencionalidad. Mé&s bien crean
un ambiente visual con imégenes edita-
das unas tras de otras. No hay muchas
coherencia entre ellas porque el ambien-
te tampoco lo tiene: cada imagen es
igual a otra. Mientras mas imagenes
hay, méas interesante es la vida. Los
artistas ‘‘pop’’ tuvieron la razén: en un
mundo de imagenes, no existe la profun-
didad.

Los dnicos créditos que salen en los
videos son del grupo musical, del disco
y de la empresa del disco. Siguiendo en
la linea de la televisién para nifios,
los videos son publicidad constante.
Pero van mas alld en su concepcion del
mundo. La fantasia de los videos reem-
plaza a la realidad. La gente los ve
constantemente porque es una reali-
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dad preferida. Los ve en sus casas, en
bares, en discotecas y en teatros. Ya no
es un mundo aparte como las teleno-
velas. Es el mundo.

El mundo real ya no importa porque

cada persona vive en lo suyo. En tal si-

tuacion, los criterios de juicio y de
tiempo desaparecen. Todos viven en un
presente eterno sin pasado y sin futuro.
No hay necesidad de argumentos por-
que cualquier argumento vale igual al
otro. Por eso, las personas que ven los
videos, muy pocas veces comentan so-
bre ellos. Los videos son para ver,
Vedmoslos.

La fantasia siempre se ha basado en
una variacion de la vida real. Con los
cambios que la televisién nos ha impues-
"to, este proceso se ha invertido. Ahora
es la fantasia la que da pautas a la reali-
dad. Como se han borrado los criterios
de juicio, parece que este acontecimien-
to no es tan grave. Lastimosamente,
sigue existiendo una vida de carne y
hueso y seguimos dependiendo de ella
para nuestra supervivencia,

Un ejemplo tomado de la actual ad-
ministracién norteamericana de! Presi-
dente Ronald Reagan es muy ilustrati-
vo. La idea para una guerra de las gala-
xias nacié en la mente de un productor
de cine, George Lucas, e introdujo en
la cuitura norteamericana una serie de
personajes, conceptos y fantasras. Al su-
bir al poder, Reagan se propuso desa-
rrollar la potencia militar de los Esta-
dos Unidos en el espacio. Su programa
de la Iniciativa Estratégica de Deferisa
se llama cotidianamente ‘‘Star Wars'' y
.con mucha razén. La idea viene de la
pelicula de Lucas y lleva las mismas
fantasias, El gobierno norteamericano
gasta miles de millones de délares en el
desarrollo de este proyecto que cente-
nares de cientificos han calificado como
imposible. Pero los juicios cientificos
no importan tanto porque el concepto

se basa en la fantasia cuanto porque és- ~

ta es mas real que la propia realidad. Es
una fantasia que pone en peligro la futu-
ra existencia de la tierra. Si, hay Iimites
en la fantasia, Si, necesitamos criterios.
Pero cuando la televisidbn mantiene una
hegemonia sobre la comunicacion, es
imposible encontrarlos,

Todo eso es un reflejo de la crisis
actual en que vivimos, Es una crisis de
valores y de moral. Podemos llamarla
crisis del post modernismo porque es
el resultado del fracaso de la mentali-
dad modernista que negaba la existen-
cia de verdades Gltimas, La verdad tenia
que crearla el mismo hombre,

La posibilidad de crear propias y
multiples verdades, dio lugar al flore-
cimiento del saber en cada &rea del
guehacer humano, El siglo XX produ-
jo movimientos artisticos enriquecedo-
res como el surrealismo, el cubismo, el
dadaismo, el expresionismo y el arte
conceptual, por solo mencionar algu-
nos, Las ciencias sociales también ex-
perimentaron nuevas formas de andli-
sis y aparecieron novedosas lineas de
investigacion como el psicoandlisis, el
evolucionismo, el funcionalismo, la
fenomenologra vy el estructuralismo. En
fisica, la busqueda para una teoria glo-
bal de ondas, lo que no se ha encontra-
do hasta ahora, ha producido una varie-
dad de teorias interesantes. En suma,
nos abrimos hacia las multiples posibi-
lidades de conocimiento que nos ofre-
ce el mundo,

A pesar de esta busqueda tan ri-
ca, el dilema modernista de vivir sin
tener verdades. fijas se tradujo en una
especie de confusiéon existencial. Los
movimientos artisticos se han disper-
sado tanto que es dificil encontrar algo
que podamos llamar “escuelas’” — pues
cada artista anda por su lado. En la eco-
nomia, todos los esquemas concebidos
hasta el momento no pudieron desviar-
nos de una crisis mundial que afecta
actualmente tanto el capitalismo como
al socialismo. En las ciencias sociales,
han nacido tantas escuelas con enfo-
ques tan diferentes que no parece que
estuvieran hablando del mismo ser
humano.

Hemos pasado de la euforia moder-
nista en la que pensdbamos desarrollar
multiples verdades a la angustia postmo-
dernista en la que sospechamos que to-
do es verdad. Ante la multiplicacién
de verdades, la television nos ofrecid
la multiplicacion de imagenes. La pan-
talla televisiva creé miles y miles de
nuevas imagenes gue lentamente se cam-

biaron a "“verdades’’. En el proceso per-
dimos la capacidad de diferenciar entre
verdades Utiles e inGtiles. La crisis post
modernista nos enfrenta directamente
con la destruccién de los valores de la
sociedad y el resultante caos.

El vacio espiritual de la sociedad de
consumo también contribuy6 a la acep-
tacion de la television. Como todo es-
taba en venta, no hubo cosa mas chéve-
re para comprar que los suefios enlata-
dos de la television. De una manera
engafiadora, la television pretendid lle-
nar nuestras necesidades espirituales vy
emocionales. Pero el amor resultd fuera
del alcance de la pantalla. El entreteni-
miento de los programas no nos trajo
una felicidad plena. En vez de la felici-
dad, llegamos a un estado de estupor.

Ver la television es un acto pasivo
que mantiene tres de los cinco sentidos
en remision. Los Unicos estimulos que
importan son los que nos llegan desde
la pantalla. La mente empieza a produ-
cir ondas alfas y se somete también a
la pasividad. No necesitabamos pensar
mas, solo sofiar. No tenemos que hacer
ningin esfuerzo para sofiar, porque la
televisiébn suefia por nosotros mismos.
Perdimos el valor de desprender una
intencionalidad activa ante la vida.

Volvamos a Marx. E) hablaba de la
“felicidad ilusoria del hombre'’. Qcho
horas ante la pantalla no parece ser una
felicidad auténtica. El hablaba de una
“conciencia mundial invertida’. La te-
Jevision ha invertido la realidad con la
fantasia y asi coincide con su nocién
que “‘el ser humano no posee una reali-
dad verdadera’’. El hablaba del ‘'senti-
miento de un mundo sin corazén''.
La pasiéon que sale en las telenovelas,
no es un sentimiento humano profun-
do. El hablaba del "opio del pueblo”.
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Mientras la religiéon dependia de nues-
tra fuerza para tener fe, la televisién
solo nos pidié un sillén. Si duda, es
uno de los opios mas fuertes que hemos
tenido en la historia.

Si sequimos adictos a la imagen tele-
visiva, correremos riesgos muy grandes.
Si dejamos de pensar y sofiar con nues-
tra propia fuerza, permitiremos que los
.poderes actuales nos impongan su pro-
yecto. Este nos llevara a una alienacion
cada vez mas profunda. Hay Iimites
en los que los seres humanos no pode-
mos pasar sin tener repercusiones fuer-
tes. Si dejamos de preocuparnos por
nuestras necesidades espirituales y emo-
cionales, llegaremos a un momento en
el que no aguantaremos mas y estalla-

a tal punto que el proyecto de domina-
cién y manipulacién de los altos pode-
res quedara roto porque ni siquiera ellos
podran controlar la situacién. Es el
camino al caos y en ello hay las semillas
de nuestra destruccion.
Afortunadamente la historia no es
tan mecénica. El auge de la television
se debe a varias influencias sicol6gicas,
decisiones humanas y poderes econémi-
cos que operaron en distintos momentos
histéricos, Esta historia no ha sido ine-
vitable sino hecha por el hombre con to-
das sus debilidades. La television no nos
cay6 desde el cielo sino que salié del
hombre y es él quien debe énfrentar las
consecuencias de su historia. Hemos
creado la crisis en la gue estamos y

ra una crisis que nadie podra ignorar,

podemos salir de ella,

El post modernismo de resistencia:

en busca de un despertar

ual serd el primer paso para en-

frentar la crisis? ¢Cudles son
. nuestras opciones en este mo-
mento coyuntural? {Qué papel jugara
la television en un futuro mas sano?
éQuién nos dirigird hacia la salida de
nuestros cuarenta afios en el desierto?
Intentemos elaborar las pautas que
nos conducirdn a posibles respuestas.

El primer paso necesario para salir de
esa crisis de valores y nuestra adiccién
a la televisibn es reconocer que esta-
mos mal. De la misma manera que un
alcohodlico debe reconocer que es un
-alcohdlico para salir de su estado de
dependencia, nosotros también debemos
despertarnos ante nuestra situacion,
Muchos puebios estan llegando a un
_despertar semejante. Pero lograr un
nivel de auto-conciencia no es suficien-
te. En la practica tenemos que expe-
rimentar con nuevas maneras de vivir.
Pero en esta fase también hay peligros.

Hay muchas personas que sienten la
angustia de no contar con una verdad
fija y saben que la sociedad actual esta
en una bancarrota moral. La respuesta
comin a este sentir ha sido rechazar

preferido al fundamentalismo y al dog-
matismo de ideologias viejas y cerra-
das. La angustia de vivir sin una verdad
Ultima resulta tan fuerte gue volvemos
a una mentalidad pre-modernista. Esto
producird un desprecio hacia el conoci-
miento, disminuira la tolerancia y ter-
minara en la guerra como la Unica solu-
cion a nuestras diferencias, O sea, tam-

todo lo que es la modernidad y se ha.

bién nos conduce hacia la destruccion.
La salida de esa crisis no consiste en
negar nuestra situacion sino en enfren-
tarla. Es aceptar que existen multiples
verdades sin caer en el engafio gue to-
do es la verdad. Es desarrollar nuestra
capacidad critica hacia todos los esti-
mulos de la vida, a la que podemos lla-

mar el “post modernismo de resisten-
cia”. Para ello establecemos cuatro pau-
tas en torno a nuestro analisis anterior.
Primero hay que rescatar la expe-
riencia humana como fuente de la vi-
da. La experiencia directa con las per-
sonas ha sido a lo largo de la historia la
principal manera de desarrollar nues-

tra afectividad, Si los medios de comu-

nicacion se han apropiado de la expe-
riencia vivida, solo nos gueda recupe-
rarla. La experiencia pre-elaborada de
los medios también es importante para
nuestro desarrollo y es necesario do-
tarla de valor. No podemos hacerlo sin
desengancharnos suficientemente de la
television para verla con una distancia
critica.

Al lograr esto, tendriamos que en-
contrar un equilibro en el uso de los
medios. Una nueva actitud critica disol-
verd nuestra fe ciega en la tecnologfa y
especialmente en la televisibn y nos
permitird romper su actual hegemonfa
en la vida moderna, De ahi que el
control de los medios podria volverse
mds democratico. La decentralizacién
del control sobre los medios .cambiard
radicalmente su rol en la sociedad. Dis-
tintos grupos podrian utilizarlos para
su propio desarrollo comunal y este
uso desbaratard el proyecto consumis-
ta de las transnacionales.

Una democraciadescentralizada facili-
tara el restablecimiento y desarrollo de
nuestra heterogeneidad cultural. De esta
forma, la construccion de nuevas ver-
dades tendria otro sentido porque se
fundamentaria en la integridad, con-
ciencia y pasion,

Al dar estos pasos, la autenticidad
en la comunicaciéon podra ser posible.
Un ambiente democréatico y hetero-
géneo propiciara una comunicacion
plena libre de engafios y de manipula-
ciénes. En tal sociedad (utbpica pero
posible) la televisiébn tendrd un papel
importante, Serd una verdadera exten-
sibn para el hombre (parafraseando a
Mcluhan) porque extenderd su capaci-
dad de expresar sentimientos, su inteli-
gencia y su misma esencia. Serg un apa-
rato para nuestra propia liberacion. Y,
ési la religion esta dando este salto,
porque no la television?
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“...Las criaturas de esta realidad
desaforada hemos tenido que
pedirle muy poco a la
imaginacion, porque el desafio
mayor ha sido la insuficiencia
de recursos convencionales
para hacer creible nuestra
vida",

Gabriel Garcia Marquez
(Discurso ante la Academia del
Nébel de Suecia)

“Después de escribir la historia,
tuve la sensacion de que habia
otra historia que no habia
contado”

Tom Wolfe

UN JUGUETE DESGARBADO

Su escenario fueron los locos afos 60
en Estados Unidos: el llamado nuevo pe-
riodismo es contemporaneo de la explosion
de Mayo del 68 en Paris, la frustrada Prima-
vera de Praga y el “boom’ de la literatura
Iatinoamericanq.

Mientras tanto surgfa el pop art, y John
Lennon —“maés famoso que Jesucristo’’ — ad-
vertia: ““Los de las butacas mas baratas
pueden aplaudir: el resto puede hacer sonar
sus joyas’', Estados Unidos se embarcaba en
una guerra injusta y absurda y se desvanecia
la era dorada de la novela, fiesta que tuvo su
maximo esplendor en los 40... entonces se
empezd a sentir un extrafio crujido en las
salas de redaccién...

Quizds todo empezd —quien podria segu-
rarlo— con un imposible reportaje que Tom
Wolfe amenazaba escribir para el Esquire.
Wolfe se habia sumergido en el atronador
mundo de las carreras automovilisticas, pero
el famoso texto no llegaba. Su editor le pi-
did que escribiera una carta contando todo o
que habra visto, para que alguien le diera la
forma adecuada, Resultado del apuro o la
inspiracién, salid un reportaje excelente y
extrafio: 1o Unico que se suprimio de la carta
fue el ‘querido Bryan’ con que comenzaba
la historia.

"Este articulo no era por ningin concep-
to un relato corto’’, recuerda Wolfe, ‘‘Pese
al empleo de escenas y de didlogo, era dificil
explicar cémo era. Era una subasta de cosas
usadas, bosquejos, retales de erudicion, frag-
mentos de notas, breves rafagas de sociolo-
gia, apostrofes, eprtetos, lamentos, chécha-
ra..."”

“Y era el descubrimiento de que en un
articulo se podia recurrir a cualquier artifi-
cio literario, desde los tradicionales dialoguis-
mos del ensayo hasta el mondlogo interior,
y emplear muchos géneros diferentes simul-
taneamente... para provocar al lector inte-
lectual y emotivamente,..”

UN NUEVO REALISMO

Luego de que en los afios b0, la generacidn
beat —con Elvis Presley gritando "all right
Mama’' antes de ser domesticado, y James
Dean de cuero-negro y en moto, listo para el
suicidio—, la década de los 60 presenciaba el
escandaloso aparecimiento de los hippies.
La generacidon de las flores surgia en medio
del malestar de la abundancia. Vietnam era
una guerra en proceso de convertirse en sin-
drome. Y frente al suefio americano que ame-
nazaba con desbordarse como un pastel ran-
cio, surge una contracultura que tiene su ex-
presién en los ghettos marginales, en el rock
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y en la prensa underground,

La agitacion no era solo politica. Uno de
los auténticos ‘peligros’’ de los afios 60 fue
su revuelta estética. Junto al lenguaje alucij-
nado del pop y el asombroso espectaculo de
las nuevas multitudes proclamando ‘‘Haz
el amor y no la guerra’’, se produce una agi-
tacién artistica en la comunicacién, cuya
primera plana fueron Ex Reed, Terry Southern,
Nicholas Tomalin, Barbara Goldsmith, Joe
McGinnis, Robert Cristgau, John Gregory
Dunne, Norman Mailer, Truman Capote y
Tom Wolfe.

Afios después, el movimiento habia pa-
sado desapercibido para el planeta, salvo la
proliferacién —que pronto se institucionali-
zaria casi hasta el congelamiento— de un

dictos en la margen ambigua del futuro”,
No solo describen la escena: son parte de ella.

Por cierto, llovieron las criticas: “... ofre-
cfan listas de errores de mi articulo sobre
The New Yorker, listas maravillosas, fantésti-
cas Y desconcertantes como la factura de una
operacion de cirugia estética, a través de las
cuales conciuian que ahl estaba ese abomina-
ble género nuevo —escribe Wolfe—, esa for-
ma bastarda, ese paraperiodismo’’, Se com-
batia en |la margen ambigua del futuro...

EL PERIODICO TOTEM

Y ese mismo dia, un periédico que toda-

via se llama L’Humanité, denunciaba a

Daniel Cohn Bendit, judio aleman, intru-
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nuevo lenguaje. Una ruptura parcial con los’
.codigos periodisticos establecidos. Salvo en
‘nuestras rezagadas costas, una sorpresa su-
perada.

El nuevo periodismo no solo queria rom-
per con la solemne verticalidad del lenguaje
de una prensa que lo habra heredado todo de
Jos caballeros ilustrados y victorianos del
siglo XIX, “E! nuevo periodismo abarcaba el
elemento de ficcién inevitable en toda narra-
cién, negando el uso del lugar comiun como
contrasefia y recurso valido” para este oficio
urgente.

Los “nuevos periodistas’ trabajaron son-:
deando las superficies. Era un nuevo realis-
mo, a veces una especie de hiperrealismo li-
terario. Y un esteticismo lidcido, descuidado
y veloz, Se escribia en medio del torbellino,

NOVELA DE NO-FICCION Y
PERIODISMO FICCION

“Los ejércitos de la noche’’, de Norman
Mailer, “The Electric Kool-aid Acid Test’,
de Tom Wolfe, A sangre fria’’, de Truman
Capote, son consideradas las cumbres del
nuevo género, aunque Mailer y Capote son
mas bien novelistas que merodearon en los
terrenos de la no-ficcién., En la tierra de la
realidad tal-cual, donde el periodismo se cru-
Za con la literatura.

"Truman Gapote se pas6 cinco afios recons-
truyendo la historia real de un crimen. Mailer
describe las marchas sobre el Peéntagono, un
sentimiento de furor sobre el mapa noticio-
so de esa década convulsa. Wolfe escribe
sobre ‘‘una comunidad de hermosos droga-

S0, extranjero metido en casa ajena’’.
Julio Cortézar (Ultimo Round)

Pero el sistema demostré su conocida ca-
pacidad de digerir lo indigerible. Lanz6 a los
mercados mundiales el hippie look, el guerri-
llero look, y una vez pasada la euforia y per-
dida la guerra, las feministas vuelven al hogar
de la doble jornada y el trabajo invisible, los
rebeldes se cortan el pelo y se desintoxican
si pueden o cambian el asfalto de la protes-
ta por un sembrio de zanahorias. El perio-
dismo recupera la cordura Y. Norteamérica
se prepara para sus proximas décadas de
hegemonia mundial.

“La mayoria silenciosa y la represion
presionaron fuerte para que este ‘delirio
underground’ saliera del centro del suefio
publico...”’

Habria que agregar que no se puede vivir
permanentemente en la ruptura. Que toda
ruptura termina por convertirse en tradi-
cién,

Pero se habra cuestionado a un periodismo
oficial, establecido a nivel de tribunas omnis-

cientes —las editoriales— y de semi-verdades

congeladas —las noticias—, para ejercer la pa-
labra con la libertad de un nuevo estilo de
narracién eminentemente subjetivo y -crea-
tivo.

EL PERIODICO DE AYER

"Los lectores se aburrian hasta las lagri-
mas sin comprender por qué, Cuando se topa-
ban con ese tono beige pélido, todo empeza-
ba a sefalarles que ahi estaba otra vez ese

pelmazo familiar, el ‘periodista’, una mente
pedestre, un espiritu flematico, una persona-
‘lidad apagada, y no habia forma de desemba-
‘razarse de esa rutina desvaida, como no fuera
abandonar la lectura... La voz del periodista
medio tenia que ser como la voz del locutor
medio, un ronroneo, un zumbido...”.

" Tom Wolfe tiene |a deferencia; o e! opti-
mismo, de poner esta critica en pasado.
Cuando dos década después, ese fondo neu-
tral, con pequefios toques de color, sigue
.siendo la norma,

Y Wolfe se define a si mismo como un
ex-periodista t6tem:

*’El periddico-tétem es aquel que la gente
compra no para leerlo, sino para tenerlo fi-
sicamente. Y tienen el periédico para una
mirada rapida-pero-total. El punto de vista
es el -pastel-de-mam3’’, (9)

Declarando la muerte irremediable de la
Gran Novela norteamericana, sepultada bajo
varias toneladas de flores sicodélicas, papel
de diario y otras formas de. la no-ficcion,
Wolfe llega a la conclusidn de que los adelan-
tados del nuevo género tenian ‘‘todos los
afios 60 locos, obscenos, empapados de dro-
ga, rezumantes de concupiscencia, para ellos
solos'’. ' iQue los periodistas les arrebataran
la técnica a los novelistas!’’,

Y la fuerza de comunicacién emotiva,
de absorber al lector, de reatidad, debia deri-.
var de cuatro procedimientos bdsicos:

1) La construccién escena por escena del re-
lato, recurriendo lo menas posible a {a narra
¢ién histérica.

2) El registro del dialogo en su totalidad.

3) El punto de vista en tercera persona. La
presentacién de cada escena a través de un
personaje en particular.

4) Narrar el entorno de los personajes. ‘’Los
gestos, habitos, mobiliario, ropa, estilos, de-
talles ‘simbélicos. Simbdlicos del status, del
esquema de bienes y comportamiento a tra-
vés de los cuales las personas expresan su po-
sicion en el mundo’’.

Y QUE LAS ESCENAS TENGAN LUGAR
DELANTE DE TUS PROPIOS 0JOS

Nicholas Tomalin comienza asi su repor-
taje "El general sale a exterminar a Charlie
Cong'":

“El nuevo periodismo abarcaba
el elemento de ficcion
inevitable en toda narracion,
negando el uso del lugar comun
como contrasefia y recurso
‘vdlido para este oficio urgente”

“E| pasado viernes, después de un almuer-
zo ligero, el general James F. Hollingswort,
del Halcon Rojo, despegd en su helicoptero
y matd a mas vietnamitas que todas las tro-
“pas a su mando’’, (9)

Por su parte, Red Rex (autor de (Duerme
usted desnuda—?'‘) hace “otra’’ cosa con la
entrevista:

“Ella estd ahi de pie, sin ayuda de filtros
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contra una habitacion que se derrite bajo el
calor de sofds anaranjados, paredes color la-
vanda Y silla de estrella de cine a rayas crema
y menta, perdida en medio de ese hotel de
cupidos y clpulas, con tantos dorados como |
un paste! de cumpleaiios, que se llama Regen-
cy. Una lluvia helada golpea las ventanas y
acribilla Park Avenue mientras Ava Gardner
anda majestuosamente en su rosada jaula
leche-malta cual elegante leopardo”.

“Tu problema principal —dice Wolfe—
es sencillamente que consigas permanecer con
la persona sobre la que vas a escribir el tiempo
suficiente para las escenas tengan lugar delan-

" te de tus propios o0jos”.

“El" problema principal radica en tomar
contacto con completos desconocidos, meter-
se en sus vidas de alguna manera, hacer pre-
guntas a las que no tengas derecho natural a
esperar respuesta, pretender ver cosas que tu
no tienes por qué ver, etc.”

Ademés, propone el vértigo de una escri-
tura ‘‘con volumen’. Un texto cargado de
interjecciones, puntos suspensivos, guiones,
interrogaciones, una puntuacién insélita, dis-
locada, gestual. Por lo menos resultaba ine-
vitable detenerse ante un articulo titulado por
ejemplo "Ahi viene {Vruuuum! Vrummml)
ese Embellecido cochecito aerodinamico
( IRahghhhhhh!) Fluorescente (Tphhhhhh!)
Doblando la Curva {(Brummmmmmmmmm)*’,
O frente a una frase con una serie de ::::::::::
en la mitad,

Los titulos son sus armas de doble cali-
bre, llaman a Gary Grant ““E! amante de la
burguesya’’, a Cassius Clay ‘“La boca maravi-
ltosa’’, a Kennedy “’Superman en el Supermer-
cado” (Norman Mailer), En medio de esta se-

_rie de titulos go6ticos reluce el de un célebre
{en su momento) equipo escritor-reportero,
Gary Wills y David Demaris: "“Todos me co-
nocen: iSoy Jack Ruby!”’

Un oscuro antecesor es un reportero mal
pagado |lamado Jim Breslin. Breslin ““trabaja-
ba como un energimeno. Al entrar en ignicién
{producto de! vapor de suficiente cantidad de
cigarrillos y café) comenzaba a teclear’.
Escribia sobre la mafia de Nueva York en vivo
1y en directo:

‘La mafiana no estaba nada mal, El pa-
trén, Tony Provenzano, que es uno_de los
capos de la Uniébn de Camioneros, recorria
arriba y abajo el pasillo que da paso a este
Tribuna!l de Newark, con una pequefia sonrisa
en el rostro mientras sacudia por todas par-
tes la ceniza de una boquilla blanca,

"—Hace un dia estupendo para pescar—.
decia Provenzano—. Tendriamos que salir y
.hacernos con unas truchas’’,

‘’Luego separd las piernas para abordar a
un tipo gordo que se llamaba Jack, que ves-
tfa un traje gris, Tony saco la mano izquierda
como si lanzara un anzuelo sobre ese Jack.
El diamante que Tony llevaba en el mefiique
centelled a la luz que entraba por las altas
ventanas del pasillo, Luego Tony se laded y
le pegé a Jack una palmada en el hombro
con la mano derecha. .

“—Siempre en el hombro— rié uno de los
individuos que estaba en el pasillo. Tony
siempre sacude a Jack en el hombro’’.

Media hora después, el juez lo condena
a siete afios de prisién y Provenzano comien-
za a retorcer el anitlo en el dedo mefiique,
Al final, Breslin enfoca en una cafeteria al

joven fiscal merendando escalopa y ensalada

de frutas. “No llevaba nada que brillase en la
mano. El tipa que ha hundido a Tony Prono
tiene un anillo de diamantes en el mefiique’’,
Muy norteamericano, en verdad. Una na-
rracién con aire de thriller, con buenos y
malos, y suspenso. Breslin, como Wolfe, que
utiliza la secuencia y la caligrafia de las tiras

“La voz del periodista medio

tenia que ser como la voz del

locutor medio, un ronroneo,
un zumbido...”

cémicas (bruuuuummml), manifiesta un con-
tacto natural con los géneros ‘‘menores’’
de la literatura.

REALISMO MAGICO,
REALISMO UTOPICO

En América Latina, el realismo maégico si-
gue siendo la clave para descifrarnos. Gabriel
Garcia Madrquez, Julio Cortdzar, Eduardo
Galeano, José Donoso, Juan Rulfo, Jorge
Amado, Carlos Fuentes, han escrito a partir
de la magia con la que convivimos sin sor-
prendernos ni comprenderia...

En el reportaje de la Marquesita de la Sier-
pe, escrito en 1954 por Gabriel Garcia Mar-

‘vez, esta mujer que Garcia Marquez no nece-

quez, aparece por primera vez esa figura ma-
triarcal, dulce feroz y tenaz que es a la vez
Ursula lguaradn, la Mama Grande, la Abuela
Desalmada, etc.

La Marquesa de la Sierpa es la duefia de’
un territorio que tiene como Iimite ‘“‘una
orilla donde se acaba el mundo y estd cus-
todiada por un toro negro con pezufias y
cuernos de oro", Personaje real e irreal a la

sitd inventar, “era una especie de gran mam3
de quienes le servian en la Sierpe”, y “su’
ganado era tanto que duraba pasando més
de nueve dfas’ (2).

En esos reportajes que Garcia Marquez
realizé entre 1954 y 1955 para El Especta-
dor, de Bogota, se pasean |os personajes de
suefio e infortunio que después aparecen en
sus relatos., Y se mezclan desprejuiciadamente
con el Papa en Castelnovo, Sofia Loren y
Gina Lollobrigida,

Y después de todo équién se extrafia de
que alguien vuele sobre el Caribe o sobre el
dulce y seco valle del Chota?

En la sierra ecuatoriana, un hombre inven-
ta un carro con instrumentos de trapiche, lo
saca en hombros hasta la carretera y semanas
después descubre Quito. Un comerciante se
declara aprendiz de brujo y agrega tranquila-
mente que ha visto el diablo y que tiene ““una
especie de cachitos’’, Un esmeraldefio ‘‘coge
la pisada’” de su enemigo en la arena, y éste
muere, (Reportajes aparecidos en la Revista
Nueva entre 1978 y 1983). Locura, tradicion,
poesia, cosmovisiébn mitica, todo se junta en
los testimonios de una cultura indigena y
mestiza que mantiene y sincretiza sus valo-
res en el Ecuador post-pstrolero...

Como dice Julio Cortazar, “la locura me-
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rece ser elogiada cuando la razdn, esa razén
que tanto enorgullece a Occidente, se rompe
los dientes contra una realidad que no se deja
ni se dejard jamés atrapar por las frfas ar-
mas de la l6gica, la ciencia pura y la tecno-
logia’’. {3)

Asi, el realismo mdgico desemboca en una
suerte de ‘‘realismo utdpico’”’, que se afirma
en la contradiccién y resgata la posibilidad de
la utopra, la locura de tender a un mundo
donde Suefio y Razbébn no se devoren...

Veinte aflos después de que los estudian-
tes escribieron en los muros ““Seamos realis-
tas, pidamos lo imposible”, el periodismo,
como todo lo que concierne al lenguaje en
América Latina, deberfa seguir siendo una
fecunda interrogacién. Aunque Zavalita, el
personaje central de ‘“Conversacién en la Ca-
tedral”’, de Mario Vargas Llosa, afirma: “el
periodismo no es una vocacién, sino una
frustracion’’. Una amable advertencia para
quienes escriben en esa tierra de nadie que
hay en la frontera entre el periodismo v la
literatura.

Eduardo Galeano afirma, en una conver-
sacién en Quito (14): “trato de situarme en
ninguna frontera., De encontrar un espacio
sin fronteras, o ser capaz de fundarlo... No
creo en las fronteras, ni en las fronteras en-
tre los paises, ni las fronteras que las cultu-
ras artificialmente dibujan entre el aima vy el
cuerpo, o entre la vida publica y la vida
intima, o entre el lenguaje oral y el lengua-
je escrito. O entre los géneros literarios, que
tienen guardias aduaneros a cargo de criticos
y profesores, -que son |los que se encargan de
decir hasta aqui llega el territorio de la poe-
sfa y aqui empieza el del ensayo, y aqul
termina la novela...”

“_—0 hasta aqu{ llega el periodismo..." —

“E|l periodista siempre fue despreciado,
como una especie de bajo fondo de la lite-
ratura”,

“E| propio periodista se autodesprecia.
Yo pienso que es por comodidad, se autodes-
precia porque asi no tiene que escribir bien...
Hay clases sociales en la literatura digamos’’.

#_¢Es una ‘clase social’ mas obediente?—"

"Pero también los escritores de temas
politicos, econdmicos, historicos, sienten que
tienen como una especie de pdéliza contrata-
da, que les permite escribir mal y ser abu-
rridfsimos, porque eso no es literatura...
Es no-ficcion, para usar esta cosa horrible.
Pero dénde acaba la frontera, entre la ficcion
y la no-ficciébn? La realidad delira de modo
tan loco, es la mejor poeta de s/ misma, qui-
z4s nadie pueda construir ficciones tan lo-
cas como la realidad...”

Y con respecto a la presencia en América
Latina, de un nuevo periodismo menos co6-
modo y experimental, Galeano concluye:
“Sf, Yo creo que las cosas mas interesantes
se estan haciendo en esas dreas, que no son
las visitadas por los criticos’’,

Mientras tanto, cuando el
{nuestro ‘’‘cémodo’’ periodismo de todos
los dras) se aproxima a la ficcion, cuando
abarca el elemento ficticio que hay en toda
narracién, es cuando mas se acerca a la mal-
tiple e incesante realidad. Al tratar simul-
taneamente de dar cuenta de varios planos, y
al romper el cliché (que nos permitia “en-
tendernos’’ tan rapido) encuentra una apro-
ximacién decisiva en esa distancia agotado-
ra que existe ‘“entre las imagenes y las co-

periodismo’

sas, entre las palabras y las cosas”. {12)

Después de todo, el cine ya lo hizo, Cual-
quier espectador de Kung-Fu, para no ha-
blar de los habitués de Glauber Rocha, Car-
los Saura, Fassbinder o Herzog, lee' co-
rrectamente un flash-back, un “travelling”
sobre el tiempo, ¥ sabe que una historia se
puede contar tranquilamente con el co-
mienzo al final y viceversa.

“’Quijote y Sancho son los primeros per-

“ El propio periodista se
autodesprecia. Yo pienso que es
por comodidad, se autodesprecia
porque asi no tiene que
escribir bien..."”’
(Eduardo Galeno)

sonajes literarios que se saben escritos
mientras viven las aventuras que estan
siendo escritas sobre ellos. Colén en tie-
rra nueva, Copérnico en los nuevos cie-
los, no operan una revolucién més asom-
brosa que ésta de don Quijote al saber-
se escrito, personaje de un libro titula-
do “El ingenioso Hidalgo Don Quijote
de la Mancha”. (Carlos Fuentes. Dis-
curso al recibir el premio Cervantes,
abril 1988)
En Ecuador, en los Gltimos afios, sucede
.un hecho monumental: se multiplican geomé-
tricamente (cual espiral inflacionaria) los
lectores de peridédicos. Un nuevo medio —el
Diario HOY — surge sobre un periodismo tra-
dicional y desafiado por los medios audiovi-
suales, amenazado de muerte por aburri-
miento en “virtud’’ de un lenguaje anquilo-
sado, ““La locura de don Quijote —nos recuer-
da ain Fuentes— y de su descendencia es una
santa locura: lalocura de la lectura. Su biblio-

teca de caballerra es su refugio inicial’’.

Quizés fue la novela nuestro refugio ini-
cial. En los afios 70, el boom de la literatu-
ra latinoamericana establecié nuestro derecho
a la palabra. Por primera vez, América Latina
es escuchada, lefda, con verdadero respeto.
El nuevo mundo tenfa nuevas cosas que de-
cir. Y formas nuevas de decirlas. °

#$Quién me manda a viajar con locos?
es la primera linea de ""Al empalme, fiafio
loco', de Pablo Cuvi. (7) ""Todo era cues-
tién de decirle que no al loco Ramirez, pero
con esos ojos de perro apaleado que me pu-

30 (dos divorcios al hilo y una futura madre

buscéndole a sol y sombra) ni cémo negar-
se, Al loco le habia conocido en Quevedo,
alld por los 70, cuando supuestamente organi--
zaba programas musicales de radio y parran-
das ambulantes. El mismo se definfa como
una fiera para una hembra y un sablazo y un
inGtil para todo lo demds. Afios después lo-
gré detectarme en Quito y cada cuando me
aliviaba de unas gambas. Pero ayer me andaba
rondando a nombre de Jueves Santo. Para elu-
dirlo, le informé escuetamente que me iba a
la costa por el paramo de Millin, Grandioso
error. ' ILlévame, fiafio!’ respondid ipso facto,
“por esos paramos estoy salvado’’,

Francisco Febres Cordero {que se decla-
ra ‘‘fracasado’’ en el periodismo) también
actia de personaje de sus textos. Sus entre-
vistas rompen con toda ta formalidad del
periodismo ecuatoriano. Instalan la duda en
un territorio pavimentado de verdades fijas
—"pocas ideas, pero fijas’’—, de las eternas
afirmaciones estereotipadas acerca de la pin-
tura, por ejemplo:

“Como que el |apiz a (Jaime) Zapata le
estd hirviendo en la mano. Le esta picando en
las yemas de los dedos. Como que le moies-
ta que las formas sean tan formales. Como
que de su gran dominio de la linea va a pasar
al desdibujo. ¢COmo? Yo qué sé, pues’’,

Y Jaime Zapata me dice que no sabe
hablar. Que sabe pintar. Y yo le digo, cor-
tesisimo, que no se preocupe, que yo tam-
poco sé hablar. Entonces esta entrevista se
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quedé muda, porque ninguno de los dos da-
ba su brazo a torcer. Y asi transcurrieron
aproximadamente tres horas, en que nos
entendimos por seflas. Que no las repro-
duzeco ahora, porque yo, al contrario que
él, no sé pintar. Pero en cambio, sé andar en
bicicleta, actividad que, lamentablemente,
para fines period(sticos no sirva para nada.

‘‘Hasta que en determinado momento le
dije que ya no fregara y se pusiera a contar
cosas. Y él me contd éstas, con la condicién
de que luego las pusiera en castizo, sin hacer-
le quedar como inlocuaz.”

‘’Retrotraigamos el tiempo en dos afios y
medio, aproximadamente. Fue entonces cuan-
do hice, en esta misma sala, mi Gltima expo-
sicién. De aquel perfodo a éste han ocurrido
cosas importantes en mi vida... La angustia
de pintar me ha atormentado mas, casi hasta
la desesperacién, He estado buscando cosas
nuevas, y mds que eso, un camino, una te-
maética, una forma de expresién. Todo lo cual
es muy, muy tortuoso (¢l dijo jodido, pero
yo, cumpliendo con la misién que me enco-
mend6, traduzco la palabreja).”’

"’Estaba metido en la corriente del realis-_

mo puro (¢l dijo que estaba metido en la
onda), pero me volqué a crear un mundo més
libre, més arbitrario {*‘de acelere”’, dijo)}.”

Es verdad que hay otros j6venes periodis-
tas que se leen con gusto {Javier Ponce y
Carla Dévalos, por ejemplo), pero F. Febres
Cordero y Cuvi tienen asegurado el estrellato
de la “incomodidad’’ (Galeano dixit) perio-
dfstica.

“La fotografia, segin un lugar comin
que no quisiera pasar por alto {de una sefio-
rita llamada Susan Sontang), es un arte-facto”,
dice Pablo Cuvi. '‘Pero decir que la cdmara no
miente, es la mentira mas cerdosa del mundo."”

‘’Basta ver las postales turisticas o los re-
tratos a contraluz de las damas que tienen
los segundos contados...”

‘“La magia, e encanto de la fotografia,
radica en el encuentro deliberado entre esos
dos campos. Cualquier foto, por mala que sea,

“El periodismo y los juicios
penales no se mueven entre la
verdad y la mentira, sino en el
terreno de la verosimilirud...”

no es un reflejo objetivo de la realidad, sino
.una interpretacién, Es mejor asumirla asi
de entrada y no de salida, Y toda pafabra es
también una interpretacién de la realidad.
Hay un abismo que nunca se acaba de sal-
var entre las palabras y las cosas, entre las
"imégenes y las cosas. Cualquier texto verbal
O escrito es una recreacién, que se mueve en
ese terreno ambiguo, entre o que lamamos
ficcion o literatura’.

*#—¢Ta llamarias a eso periodismo-ficcién,
por ejemplo?—"'

"“Todo es periodismo ficcién, si vamos
por eso: como dicen los textos de semanti-

.ca, las palabras sirven para mentir’’. Y la

mentira es mucho mas escandalosa cuando’

_viene acompafiada de nimero y fotos. El

periodismo vy los juicios penales no se mue-
ven entre la verdad v la mentira, sino en el

"terreno de la verosimilitud.,..”

“Frente a un periodismo que se definia
como objetivo y prohibia la inmersién desca-

rada del periodista en el texto, el Nuevo Pe-
riodismo utiliza la primera persona y una
serie de recursos narrativos desarrollados por
la literatura. Pero como todo, el momento en
que se convierte en moda, se vuelve bastan-
te insoportable”,

"“—¢Entonces tU tendrias que volver a
escribir ‘objetivamente’?—""

“No hay para qué retroceder. Lo que yo
pienso es que ya en el Ecuador las primeras

.personas nos empiezan a agobiar’’.

“—¢T0 también estas cansado de tu prime-
ra persona?’’,

“Yo también estoy cansado de mi prime-
ra persona’’. {fin de la entrevista)

Queda todavia media carilla en este alega-
to por una prensa nueva... Que en el fondo
quizds no sea mas que un alegato por espacio
en nombre de los nuevos escritores, Espacio
laboral, espacio de expresién, sentimiento de
desafio frentg a un medio de comunicacién
tan vital como la prensa...

Un desarrollo del reportaje en el Ecuador
es un viaje ilimitado, que significa ver, y ver-
se, Por ahi pasa la célebre apelacién ala iden-
tidad, a la recuperacién de un ‘nosotros’
sin complejos.

Pero como dice Francisco Febres Corde-

‘ro, el "'Pdjaro”’:

"E) lenguaje intelectual es tan distinto del
lenguaje cotidiano. Por eso yo siempre he he-
cho pendejadas en la vida”.

“’Le dan el premio Nobel aWilliam Golding,
el autor de “’E| sefior de las moscas’’. Y yo
escribi:  “Para quienes hemos seguido de,
cerca la literatura inglesa, no es una sorpresa
este premio que ha concedido la Academia
Sueca a Golding'. Y detallaba los aquilatados
meéritas del autor. Hice una cosa absolutamen-
te erudita. Y al final dije: ‘a los que hemos
seguido de cerca la literatura inglesa, no nos
sorprende este premio, porque yo no tengo
idea quién serd William Golding, y todo esto
lo saqué de las solapas” (13)

CONCLUSIONES
LA GOLONDRINA EN EL MOTOR

Pasado el furor del estilo den los E§tados
Unidos de la decada del 60, el nuevo perio-
dismo es una onda que se propaga lentamen-
te. Y que “empata’” con el surgimiento de
una literatura latinoamericana que rompid
los espacios compartimentados del costum-
brismo, la academia y el saber oficial, y se
instal6 en la conciencia coelctiva con la
fuerza traumatizante de la telenovela y el
fatbol...

La conexién se produce entre las nuevas
generaciones de escritores marcados por el
lenguaje de ‘‘exploracién’ de los autores
del boom, y a partir-de una revalorizacibn
de lo testimonial y lo coloquial. Es también
la afirmacién de un margen que expande el
universo: la marginalidad de un territorio
‘‘poco visitado por la critica’’, como dice
Galeano, define un espacio donde la liber-
tad comienza por una actitud mas o menos
snob y termina siendo una interrogacién ne-
cesaria.

Pero el nuevo periodismo no pretende
abarcarlo todo, ni tomarse todo el espacio,
Antitotalitario por esencia, solo aspira a ex-
presar nuevas cosas de nuevas maneras. Con
eso tiene bastante. La basqueda de un decir
en concordancia con |o dicho. La necesidad
de dar cuenta de lo simultaneo, multiforme,
vertiginoso, complejo o absurdo de la rea-
lidad.

La . toma de este derecho de expresibn,
propicia, por cierto, otros derechos. Y el
derecho de los otros. Es el planteamiento de
una prensa viva, con multiples voces, donde
el individuo no naufrague en la masa indife-
renciada y obediente de una forma neutral,
apta para el consumo inmediato. No niega
esa forma, la sabe de alguna manera, ne-
cesaria. El "nuevo periodista’’ —si existe—
es solamente |a golondrina en el motorlll
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na de las caracteristicas de la comunicacién audio-

visual via satélite en Estados Unidos fue su tempra-

na especializacion tematica. La multiplicidad de

emisiones que exigidé la normativa para instalar re-

des de cable fue la causa de una busqueda de servicios com-

plementarios a las tradicionales emisiones de cine, noticias

y espectaculos. Asi, se crearon canales religiosos via satéli-

te, meteorologicos, etc., a fin de justificar tan costosas ins-
talaciones,

Casi una década mas tarde, el mismo fendmeno empieza

a reproducirse en Europa. Hay ya un canal religioso que mj-

les de europeos pueden captar por antena parabohca Yy va

satélite? Probablemente muchos menos de los cinco o diez
que existen hoy, o en el mejor de los casos —mientras no
cambie en profundidad la legislacibn—, los mismos grupos
monopolicos gue hay hoy.

La aceleracion de {os planes para crear canales privados en
aquellos paises europeos que hasta poco sbélo contaban con
TV publica, ha originado también un extraordinario incre-
mento de las compras de programas y series por parte de las
emisoras publicas, e incluso de telefilmes anteriormente dese-
chados por su bajo nivel de calidad, Y al mismo tiempo, la
irrupcion de canales privados ha llevado a la televisiéon esta-
tal a reformular su estrategia competitiva, buscando una

existen en Europa occidental
otros canales via satélite cuyas
emisiones se destinan a una
franja de usuarios especial, como
el canal de informacion meteo-
rolégica de la firma anglo-holan-
desa Meteocast. Por otra parte,
la multinacional inglesa WH
Smith tiene la mejor parte en
este sector, ya que sus emisiones
deportivas, infantiles y para la
mujer han penetrado con éxito,
traducidas a otros paises como
Francia y Holanda.

En general, la estrategia de pe-
netracidn intereuropea ‘‘a bajo
costo’’ de las emisoras via saté-

mayor incidencia de financiacién
publicitaria para aumentar su
liquidez a la hora de comprar
programas en el mercado nor-
teamericano.

EMISIONES PUBLICAS
EUROPEAS

En 1986 existfan en Europa
Occidental tres emisoras via saté-
lite de servicio publico: dos
en idioma aleman y la otfa en
italiano. Esta Gltima es en reali-
dad una repetidora por satéli-
te de la programacién normal de
las cadenas de ta RAI, el orga-

lite necesita del beneplacito de
los propietarios de las redes de cable nacmnales Por si solo,
el mercado de la TV por satélite probablemente no consiga
rentabilizar sus costosas inversiones. La principal cadena
europea via satélite, el Sky Channel de Rupert Murdoch,
no deja de tener pérdidas; y ello pese a duplicar cada afio su
creciente audiencia potencial, estimada en varios millones de
espectadores. Su competidor en Gran Bretafia, Maxwell,
consigue cerrar ajustadamente las cuentas de Premiere, el
canal de cine via satélite, mediante un control virtualmente
perfecto de las redes de TV por cable, que le aseguran 75.000

entrada a Gran Bretafia de otras emisoras de televisiébn via
satélite, y entre ellas el Sky Channel de su supuesto rival,

futuro para las principales cadenas via satélite, que esperan
rentabilizar sus emisiones con ingresos sélo procedentes de la
publicidad. Es de esperar que ello serd posible cuando la tele-
distribucién sea un hecho en la mayor parte de Europa, en la
préoxima década. Pero para entonces, écuantos grupos existi-
ran en condiciones de ofrecer programas de televisién via

abonados. Ello le ha servido también para tener la llave de

Rupert Murdoch. No obstante, este esquema cambiaré en el

nismo publico de radiodifusion
italiano, La audiencia de las emisiones de la RAIl por satéli-
te se cifraba en 1986 en 1.500.000 hogares, repartidos por
toda Europa.

Los dos canales en idioma aleman transmiten para una
audiencia que se circunscribe en principio a tres pafses:
Alemania Federal, Austria y Suiza. Los organismos publicos
de radiodifusion de estos tres paises dirigen conjuntamente

el 3 -SAT, un canal que emite seis horas diarias de programa-

cion de entretenimiento (musica, peliculas, teatro...}. El otro
canal comprendido en la categorfa de servicio publico es
Ein Plus, dirigido por un consorcio del que forman parte
ARD, canal publico aleman, y SRG, el organismo suizo de
radiodifusion. Mientras que los potenciales espectadores de
3-SAT durante 1986 serian 1.700.000 hogares, el “univer-
so’’ de Ein Plus habr{a sido bastante mas modesto: 300.000
hogares durante el mismo afio.

Aungue en principio el ambito de incidencia de las emiso-
ras por satélite en alemadn se circunscribe a las fronteras de los
paises mencionados, nada impedira captar estas emisiones a
espectadores de otros parses, particularmente de Europa del
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Este, como de Alemania oriental o de Checoslovaguia (don-
de hay gran numero de hablantes del alemén), al menos
cuando las antenas paraboblicas necesarias se conviertan —co-
mo prevén las multinacionales para los proximos afios— en
un bien de cansumo con una explosién comercial equivalen-
te a la que tuvo el video en los afios achenta. Mientras que la
emision de Ein Plus (soportada por Intelsat V) solo llega a
Alemania Oriental, el 3-SAT ({(desde el satélite ECS-FI)
puede ademas ser captado en Checoslovaquia, Hungria, Polo-
nia y todo el sur de Europa, e incluso el norte de Africa.

A mediados de 1987, ta BBC inici6 la transmision de pro-
gramas de televisién en vivo via satélite hacia la mayor parte
de Europa (a través del Intelsat V), con emisiones de ocho
horas diarias. Finalmente en enero de 1988, Television Espa-
fiola también puso en marcha las emisiones televisivas via
satélite al resto de Europa, al mismo tiempo que anunciaba
publicitariamente la llegada a Espafia del Canal 10.

Emisiones via satélite desde Estados Unidos

La expansién transocednica de, emisiones norteamerica-
nas de television se ha iniciado desdé la puesta a punto de
las nuevas tecnologias de transmisién audiovisual, particu-
larmente el cable y el satélite. Dos grandes grupos ya transmi-
ten con reqularidad a toda Europa desde Estados Unidos,
valiéndose del Intelsat V y de sistemas de distribucién por
cable para llegar a los clientes de sectores por ahora muy
restringidos. Los canales norteamericanos que han tomado la
iniciativa en Europa son la CNN (Cable News Network),
de Turner Broadcasting System, y la Worldnet, de la United
State Information Agency (USIA, programa oficial).

CNN apenas alcanzaba a 8.000 hogares en 1986, pero su
crecimiento se prevé acelerado en los proximos afios, a juz-
gar por la experiencia norteamericana. El control de CNN
ha pasado en los Gltimos tiempos a Times Inc, y a Malone,
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los dos gigantes de la TV por cable en Norteamérica. El pri-
mero de estos grupos es ademas la primera empresa perio-
distica de los Estados Unidos,

Consorcios de grupos multimedios:
la gran cadena europea

En la competicién por alimentar desde el espacio las on-
das europeas, Murdoch lleva desde el comienzo una conside-
rable ventaja sobre los demas aspirantes. Su Sky Channel,
el primer canal privado europeo de television via satélite,
podia ser captado en 1986 por cerca de siete millones de ho-
gares, y prevefa alcanzar los doce millones de hogares en
1987. Ademas, Murdoch posee no solo el mayor imperio
mundial de prensa, sino también una infraestructura inigua-

lable en el campo audiovisual: uno de los mayores estudios:

de produccion de los Estados Unidos, agencias de noticias y
una embrionaria cuarta cadena norteamericana, capaz de
competir con las tres mayores del mundo (ABC, CBS y
NBC).

En cuanto a su mas directo competidor, Robert Maxwell,
tras el fracaso de su pretensién en Francia de conquistar dos
canales de emisién de TV por satélite ha optado por negociar
su intervencion en el proyecto Astra —satélite perteneciente
a SES, la primera companifa de satélite de televisidbn privada
con base en Luxemburgo—, cuyas instalaciones iniciales ten-
dran capacidad para 16 canales y suficiente potencia como
para alimentar redes de cable o, directamente, antenas para-
bélicas capaces de alcanzar la mayor parte del territorio de
Europa occidental.

De cumplirse el objetivo de Maxwell de conseguir un pues-
to directivo en esta compaiiia, el propietario del grupo Per-
gamon-Mirror se convertiria en socio de la Thames Televi-
sion, la mayor compafifa de televisién privada britanica, que
también ha anunciado inversiones en SES para asegurarse
canales del satélite Astra.

Pero Maxweli no es el Gnico aspirante a consolidar su do-
minio en el naciente mercado audiovisual europeo. Habil
politico laborista, Maxwell sabe perfectamente que la unién
hace la fuerza, y que para satisfacer sus ansias de conquis-
ta debe pactar con los grandes grupos franceses, alemanes e

do los mayores beneficios publicitarios. Para evaluar la mag-
nitud de esta “‘tajada’’ en disputa, considérese que la mitad
de los ingresos de una emisora nacional como TFI provienen
de los espacios publicitarios vendidos entre las 19,30 y las

20,30 horas.
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‘‘Las consecuencias de las emisiones via satélite podrian ser muy profundas en las
televisiones nacionales e incluso regionales, obligandolas a buscar fuentes
de financiacion ajenas a la publicidad”.

italianos que, como él, luchan por su parcela de audiencia
e influencia en el mercado televisivo con mayor crecimiento
del mundo, el mercado de la CEE, en los afios noventa. La
entrada de Maxwell en Espafia se produjo mediante su parti-
cipacion en Canal 10, desde donde espera llegar también a
América Latina.

Las consecuencias de las emisiones via satélite podrian
ser muy profundas en las televisiones nacionales e incluso re-
gionales, obligindolas a buscar fuentes.de financiacién ajenas
a la publicidad. En efecto, las nuevas emisoras preparan sus
mejores series, peliculas y shows (en el caso de Murdoch)

para la conquista de audiencia en las horas punta, acaparan--

.1988, Ao europeo del audiovisual

Los ministros de Cultura de la Comunidad Econdmica
Europea proclamaron 1988 como el Afio Europeo del Cine
y la Television y con doce meses de antelacion se empezd a
preparar el evento. El 30 de enero de 1987, Bettino Craxi
inaugurd en el Capitolio de Roma la primera reunién de un
singular Comité Directivo, presidido por Simone Veil e in-

tegrado también por el director de cinematografia espafiola,

Fernando Méndez Leite. Por la parte privada, destacaba la
figura de Silvio Berlusconi, quien intervino como presidente
del grupo europeo de televisiones privadas. Su objetivo es .

22




establecer un plan coman a fin de procurar ‘‘una colabora-
cién més estrecha y amistosa entre el Cine y la Television”.

Pocos antes, en diciembre de 1986, se celebraba en
Viena una reunién de ministros de Cultura de todos los pai-
ses integrados en el Consejo de Europa, con el lema de "El
futuro de la TV en Europa’”. En esta conferencia interminis-
terial se dijo que el futuro del audiovisual europeo depende
en gran parte de la cooperacién entre paises comunitarios,
tanto en el plano de la produccién como de la distribucién
de material audiovisual. Pero algunas delegaciones, como por
ejemplo la francesa, apuntaron que ademads, aunque es preci-
so ‘‘evitar monopolios, Europa esta interesada en desarrollar-
se con solidos grupos multimedios a la medida de su merca-
do, capaces de asegurar una sinergia entre las funciones de
produccién y de distribucion,

Es decir, el Estado argumentaba la necesidad del monopo-
lio, no sélo nacional sino también europeo, como forma de
articulacion de un mercado audiovisual propio. Los grupos
multimedios —como Havas y Hachette, por retomar el caso
francés— seran los favoritos en la apuesta europea por alen-
tar esa oferta, y lo harén coordinadamente, de acuerdo con
las expectativas comunes de crecimiento interior. Segln los

_pafses, se permitird o no la presencia de fuertes contingen-
tes de capital exterior— si en Francia, Gran Bretafia, ltaliay
Espafia, pero no en la RFA—, en tanto que todos coordina-
ran sus esfuerzos para potenciar la tecnologia de transmision
y recepcion via satélite en la mayor parte del mundo.

Sigamos rastreando, sucinta y retrospectivamente, el ori-
gen de esta ley de televisién sin fronteras que en 1988 apro-
bara el Parlamento de la CEE. Lo hacemos con la esperanza
de arrojar un poco de luz sobre la nueva era de la imagen que
se avecina, tanto para los pafses comunitarios que impulsa-
ron la ley como para los demds pafses del mundo, que en la
década de 1990 empezarén a ser victimas pasivas del moder-
no .acelerén del audiovisual, iniciado en realidad con el
despegue norteamericano de las emisoras via satélite.

En un documento de la Comisién de Comunidades Euro-
peas de diciembre de 1984 es donde podemos hallar, perfi-
ladas claramente por primera vez, las verdaderas bases ideo-
l6gicas vy geopoliticas de la moderna concepcion audiovisual

ciedad de telecomunicaciones publicas europeas que gestio-
naba el Eutelsat.

En el apartado ''Hacia la Europa de la televisién’’, se enfa-~
tizaba la funcién del satélite y el cable, poniendo como ejem-
plo de iniciativa privada al Sky Channer., ‘’Gracias al cable
—se decfa— la televisidon por satélite penetrard mas facilmen-
te en los hogares, y el cable serd mas interesante gracias a los
programas suplementarios que el satélite le permitird trans-
mitir’’. El informe comunitario afirmaba que a finales de la
década de 1980 el publico de la mayoria de los pafses euro-
peos podrad disponer, ademds de sus cadenas tradicionales,
de tres a cinco cadenas de televisién directa por satélite, de
una treintena de cadenas nacionales difundidas por cable
y otras tantas procedentes de otros paises del continente’’,

No obstante este optimismo, tres afilos mas tarde no pare-
ce probable que paises comunitarios de tamafio medio, co-
mo por ejemplo Espafia, vayan a disponer en los proximos
afos de ninguna cadena nacional suplementaria difundida
por cable, y ello principalmente por razones presupuesta-
rias. Es mas probable, en cambio, que Espafia y la mayoria
de la Comunidad Europea pase muy pronto a recibir su trein-
tena de canales ""procedentes de otros paises del continente”.

‘’Con la entrada en funcionamiento de los nuevos
canales comerciales de TV por satélite, el negocio de
la publicidad se disparara, durante la década de 1990"

sin fronteras, Asumiendo como propia la_doctrina sobre el
libre flujo de la informacién, pese a los conflictos que en ese
momento mantenfa un pafs como Holanda con emisoras
‘via satélite de sus vecinos, el optimismo campeaba unanime- _
mente en este informe. Este recogia a su vez los plantea- :
mientos de otros dos informes comunitarios, uno de 1983 ]
sobre la situacion del audiovisual en Europa y las tendencias ‘ A

1

del momento, y otro de 1984 "'sobre la creacién del merca-
do comun de la radiodifusién”, incluyendo en este ultimo
término la television por satélite y por cable. Ambos escri- T R Lang
tos se presentaban tras el lanzamiento de Sky Channe! de 18e
Rupert Murdoch (en 1982), con apoyo técnico de la so-
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EL CLUB DE PRODUCTORES Y BANQUEROS

La cuestion de la produccién de programas, siempre ha
sido la hermana descuidada de la evolucién tecnoldgica.
El citado informe de las Comunidades Europeas preveria,
en diciembre de 1984, que a finales de los afios 80 se reque-
rird una produccion televisiva de un milién a un millén y me-
dio de horas al afio —para satisfacer los supuestos 30 canales
por pafs— y una tercera parte de esa necesidad (entre 300.000
y 500.000 horas) seria ‘‘de tipo cinematografico: peliculas,
telefilmes, series, seriales, documentales, etc.”.

La Comisiébn de Comunidades Europeas se preguntaba
mas adelante: " ¢Podré alcanzar la industria europea la masa
suficiente?, ¢podrd, si lo consigue, preservar la rica variedad
de su identidad cultural?’ La solucion a estos enigmas pa-

no solo en el caso de las emisiones via satélite, sino también
en fas nuevas emisoras privadas nacionales, que ademas de
haber gastado cuantiosos recursos.en Holiywood, han forza-
do a la televisién puUblica a imitar en parte esta politica.

Para proteger y estimular la produccién audiovisual

rece clara cuatro afios més tarde. La respuesta es negativa
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europea, el informe comunitario proponfa, suscintamente,
“intervenciongs financieras tales como la concesién de cré-
ditos a escaso interés’’ y mas audazmente, la creacién de un
“fondo comunitario de ayuda a {a produccion de programas
de television’, a semejanza del Broadcast Development

Found creado por Canadé4 en 1983, que financia hasta un
tercio de la realizacién de peliculas y espectaculos naciona-

Gracias al cable... la television por
satélite penetrara mas facllmente
en los hogares

les para su emision televisiva, También se sugeria establecer
‘una politica antidumping sobre los productos de tipo cine-

matogréafico” y una reglamentacion que fijase cuotas de
pantalla para las producciones comunitarias y extranjeras.
Estos problemas serian retomados dos afios mas tarde, en
diciembre de 1986, en la citada reunidén de ministros de Cul-
tura convocada por el Consejo de Europa (““El futuro de la
television en Europa'’).

E! Gobierno francés, que de un dia para otro privatizé la
primera cadena publica de su pais, atribufa vagamente al
estancamiento de la creatividad audiovisual europea a un *
desajuste de mercado, ya que los nuevos costos de la produc-
cién televisiva que exigen “las nuevas demandas’’ no pue-
den ser absorbidos por el “‘cerrado mercado audiovisual eu-
ropeo’”. Para que estos grupos multimedios puedan explo-

r ""la riqueza que constituye la diversidad de las identida-
des culturales en Europa’’, "los estados europeos deberan
considerar como objetivo importante el desbloqueo del mer-
cado audiovisual, uniéndose para superar las barreras lin-
guisticas...” '

. Casi un afio mas tarde, a finales de 1987, el presidente
de la asociacion de productores del cine italiano anunciaba
en Roma la concrecion de una importante iniciativa en el

sentido apuntado por el informe francés a la conferencia
sobre “’El| futuro de la TV en Europa”. Efectivamente, Sil-

vio Clementelli (creador de la Clesi Cinematografica y ex
directivo de Titanus, la primera productora italiana} anunci6
la creacion de "'un club de productores y banqueros europeos
que’se propone crear un cine, o mejor un producto audiovi-
sual, tan bueno en calidad e interés que pueda competir.
hasta en Estados Unidos.

Paraiso del consumo publicitario

Europa occidental no es sélo el principal mercado mun-
dial de exportacion para la industria televisiva y cinemato-
gréafica de los Estados Unidos. Sin duda el aumento de pre-
cio de las series norteamericanas dejara suculentos benefi-
cios a las productoras multinacionales, y al tiempo, con la
venta de '‘paquetes completos’’ a los magnates de la TV
privada, se introducira una cufia para ampliar la demanda de
espectadores en programas hasta ahora rechazados por la
television estatal de muchos paises europeos por su bajo ni-
vel de calidad. Pero en cualquier caso, éste es s6lo un alicien-
te mas de la apertura del mercado audiovisual a empresa-
rios privados y monopolios de la comunicacién mundial.
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El principal aliciente es el nuevo mercado publicitario
que se abre a los intereses de las compafiias transnacionales.
Un mercado semivirgen en el campo audiovisual de muchos
paises (sobre todo los nérdicos), y que para los expertos de
negocios norteamericanos ‘‘podria significar un nuevo auge
de la publicidad internacional, al que seguird seguramente
una explosion de la venta de programas..."”’.

blicitarios durante 1986 ascendieron a 1.000 miilones de d6-
lares, mas de |la quinta parte del total europeo).

Con la entrada en funcionamiento de los nuevos canales
comerciales de TV por satélite, el negocio de la publicidad se
dispararé, durante la década de 1990, en una progresién mu-
cho mayor que la actual. Mientras que en 1987 la tarifa mé-
xima publicitaria para un anuncio en la TV francesa (30 se-

La produccion de programas, siempre ha sido la hermana descuidada de la

evolucion tecnologica. A finales de los afios 80 se requerira una produccion

Hasta que la televisién no estuvo muy introducida en los
hogares, Europa practicamente no conocié en carne propia
los efectos de la publicidad televisiva. Segun el investigador
norteamericano Herbert Schiller, “en 1954, fuera de Ména-
co, la televisién europea era financiada y administrada por
el Estado’., En cambio en 1976, la television de casi todas
las naciones europeas ya aceptaba publicidad, esceptuando
cuatro paises: Bélgica, Dinamarca, Noruega y Suecia. Diez
afios mds tarde, con el lanzamiento de la TV privada vy la
irrupcién de nuevas cadenas de TV multinacionales, la si-

televisiya de un millén y medio de horas al afio.

tuacién de la publicidad ha pasado de ser un mero auxiliar
en la financiacién de los canales a adquirir un protagonismo
decisivo como Unica fuente de ingresos.

La proliferacion de emisoras europeas privadas, ademas de
aumentar los canales comerciales, llevard a algunas emisoras
estatales a costear su furicionamiento con nuevos ingresos
procedentes de la publicidad. En caso contrario, se les pro
nostica un importante descenso del nivel de audiencia. Todo
ello redundarfa en un aumento del 50 por ciento del negocio
publicitario eurobeo hacia 1990, cifrado en 5.000 millones
de délares en 1986 (para Silvio Berlusconi, los ingresos pu-

gundos) era de 15.000 délares, en el Sky Channel de Mur-
doch el mismo anuncio puede costar 45.000 délares, pese a
la menor audiencia real de su canal.

Publicidad globalizada via satélite

El negocio de las compafiias transnacionales de publici-
dad y de sus anunciantes va mas alld de un incremento del
volumen de negocios. Gracias a las nuevas tecnologias, y en
especial a la transmision por satélite, las mayores agencias
publicitarias han multiplicado sus negocios a escala global,
coordinando sus campafias en los cinco continentes. Asi,
el recurso a la television por satélite permite planificar el
mercado europeo a gran escala, disminuyendo los costos de
produccion y potenciando la difusi6n de mensajes publici-
tarios uniformes.

La confluencia entre la TV privada y la tecnologia de
transmision por satélite permite hablar por primera vez,
segun la prensa econémica norteamericana, de anuncios tele-
visivos ‘‘paneuropeos’’. Esta publicidad paneuropea “‘es
ideal para empresas como Coca-Cola, McDonald’s y Matel,
que utilizan el mismo nombre y envase en todo el mundo.
En efecto, dos de los principales anunciantes en el Sky
Channel, de Rupert Murdoch, el primer canal privado euro-
peo de difusién por satélite, son multinacionales norteame-
ricanas de primera lineas en sus respectivos negocios: Mc-
Donald’s (hamburguesas) y Matel (juguetes).

La mayor rentabilidad del anuncio uniformemente globa-
lizado ha llevado a algunas comparfiias multinacionales a
plantearse el uso de una misma marca y logotipo en todos los
paises en que operan {lo que actualmente no siempre ocurre),
para alcanzar el mas amplio espectro posible de espectadores
fuera de las fronteras nacionales de las emisoras. Asi pues,
desde el punto de vista publicitario, el futuro que se augura
a la television privada en Europa no puede ser més promete-
dor: en épocas de crisis como las que se avecinan, la publici-
dad sera el milagroso motor de la economia, o al menos de
la economia de las empresas y paises que puedan afrontar
los costos publicitarios a escala globallll

EDUARDO GJIORDANO, corresponsal en Barcelona, Espafia de la
Revista Cinevideo de Madrid y Director de Letra/Imagen, Buenos
Aiires,
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TREVISTA

A Daniel Prieto

Cuando un amigo se va...

Argentino, latinoamericano, profesor, escritor, periodista, investigador, Durante cinco

afios fue un compafiero mds de CIESPAL

como experto de la Fundacion Friedrich

Ebert. Un hombre dedicado a su profesion, ha publicedo mds de treinta obras entre lgs
que se destacan ‘‘Discurso Autoritario y Comunicacion Alternativa” y ‘Diagnéstico de
Comunicacion’. Daniel Prieto regreso a la Argentina con su familia para, en sus pala-
bras, “recuperar sus raices y su identidad cultural”. ;Feliz regreso, Daniel!

GLORIA DAVILA: ;Qué conocias
del trabajo de CIESPAL cuando ti lle-
gaste al Ecuador en 1983 y qué acti-
vidades desarrollaste en los primeros
afios?

DANIEL PRIETO: La imagen que
yo tenia de Ciespal fue variando con
el tiempo. Ciespal cambié mucho
de los setenta a los ochenta y mi imagen
de Ciespal cambidé también. Llegué
a Ciespal casualmente para trabajar
en un taller de disefio curricular con
un grupo en el que estaban Eduardo
Contreras, t0 {Gloria Davila) y Edgar
Jaramillo y alli me quedé. La institu-
cién estaba a punto de lanzarse en una
direccién renovada sobre la comunica-
cién en América Latina.

Por ello, la oportunidad para venir a
trabajar con ustedes fue tnica ya que
Ciespal daba cabida a nuevas orienta-
ciones metodolbgicas, institucionales y
conceptuales, frente a una problemiti-
ca de alcance latinoamericano.

‘G.D. ;Cuales fueron las lineas de
capacitacidbn que se impulsaron a tra-
vés tuyo?

D.P, En el primer semestre de 1983
con Luiz Gonzaga Motta y con Eduar-
do Contreras, nos dedicamos a prepa-
rar minuciosamente programas de pla-
nificacién de Proyectos de Comunica-
ciobn. Cada uno aportd sus percepcio-
nes, sus modos de ver y de ser para
conformar un programa que, con algu-
nos ajustes, hemos mantenido hasta
el presente. Esta linea de planificacion
de la comunicacién no era totalmente
nueva, Hubo unas primeras experien-
cias en México.

G.D. Si CIESPAL ya venia impul-
sando esta linea de investigacion y pla-
nificacién en América Latina, qué
otras lineas de trabajo ayudaste a
impulsar?

D.P. Con Eduardo Contreras impul-
samos el disefio curricular.

G.D. ;Y por qué el disefio curri-
cular?

D. P. En el contexto de América
Latina hay una confusién entre curri-
culum y plan de estudios. Cuando ha-
blas de curriculum tienes que hablar
del proceso completo de formacion,
que incluye un diagnéstico de las nece-
sidades comunicacionales, un autodiag-
néstico de la propia institucién, el di-
sefio de un perfil y en fin de todo lo
que tiene que ver con los sistemas de
aprendizaje, el plan de estudios y los
contenidos de las asignaturas. Esta
confusion se mantiene hasta ahora:
se cree que una simple enumeracion de
materias y un conjunto de objetivos ha-
cen un curriculum. Pero a pesar de to-
do se ha avanzado bastante con lo que
hemos aportado y con lo que esta im-
pulsando FELAFACS.

G. D. ;Qué otra linea de trabajo
iniciaste?

D.P. La otra linea de trabajo fue el
andlisis de mensajes que nos permitié
abrirnos a un piblico distinto. La de-
manda ha venido no solo de las uni-
versidades sino también de institucio-
nes del Estado y organizaciones de ba-
se. Pasamos a evaluar materiales de
salud, libros de textos escolar y de

‘cartillas producidas por organizaciones
‘populares. El trabajo es importante

para quien estd comprometido con
un proceso educativo, por la necesi-
dad que tenemos de saber algo de la
forma y el contenido de los mensa-
jes que se envian a los destinatarios.

G.D. ;En qué medida CIESPAL ha
contribuido para superar los proble-

mas comunicacionales de la regién y
al apoyo a imstituciones comprometi-
das con el quehacer educativo a tra-
vés de la capacitacién en anilisis de
mensajes?

D. P. El apoyo de Ciespal ha sido
muy valioso. De eso no cabe duda.
Fue un puente tan vigoroso que en el
afio 85 tomamos una iniciativa real-
mente importante: abrimos el curso de
planificacién a grupos de empleados,
a funcionarios o trabajadores del Esta-
do y a personas que entregan su tiem-
po v a veces su vida a instituciones de
apoyo al desarrollo y al trabajo de
base. Esto enriquecié muchisimo los
cursos porque ya no eran solamente de
discusion académica universitaria, sino
que se agregaron las propias experien-
cias de los participantes. Ademas, ha-
bia que ajustar terminologias y apren-
derse metodologias que estaban apli-
cando en la prictica misma. Aquella
apertura de capacitacién fue tan exito-
sa que hasta ahora la estamos proce-
sando, porque de ahi surgieron experi-
mentos de investigaciéon, como los que
hicimos para analizar mensajes produci-
dos en esa época con intencién educati-
va, en distintos paises; y ademis sir-
vi6 para disefiar el proyecto de inves-
tigacién sobre comunicacion que acaba-
mos de terminar en una universidad,
en un organismo del Estado y en un
conjunto de comunidades ecuatorianas.

G.D. ;Has hecho diagnésticos?

D.P, Si, en realidad trabajamos el
tema del diagndstico con profesores
que ejercian la citedra de investiga-
ci6én de la comunicacién, pero el puente
con la realidad y con los procesos era
muy endeble. Aqui tengo que mencio-
nar que los comunicadores somos el
“hermano menor” de los socidlogos y
de las Ciencias Sociales; hemos llegado
casi Gltimos al escenario y nos toca ca-
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si siempre actuar entre bambalinas, o
nos ponen a hater de extras y nos de-
jan salir y entrar un ratito. Ese senti-
miento de inferioridad nos lleva —cuan-
do hacemos un programa de estudio—
a que tengamos que hablar pidiendo
permiso a todas las ciencias, para ver
cbmo insertamos conceptos de ellas
en nuestros temas. No hay una actitud
de sustentacion para decir esta es nues-
tra ciencia, este es nuestro espacio,
este es nuestro campo y les vamos a
pedir a ustedes esto, esto y esto, siem-
pre desde nuestro campo: la comuni-
cacién. Pero cuando un antropdlogo
trabaja y utiliza algin recurso de su
ciencia, lo hace en funcién de sus temas,
no lo hace para que otras ciencias inva-
dan su terreno y le destruyan sus plan-

teamientos. Hemos vivido y seguimos-

viviendo con ese sentimiento de infe-
rioridad.

G.D. ;Y entonces?

D. P. Ahora bien, cuando uno exa-
minaba la cuestion del diagndstico, el
juego era: hagamos un diagnostico so-
cioeconbmico y vengan las soluciones
comunicacionales. Podriamos hacer una
lista larguisima de desastres. Pero para
nosotros esto es un error, porque jun-
to a los elementos socioeconémicos
—que nadie discute— también hay que
hacer un diagnostico comunicacional.
Tenemos que saber como funcionan
los medios en determinada comuni-
-dad, en fin, cdmo es esto de los espa-
cios infinitos, de las relaciones en la
vida cotidiana, etc,

G.D., ;Cuil es la relacion entre el
diagnéstico y la democratizacién de la
comunicacion?

D. P. Mira, te voy a dar un ejemplo
como el de investigacién que acabamos
de realizar en la Universidad de Macha-
"la, Ecuador. All{ se planted un concepto
valido para toda la universidad (desde
los funcionarios mas altos hasta profe-
‘sores, estudiantes, empleados y la gen-
te mas humilde que trabaja ahi): la
corresponsabilidad comunicacional. Es
decir un concepto que sefiala a los
miembros de la institucién que hay
una corresponsabilidad de comunica-
cibn en relacion a la circulacion de
informacién, en relacion de contrato
con la gente, en relacion a la propia
forma de intercambiar experiencias coti-
dianas, corresponsabilidad que hay que

mantener- por todos los medios. Esto
es asi porque en la medida en que la
comunicacién cede, también empeque-
fiece y va cerrando posibles espacios;
cuando una institucién ha tenido una
publicacidén periddica y deja  de tener-
la, o ha mantenido una serie de reunio-
nes y deja de mantenerlas, o ha abiér-
to espacios de dialogo con estudiantes
y quiere cerrarlos, estamos frente a
un proceso que llamarfamos de entro-
pfa comunicacional creciente que ame-
naza el c{rculo de democracia interna.

G.D. ;Cual esla alternativa?

D.P. La solucién podria estar en que
los medios ofrezcan mayor informacion;
u ofrecer a los estudiantes mds espacios
de asociacion. Pero la solucién esta
en todo, en todas las instancias comu-
nicacionales de una institucion, y eso
supone una toma responsable de con-
ciencia. Es decir, para mi, la comuni-
caciébn es una responsabilidad como lo
son los derechos y todas las formas de
convivencia democratica. Si esa respon-
sabilidad no tiene plena vigencia en to-
dos los integrantes de una comunidad,
a la larga nos quejaremos que hay un
grupo manipulable, que la informaci6n
no le llega, que se estin viviendo situa-
ciones de confrontacién. No quiero
decir con esto que lo comunicacional
sea todo, no es el tema del imperialis-
mo comunicacional, pero evidentemente
es algo, un factor muy importante
para una institucién o un proceso social.

G.D. Pero casi siempre aprende-
mos lo contrario?

D.P. Si. Sin duda. Es decir, por
inercia o por dejar de hacer, por ceder
tus propids derechos, hemos encontra-
do en algunas investigaciones que la
gente se deja llevar por los que tienen
una actitud muy paternalista. Cuando
a ti te hacen todo, tiendes a ceder y
hay lideres que son muy autoritarios y
que son muy paternales. Te hacen sen-
tir feliz incluso cuando se ocupan de
lo que tG deberias hacer y te van elu-
diendo espacios de comunicacion. El
cambio es un proceso largo y nadie lo
tiene solucionado, pero evidentemente
hay que apostar a él, porque sino ;a
qué apostamos en el campo de la co-
municacién?

G.D. ;Y esa capacidad para la par-
ticipacion qué proyecciones tiene?
D.P. Yo creo que es la gran labor de

Ciespal en los dltimos cinco afios.
Ha gido un proyecto en el que hemos
trabajado y defendido mucho acj,
con un criterio fuertemente institucio-
nal y a ello no debemos renunciar ni
individualmente, ni como institucién.

G.D. ;Cuil es tu opiniébn sobre la
historia de la comunicacién?

D.P. Otro de los problemas que he-
mos vivido en el campo de la comu-
nicacién dentro de ese sentimiento de
inferioridad al que alud{, es el de creer
que no tenemos historia porque somos
muy jovenes. De repente aparecen los
medios, la propaganda politica, la pu-
blicidad y nacemos nosotros, que so-
mos una especie de inauguracién mara-
villosa en la historia de la humanidad y°
del universo. Pero esta concepcibn es
falsa; los temas comunicacionales tienen
una trayectoria larguisima. El plantear-
nos una comunicacion sin historia es
una actitud francamente suicida.

G.D. Dinos algo mais sobre las escue-
las de comunicacion

D.P. En realidad, cada escuela de
comunicacion tiene una utopia, pero
¢cudl utopia?: hay que hacer un escla-
recimiento de lo que es la utopfa. Mu-
chas de las utopias que predominaban
en las décadas del sesenta y del seten-
ta, fueron utopias sociales; nadie re-

Gloria Davila, Jefe del Dpto. de
Investigacién de CIESPAL

nuncia a ellas; pero también hay uto-
pias comunicacionales y ese es nuestro
campo especifico; si no, estamos en lo
mismo, es decir nos lanzamos a una
utopia social del tipo sociologico y no
somos capaces de pensar como podrian
ser las formas comunicacionales.

G.D. ;Estaria aqui la especificidad
comunicacional. Es decir, en aprender,
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qué aprender, qué percibir, para qué y,
expresar para qué?

D.P. Cbmo no. A un médico se le
capacita para percibir cuestiones muy
especificas; nadie le pide que aprenda
a percibir los matices de el espacio as-
tronoémico de las estrellas; seria muy
bonito que lo pudiera hacer también,
pero uno lo que le pide es que apren-
da a percibir sintomas, los tipos de
conexiones orgdnicas para poder hacer
un diagnéstico.

G.D. ;Es decir los comunicadores
tenemos que saber de comunicacion?

D.P. Si. Nos hemos empecinado en
que nuestros estudiantes aprendan a

bra nos ha llenado la boca. Por supues-
to que no hay que renunciar a ello,

es eso de percibir la realidad social;
evidentemente hay elementos importan-
tes en la propia situacién en la que uno
esta, pero pretender que de una percep-
cibn de tal naturaleza uno puede pasar
a funcionar casi por magia en cuestio-
nes comunicacionales es un error. Hay
que aprender g percibir lo comunicacio-
nal y si t0 no sabes leer tu propio mun-
do, tu propia profesion, tu propio am-
bito, los otros seres, las instituciones,
entonces has sido formado para ver
cosas muy importantes, pero no para
ver lo mas importante de todo, tu espa-
cio de trabajo. Muchas veces se ha pre-
tendido que a través de un esfuerzo de
concientizacién el joven elija determi-
nado tipo de vida.

GD. ;Esa es la utopia comunica-
cional?

D.P. Si, por lo menos es la mia.

G.D. ;No es un poco utépico lo que
th dices?

D.P. Bueno, en primer lugar un in-
telectual sin utopia es un contrasenti-
do; es decir, a medida que uno se defi-
ne de por vida como comunicador,
como escritor, como educador, nece-
sariamente tiene que ser lo mds claro

se ha convertido en una obsesion. Es-
toy obsesionado en esta blsqueda de
una historia de la comunicacién. Me
puse a trabajar en una linea de recupe-
racion de los distintos discursos, a bus-
car nuestra historia de la comunicacién

percibir la realidad social, y esta pala--

pero tampoco debemos ignorar qué |

posible. Para mi{ el tema de la utopia,

a través del discurso filosofico, del

discurso retdrico, del discurso poéti-
co. Pero me faltaba algo que diera cohe-
sién a todo esto; de repente, como que
se me deshilvanaba un poco el andli-
sis, como que no encontraba un elemen-
to que me diera una trama, un sentido
a estas propuestas comunicacionales in-
mersas en esos discursos. Pues bien,
releyendg al viejo Platébn me encontré
con que en toda propuesta utopica,
orginica (y algunas no tan orginicas
también) aparecen elementos comuni-
cacionales subyacentes. Eso me permi-
tid pensar en una alternativa para una
historia de la comunicacion.

G.D. ;Es tu proximo libro?

D.P. No. El préximo libro es un
manual de Disefio Curricular para Es-
cuelas de Comunicacion de América
Latina, que tiene mds urgencia en
este momento.

G.D. ;Si se pudiera cuantificar tu
accién en CIESPAL, que nos dirias?

D.P. Mira, las actividades que uno
hace y la cantidad de libros que uno
escribe, son como los afios; cuando uno
pasa cierta edad tiende a no decir cudn-
tos. De todas maneras, hemos podido
trabajar en América Latina y en Cies-
pal con unas veinte actividades cada
afio, siempre con el apoyo de la FES
(Fundacion Friedrich Ebert de Ale-
mania).

G.D. ;Cuil ha sido el apoyo entre-
gado a las Facultades de Comunicacion
Latinoamericanas?

D.P. Con Eduardo Contreras y Luiz
Motta hemos logrado mucho: aunque
desde hace un par de afios esto lo vengo
trabajando solo, porque los compafieros
se fueron a otros proyectos. Pero en
un momento determinado tuvimos una
cobertura latinoamericana muy amplia.

G.D. ;A nivel personal, qué queda
en tu vida, cual es el futuro?

D.P. Bueno, yo soy un escéptico-
optimista; creo que hay una serie de
problemas muy graves que no estin de
ninguna manera resueltos: problemas de
capacitacién, problemas de fortaleci-
miento de escuelas, pero tengo una
inmensa esperanza en las escuelas.
Creo que no hay que renunciar a ellas
de ninguna manera; hay que fortale-
cerlas. Ahora, si bien las mayores sa-
tisfacciones han venido por el lado de

las Escuelas, hay que mencionar a la
gente que estd fuera del espacio de la
comunicacion y que trabaja en comu-
nicacién. Ese contacto con gente del
Estado y de las organizaciones de base
te enriquece y te rejuvenece mucho vy,
en realidad, uno lo que gana en este
tiempo, lo que gana en estas experien-
cias, son amigos; cuando llegas a un
lugar y te esperan los amigos sientes
que no estds solo en el mundo.

G.D. ;Se acaban estos proyectos?
D.P. No. Primero, la educacién es

permanente; segundo, el afio pasado hi-

cimos una reunidén de especialistas que
han pasado por nuestros cursos, y que
han estado viviendo los problemas de
la planificacién de la comunicaciéon en
distintos paises, y la conclusion fue que
apenas hemos hecho una parte muy
pequefia de lo muchisimo que debe
hacerse en estos campos. Es un espacio
de trabajo infinito que compromete de
una manera muy fuerte a la Fundacién
Ebert que apoyo esto desde el comien-
zo. He trabajado como funcionario de
la Fundacién y lo he hecho con absolu-
ta libertad y con una absoluta confian-
za reciproca. Ciespal ha abierto todo
el campo de la planificacién y todos es-
tos temas que hemos venido trabajan-
do. Bueno, no nos pongamos tan pro-
tagonistas, pero en fin, hemos colabo-
rado mucho en la América Latina y es
un espacio que hay que ampliarlo y pro-
fundizarlo; tenemos que seguir publi-
cando materiales y seguir intercambian-
do informacibn,

G.D. Daniel, ;por qué dejas este es-
pacio latinoamericano y regresas a la
Argentina?

D.P. Bueno, hay una frase de Miguel
Hernindez, “lahora sagrada del regreso”.
Ya son doce afios que llevo fuera de la
patria, con la familia y pues, los afec-
tos llaman. En realidad uno ha dejado
raices por muchos paises, pero necesi-
tas un espacio para ti. Lo que si queda
claro es que yo voy a seguir trabajando
en el contexto de América Latina, voy
a seguir en mi provincia, Mendoza,
voy a tratar de colaborar con mi pais,
pero de ninguna manera voy a dejar
de recorrer la América Latina y de tra-
bajar con los amigos en las escuelas,
las instituciones y las organizaciones
de base.

Y ... muchas gracias por todoll
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La basqueda de
nuevos caminos

RURAL

Marfta Silva y Ana Maria Duzzo

La FEPLAM*, creada en 1967, adoptd como al-
ternativa educacional la utilizacibn de medios de
comunicacioén social como la radio, la television vy,
mas recientemente, el video; ademas de otros medios
impresos y audiovisuales, complementados por las
relaciones interpersonales entre educadores y edu-
candos,

Cabe resaltar que, a lo largo de toda su existencia,
una gran proporcion de la poblacion atendida por la
programacion de ensefianza se constituye por peque-
fios agricultores de Rio Grande do Sul y de otras
provincias de las regiones Sur, Norte y
Noreste de Brasil, siendo también significa-
tiva la atencion a la poblacion en los
perimetros urbanos, de origen casi siempre
rural.

La preocupacion por el sector agrario
" por parte de la FEPLAM, tuvo su origen y
desarrollo en forma paralela al desarrollo
del monocultivo de Ia soya a nivel provin-
cial, lo que implicd la modernizacion y
especializacion de los grupos mas tradicio-
nales. La adopcion de la soya, cultura
caracterizada por una complejidad de
cultivos, obligo al sector oficial a organizar una serie
de acciones tendientes a capacitar técnicamente a los
productores.

La implementacion de cursos independientes, ho-
mogéneos, complementarios, tendientesa la capacita-
cion del agricultor y unido al conjunto de esti-
mulos oficiales y de mercado favorecieron la
expansion y modernizacion de!l periodo en
el que la institucion participd. Con la crisis en
el sector agrario y el camibio de politicas a nivel
.nacional, a partir de 1978, comienzan a observarse
las primeras sefiales de la inconveniencia de esta
estrategia operacional integracionista y moderniza-

dora, exigiendo entonces la busqueda de alternativas
que favorezcan niveles mas altos de participacion del
trabajador rural en los procesos de desarrollo.

Por otro lado, la participacion de la mujer rural
en el proceso productivo y en las acciones de trans-
formacién social siempre fue una de las preocupacio-
nes de la FEPLAM, que se concretd a través del
programa MUJER RURAL.

LINEA PEDAGOGICA
La orientacion pedagdgica adoptada por el Pro-
yecto Mujer Rural exigié que se partiera
de un diagnoéstico de la realidad de las co-
munidades consideradas. De esta forma, se
desarrollaron actividades de aproximacion
a las comunidades rurales, mediante deba-
tes sobre los problemas, necesidades y
capacitacion de mujeres, para una reflexién
sobre su propia realidad. Esas actividades
llevaron a la conformacion de grupos co-
munitarios auténomos, integrados por mu-
jeres rurales, lo cual representd una opor-
tunidad de aglutinacion comunitaria alrede-
dor de intereses reales de las poblaciones.
En ese trabajo actuaron superviscras y monitoras
(seleccionadas en cada municipio participante),
encargadas de dinamizar las reuniones y los contac-
tos con las agricultoras, teniendo como base el
estudio de los problemas mas serios afrontados por
la comunidad.

El drea de cobertura del Proyecto Mujer Rural
se concentré en el altiplano meridional de la Provin-
cia de Rio Grande do Sul, en donde se incluye la
micro-regiéon de Erechim,

PROYECTO EN LAS COMUNIDADES
El Centro de Educacién Permanente (CEP), es el de-

*FEPLAM (FUNDATION EDUCACIONAL ¢ CULTURAL PADRE
LANDELL DE MOURA) tiene su sede en Porto Alegre, Brasil.
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partamento de la FEPLAM
encargado de la utilizacion de
todos los proyectos de la
institucion. Tiene como para-
metro principal la necesidad
de sintetizar toda la infor-
macién que generen las ac-
tividades de las mujeres, asi
como consolidar y expandir
el proyecto. E! CEP busco
el perfeccionamiento del uso
pedagogico de los medios
de comunicacién, dentro de
una estrategia de dinamica
de grupo adecuada a la eta-
pa de los trabajos en cada
comunidad, que incluye anali-
sis de la problematica, refle-
xién y accion.

En el periodo de marzo a
julio de 1987, la supervision

la escuela en la mainana vy
volver a la casa en la tarde
y ayudar a sus padres en
los trabajos del hogar y del
campo.

Ademas, el solo hecho de
poder ir a una escuela muy
cercana a la casa, disminuye
el éxodo rural, ya que, segin
opinion de las mujeres, cuan-
do los padres envian a sus
hijos a estudiar a la ciudad,
por lo general, estos no
qguieren regresar mas al
campo. La realidad del medio
rural brasilefio es la disminu-
cién de jovenes en el campo.

OTRAS COMUNIDADES
En otras comunidades, co-
mo la de Carneiro (en el mu-

de campo evolucion6 en las
siguientes etapas:

Identificacion de problemas prioritarios y organi-
zacion de la percepcidon que los grupos de mujeres
tienen de los mismos; blsqueda de nuevos angu-
los, informaciones y declaraciones para profundizar
el estudio: inicio del planeamiento de alternativas de
accion,

Durante este tiempo el proyecto se amplia radi-
calmente con la elaboracion de planes de accion
por parte de los grupos participantes, asesorados
por las supervisoras.

De este modo, en la comunidad de Anita Gari-
baldi, en el municipio de Getulio Vargas, el proble-
ma considerado mas serio por las mujeres fue la
falta de transporte, ya que cuando los hijos u otra
persona de la familia se enferman no existen medios
para conducirlos a localidades que dispongan de
atencion médica. En vista de ello, decidieron hacer
un levantamiento sobre los dias y horas de prefe-
rencia, namero de pasajeros y la disponibilidad de
la empresa de omnibus. En base a los resultados ob-
tenidos, elaboraron un proyecto para el mejora-
miento en las condiciones de transporte, el cual
elevaron a los sectores competentes de la admi-
nistracion publica.

La comunidad de Sao Laurenco, también partici-
pante del Proyecto Mujer Rural, presentaba proble-
mas relacionados con la educacién, ya que, segun
las declaraciones reunidas, ‘‘los nifios dejan de estu-
diar a muy temprana edad’’, disminuyendo las opor-
tunidades de un futuro mejor. Para resolver su
problema, el grupo de mujeres realizé un estudio
para obtener transporte escolar que llevara a los
nifios hasta otras localidades, donde hubieran escue-
las primarias completas. Asi los nifios pueden ir a

nicipio de Sao José do Ouro)
y Tigre Baixo (en el municipio
de Sananduva), las mujeres formalizaron sus reivin-
dicaciones con documentos y cartas abiertas, conte-
niendo datos sobre la realidad del problema y la
justificacién para el pedido de solucion.

Esos documentos fueron enviados a los organis-
mos y autoridades por parte de las comisiones de
mujeres que son elegidas por todo el grupo. Esas
comisiones, lideradas por las monitoras del proyec-
to, estdn compuestas por 5 o 6 mujeres de cada co-
munidad.

En las comunidades de Pessegueiro y Fagundes
{(municipio de Sananduva), el mayor problema es la
falta de agua potable. Las mujeres, entonces, reali-
zaron investigaciones a fin de obtener datos, tales
como: localizacién adecuada para la apertura de un
pozo artesiano, nimero de familias interesadas en la
utilizacién del agua, tipo de contribucién que los
moradores podrian dar al Municipio para apresurar
la construccion, etc. Esos datos fueron enviados al
Municipio por una comisiéon de mujeres.

En otras comunidades fueron estudiadas proble-
mas como precios justos, participaciones en asocia-
ciones, ‘'evasion escolar prevision social, entre otros.

FORMAS DE ACCION COLECTIVA

Las formas concretas de acciéon colectiva han
logrado los resultados mas expresivos del proyecto,
ya que corresponde a la consecucién de su objetivo
maximo que deberd ser profundizado en acciones
subsecuentes.

Ademas de los resultados descritos, se veri-
fic6 una evolucidn altamente significativa, en lo
que se refiere a los procesos de la comunicacion.
Desde el inicio, la FEPLAM pens6 en producir una

30




programacién basada, fundamentalmente, en |Ia
radio y apoyada por materiales impresos. Sin em-
bargo, la participacién de la poblacién y los estu-
dios tedricos realizados por los técnicos, llevaron a
la produccion de otros medios, como los audiovisua-
les, periodicos, albumes de fotos y videotapes, lar-
gamente utilizados en las reuniones del proyecto.

Gradualmente, las mujeres pasaron a apropiarse
de estos procedimientos, produciendo carteles, al-
bumes seriados, folletos y otros medios destinados a
atraer la atencion de otras agricultoras hacia la par-
ticipacidn en el proyecto. Dentro de esos medios
de comunicacién, cabe destacarse el periddico co-
munitario "La Interiorana’’, elaborado por agricul-
toras de la comunidad de Santo Antonio da Linha
Betiol, del municipio de Getulio Vargas. El objeti-
vo del periddico es favorecer la mayor participacion
femehina en las asociaciones.

PRODUCCION Y UTILIZACION DE MEDIOS

Para la implementacion del Proyecto ‘‘Mujer
Rural”, la FEPLAM realiz6 una investigacién para
establecer cuales serian los medios mas adecuados
para alcanzar los objetivos de la programacioén.

Esta investigaciéon se hizo mediante reuniones,
organizacion y analisis del conjunto de informacio-
nes ya existentes sobre las necesidades de las comu-
nidades, y la identificacion de temas recurrentes en
las observaciones realizadas; la sistematizacién fue
fundamental para devolver a los grupos la informa-
cién por ellos obtenida a través de: cuestionarios,
discusiones grabadas, relatorios, declaraciones perso-
nales, etc.

Esta focalizacion del amplio espacio de asuntos
abordados en las reuniones, permitié producir me-
dios utilizados en actividades de divulgacion y re-
flexion comunitaria. ,

Entre otros, el cartel y €l dlbum fotografico fue-
ron medios que dinamizaron el inicio de las reunio-
nes, en el momento en que se hacia la sintesis de los
encuentros anteriores. Esta actividad representa una
forma en que los grupos a nivel de campo y central,

puedan devolver a la poblacion las informaciones
ya obtenidas, a fin de facilitar el proceso de refle-
xién colectiva.

Para las discusiones sobre los problemas priori-
tarios se utilizaron carteles indicando las necesida-
des ya identificadas por la comunidad; también gra-
baciones conteniendo el relato de la comunidad sobre
sus problemas, fragmentos de entrevistas con repre-
sentantes de instituciones explicando los problemas
identificados, programas de radio sobre el asunto en
discusién y otros medios con informaciones com-
plementarias.

La produccion de radio esta intimamente vincu-
lada a las actividades de supervision de campo y
orientacién. Los productores permanecieron en el
area, junto con los técnicos de utilizacién, reunien-
do informaciéon y produciendo programas junto
con las comunidades. Esta integracion entre los
sectores institucionales y la poblacion, ha sido el
eje principal del aumento del interés por parte de
los oyentes en los programas cuyos mensajes influ-
yen, a su vez, en la integracion de cada comunidad
y de unas con las otras.

PROGRAMAS DE RADIO Y DOCUMENTAL
EN VIDEO

Los programas de radio se elaboran en base a
la problematica considerada mas importante por
los grupos de mujeres. En esto participan las agri-
cultoras y también los técnicos y representantes de.
instituciones, manifestandose sobre la problemati-
ca sefialada por ellas. Estas opiniones son grabadas
en casete y difundidas a través de las emisoras de
radio del Estado de Rio Grande do Sul, y también
son llevadas, mediante el uso de grabadoras, a las
comunidades en donde la recepcion de la emisora
es precaria o inexistente.

También se ha realizado un video que resume las
actividades desarrolladas durante el Proyecto “‘Mu-.
jer Rural”. En esta se registra el trabajo y la parti-
cipacion de las mujeres de las comunidades integra-
das a la programacionll
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a Universidad Simon Boli-

var (USB) cre6 en 1986,

ta Fundacion para el De:-
sarrollo del Arte Audiovisual,
ARTEVISION. Su objetivo gene-
ral es la promocion y venta de
servicios y productos para la
television, radio, cine, disefio y
fotografia de alta calidad artisti-
ca y técnica. Todo esto sin des-
cuidar los aspectos teodricos-aca-
démicos de estas disciplinas.

Otros objetivos de la Fundacion
.son:

1. Contribuir al mejoramiento
de las labores de apoyo a la do-
cencia, investigacion y extension
que cumple la Unidad de Medios
Audiovisuales (UMA).

. 2. Promover los servicios audio-
visuales de sonovision, radio, ci "7,
television, fotografia y disefio gra-
fico que la Universidad puede
prestar en el mercado nacional e
internacional.

La Fundacion genera los fondos
necesarios para sus actividades vy
funcionamiento general. Los exce-
dentes se destinan a cubrir el défi-
cit presupuestario de la Unidad
de Medios Audiovisuales de la
USB.

ARTEVISION ha orientado su
programacion hacia tres géneros
principales:

1. Programas infantiles sobre la
base de dibujos animados.

2. Programas de divulgacién
cientifica, tecnologica y artistica.

EN VENEZUELA

\UDTOVIS

3. Programas para el desarrollo,
campafas de alfabetizacion y cur-
sillos de capacitacion para agri-
cultores, entre otros.

A través de esta programacion
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se intenta fortalecer el sistema de
educacion no-formal, y brindar a
los telespectadores una alternativa
diferente, tanto a la television
di-

cultural-educativa tradicional,




sefiada para audiencias muy redu-
cidas y circuitos cerrados, como’
a la television comercial, orienta-
da fundamentalmente hacia el
entretenimiento.

CENTRO DE ANIMACION Y
EFECTOS ESPECIALES

La Fundacion ha creado este
Centro con la finalidad de produ-
cir programas educativos y micro
programas de caracter institucio-
nal, mediante el uso de variadas
técnicas de animacidn, incluyendo
sofisticadas técnicas de computa-
cion grafica.

El Centro de Animacion desa-
rrolla sus actividades dentro del
marco de cuatro programas basi-
cos: produccibn, proyectos espe-
ciales, capacitacion y promocion.

1. Programas de produccion.-
Comprende la organizacion del
equipo responsable de la calidad
técnica y artistica de los traba-
jos realizados. Esta unidad esta
integrada por cuatro departamen-
tos: animacion, calco y relleno,
fondos y filmacion.

2. Programas y proyectos espe-
ciales.- La coordinacion de este
sector esta a cargo de la Direccion
de la Fundacidn, que se encarga
de elaborar y elevar propuestas
a los organismos del Estado y

‘entes privados, para obtener el

apoyo financiero para programas
con mensajes de interés social.

3. Programas de capacitacion.-
La falta de técnicos especializa-
dos en animacion, hace priorita-
ria la existencia de esta unidad.

4. Programas de promocion.-
Mediante ta organizacion de talle-
res, exhibiciones, publicaciones vy

otras actividades conexas, se dan a
conocer los logros del Centro,
destacando sus aportes en la pro-
duccion de dibujos animados con
fines educativos.

PROYECTOS EN EJECUCION

1. Serie RESENA.- Se firmé
un convenio con la firma MAVE-
SA para la produccion de trece
programas de television, a trans-
mitirse en Caracas, como prime-
ra parte de la serie llamada '‘Re-
sefia”’,

Los contenidos de esta serie
cubren diversos temas relaciona-
dos con la ciencia, el arte y la
tecnologia. El formato principal
son micro-reportajes de tres a sesis
minutos cada uno.

2. Serie TATACOSMICO EN
EL FABULOSO MUNDO DE LA
PROFESORA KYNA.- Esta pro-
gramacion estd dirigida a nifios
en edad pre-escolar y primaria.
Estad basada en las aventuras de
un ser extraterrestre que llega
por azar al laboratorio terricola
de un Ingeniero Quimico, la
profesora Kyna, A partir de ese
hecho se desarrollan un sinnGme-
ro de situaciones, que permiten
mostrar aspectos importantes del
universo y la vida cotidiana.

Las situaciones y caracteristi-
cas de los personajes han sido
disefiadas para romper con algu-
nos estereotipos muy difundidos.
Se ha querido mostrar a la mujer
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como una '‘heroina”, rompiendo
con esto con las divisiones tradi-
cionales de roles asignados al hom-
bre y a la mujer.

La profesora Kyna es una ma-
dre amorosa, una reconocida cien-
tifica que combina con éxito su
vida familiar y profesional. Tiene
un esposo, Stradivarius, que es
musico y realiza quehaceres do-
mésticos a la par de su mujer.

Los cientificos que aparecen en
la serie se dedican a investigacio-
nes ttiles, apartdndose de la ima-
gen estereotipada del ‘‘cientifico
loco’’ que se dedica a la creacion
de cosas inUtiles y absurdas.

Las relaciones entre los distin-
tos personajes estan basadas en la
camaraderia y reciprocidad, dejan-
dose de lado los clichés de domi-
nacion y obediencia.

“Tatacoésmico’ ubica el nifo en
un contexto social determinado.
Mientras otros programas infan-
tiles buscan la presentacion de un
mundo de absoluta ficcion o la

exaltacion de valores nacionales,
“"Tatacosmico’’ enfatiza la transmi-
sion de contenidos que trascienden

las fronteras nacionales. Las des-

cripciones del cosmos y de ele-
mentos de nuestra vida cotidiana,
al igual que los viajes a través de
la historia y de las galaxias, ubi-
can al nifio en un contexto uni-
versal que, en muchas ocasiones,

El loro
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deja de lado la educacién formal
e informal,

""TatacOsmico’’ se dirige a una
audiencia infantil hispanoparlante.
El uso de los dibujos animados y
el caricter universal de la temati-
ca planteada —dentro de un am-
biente musical y geografia latinoa-
mericana—, hacen posible la trans--
mision del programa a una audien-
cia masiva, hispanoparlante. Esto
permite amortizar los costos de
produccion y mantener la conti-
nuidad de la serie.

""Tatacosmico’’ aplica técnicas
versatiles de cine y video. Se han
escogido los dibujos animados
como técnica de expresion, lo que
permite mostrar situaciones fan-
tasticas y sintetizar, en pocos
segundos, una enorme cantidad de
informacion. Ademas, los dibujos
animados contribuyen a universa-
lizar los contenidos planteados,
liberando a los personajes vy a
los escenarios de vinculos direc-
tos con una realidad concretalll
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~EXPERIENCIAS

El Centro Andino de Accion
Popular (CAAP) es una insti-
tucion privada ecuatoriana,
que desde hace once afos
implementa programas de de-
sarrollo con sectores campesi-
no-indigenas de la Sierra Cen-
tro y Norte del pais. Una op-
cidn inicial marco la orientacion de nuestras actividades: intentar comprender la
realidad étnica, su historia y sus procesos, sus actuales condiciones de reproduc-
cion y su mismo proyecto, desde lo étnico y su socio-cultura.

Por esto la construccion de una metodologia de trabajo estuvo acompafiada des-
de el principio de nuestra presencia en el campo, por un componente investigati-
vo, que a la vez que nos permitiera entender mejor el universo social de nuestro
trabajo, fuera racionalizando la coherencia de las diferentes actividades y programas
asi como sus efectos.

Dentro de esta linea tuvimos que ir repensando muchas de nuestras practicas y
conceptos: la tecnologia, la capacitacion, la participacion, la comunicacion; y
hasta las mismas ideas de poder de economia y de la misma cultura. De todos es-
tos fenémenos los indigenas tenian versiones distintas a las nuestras, y manejaban
tales realidades con un sentido diferente al que nosotros les conferiamos.

Es en este contexto metodologico mas amplio que se enmarca nuestro uso de
determinados ‘‘medios’” de comunicacion y de instrumentos o procedimientos de
capacitacion.

entro de la metodologia de los
Dprogramas del CAAP el uso de

audio-visuales ha priorizado los
espacios organizativos, demostrativos y
experimentales, primero en grupos fa-
miliares ampliados y después en secto-
res comunales e intercomunales, de tal
manera que la socializacion de cual-
quier propuesta fuera captando progre-_
sivamente los acuerdos y consensos.

Esto nos llevd a determinar el uso de
“medios’’ {audiovisuales, folletos, afi-
ches, etc.) dentro de médulos de capa-
citacién en los que cada uno de los ins-
trumentos o practicas empleados tuviera
una funcién precisa. Un tal procedi-
miento nos permitia definir ya el lu-
gar y el momento para utilizar el audio-
visual de acuerdo a objetivos diferen-
tes: incentivar o llamar la atencién

sobre un tema o problema, ilustrar de
manera detallada una determinada tec-
nologfa {conservacién de suelos); reco-
ger una experiencia determinada {con-
quista de una antigua acequia y $u reu-
tilizacibn con propuestas para optimi-
zar el aprovechamiento del agua); etc.
Lo que desde el principio nos intri-
g6 fue como el campesino indigena
ve el audio-visual, qué capta del men-
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saje audijo-visual, cuales son las reaccio-
nes de aquel y los efectos de éste.

Una primera operacion fue traba-
jar el audio-visua! de acuerdo a uno de
los principios que regulaban nuestra
metodologia general de capacitacion y
todas las acciones de un programa:
como el mismo audio-visual participa
de la realidad del medio campesino
indigena; es decir como el mensaje
expresa o refleja de alguna manera
dicha realidad,

AUDIOVISUAL Y REALIDAD

Esto nos llevo a introducir al audio-
visual con una serie de diapositivas que
recogieran el contexto inmediato del
campesino indigena. Se nos ocurrié
este procedimiento en una O0casion,
en la que teniendo que trabajar con

sanidad porcina, el audio-visual disponi--

ble habia sido elaborado en el extran-
jero y los chanchos que presentaba en
nada se parecian a los nuestros y mucho
menos las chanceras.

Este primer hallazgo de reelaboracion
del visual {gue en este caso fue expo-
niendo imdagenes de chanchos, chanche-
ras y paisajes de la zona) nos indujo a
preguntarnos en qué medida un mensa-
je es percibido y apropiado cuando se
ha codificado en él un factor de reco-
nocimiento. En este sentido hemos
comenzado a trabajar nuestros audio-
visuales y a investigar sus efectos a
partir de esta hipodtesis que conceptua-
fizamos en términos de ‘el efecto de
reconocimiento”’,

De hecho, tal hipotesis abarca una
probleméatica mas amplia que la del
empleo del audio-visual, ya que se fun-
damenta en presupuestos tedricos mas
complejos que hacen referencia a la
cultura y al universo comunicacional
del indigena andino, para quien la
apropiaciéon de un mensaje supone
siempre de alguna manera la apropia-
cidn del emisor del mensaje.

De manera diferente a lo que ocurre
en nuestra cultura, donde la autoridad
de un interlocutor se encuentra habi-
tualmente avaluada por el prestigio que
le confiere la distancia que nos separa
de éf: basta que sea europeo 0O nortea-
merijcano para atribuirle una mayor
credibilidad o reconocimiento a ko que
dice, en el medio indigena cualquier
mensaje O propuesta, o una simple
transferencia tecnoldgica, se encuentran

g

muy condicionadas por e! grado de
apropiacion’ previa del emisor del
mensaje o del actor de la transferencia.

En términos muy familiares, es preciso

que el campesino indigena tenga con-
fianza en su intelocutor, haya llegado a
percibir la identificacion de este con su
propio mundo y con su problematica
campesino--etnica, para que acepte lo
que aquel dice o propone. En definiti-
va, lo que se juega en este tipo de rela-
cién es un fenémeno, o un proceso de
'reconocimiento’’ mutuo.

La consideracion de. este aspecto
es incluso pertinente para desarrollar
otros procedimientos de utilizacion del
audio-visual, ya que una de las frustra-
ciones que embarga a los promotores
de campo, quienes trabajan con secto-
res campesinos, es la falta de reaccidon
de dichos indlgenas ante la proyeccion
de un audio-visual. El imperativo de
hacer participar al indigena ante la emi-
sion de un mensaje y la misma necesi-
dad de evaluar los efectos del audio-
visual después de su proyeccion, nos
enfrenfa con un mutismo que no sa-
bemos si interpretar como perplejidad
o indiferencia,

Ante esta situaciébn hemos podido
constatar una dificultad, que no es

exclusiva del indigena, y que consiste
en traducir verbalmente, al nivel del

discurso, un mensaje visual construi-
do a base de una secuencia de image-
nes. Esta misma dificultad se puede
observar en la cultura blanco-mestiza
y, en un medio relativamente “ilus-
trado’’, cuando justo después de-la
proyeccidon de una pelicula se instaura
un debate sobre ella; como si necesi-
tdramos una pausa previa para reorde-
nar el sentido del relato visual y organi-
zar los diferentes planos de su signifi-
cacién, Esto resulta extremadamente di-
ficil en los sectores indigenas a nivel de
un simple audio-visual; pero ello supone
resolver de alguna manera el problema,
aunque solo sirva para controlar la re-
cepcion de los mensajes o indagar de
qué manera son captados.

Asi planteada la cuestion, orienta-
mos nuestra investigacion en dos direc-
ciones: a analizar la organizacion se-
mantica del mensaje visual en funcion
de su recepcion por el grupo indigena,
y a indagar las posibles formas de parti-
cipacion por parte del grupo indigena
“’espectador’’, durante {a misma pro-
yeccion del audiovisual,

Después de registrar los comporta-
mientos durante las proyecciones, pu-
dimos advertir que nuestros mensajes
adolecian de un nivel de abstraccion
que no era percibido absolutamente
por los destinatarios. Por ejemplo,
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"un audio-visual sobre deforestacion /
erosion y forestaciébn / conservacidon
de suelos no era captado en su genera-
lidad; en cambio, el indigena era muy
sensible y reaccionaba espontaneamen-
te a los componentes particulares del
mensaje, tales como la falta' de lefia
(imagenes de la mujer yendo lejos de
la casa a recoger lefia para encender el
fuego), falta de materia orgéanica para
el suelo y los animales (los que habrian
de comer los rastrojos de la cosecha),
etc.

Esta experiencia nos ha obligado a
repensar la elaboracion del audio-visual
no desde la tematica general del mensa-
je sino a partir de sus componentes méas
concretos (audiovisuales sobre la lefia,
'los rastrojos, la erosién por agua y vien-
to, etc.), para llegar a un resultado fi-
nal por todo un proceso de sintesis.
Y esto tanto mas si consideramos que
una presentacion general de la proble-
matica como la erosidbn no concierne
directamente a nadie dentro del grupo;
en cambio cada uno de los componen-
tes atafie a las mujeres (lefia), al hom-
bre (la chacra), a los nifios (animales),
a la comunidad (forestat los terrenos
comunales).

Al estudiar los comportamientos de
la gente durante las proyecciones de
audio-visuales, pudimos constatar como
los distintos sectores (hombres, muje-
res, nifos, autoridades comunales), reac-
cionaban de forma diferente ante uno
u otro tipo de mensajes. Bajo este sus-
tento establecimos dos hipdtesis opera-
tivas: a) la posibilidad de trabajar de-
terminados temas de acuerdo a uno u
otro sector de la poblacién indigena, sin
excluir el tratamiento de un mismo te-
ma con todos los sectores reunidos
al final de un proceso; b} la participa-
cion podria asegurarse de manera mas
espontanea, amplia y rica cuando el
grupo es homogéneo: de mujeres, de
hombres, nifios o autoridades, siempre
segn el tema del audiovisual y el obje-
tivo de su utilizacion en cada caso.
Consideramos sin embargo que esta
Ifnea de trabajo tiene que ser objeto de
mayor experimentacion y andlisis, para
definir de mejor forma las propuestas.

Otro aspecto experimental qué esta-
mos desarrollando es la utilizacion de
diapo-film sin “audio” de tal manera
que sean los asistentes a la proyeccion
quienes comentan cada imagen y las dis-
tintas secuencias. Esta incorporacion

mas activa.de los espectadores durante
la proyeccién del diapo-film podria
garantizar una mejor y mayor partici-
pacion en el comentario final. Este pro-
cedimiento podria recurrir a algunas
variables: que los comentarios sean
espontédneos durante la proyeccion,
que se designe a cualquier comentador
dentro del grupo de asistentes, o que és-
te sea una de las autoridades comunales.

El considerar esta Gltima opcidn nos
parece importante, porque en muchos
casos es el dirigente o presidente de la
comuna, quien por su propia jniciativa
retoma el mensaje del audio-visual
y lo traduce en discurso explicativo
o interpelativo a su propia comunidad.
Este procedimiento estd relacionado a
fas condiciones de apropiacion de los
mensajes por parte del campesino indf{-
gena, en el sentido que la comunidad
no posee mejor interlocutor que su
propio dirigente, y a su vez éste puede
convertirse en muchas ocasiones en el
mejor “mass-media” de un determinado
mensaje.

EFECTO DE RECONOCIMIENTO

Retomando el “‘efecto de reconoci-
miento” vy esta funcién “‘mediadora’’
que dentro de una comunidad desempe-
fian los dirigentes o determinadas fami-
lias con cierta tradicion de autoridad,
nos parece importante incorporar a la
elaboracion 'y manejo del audio-

visual uno de los factores mas origina-
les y propios del aprendizaje en la cultu-
ra andina: la observacién / imitacién.

Al estudiar los procesos de aprendi-
zaje y socializacién de los conocimien-

tos en la comunidad indigena notaba-
mos que estos no podrian estructural-
mente transmitirse por la comunica-
cion verbal, a través del discurso, sino
mediante una relacion silenciosa de
observacion e imitacion, que el nifio
adopta desde muy pequefio de sus pa-
dres, hermanos mayores y adultos de
la comunidad. Este comportamiento de
la observacion - imitacién ademas de su
caricter epistemolégico que da una
forma particular a los conocimientos y
mensajes, posee un caracter sociologi-
co fundamental que constituye un me-
canismo de identificacién muy impor-
tante entre el nifio observador e imita-
dor de sus padres y miembros adultos
de la familia y comunidad, los obser-
vados e imitados.

De esta manera el proceso de apren-
dizaje-educacién y la transmision de co-
nocimientos y su socializacion, contri-
buye a la cohesidn interna del grupo y
a la solidaridad entre sus miembros.

Tal fenémeno puede ser utilizado
en la misma elaboracion y manejo de
audio-visuales, Por ejemplo, puede ser
muy eficaz que en un audio-visual so-
bre forestacion se muestren las imégenes
de determinadas familias o lideres cam-
pesinos que en la misma comunidad o
en comunas vecinas han comenzado
a plantar arboles en sus parcelas o tie-
rras comunales: tal muestra no dejara
de traer efectos imitativos y de emula-
cion, al mismo tiempo que se induciria
un proceso de socializacion espontaneo
en la cultura andina sobre esas experien-
cias particulares. En otros casos, podran
ser estos mismos ‘‘actores’”’ que apare-
cen en las imagenes del audio-visual,
los que explican su experiencia duran-
te o después de la proyeccion,

Lo que ahora tratamos de dilucidar,
en nuestro trabajo e investigacion,
es en qué grado el uso de los “media”
(audio-visual) en el contexto indigena
plantea dificultades intrinsecas dentro
de la estructura comunicacional en la
cultura andina. Esta forma de comuni-
cacién participa de un sistema mas am-

-plio de intercambios y reciprocidades,

que el “medio’ neutralizaria en cierto
modo, porque solo establece un flujo
unidireccional de mensajes sin incorpo-
rar una relacion de reflujo, la cual se
intentard establecer de manera mas o
menos artificial al margen del ““medio”’.

Un ejemplo, de este fenémeno, y
que hace referencia a las habilidades
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en el uso del audiovisual, tuvo lugar
dentro del mencionado programa de ca-
pacitacién porcina. Después de la pro-
yeccion del audio-visual sobre la técni-
ca de castrar chanchos, se instalé un
sigilo en el grupo de indigenas que lo
habfan presenciado. El promotor encar-
gado traté inGtilmente de agitar la dis-
cusién sobre el tema del audio-visual y
de provocar algunas reacciones. En la
cultura andina es muy importante deco-
dificar el sentido de las palabras del
indigena, pero mas necesario y dificil
_es decodificar el sentido de los silen-
cios; y el promotor no se dio cuenta
que el mutismo del grupo, su reserva
para hablar, no obedecia a una faita
sino a un exceso de saber.

Entonces pudimos establecer una re-
lacién a otro nivel, cuando les confesa-
mos que lo mostrado en el audio-
visual era lo Gnico gque nosotros cono-
clfamos sobre como castrar un chancho;
y que perdonaran, aunque sabiamos
que ellos conocfan mas sobre el proble-
ma. En ese momento, de manera espon-
tanea y con una participacién muy nu-
trida los asistentes nos revelaron un
mundo de conocimientos y préicticas,
de simbolos y ritos, de tabues, de des-
trezas y tradiciones acerca de la simple
castracion del chancho {Hemos recogi-
do toda esta tecnologia tradicional an-
dina en un articulo de Ecuador-Debate,
No. 6. Agosto, 1984 “‘Castrar un chan-
cho: tecnologia y ritual”}. Solo a par-
tir de este intercambio pudimos saber
lo que de la propuesta tecnolégica del
audio-visual serfa apropiado y asumido
por el grupo campesino. Es precisamente
a raiz de nuestros estudios sobre la co-
‘municacién en lacultura andina queenla
actualidad seguimos trabajando en la
elaboracién y sobre todo en el uso del
audio-visual. {(cfr. Aprendizaje, Conoci-
miento y Comunicacion en la Comuni-
dad Andina, CAAP, Quito, préxima
publicacién).

Para ello hemos elaborado fichas de
seguimiento en las que hacemos un re-

e indicadores y que incluye un mapeo
del espacio comunicacional en el que
tiene lugar la proyeccion del audio-
visual, y la ubicacion de los asistentes
y de los participantes. Dentro de la mis-
ma linea y con un caracter experimen-
tal tratamos en ocasiones de elaborar
el audio” a base de los comentarios
que se dan en la proyeccion de las fil-

gistro riguroso de una serie de variables

minas; en otras ocasiones, en cambio,
pensamos que el discurso incorporado
al audio-visual podria tener un caréc-
ter conversacional con el grupo gue pre-
sencia la proyeccién, incorporando asi
de alguna manera, la participacién vy el
intercambio al interior mismo del
““medio”’.

CONCLUSIONES

En conclusién, dos principios genera-
les gufan nuestro manejo del audio-
visual {y que son extensibles al uso de
otros medios y practicas de capacita-
cion): a) el uso de cualguier ““medio’’,
objeto o procedimiento tiene que ser
incorporado programéaticamente a un
proceso mas amplio de capacitacion,
en el que deberdn intervenir otros fac-
tores; b} el uso del audio-visual.y de
los otros instrumentos o procedimientos
de capacitacién deben articularse a un
componente investigativo, yaseade diag-
ndstico previo o de evaluaciéon consi-
guiente, que garantice (con un mini-

-mo de presupuestos tedricos) nuestras

acciones experimentales.

Nos parece, por nuestra propia expe-
riencia, que la elaboracién y utiliza-
cion del “audio-visual”’ tiene que ser
objeto de un proceso critico orientado
en dos direcciones. Por un lado, es
importante que los responsables de
dicha elaboracion y manejo constituyan
un equipo que desde distintas Opticas
o especialidades pueda actuar como una
instancia autocritica y creativa. De otro
lado, pensamos que habria que despla-
zar la evaluacion del audiovisual del
lugar, del momento y del grupo, en el
que fue proyectado, tratando de medir
sus efectos en un espacio mas privado
y dentro de una relacion mas informal
con particulares o algunas de las fami-
lias gue presenciaron la proyeccién,
De esta manera podemos evaluar con
mayor precisiéon no solo la eficacia
del audio-visual sino también lo que
la gente entendié del mensaje y como
lo entendid.

Una ualtima observacion, que rebasa
fa problematica del audiovisual y su
empleo, tiene que ver con la relacion
que en ocasiones se establece entre el
mensaje vy la toma de decisiones a par-
tir de él. Por ejemplo, proyectar un
audio-visual sobre forestacion en una
comunidad, para inmediatamente y en

el mismo espacio intentar adoptar reso-
luciones y decisiones operativas. Esto
Gltimo no se dard automdticamente,
porqgue constituye un proceso diferente,
que debera ser tratado en otros espa-
cios y con otros procedimientos. El
audio-visual podra ser un punto de par-

tida, pero no mas, _
Esto mismo puede exigir la elabora-

cién de modulos de audio-visuales so-
bre el mismo problema: uno que incen-
tive o sensibilice sobre la necesidad de
forestar; otro, referido por ejemplo a
la técnica de la misma forestacion,
cuando se inicia ya una fase operativa;
otrg en fin, cuando el programa de fo-
restacion estd ya en marchay es preciso
incidir en él con rectificaciones o nue-
vas propuestas tecnolbgicas o socio-
organizativas.

Esta manera de actuar nos parece
muy pertinente, el dedicar varios audio-
visuales sobre un mismo tema y proble-
matica, o incluso repetir el mismo audio-
visual con el mismo grupo {o bien pro-
yectarlo primero a diferentes grupos
familiares y después a la comunidad en
su conjunto) asegura mucho mas la
transmisién del mensaje, no solo en ra-
z6n del ‘‘efecto de reconocimiento’
al que nos referifamos al inicio, sino
también porque dentro de las catego-
rias del pensamiento y comunicacion
indigenas la retérica de un mensaje no
radica tanto en los elementos argumen-
tativos codificados en él, cuanto en la
forma reiterativa del mismo mensaje.
Este altimo factor incluso sera necesa-
rio tomarlo en cuenta en la mismacom-
posicion repetitiva de las imagenes al
elaborar el audio-visual.

Reconocemos que es todavia muy
poco lo avanzado en la elaboracion de
audio-visuales y en la metodologla de
su empleo. Nos parece que el gran desa-
fio no consiste tanto en fabricar audio-
visuales con determinados criterios de
perfeccion técnica y estética (que pue-
dan ser premiados en concursos), sino
audio-visuales que codifiguen el mensaje

a ser transmitido de acuerdo a las con-

diciones de percepcién del indigena an-
dino, a sus formas de representacion y
a su universo comunicacionallll

José Sanchez Parga, ecuatoriano, doctor en
Filosoffa y escritor; es Director de la Divi-
sion de Difusibn Académica del Centro An-
dino de Acci6én Popular CAAP,
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} Derecho Social a la Informa-

cion y el Derecho de Opinion,

de todos los sectores e indivi-

duos de una sociedad, consti-
tuyen dos de los principales pilares de
la democracia contemporanea. Las lu-
chas sociales por la democracia involu-
cran, en la dindmica que les es inheren-
te, el derecho de estar informado, el
derecho de saber lo que estd aconte-
ciendo a su alrededor, porgue-sin ese
acceso al hecho historico, el hombre
no pasaré a ser el protagonista de la
accion social. Forma parte también de
la conguista democréatica el libre acce-
so a los canales de informacion para

que se garantice el derecho de opi-

nion, no lo que le caracteriza al libera-
lismo clésico, sino lo que se expande
a toda
informaciéon y el derecho a la opinion
son soportes de participacion de todos
en su propio destino.

En resumen, hay tres grandes eras
“’geolbgicas” de este derecho. Segln
Fred S. Siebert y Theodore Paterson
(Tres Teorias sobre la Prensa, Buenos
Aires, Ediciones de ta Flor, 1967),
alli sistematizan la propia historia del
periodismo: en la primera fase, se impo-
ne la Teoria Autoritaria de la prensa
fundamentada en la herencia del Dere-
cho Divino a la Informacion; en la se-
gunda fase surge la Teorfa Libertaria; y
en la tercera entramos en la era de la
Teoria Social de la Informacion, del
Derecho de Libre Expresion al Dere-

cho de la Sociedad a acceder a la In-

formacion.

Desde cualquier angulo que se exami-
ne el tema, no hay como escapar a ese
gran cuadro histérico de las sociedades
humanas.

El control del derecho a la informa-
cion y el derecho de opmnon ejercido

dentro del proceso de produccion pe-

riodistica —o sea, la accién de los pro-

| actla
«cacion de |
. tres etapa

‘(etapa de
sin una infraestructura
,da un amplIO acceso a Ia '

jlnformacnon es |mpul

‘del capitalismo) cuﬁa'nto en la

sobre .. el

la sociedad. El derecho a la

mdustrlallzacuén.

burgues hacia el Derechc

tales (o sea, en.las esferas.del
mo), por los avances tecnolégic

propician la expansidén y la agilidad de
la noticia.

May Rubiao, investigadora en el érea
de las Ciencias de la Administracidon y
asesora en el area de fas relaciones pU-
blicas de la empresa ‘’Metal Leve”, ana-
liza, seglin las teorias especializadas en
el tema, las etapas de industrializacion
conforme el tipo de organizacion vy el
sistema de autoridad prevaleciente. No
basta verificar la modernizacién de los
equipos. Es necesario considerar que
existe una lenta evolucion de las estruc-
turas empresariales de la sociedad agri-
cola tradicional hacia la sociedad urba-
na industrial.

En la fase inicial de la industria-
lizacion, la escuela de administracién
cientifica postulaba Unicamente la re-
compensa econémica como ia Gnica mo-
tivacion del trabajador, a través de la
produccién y del incremento de la com-
petencia entre compaferos. Imperaba
la ideologia de ‘‘entrepenur’” que ins-
taba a las personas a imitarlo como un
padrén de éxito personal.

La escuela de relaciones humanas,
desarrollada en los Estados Unidos por
Elton Mayo y sus seguidores, en las dé-
cadas del 40 y 50, surgi6é como reaccién
a la administracion cientifica. Al con-
trario de ésta, pasdé a acentuar los ele-
mentos emocionales, no planificados,
del comportamiento de los individuos
en grupo, indicando la importancia del
liderazgo democratico de la comunica-
cién y de la participacién emocional en
la organizacion.

Dentro de ese contexto se desarro-
llaron sistemas formales de informacion
y se implantaron varios vehiculos de
comunicacién, tales como el manual
para empleados, el periddico de la
empresa, reuniones de discusion, al li-
derazgo democratico, etc. Esta red de
comunicacién pretende, de acuerdo con
la escuela de relaciones humanas, un
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sistema de doble via que incluye no solo
la transmisién de las informaciones de
la direccion a los empleados, sino de
éstos a aquella, por medio de reunio-
nes mixtas, sugestiones, participacion
en grupos de discusion, sondajes de
actitudes, etc.

La fase mas moderna de la adminis-
tracién empresarial y racionalizacién in-
dustrial admite, como componente de
este sistema de comunicacion interno y
externo, el conflicto de intereses, de
ideas y de acciones. Si la escuela de rela-
ciones humanas procuré reducir al méa-
ximo posible las tensiones, con el pro-
posito de presentar un cuadro irreal de
felicidad y de participacion —la fabrica
(empresa) como una ‘‘gran familia’—
hoy los teéricos de la industrializac-
ion incorporan la dindmica del conflic-
to. May Rubido critica el empleo de
vehiculos para apaciguar a los trabaja-
dores concediéndoles simbolos afectivos
y de prestigio, en vez de la participacion
justa y real en los resultados financieros.
“Es la libre expresién de conflictos
que va a revelar un cuadro real de las
diferencias e intereses distintos, sumi-
nistrando indicaciones esenciales para
que la organizacion se pueda ajustar a
la situacion real, Unica forma de esta-
blecerse un entendimiento mas amplio
entre empresarios, empleados y sus
organizaciones sindicales en busca de un
equilibrio indispensable para la paz de
la organizacién con resultados positivos
para todos”’.

Cabe citar a May Rubiad en otra
observacién muy oportuna: ‘‘en el
Brasil, estas préacticas vienen siendo im-
plantadas, muchas veces, sin la preocupa-
cién de adecuarlas a la realidad local y
sin tomar en cuenta el tipo de organi-

zacion prevaleciente en la empresa,
cuya naturaleza, a su vez, depende de
la fase del proceso de industrializacion
en que se encuentra el pais. La pequefia
y mediana industria constituyen todavia
una parcela considerable de nuestra
estructura industrial, y modelos de sis-
temas complejos de informacién serfan.
innecesarios y hasta incompatibles con
los “ethos’” paternalistas, que subsis-
ten en varias tonalidades y variaciones
en la administracion de esas organizacio-
nes. En ellas, el patrén no solo asume
directamente la responsabilidad por el
“bienestar’’ de los subordinados, sino
que solo él se encarga de transmitir las
informaciones por contacto directo, sis-
tema caracteristico de las etapas primi-
tivas del desarrollo industrial, pero de
acuerdo con el padréon de comporta-
miento de la mano de obra, en su ma-
yoria de origen rural”’.
sta reflexion, si bien es va-
lida para el contexto general
de la industrializacién, se agu-
diza aln mas en una deter-
minada industria, la de la informacioén.
Tardia en su expansion (el propio pe-
riodismo surgié en Brasil con siglos de
desfasaje), la modernizaci6n industrial
de las grandes y medianas empresas de
comunicacion (las pequefias han sido
enterradas por el proceso predatorio del
desarrollo) pasan siempre por los equi-
pamientos, por las tecnologias de im-
presibn y emision, pero se encuentran
en estado de subdesarrollo en cuanto
a los modelos de organizacion, raciona-
lizacion y administraciéon. Al eliminar el
proceso de produccion periodistica do-
minado por los zares del imperio noti-
cioso —Rede Globo de Televisdo, Edi-
tora Abril, O Globo, O Estado de S.

Paulo, Folha de S. Paulo, Jornal do
Brasil, Rede Manchete, SBT-TVS, Gru-
po Bandeirantes, Gazeta Mercantil—
encontramos sintomas de los avances
industriales de los satélites a rayos la-
ser y de la diversificacion de los pro-
ductos de la informatizacién. Esta
modernizacién, es cierto, se aceler6
violentamente en las Gltimas tres déca-
das pero, ademas de no haber madura-
do lo suficiente, sobre todo en lo rela-
cionado a la informacion, ella le hace’

sombra a la faita de modernizacién de
las estructurales organizacionales y ad-

ministrativas, y,!o que es mas grave, al
caduco sistema de autoridad que contro-
la la produccion.

Serfa bueno remitirse a la evolucién
histérica de los pafses avanzados y alas
caracteristicas esenciales de cada perio-
do industrial. El arcabuz de la adminis-
tracion cientifica, que serfa el primer
periodo, combina muy bien con el
remanente del modelo familiar y patriar-
cal de organizacién en la empresa de
comunicacién, Esta constatacion no es
solo respecto de las ‘familias” brasile-
fias, sino mas bien de toda la tradicién
latinoamericana. Es a través de esta
estructura, que la ideologia de la “'casa’’
supera al periodista que, en rigor, de-
beria ser un profesional totalmente li-
beral, ubicado en determinada empre-
sa 0 institucién de la comunicacion so-
cial. E! espiritu de integraciéon —vestir
la camiseta— desarrollado hasta con al-
gunas artimafias emocionales de la es-
cuela de relaciones humanas (segundo
periodo), lleva a la despersonalizacién
y a la desprofesionalizacién de muchos
de los actuales jefes de redaccion, que
maés parecen ejecutivos, capitanes de la
industria de informacion, que periodis-
tas 0 comunicadores sociales, A partir
de un momento historico radical, en
que se ensayé una efectiva democrati-
zacion del modelo, la efectiva descen-
tralizacién del poder, que ocurrié con
la huelga de los periodistas en 1979,
queddé bien en claro cuan remota es
esta implementacién del tercer perio-
do. Aunque industrialmente haya apa-
riencias de descentralizacién de poder
—un buen ejemplo de la gradual imple-
mentacion de las editoriales, de mini-
redacciones dentro del conglomerado
organizacional—, de hecho, grupos de
discusién, consejos de redaccion u
otras formas democréticas de partici-
pacion, constituyen una utopia en la
industria cultural brasilefia.

Dentro de esta compleja situacion,
aqul hemos analizado solamente el co-
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s ‘L a tecnologia apresuré el flujo noticioso, agilizando
los procedimientos de codificacién, pero ese flujo no se pone
al servicio integral de la demanda social”.

‘razén, o sea la redaccion. Pero la pro-
duccion de informacién presupone una
divisién del trabajo con varios departa-
mentos, Si se fuera considerando el
conjunto industrial de {a informacidn,
entonces el cuadro queda todavia mu-
cho mas deprimido a nivel de racionali-
zacién, organizacion y administracion.
De entrada podemos afirmar que, en
“empresas de comunicacién’’ no exis-
te practicamente ‘‘comunicacion’’ entre
sus trabajadores, a no ser en el campo
del dominio de las relaciones personales
aleatorias. He aqui un campo de estu-
dio por abordar por parte de los inves-
tigadores. E! problema mas serio den-
tro de este cuadro de diagnéstico es la
contradiccion entre la vivencia pre-de-
mocrética de los productores en las em-
presas de comunicacién y el producto
que elaboran para atender la demanda
social democratica de la informacion.
Muchas veces, la empresa periodisti-
ca ofrece al reportero, al redactor, al
editor, modernos recursos de procesa-
miento de datos; pero el contenido de
la pauta de la edicién estd marcado por
un modelo paternalista de decisi6én en
la seleccion de los temas, en el avance
de la edicién, y, por tanto, en el resul-
tado final, La tecnologia apresurd el
flujo noticioso, agilitando los procesos
de codificacién, pero ese flujo no se
pone al servicio integral de la demanda
social. La informatizacién proporciona
el conocimiento profundo de las fuen-
tes de informacidn, pero por el momen-
to ella s6lo sirve a los intereses econé-
micos de circulacion en el mercado.

La industria de la informacién en la
era terciaria, tiende al equilibrio entre
la oferta y la demanda. O sea, reflexio-
nando en términos de leyes del merca-
do, la produccién y el productor tienen
que reflejar una atencién permanente
en cuanto a las expectativas del consu-
midor, lo- que en una democracia se
conceptia como derecho a la informa-
cién y derecho de opinidn. El desenvol-
vimiento industrial presupone una di-
ndmica semejante. Un producto cultu-
ral, como la noticia- o un punto de vis-
ta sobre un hecho social, exige, mas
que cualquier otro producto industrial,
una politica de equilibrio entre la ofer-

ta y la demanda. Pero, écdmo en em-
presas con modelo organizacional y sis-
temas de autoridad predemocraticos,
van a procesarse plenamente el derecho
a la informacién y el derecho de opi-
nién de todos los grupos sociales de
todos los ciudadanos? Esta parece ser
la pregunta esencial en cuanto a la
etapa industrial en que se encuentran
las empresas de comunicacion y no la
rudimentaria cuestién de instalaciones
Y equipos.

ETAPA HISTORICO-CULTURAL
DE LA SOCIEDAD BRASILENA Y
DE LA COMUNICACION SOCIAL

Desde la prensa que tardiamente se
implantd en Brasil en el sigio XIX,
hasta la modernizacion de la industria
cultural en el siglo XX, arrastramos con
nosotros un desfase imperante en la
historia del periodismo del Primer
Mundo. La carrera de actualizacién del
Tercer Mundo consume todo' su presu-
puesto en la importacién de tecnolo-
gfa. El Brasil se enorgullece actualmen-
te de entrar en la edad de la Informa-
tica, como ya se enorgullecié antes
cuando firmd un acuerdo nuclear con
Alemania. Mientras tanto, los conte-
nidos de las informaciones y los conte-
nidos de la opinibn denotan sintomas
culturales e histdricos que no forman
parte de las Ifneas de desarrollo de una
sociedad democratica.

En los paises mas avanzados del

Norte se verifica una produccién infor-
mativa en la industria cultural que regu-
la dindmicamente los contenidos arque-
tipicos (dominantes en la cultura de
masa), contenidos generados en las
grandes matrices industriales, los lider-
tipos y los contenidos osmotipicos
que son el resultado de los cambios
culturales. Esta clasificacion del belga
Jean Lohisse (’Comunication Anony-
me’’, Paris, Editions Universitaires,
1969), atiende una demanda cuftural
investigada o en lo minimo percibida
por el “feeting” de los productores.
El consumidor y sus derechos expecta-
tivos tienen conciencia en cuanto al
derecho a la informaciéon vy en cuanto
a su cualidad intrinseca. En Brasil,
inclusive en los mismos sindicatos
de los periodistas —para no hablar de
las asociaciones de los empresarios—,
vivimos histérica y culturalmente toda-
via presos a la defensa de la libre expre-

sién, de la libre opinién que representa
intereses corporativos o intereses econo-

micos de los propietarios de los medios
de produccién y de los que estan en
el poder, Se trata de la dictadura de
la oferta de contenidos de la infor-
macién encubierta por la ideologia
liberal. Histéricamente, los productores
de la industria de la informacién no
superaron al Periodismo de Tribuna,
no asumieron ni incluyeron los valo-
res de la Teoria Social de la Informa-

cion, marca de la democracia con-
temporanea.
La dependencia cultural del Pri-

mer Mundo y la corriente de actualiza-
cién traen consigo apariencia de mo-
dernismo. Un poco como el viejo di-
cho popular: se oye cantar el gallo,
mas no se sabe dénde. Asl, se pasé del
periodismo de tribuna de opinién ha-
cia el periodismo noticioso industrial,
un periodismo informativo basado en
las experiencias norteamericana y euro-
pea, con manifestaciones mas con-
temporaneras vinculadas en el conoci-
miento de la noticia —New Jornalism,
el periodismo interpretativo, periodismo
investigativo, periodismo de autor, uti-
lizacion de redes de banco de datos a
través de la informatizacion. Todos
estos caminos, ya maduros en el para-
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digma norteamericano, se reflejan en el
periodismo y comunicacién social de
Brasil como modismos superficialmen-
te importados sin que se procese una
dindmica creativa, industrialmente es-
timulada y culturalmente provocada.

De este trasplante forman parte prac-
ticas y teorias que son supervaloriza-
das, y forman una careta o una fachada
en perjuicio de los contenidos profun-
dos. Ahi podemos incluir a los recur-
sos audiovisuales y electrénicos en Ia
produccion de las informaciones; la dia-
gramacion y los graficos en los medios
impresos; la buena imagen y el buen
sonido, o el acabado en los productos
finales, la seleccién de elementos vis-
tosos, primariamente apelativos. Estos
son todos los datos de la produccion
industrial moderna. Quien llega al
aeropuerto de Copenhague o de Zu-
rich, de inmediato percibe el signifi-
cativo avance de la programacion vi-
sual y de la atrayente sefializacién. Pero
este acabado que maravilia los ojos es
la simple piel de un contenido preci-
so enraizado en la organizacién de la
sociedad, culminante de un comporta-
miento cultural histéricamente madu-
ro. Aqui, un concepto altamente pole-
mizado, tebrica y pragmaticamente,
por los paradigmas norteamericanos y

europeos del periodismo —el concepto
de objetividad— es repasado en su apa-

riencia, en la superficialidad mas epi-
dérmica de la teoria del conocimiento,
o sea, se vende gato por liebre. Muchas
veces este es un tema incluido en los

manuales de redaccién, asi como todos
los demés rétulos de la industria cul-
tural del Primer Mundo.

LA INFLUENCIA EUROPEA

Tal vez wun breve retrospectivo
histérico ilumine algunos angulos de
nuestra fragilidad imperante en los mo-
dismos importados. Como pai’s coloni-
zado por los portugueses, el Brasil,
desde el principio, fue fuertemente
impregnado por los modelos culturales
europeos.

~ Las tendencias iniciales del periodis-
mo brasilefio denotan incorporar un
lenguaje discursivo y una polémica pro-
veniente de la experiencia partidaria,
de tribuna, que tomo cuenta de Euro-
pa a partir de la Revolucion Francesa.
El periodismo combativo y panfleta-
rio o el periodismo de opinion, como
modernamente se intitula, permanece
todavia hasta hoy como fuerte marca
europea. El periédico Correio Brazilien-
se de Hipolito de Costa hecho en Lon-
dres, repetia el modelo y se lanzaba al
combate contra fa informacion aulica y
absolutista. Después de la independen-
cia no faltarfan polémicas que susten-
tarfan {a tribuna. En la | Republica,
los periédicos prosiguen con el ejerci-
cio critico de la libre expresion contra
los desmanes y censuras por parte de los
gobiernos. Entramos en el siglo XX bajo
la égida del periodismo europeo y sus
campafias de grupo de opinion. Por
otro lado, los artifices literarios de la
sjoven Republica se explayan en croni-
cas y articulos, practican todos los for-
matos posibles literarios del Parna-
cianismo. Y en este clima, se hacia poco
caso en cuanto a lo que estaba aconte-
ciendo en los Estados Unidos desde fi-
nales del siglo XIX, es decir, {a revolu-
cion industrial del Periodismo,

Las grandes agencias de noticias se
encargaban de perturbar el reinado del
paradigma europeo. Su accion estratégi-
ca, principalmente después de la 1| Gue-
rra, implanté internacionalmente el mo-
delo de consumo norteamericano —la
noticia, como un producto de venta en
el mercado urbano e industrial. El
periodismo brasilefio sufrio el impac-
to, lo asimilé y a partir de ahi comien-
za una gradual declinacién del monopo-
lio de Periodismo de Tribuna para dar
paso a un gradual avance del Periodis-
mo Noticioso. Mientras tanto, todo
pasé sin la gestacion del propio perfil
historico. Ni bien se exploré profunda-
mente el modelo europeo, ya se pasd

)

a la esfera del otro modelo, este si, |
de acuerdo con la realidad de la socie-
dad y de la industrializaciébn norteame-
ricana. Resulta que hoy, en la hibridez
mal elaborada de los dos modelos, ni
tenemos un Periodismo de Opinioén con-
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sistente, pluralista, ni tampoco tenemos
un Periodismo Noticioso habilitado a
ejercer el gran reportaje de profundi-
dad e investigacion de los problemas
sociales brasilefios.
or otro lado, como se pue-
de pretender vender al consu-
midor una informacion res-
petuosa de la demanda social,
si su produccibn se procesa dentro del
contexto cultural de la retorica patriar-
cal? Deberian examinarse las editoriales
de la prensa brasilefia: Sera su discurso
el de la argumentacion dialogica con la
sociedad o ef pregén de una voz de po-
der, monoldgica? Analicense, por otro
lado, los discursos de los grandes entre-
vistadores, presentadores de radio y de
television —de un Gil Gomes a un Fe-
rreira Neto, de un programa como
el de ""Roda Viva"” de la TV Cultura
a un "A Palavra é Sua” de la TV Globo.
éSera éste un discurso dialdgico con la
sociedad o un discurso cursivo que a
partir de la seleccion de los protagonis-
tas o fuentes de informacion, ya co-
mienza comprometido con la retorica
tradicional? Historica y culturalmente
hablando, no se rompen los circuitos
cerrados, los contenidos consagrados,
los circuitos de poder. La lectura abier-
ta de la realidad social no ocurre aunque
se monte cotidianamente una farsa
al abrir los micréfonos para contenidos
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s “La Democracia y el Derecho Social a la Informacién
son conquistas que nacen de la conciencia del tiempo,
la acumulacion de experiencias 'y del saber del Homo Sapiens”.

populares en la calle, lo que se llama
"El Pueblo Habla” , que de la televi-
sibn y la radio se expandieron hacia
las “’investigaciones de opinion’’ de los
perioddicos.

El estudio de las narrativas permea-
biliza hoy todas las corrientes tedricas
de la historia y de las ciencias humanas.
Pues bien, la narrativa periodistica prac-
ticada en el Brasil, en medios impresos
o electronicos dentro de la gran -es-
tructura de los medios masivos, como
en las peqguefias estructuras regionales
y locdles, y también en la prensa alter-
nativa de los afios 70, se revela la mis-
‘ma importancia de modelos, siempre
con un desfase histérico y vacia de la
dindmica creativa y madurez importa-

dividuos fieles a una lfnea de investiga-
cion determinada. ¢Qué investigacion?
Las grandes fuentes de inspiracion para
una narrativa seria de amplia difusion,
sintonizada con la sensibilidad brasile-
fia, como lo son la cultura popular y el
arte, literatura, cine, musica, artes plas-
ticas, teatro. Ahi si, encontramos na-
rrativas brasilefias. En el periodismo,
no. Tal vez por eso sean tan aborreci-
das y continuemos condicionados al
“summary lead” que resuelve nuestra
informacion precaria.

Es inevitable gue se aborde otro
dato fundamental de nuestro contexto
histérico-cultural. Los avances y moder-
nizaciéon tecnoldgica del parque perio-
distico del pafs ocurrieron en un mo-

mos la técnica del “’lead’””, como impor-
tamos la piramide invertida, los “bar
graphic’ y los ‘‘fever graphic”, el “‘copy
desk’’, las editoriales, el ‘‘dead line”,
etc. Y claro, hay siempre un margen pa-
ra la creatividad individualizada tanto
a nivel de productor cuanto a nivel de
la empresa productora. Pero en el con-
junto de las narrativas de la informa-
cion periodistica, la falta de respuesta
cultural brasilefia estd bien reflejada en
el gran reportaje que editan hoy los
medios masivos. Hubo hasta una prome-
sa vigorosa, desarrollada en los afios 50
y al inicio de los afios 70; mas la semilla
muri6 dentro del conjunto de la produc-
cion. Solo quedaron pequefios brotes,
aislados entre sf, que, en general son in-

mento critico, Las dictaduras del Es-
tado Nuevo y mas recientemente de
los militares, establecieron los limites
de la industrializacion y de la moder-
nizaciébn en sus etapas mas primitivas.
La estructura de la empresa_industrial
en el Brasil no solo guarda los valores
culturales remanentes de la sociedad
agricola, preindustrial, sino que esta
contaminada por el autoritarismo que le
sirvio de base para su desarrollo. Los
compromisos con este cuadro histori-
co no desaparecen con la transicion
democrética que vivimos.

Inclusive existe un desfase de ofer-
ta y demanda en este sentido: la aper-
tura y la transicion a la democracia o,
si se quiere, para la redemocratizacion,

provocaron en la sociedad la eferves-
cencia politica, la apertura, muchas ve-
ces forzada, del universo de locucion,
las presiones de grupos, las explosiones
de demanda, o, en contraposicion, vio-
lentas contracciones de consumo. El
conjunto de ese universo social ofrece
oscilaciones imprevisibles, contraccion y
descontraccibn, esperanza y desesperan-
za, en suma, una rica dindmica de con-
quista de participacion. Y, équé es lo
que el periodismo brasilefio ha captado
y canalizado para su contenidos de in-
formacién? La respuesta fue bastante
precaria en la campaiia de las ’Eleccio-
nes Directas Ya”. En efecto, fue pre-
caria en la edicion de los Planes Cruza-
dos [, Il y Ill, y continGa siendo pre-
caria en la cobertura de la Constituyen-
te. Y también si hablamos de la Refor-
ma Agraria, de los problemas de la
vivienda, del caos penitenciario, la
interpretaciébn de la violencia urbana,
de la dramética situacion de la salud
publica, alimentacion, seguridad de tra-
bajo, transporte urbano, etc.

Hay un dato alarmante que forma
parte de este capitulo: asi como el bra-
silefio medio alfabetizado, tampoco el
productor de informaciébn investigan
la historia de su cultura, la historia de
su pueblo, la historia de la sociedad en
la que actla como canal y agente de la
comunicacion. Es muy grave el desco-
nocimiento de la Historia del Periodis-
mo mas alld de la frontera nacional,
la evolucién de un fendbmeno que no
se reduce a la cuestion actual de la In-
formatica. ¢De doénde venimos? ¢Qué
estamos haciendo? ¢Qué hipotesis for-
mulamos para el futuro? Estas son in-
quietudes que no son analizadas dia a
dfa por los productores de informacion.
Este antihistoricismo se vuelve visible
en noticias muy importantes de diez o
veinte lineas, treinta segundos de radio
o television, donde el lector, oyente o
teleespectador se frustra diariamente, o
traduce ese vacio en distraccion, proyec-
tando la atencibn hacia otro campo.
Antes se comentaba que este crimen se
debia a la instantaneidad de la radio y
de la television. Hoy este concepto
ya no sirve para justificar la falta de en-
raizamiento en el tiempo y en el espacio

\
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de una pauta significativa, coman a to-
dos los medios de comunicacién y por
‘todos tratada con uniforme superficia-
lidad. La falta de conciencia historica
como sintoma patologico de la sociedad
brasilefia —bastante acentuada por los
regfmenes totalitarios— resalta nuestra
dependencia y nuestra fragilidad. La de-
mocracia y el Derecho Social a la infor-
macion son conquistas que nacen de la
conciencia del tiempo, la acumulacién
de experiencias y de saber del Homo
Sapiens.

ETAPA TECNICA DEL PRODUCTOR

El profesional y el empresario de
los medios de comunicacién se insertan
en el amplio contexto de la socie-
dad, sufren todos los condicionamientos
estructurales del Brasil histérico y del
Brasil de hoy, asi como la situacion del
Tercer Mundo en que también se sitGa
el pais. A nivel de industria cuttural y
de produccion técnica no escapan tam-
bién las coyunturas contemporaneas in-
ternacionales. E! esfuerzo para elimi-
nar los desfases han privilegiado, como
ya fue dicho antes, a la tecnologia.
Con eso, pocas inversiones han sido
realizadas y dadas a los recursos huma-
nos que producen la informacion —ya
sean periodistas o comunicadores so-
ciales.

Mientras la bibliografia especializada
registra el perfil técnico de este profe-
sional como el encargado de ejercer las
funciones de un vaso comunicante (en
la nomenclatura del teérico francés
Abraham Moles), en competente sinto-
nfa con las necesidades de las moder-
nas sociedades urbanas e industriales,
en el Brasil se discute todavf(a si el perio-
dista debe o no ser formado, si nace o
no por la inspiracion del Derecho Divi-
no o del talento innato. Todas las pro-
fesiones se institucionalizan a través
de una practica o de un camulo del
saber que proporciona la investigacion
continua y la permanente recreacion
de los instrumentos de trabajo. Este
saber requiere de vias institucionales
que preserven socialmente el acervo
adquirido, que proporcionen la amplia
y democrética transmision del conoci-
miento a las nuevas generaciones vy, de
esa fertilidad, de! encuentro entre el ya
experimentado y la creacion del futuro,
nace la dinamica del saber. Esto se apli-
ca tanto a las técnicas de produccion de
comunicacién cuanto a las teorias que
alimentan su desarrollo y la superacion
de sus deficiencias. La evaluacion de la

etapa técnica de produccién presupone,
pues, el diagnostico actual e histérico
de las competencias profesionales.

A primera vista, tomando como pa-
rametro los indicadores técnicos vya
constantes en la bibliografia y de la
“praxis’’ en esta éarea, el espectaculo
es desolador, Se torna visible aun a los
mas excépticos, cada vez gque se entabla
un gran debate sobre pautas que con-
ciernen directamente a la amplia deman-
da social. Las expectativas del especta-
dor se frustran, en la medida en que los
comunicadores (periodistas) son incapa-
ces de representarlas con competencia
técnica ante las fuentes de poder. Con
raras excepciones, el entrevistador mues-
tra un pleno conocimientc técnico de-
lante de un entrevistado autoritario (que
concentra el poder, que es autor de des-
manes sociales y que oculta informa-
ciones).

or otra lado, la Universidad

Brasileia a quien le cabe

desde la década de 1940 for-

mar a este profesional, no exa-
mind critica y profundamente los re-
sultados de cuatro décadas de trabajo.
Masacrada por los periodicos autorita-
rios, especialmente en los afios negros
de la G(ltima dictadura, sufrié innume-
rables interrupciones, fue vaciada de su
contenido critico y creativo, no tuvo
condiciones de desarrollar la investiga-
cion y el conocimiento y termind sien-
do victima de retrocesos. Cuando sur-
gieron los cursos de periodismo en las
Facultades de Filosofia, a fines de la
década del 40, la primera clientela —pro-
fesionales ya iniciados— procuré en los
bancos de la escuela una carga de in-
formaciones humanisticas, carencia que
sufrian tos periodistas. La intenci6n

era positiva y la oferta de la Universi-
dad no frustr6 a estas primeras genera-
ciones que entonces estudiaban Histo-
ria, Literatura, Filologia, Sociologia,
Ciencias Politicas, Estética y Filosofia.
Las disciplinas técnicas eran incipientes
y faltaban profesores en los cuadros
de la Facultad de Filosoffa. La dinadmi-
ca de la urbanizacion e industrializa-
cion ampli6 tanto el mercado perio-
distico como el acceso de nuevas gene-
raciones a la Universidad (se observa
sobre todo la ascension de la mujer ala
profesionalizacion).

De.los afios 50 a los afios 60 cambio
la clientela de los cursos de periodis-
mo: se inicia un ciclo muy claro en don-
de un finalista de la secundaria quiere
ser periodista y no médico, abogado o
ingeniero. A proposito, en ese mismo
periodo, el joven que se definia por
la Administracion o la Sociologia esta-
ba en condiciones semejantes. Todas
estas profesiones no estaban todavia
reglamentadas. El ingreso de estos jo-
venes a fines de la década del 50 origi-
né un debate sobre la proporcion de
disciplinas humanisticas y disciplinas
técnicas. Estos mismos jovenes rebel-
des reclamaron el ejercicio practico
dentro de la Universidad, en labora-
torios. Datan desde ahi las experiencias
del- periodico de laboratorio y de la ra-
dio en las universidades. Sin embargo,
permaneci6 todavia el vacio de profe-
sores-investigadores que asumieran las
disciplinas técnicas. La Universidad re-
curria a la (nica fuente posible, bus-
car profesionales en el mercado, gene-
ralmente personas exitosas, y los impro-
visaban como profesores.

Al comenzar el periodo autoritario,
en 1964, la situacion se agravd en va-
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] 05 empresarios de la comunicacién no han contribuido
al desarrollo profesional y al perfeccionamiento

de vias institucionales de formacién de la mano de obra.

rios frentes: la represion fue -separan-
do a la Universidad de los contenidos
humanisticos criticos, en un proceso de
varias etapas, pero todas irreversibles-
(basta ejemplificar con una disciplina
cortada de los curriculos de Periodis-
mo-Ciencia Politica); los recursos para la
investigacion, para los laboratorios, para
las bibliotecas, para la contratacion de
nuevos profesores fueron escaseando en
las escuelas publicas; en contrapartida,
la politica del ““milagro’” en los afios
70, estimuld la creacidon de escuelas
privadas y de la industria del diploma;
en el plano econdomico, la industria
cultural explota y se diversifica, exigien-
do mano de obra igualmente mas diver-
sificada. A fines de los afios 60 [os cur-
sos de periodismo se separan de la Fa-
cultad de Filosoffa y se constituyen en
unidades autonomas —Escuelas de Co-
municacién Social—, a fin de responder
a esta entusiasta demanda de comuni-
cadores, ya entonces periodistas autores
de libros, publicistas, relacionadores pu-
blicos, asesores de comunicacién. Mas
que nunca faltan profesores para todo
un nuevo conjunto de disciplinas téc-
nicas. La euforiamacluhaniana‘‘de quien
no se comunica se trunca’ fue catali-
zada sobre todo por los propietarios de
las escuelas privadas, que convocaban a
examenes de ingreso para ocupar dos-
cientos cupos por afio o incluso por
semestre, Mientras tanto, las Universi-
dades federales y las pgtaduales se deba-
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tian en clima de miseria y de opre-
sion, A pesar de todo, la resistencia en-
frentd el desdnimo y el miedo, La pro-
pia ECA, en la Universidad de Sao Pau-
lo, es un testimonio de esta lucha con--
tra la adversidad. Tanto es verdad, que
una de las experiencias del departamen-
to de periodismo —la Agencia Univer-
sitaria de Noticias— y una experiencia
del curso para editorialistas del mismo
departamento —la editora ComArt—
fueron consideradas subversivas y el de-
partamento fue progresivamente objeto
de represibn hasta que fue desmante-
lado en 1975.

Existi6 también resistencia intelec-,
tual, el pos-grado de Ciencias de la
Comunicacion de la Universidad de
Sao Paulo, ECA, que hoy conmemora
quince afios. Ahi se perfecciorman in-
vestigadores, intelectuales y se perfec-
cionan técnicas y actualizan profesores
que intentan muchas veces, gracias a un
esfuerzo exclusivamente personal, acu-
mular mas conocimientos en el campo
de la comunicacion social, De cualquier
manera, la historia de la Universidad
brasilefia, —que tanto puede ser anali-
zada en los cursos de Medicina o en los
cursos de Periodismo o Comunicacion
Social—, nos indican una trayectoria
repleta de accidentes, de interrupcio-

‘nes en cuanto a la produccion cien-

tifica y calidad de ensefianza, de impo-
sibilidades, al analizar su propio desa-
rrollo historico y la evaluaciébn de su
desempefio. *

Los empresarios de la comunicacion
no han contribuido al desarrolio pro-
fesional y al perfeccionamiento de vias
institucionales de formacién de la mano
de obra. En la realidad, las propias em-
presas no colocan claramente.un padron
industrial avanzado al servicio de Ia
demanda social. A pesar de que utili-
cen en campafas publicitarias ingre-
dientes democraticos de derecho a la
informacion, los contenidos de que se
sirven no manifiestan el profesionalis-
mo inherente al equilibrio entre la
oferta y la demanda de la sociedad
brasilefia. Un ejemplo del desequilibrio
y de las contradicciones de la dictadu-
ra de |la oferta son los contenidos rela-
cionados con los intereses nacionales,

tercermundistas y los de los grandes
capitales internacionales., En recientes
coberturas sobre la moratoria, la reser-
va del mercado de la Informatica o de
la conversion de la deuda en capital de
riesgo, buena parte de los contenidos
de la informacion abandonan el cuadro
de referencia de la sociedad brasilefia
para ponerse al servicio de las expecta-
tivas internacionales. O dentro de la
frontera nacional, se someten docil-
mente al poder y a los grupos econémi-
cos y practican la demagogia de la ob-
jetividad periodistica, Los capitales
nacionales e internacionales ejercen, por
lo tanto, formas de control al Derecho
Social a la Informacién. Es facil practi-
car el discurso del compromiso con el
lector sobre la independencia ideolo-
gica y la eficiencia profesional en bus-
queda de |a verdad; otra cosa es verifi-
car las practicas de temas y coberturas
en los momentos criticos. Uno de los
clasicos talones de Aquiles es la cues-
tion de la tierra en el Brasil.

Nos resta particularizar el perfil del
técnico en informacion. Debemos consi-
derar modelos desarrollados externa-
mente —sobre todo los norteamerica-
nos y los europeos— vy los resultados de
las investigaciones dentro de nuestra
propia realidad. Es necesario tener el
coraje de establecer pardmetros de un
productor apto a ejercer el Derecho
Social a la Informacién y confrontar-
los con la practica cotidiana brasilefia
en los medios de comunicacion de ma-
sa y los objetivos de capacitacion en los
cursos de Periodismo, para entonces
alcanzar metas de perfeccionamiento
profesional. Sin lograr esta etapa, las
dificultades de la pronta difusion, efi-
ciencia de legibilidad, la atencidon a la
gran demanda de la sociedad brasilefia
y la contribueibn para el esclareci-
miento de ciertos contextos graves de
nuestra historia actual, no serdn supe-
rados.

A continuacion se incluyen algunos
rasgos fundamentales para el perfil de
un productor de informacion en la
democracia:

1. Etica profesional. El perfil debe
tener como esencia de todos los com-
portamientos, de todos los instrumentos
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de trabajo, de todas las estrategias de
accién, un sbélido compromiso ético al
derecho social a la informacion, O sea,
una clara y prioritaria adhesion a los
anhelos, a las necesidades y derechos de
los publicos, de la demanda social.

2. Capacidades técnicas para investi-

se hacen necesarias para:

2.1 Informar la pauta, punto de
partida de la informacién periodistica
y enraizarla en el tiempo y en el espa-
cio. Un tema presente consagrado co-
mo noticia o molécula de informacion,
necesita ser previamente investigado en
el acervo bibliografico en los bancos de
datos, en los archivos convencionales,
a fin de gue se conozca el lastre histo-
rico de este mismo tema. Antes de que
el reportero vaya a la calle, en procura
de las declaraciones junto a las fuen-
tes de informacion vivas, debe prepa-
rarse a través de estos recursos en que
se sitha la pauta, en el tiempo histbri-
co y en el espacio, lo mas universal po-
sible.

2.2 Armar la pauta de una rica bGs-
queda de fuentes de informacién. En

este sentido es preciso superar las ruti-
nas, los comportamientos viciados, el

monodlogo dei poder manifiesto en las
fuentes consagradas por la empresa.
Actualmente, la informatizacion ofrece
opciones nacionales y transnacionales
muy ricas, a través de una red de fuen-
tes conectadas por computador.

2.3 Capacidad interpretativa del he-
cho social en sus multiples fuerzas. Se
proponen cuatro lineas de especulacion
‘en la pauta (‘’A Arte de Tercer o Presen-
te’’, Cremilda Medina, Paulo Roberto
Leandro, ECA, USP, Sao Paulo, 1972):
la" especulacién de los antecedentes del
hecho; la especulacion sobre el gran con-
texto social del hecho-noticia; la inves-
tigacion de opiniones especializadas; y la
particularizacién de determinados prota-
gonistas del acontecimiento, a través
de estudios de caso o del perfi! perio-
distico. La pauta puede o no propor-
cionar todas o algunas de estas opcio-
nes interpretativas.

3. Capacidad de relacion con la
realidad social.- Cuando esté haciendo su
trabajo, el reportero debe estar instru-
mentado para:

3.1 Saber trabajar con la observa-
cion a través de técnicas aprendidas,
saber acumulado. Su mirar-camara y el
marginamiento de la percepcion inves-
tigados conscientemente, ayudaran a
atenuar los velos ideolbgicos que nos
impiden mirar con mas claridad la rea-

gar la realidad presente inmediata que.

lidad fuera de nosotros. De ahi que te-
nemos que hacer esfuerzos por desci-
frar la realidad. (Verificar importante
contribucion te6rica en Edgar Morin
“Para Sair do Céculo XX, Rio, Edito-
ra Nova Fronteira 1987).

3.2 Desarrollar técnica y criticamen-
te el principal instrumento de relacion
social {0 comunicacion) del periodista:
la entrevista. Mientras las ciencias hu-
manas se preocupan profundamente con
el problema y crean conocimiento,
“how to do”, los periodistas se entre-
gan al facilismo del talento innato o al
aprendido por “osmosis” en la cotidia-

nidad. (*'Entrevista, o Dialogo posible”,
Cremilda Medina, ed. Atica, Sao Paulo,
1986).

4, Capacidad técnica y artistica en el
dominio del lenguaje.-

El arte / técnica del hecho social
contemporaneo (noticia) exige cualida-

des de desemperio: legibilidad-compren-
sidbn, emocién e interés (para conquis-:

tar al consumidor), precision y credihj-
lidad, creatividad dentro de los limites

_de legibilidad de la mayoria de las audien-

cias. En sintesis, llenas esas cualidades
{proyecto de investigacion a largo pla-
zo), lograrfamos llegar al féertil terreno
de la comunicacién social.

5. Acumulacion de informacion y vi-
vencias al servicio del enriquecimiento
profesional.- Si un dentista durante to-
da su vida aplica en su consultorio la
misma técnica del tratamiento de ca-
ries que aprendid en el curso universi-
tario, no progresard como profesional.

Asimismo, un periodista que aprende
(rapidamente) los detalles de la profe-
sion, se enfila en una carrera de ascen-
siébn burocratica y repite los reflejos
condicionados hasta cuando se jubila.
Este proyecto de investigacién y la acu-
mulacion de- este repertorio, acompafia
toda la vida al profesional dinamico y
creativo..

Claro que las condiciones de traba-
jo en las organizaciones industriales
brasilefias no proporcionan ni recur-
sos ni estimulos para el perfecciona-
miento / profundizacién de -los profe-
sionales de las redacciones. Es mas
facil invertir en un ingeniero de empre-
sas que en un periodista, para que él
vaya a estudiar y a experimentar nuevas
técnicas. Un simple programa de esa
naturaleza no entra en el escogitamien-
to de la politica de recursos humanos.
(Radio Dinamarca, por ejemplo, se da
el lujo de liberar a sus editores para un
curso de dos meses a nivel universita-
rio, sobre influencias en la entrevista
radiofénica).

.CONCLUSIONES

A través de esta resumida descripcion
de los requisitos para una competencia
creativa y critico-reflexiva, se verifica,
a grosso modo, que los productores ma-
nifiestan un desempefio ajustado a las
responsabilidades del Derecho Social a
la Informacién. También la gran mayo-
ria del contingente de los profesiona-

'les (salvo excepciones que no conviene

enumerar), asi como en el dominio em-
presarial, la mayoria-de los puestos de
decision, no lograron el estado técnico
compatible con la sociedad democrati-
ca, urbana e industrial. O mas directa-
mente: no estan técnicamente aptos para
mover el equilibrio y la dindmica de la
oferta y la demanda social de la infor-
macion. Pero esta es la puntade! iceberg.
El estado del productor, el estado de la
industria cultural, el estado historico-
cultural de la sociedad brasilefia y de la
transicion a la democracia, forman par-
te de un Gnico y trigico impasse: o
avanzamos hacia el diagnostico de los
atrasos, todos en el conjunto de la na-
cion, cada uno en el sector bajo su res-
ponsabilidad, o permaneceremos exal-
tando con las demagogias la incompe-

“tencia para el cambio. La competencia

para el cambio presupone, por encima
de todo, el compromiso ético con la
Sociedad y con el Hombrelll
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UN CORDON DE VIDA
PARA LA REGION ANDINA

El Fondo de las Naciones Unidas para la Infancia, UNI-
CEF, lleva ya 43 afios de ejercer con alto sentido humanis-
ta una noble tarea: proporcionar asistencia de orden social,
educativa, comunicacional y de salud a millones de nifios y
mujeres en el mundo, que sufren los embates de la pobreza,
miseria y desesperacion. Unicef tuvo su origen en plena ne-
cesidad de ayuda y apoyo a una nifiez desamparada y mar-
tir viviente de una guerra. Fue en 1945, a finales de la Segun-
da Guerra Mundial, que se crea un fondo econémico para
eludir en parte las graves secuelas que ese conflicto bélico
sembrd en una amplia poblacién infantil europea. Tras este
primer trabajo, Unicef ve la necesidad de ampliar sus activi-
dades de ayuda hacia el resto del mundo, incentivada por
los graves problemas que también se advertian en los paises
subdesarrollados. Una nifiez desamparada y permanente-
mente sometida a la injusticia y al abandono esperaba la lle-
gada de Unicef,

PROANDES

Destacar cada una de las acciones que cumple Unicef
en los diversos sitios del mundo no es propésito de este tra-
bajo. Pero si nos referiremos con detenimiento a'la gestion
que cumple en la Region Andina, otro de los sectores del
planeta que sufre los azotes de la crisis econémica, cuya area
poblacional mayormente afectada es la nifiez.

Unicef asiste a esta zona suramericana bajo el Programa
PROANDES mediante el cual se propone intervenir, con
una estrategia de lucha, contra los efectos de la pobreza de
los nifios y mujeres de Bolivia, Colombia, Ecuador, Per( y
Venezuela,

Este programa de asistencia de la Unicef cobra mayor
importancia sobretodo frente a las alarmantes cifras que se
advierten en el sector infantil andino: cerca de 34 millones
-de personas viven en pobreza absoluta, es decir, no pueden
satisfacer sus necesidades basicas; de ellos, 13 millones de
niflos y jovenes tienen entre 0 y 15 afios de edad. Existen

258 mil nifios que mueren antes de los cinco afios de vida-

por enfermedades que pueden evitarse, como infecciones,
diarrea y desnutricién. El 400/o de los nifios padece desnu-
tricibn y una de las causas es el consumo minimo de ali-
mentos de las familias andinas debido a los constantes
reajustes econdmicos impuestos por los organismos inter-
de precio a los productos de primera necesidad. Los servi-
cios de salud alcanzan solo el 180/o de la poblacion; el su-
ministro de agua potable y las condiciones ambientales son
precarias. En Bolivia, por ejemplo, apenas el 12o0/0 de la po-
blcién tiene acceso a ellos. El analfabetismo afecta al 670/0
de las mujeres y Gnicamente cuatro de cien logran terminar
la primaria.

La agudizacion de la crisis econémica ha provocado el
incremento de “nifios trabajadores”, que se ven obligados a
vender su fuerza de trabajo tempranamente para apoyar a
sus familias y poder sobrevivir,

UNICEF — PROANDES — AUDREY HEPBURN

Ante esta grave situacion de la nifiez andina, PROANDES
cuenta con 30 millones de ddlares para apoyar las acciones
que desarrollen los gobiernos en las areas de salud, nutri-
cién, dotacion de agua, saneamiento, educacion y comuni-
cacion social. El Proyecto se aplicara durante cinco afios y
se unirad a otros esfuerzos similares que cumple la Unicef
en los cinco paises andinos.

A~YUDA POR PAISES

El apoyo concreto que prestarda PROANDES en cada
nacion es el siguiente: en Bolivia (acosado por el 500/0 de
nifios desnutridos y el 370/0 analfabetos) el preyecto traba-
jara en las. regiones mas pobres —Potos( y- Cochabamba— y
entre otras cosas buscara disminuir la alta mortalidad infan-
til, erradicar la poliomielitis, mejorar la capacidad nutricio-
nal de las comunidades indigenas, reducir el bocio endémi-
co y la anemia y disminuir el analfabetismo.,

En Colombia (en donde la pobreza absoluta afecta a 13
millones de personas, con el mas alto indice de mortalidad
en el area andina, 440/0, cerca de 3 millones de nifios desnu-
tridos y solo 47 nifos de cada 100 pueden terminar el quin-
to grado), PROANDES apoyara el plan de supervivencia y
salud basica, la universalizacion de la educaciébn y el pro-
grama de servicios basicos de la costa pacifica que lleva ade-
lante el gobierno. La meta del proyecto de Unicef es lograr la
vacunacién masiva de los nifios menores de un afio, atender

‘al 80o/0 de las mujeres gestantes y propiciar una basica edu-

cacion entre las mujeres del sector rural colombiano.

En el caso de Ecuador, este pais andino: tiene la tasa de
fecundidad mas alta de América Latina (de 4 a 6 hijos por
mujer). La desnutricion afecta al 780/0 de las familias rura-
les. Los cuidados de salud para las mujeres embarazadas no
alcanzan a cubrir el 390/0 de la atencién pre-natal y la aten-
cion post-parto no llega al 12.60/0. Ademas, solo el 270/0 de
la poblacion cuenta con agua potable para el consumo hu-
mano. Aqui PROANDES tratara de disminuir la mortalidad
por deshidratacion e infecciones respiratorias y promovera
la costumbre de lactancia, mayor atencién y cuidado en el
parto y post-parto, reducira la prevalencia de bocio en un
700/0, de anemia en un 400/0 y disminuira la tasa de anal-
fabetismo femenino en un 500/0.

En Perd se trabajara con los pobladores de la sierra, que
tienen un promedio de vida de apenas 44 a 47 aiios. El 670/0
de los nifios sufre desnutricion. El 17.50/0 de los campesi-
nos tiene acceso a los servicios basicos y el 52o0/0 de la po-
blacion es analfabeta, PROANDES apoyara el proyecto gu-
bernamental “’Plan Sierra’’ que busca el aumento de la pro-
ductividad agricola y el incremento de los ingresos de las
familias pobres.
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Finalmente, en Venezuela una de cada tres familias vive
en situacion de extrema pobreza; 3 millones de nifios sobre-
viven en condiciones infrahumanas. La desnutricion afecta
al 790/0 de los nifios. PROANDES dara apoyo técnico y fi-
nanciero a través del grupo gubernamental y ONG ‘‘Comité
Social’’

LA SITUACION ANDINA EXIGE MAYOR ESFUERZO

La situacion de estos paises andinos es por demas cadti-
ca y alarmante siendo el nifio el simbolo de la mas grave
afectacion que se deriva de lo relatado. Esas cinco naciones
tienen una extension geografica de 47.5 millones de kilome-
tros cuadrados; alli viven méas de 83 millones de habitantes,
de los cuales un porcentaje muy grande esta sumido en una
lacerante pobreza.

Durante la Gltima década esas naciones han sido afecta-
das duramente por las presiones y obligaciones del pago de la
deuda externa. El total de la deuda es de 80 mil millones de
dolares. Esto significa que cada nifio al nacer llega con una
deuda de 30 mil dolares. Entre 1981 y 1986 el Producto
Interno Bruto Per Cépita disminuy0 ostensiblemente en la
region; los niveles de inflacion superaron_el 80o/0 anual y el
desempleo y subempleo aumentaron en forma alarmante.
La subregiéon andina se ha transformado de receptora de re-
cursos externos a exportadora de capitales, como uno de los
-resultados del pago de {a deuda externa.

Esta critica situacion econdmica ha acelerado alin mas el
deterioro de la calidad de vida de los sectores mas pobres de
la poblacion, fundamentalmente de los mas vulnerables:
niilos y mujeres,

Por ello, un mayor compromiso de los gobiernos es ur-
gente como asi también un mayor esfuerzo de los organismos
no gubernamentales. Instituciones como la Unicef estan en
ese camino,

EL ROL DE LA COMUNICACION

La comunicacion social forma parte integral de las |fneas
programaticas de cooperacion de UNICEF a los gobiernos,
entendiéndosela como elemento dinamizador de los progra-
mas que se implantan. El objetivo basico en esa drea
es apoyar el desarrollo de la capacidad de los gobiernos
y de los ONG’s para que los nifios se conviertan en priori-
dad absoluta de los programas sociales y econémicos, y movi-
lizar a la poblacién para que participe activamente en los
proyectos de orden social y en la demanda de los servicios en
beneficio directo del nifio. La Unicef aplica estrategias de
comunicacién propias de los programas que ejecuta. Se pro-
cura diseminar e implementar modelos comunicacionates y
de movilizacién social a nivel nacional a favor de los nifios,
mujeres y familias pobres, mediante la utilizacion de medios
de comunicacion masivos y canales de comunicacién inter-
personales. Ademas se promueve un sistema de comunica-
cion permanente para reforzar y revalorar los papeles que la
mujer desempefia en la vida doméstica, la vida productiva y
en la participacion ciudadana. ' :

Se sostiene que PROANDES tambien contempla los me-
canismos de participacion continua-de la poblacion benefi-
ciaria, mediante campafias de accion a través del uso de la
comunicacién en actividades de alfabetizacién, saneamiento,
deporte y cultura, entre otras.

Las redes de comunicacion social son vitales para la trans-
mision de los respectivos conocimientos y objetivos que per-
sigue la Unicef, procurando adecuar o ambientar los diver-
s0s mecanismos comunicacionales y de educacion que se
proponen, de acuerdo con el nivel de cultura de la pobla-
cion beneficiaria.

Unicef sostiene que el uso de la comunicacion es bésico
en todos sus esfuerzos de cooperacion. La aplicacion de un
sistema de comunicacion permanente es uno de los objeti-
vos de este organismo internacional, mediante el cual se re-
fuerza la organizacion de la poblacion, se impulsa la toma de
conciencia en la solucion de los problemas de los nifios y
mujeres y se asegura la participacion femenina en su grupo
social y en su vida civil. Se aprovechan todos los medios de
comunicacion social y medios alternativos para llegar a la
sociedad en general, a los propios nifios y mujeres, a las per-
sonas que toman decisiones, a los organismos del estado vy a
la sociedad civil. Y ademas se procura sensibilizar a los me-
dios de comunicacion sobre los temas de interés social y en
especial de los asuntos relacionados con la niffiez pobre del’
mundo,

También Unicef para difundir y multiplicar sus resulta-
dos intercambia experiencias con otras agencias en el campo
de la comunicacion social y educativa. Este es el proposito
del convenio bifateral UNICEF-UNESCO sobre comunica-
cion preparado por ambas instituciones para toda la Améri-
ca Latina y el Caribe.

AUDREY HEPBURN, LA EMBAJADORA

Yo puedo dar testimonio de lo que Unicef significa para
los nifios, porque yo recibi su ayuda durante el invierno de
la hambruna de 1944 -45" subraya Audrey Hepburn, Embaja-
dora Especial de la Unicef desde marzo de 1988. Ella se une
a un grupo de personas que incluye a Harry Belafonte, Liv
Ullmann y Peter Ustinov, que ayudan a recoger fondos para
financiar el fecundo trabajo del organismo internacional,

Para Audrey su nombramiento en Unicef es una “misién
de inmenso privilegio para ayudar a los nifios con mucho
amor’’. Por su permanente generosidad y esfuerzo en favor
de la nifiez desprotegida se la ha calificado como “la Embaja-
dora de la Paz”’ o ‘’la Abogada de la.Nifiez",

Después de recibir el nombramiento de Unicef su primera
misién le ilevo a Etiopia, afectada por la sequia de comien-
zos de la década de los 80 y por su guerra civil. “Fue una
experiencia horrible, lacerante”.

SU VISITA A ECUADOR

Durante su estancia en Quito (Ecuador) la sefiora Hepburn
cumplié una extensa agenda de trabajo. Sus entrevistas fue-

_ron diversas: desde el mas alto nivel con el Presidente Rodri-

go Borja, hasta el mas humilde ciudadano del barrio margi-
nal “Lucha de los Pobres”. Visitd el Centro de Asistencia al
Nifio Trabajador “Accion Guambras: La Caleta”. Estuvo pre-
sente en el lanzamiento oficial del Programa PROANDES, vy
también dialog6 con la prensa ecuatoriana y con CHASQUI,

En su gira por Ecuador estuvo acompafiada por la Sefiora
Teresa Albafiez, Directora Regional para América Latina y el
Caribe de la Unicef. (Wilman Sanchez y datos de UNICEF-
ECUADOR)H
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Desde la publicacién del Informe de la Comi-
sién Internacional para el Estudio de los Proble-
mas de la Comunicacién (Comisién MacBride),
no se han registrado cambios sustanciales, que
permitan suponer avances futuros en la democra-
tizacion internacional de la Comunicacién y la
Informacién. Sinembargo el proyecto del NOMIC
no debe modificarse.

] sistema internacional sigue caracteri-
zandose por la unidireccionalidad de los
flujos de informacidn, y por el reducido
nimero de paises fuentes, en el interior
de los cuales se observa una nueva re-

duccién; no son los paises sino los conglomera-
dos empresariales los verdaderos emisores. En tan-

to que estas empresas son organizaciones priva-

das, sometidas al criterio prioritario del mercado,
dependen de las inversiones publicitarias, a su
vez controladas por nuevas transnacionales, y en
‘gran niimero de casos asociadas a las primeras.

Este hecho tiene una doble implicacién en el
flujo internacional de noticias: el libre flujo es en
realidad un flujo unidireccional, cuya libertad se
somete a la libertad de mercado. En los pocos ca-
sos en que existe un flujo de retorno ( de los pai-
ses “en desarrollo” a los paises “desarrollados”)
este estd manejado por agentes de las grandes em-
presas transnacionales, y queda limitado por los
mismos criterios de mercadeo de la informacién.

Las notas caracteristicas ya destacadas en el
Informe MacBride, y asumidas por la UNESCO
en 1980, son una constante desde el final de la
II Guerra Mundial.

El sistema trilateral nacido de la postguerra,
con tres bloques centrales (EE.UU., Comunidad
Economica Europea y Japon) es el desencadenan-
te de las desigualdades Norte-Sur, y a partir de
las grandes diferencias existentes entre los centros
y la periferia del sistema, las Naciones Unidas
adoptaron como proyecto el Nuevo Orden Eco-

municacion

némico Internacional, posteriormente asumido
por la UNESCO, de forma indisociable del pro-
yecto del Nuevo Orden Mundial de la Informa-
ci6n y la Comunicacion (NOMIC).!

La evolucidén registrada en el sistema interna-
cional, tiene su eje principal en el trepidante avan-
ce de la tecnologia de la comunicacion, y su no-
ta caracteristica principal reside en el hecho de
que las primeras empresas del “ranking” mundial
sean empresas de comunicaciéon. La “‘sociedad
industrial” es ya una “sociedad de informacién”,
ya que ésta es el producto puesto en juego por la
comunicacion.

La toma de conciencia sobre lo injusto del
sistema, motivo la reivindicacién del Tercer Mun-
do de un Nuevo Orden Econdémico Internacional,
y de un Nuevo Orden Mundial de la Informacién
y la Comunicacién. Pero aquellos paises que de-
tentan la hegemonia mundial, y que resultan
beneficiarios directos del actual orden mundial,
reaccionaron no solo con la resistencia a la demo-
cratizacién internacional de la comunicacién,

-sino con la quiebra del principio de universalidad

que inspiraba la UNESCO. La retirada de los Esta-
dos Unidos de América, y del Reino Unido de la
Gran Bretafia, junto a las presiones internas pa-
ra que se abandone todo programa relacionado
con el NOMIC son una buena muestra de cuales
son los problemas, y cuales los lugares de discu-
sién que la minoria industrializada estd decidida
a imponer para preservar el actual estado de
las cosas.?

En la crisis no puede obviarse en modo alguno,
que el origen del problema radica en que el pro-
greso tecnologico puede hacer definitiva la bre-
cha entre Norte y Sur, pero también entre
el Este y el Oeste. De aqui el que junto al rechazo
del proyecto del NOMIC, sea igualmente viru-
lentas las criticas a los programas que relacionan
‘comunicaciéon e informacion con desarme y
paz mundial 3




Si la sociedad ha dejado de ser una sociedad industrial
para convertirse en una ‘“‘sociedad de informacién”, cono-
ciendo los anillos de la concentracién y la unidireccionali-
dad de los flujos de informacién, el actual orden de la co-
municacién y la informacion no puede sino beneficiar a las
empresas transnacionales. Por ello los cambios registrados
desde comienzos de década, solo han alterado el grado de
poder de las grandes corporaciones transnacionales, pero
reforzandolo.

La confirmacién de las empresas transnacionales como
_protagonista principal del sistema economico mundial, arro-
ja en los afios 80 el resultado de la plena consolidacién de las
diferencias entre los pafses ricos y los paises pobres, de mo-
do que la democratizacién internacional esta hoy en dia
mucho mas lejos que en 1980.

Este hecho no oculta, finalmente, la paradoja de que la
mayoria de las declaraciones adoptadas en el Sistema de Na-
ciones Unidas, lo hayan sido por consenso, mientras no se
registraba idéntico acuerdo en la consolidacion de facto de
un sistema desequilibrado.

La crisis de la UNESCO y de otras organizaciones de las
Naciones Unidas, es preciso reconocerlo, ha puesto fin a la
paradoja: no hay mas consenso que el mercado, en el sentido
mas liberal del término que lo permita. Y fio parece que con-
senso y “competencia agresiva’ sean términos compatibles.

TENDENCIAS OBSERVABLES EN LA
COMUNICACION INTERNACIONAL

En consonancia con lo expuesto en el primer epigrafe,
las tendencias observables no apuntan al proyecto del
NOMIC. La privatizacion es, desde comienzos de la década,
la nota caracteristica mas acusada. Los Estados han ido de-
sarmandose, o se encuentran sumidos en el desconcierto,
.ante el embate de la privatizacién, al que las legislaciones dis-
persas y confusas, no son capaces de racionalizar.

oy

La tendencia privatizadora no es algo que pueda reducirse
(al identificar los motores) a un solo pais, grupo de paises,
gobierno o grupo de gobierno; es una imposicién del capi-
tal transnacional.

Puede establecerse que la ‘‘revolucién conservadora”
iniciada ha orientado a algunos gobiernos de paises indus-
trializados, cuyos gobiernos son conservadores, pero los
dictados del capital transnacional se observan igualmente en
gobiernos de corte bien distinto (al menos si se atiende al
caracter de los partidos que lo sustentan).

Puesto que la Comunicacion es el primer sector de la eco-
nomia mundial, las implicaciones son sumamente graves.

Al controlar las empresas transnacionales el progreso tecno-
légico, ningdn gobierno puede renunciar al progreso, so
pena de perder definitivamente el tren del desarrollo. La
invasion de los mercados nacionales por las transnacionales
aparece como inevitable, en paises desarrollados de estruc-
turas econdmicas fragiles, pero en el Tercer Mundo, el sola-
pamiento de las revoluciones industriales y tecnolégica, de-
viene en dependencia absoluta.

El hecho es que aunque los gobiernos apoyen y respalden
el sector de las nuevas tecnologias, el motor decisivo es la
empresa transnacional. Hasta el momento ningin plan na-
cional para sacar provecho del progreso tecnolégico ha res-
pondido a una planificacién nacional coherente, de los nue-

. .. 4
- vos procesos y de su instrumentacién.

stdi confirmdndose la hipétesis de los
primeros andlisis sobre la dominacién en
y a través de la comunicacién: el Estado

transfiere su autoridad a la empresa
transnacional, lo que implica —desde luego— una evidente
pérdida de soberanfa. La carencia de una regulacién interna-
cional de las actividades de estas empresas, terminara por
producir la completa pérdida del control de las transnacio-
nales, que'cada vez son mis autébnomas.®

Los cambios en la comunicacién internacional vienen
condicionados por la presion de las transnacionales para que
los Estados acepten y faciliten la privatizacién. Por supues-
to privatizacién significa indisociablemente comercializacion.

En los servicios estatales de infraestructuras, se presiona
en el sentido de que la propiedad pase al usuario (tanto
de los aparatos de conexién, como de parte de la red), la

circulacién internacional, debe ser libre, y las tasas estable-

cerse no en funcién de los contenidos, sino de los volimenes;
la responsabilidad, es asunto de las empresas y no de los
gobiernos.

En los casos en que el Estado posee medios de comunica-
cién, y singularmente en el caso de la televisibn, la presidn
se realiza, o bien para que el Estado abandone el monopolio
(en los casos en que exista), o bien para que abandone la
propiedad de cualquier medio de comunicacion social, pri-
vatizando inmediatamente los que posee.

La consecuencia es que la relacién emisor-receptor, es
una relacién entre una empresa transnacional, financiada
por un patrocinador (generalmente otra transnacional), y
un usuario que paga un precio por la recepcién de un canal,
o de un programa concreto.

Las redes de comunicacién en manos privadas significan
que la transmision de mensajes invita, por imperativos de
funcionamiento del sistema, a la participacién en el merca-
do mediante el consumo de los bienes objetos de la pu-
blicidad.

;Qué ha ocurrido entre tanto en el interior del sistema
privado transnacional? La progresiva autonomia de las em-
presas transnacionales ha reforzado otra tendencia descrita
en el Informe MacBride: la concentracién de la propiedad,
como medio para ganar la batalla por el control internacio-
nal, regional y nacional del mercado de la informacién.

Intencionalmente, la pugna por el mercado mundial es
la que define, o la absorcién de empresas mds pequefias por
transnacionales, o los pactos y alianzas de una transnacional
frente a su competidor o competidores mas directos.®

De la misma forma, propietarios de medios saltan de su
“mercado de origen”” a nuevos mercados reproduciendo los
patrones de concentracion empresarial y de funcionamiento
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de los medios comerciales. Este es el caso de Murdoch,
originariamente australiano que domina una buena parte
del mercado britanico, y que acaba de introducirse en el mer-
cado televisivo norteamericano.,

Berlusconi, originariamente italiano, aparece asociado a
empresas francesas, espanolas o alemanas, cuando apenas se
abri6 en estos pafses el camino de la televisién privada.®

Bertelsmann, alemdn, controla nada menos que el merc:
do editorial de habla no solo alemana, sino :;.nglos:;.jona,.9

Si la concentracién es una necesidad de las empresas para
poder moverse con ciertas garantias en el mercado transna-
cional y constatamos que se ha incrementado en todos los
paises industrializados, otras tres consecuencias se derivan
de ellos:

10.) Enlos paises periféricos, donde el desarrollo de los
sistemas nacionales repitié el modelo de los centros y
otorgo por ello el control de los medios propios a las éli.
tes nacionales afines a la concepcion capitalista de la in-
formacion (libertad de informacion — libertad de empre-
sa), la concentracion de la propiedad también ha au-
mentado,*°

20.) La gama de contenidos de entretenimiento, y la

propia concepcion de programas informativos, tiende

a uniformizarse aun mds, con el modelo central como

guia.

30.) Las ideologias de empleo, base de la colonizacion

cultural, los sistemas de formacion y adiestramiento de

técnicos siguen otorgando al mundo desarrollado la
tutela del desarrollo del Tercer Mundo.

Y no puede olvidarse que el desarrollo, tanto de siste-
mas nacionales de medios, como de redes de telecomunica-
cién, informaitica, etc. estd en manos transnacionales. Las in-
versiones en alta tecnologia, pueden reportar beneficios a
corto, medio y largo plazo para los paises donde una de estas
empresas se basa. El Estado podra facilitar y
siones en este campo, beneficiandose tanto de la nueva tec-
nologl’a como de la demanda de empleo de todas las cualifi-
caciones que es contratado por empresas transnacionales.

Pero ;qué ocurre cuando, en funcién de cilculos de

costo-beneficio la transnacional decide trasladar sus inver-
siones, y sus plantas a otro lugar mds beneficioso?. Eviden-
temente, los costos economlcos ¥ sociales corren a cargo del
Estado, y no de la empresa,’!. Ello nos lleva a una nueva
pregunta (qué ha ocurrido con los Estados a la hora de pla-
nificar de forma integrada, coherente y duradera el desarro-
llo de sus sistemas nacionales de comunicacién?
a recomendacién de la UNESCO, (tanto en
el Informe MacBride, como en el Plan a
Plazo Medio 1984-1989), parala adopcidn
de Politicas Nacionales de Comunicacién
(PNC), se ha saldado con la indiferencia del mundo desarro-
llado donde “la mejor politica de comunicacidn es la que no
existe”, de manera que PNC es en el mundo desarrollado “la
manera de hacer las cosas” en el marco del “free flow of in-
formation”. La consecuencia inmediata ha sido el estado de
indefensién de los sectores ptiblicos ante los embates privati-
zadores. En Francia el desarme legal del Estado frente a la
privatizacién es impresionante. En nuestro caso, el deseo de
“no perder el Gltimo tren del progreso”, nos lleva hacia el
triunfo absoluto del neoliberalismo mis montaraz.

El sector de la television privada europea ilustra perfec-
tamente este tema. El “espacio televisivo comtn”, habitual-

alentar inver-.

mente presentado por los partidarios de la privatizacién y la
comercializacién como el avance inevitable hacia la “socie-
dad global”, ha despertado los recelos incluso del Consejo de
Europa, para el cual aiin siendo deseable la integracién regio-
nal en este terreno, las tendencias actuales muestran que so-
lo un reducido niimero de empresas multimedia, se beneficia-
rd de esa supuesta integracion. La desaparicion de empresas
incapaces de competir con las “grandes”, reduciri la plurali-
dad de medios, que sé exige vehementemente a los Estados.
El cable, y otros adelantos, que convierten a la TV en
el medio futuro mas importante, ha sorprendido a los Esta-
dos con simples regulaciones de la comunicacién y la infor-
macién en los textos constitucionales. Se ha interpretado du-
rante decenios que avanzar mis all3 de la regulacién consti-
tucional era caminar hacia la censura, impedir el libre flujo
de la informacién. Fuera de disposiciones legales sobre el
desarrollo técnico, o los derechos administrativos naciona-
les, poco o nada se ha avanzado. En cualquier caso, las lagu-
nas sociales son impresionantes. El derecho de los usuarios a
la comunicacion no existe. Y la consecuencia ha sido que la
evolucion del sistema internacional ha terminado por implan-
tar, via concentracién-transnacionalizacién, un tipo de cen-

sura de dificil elimi_nacic')n. W
é "

p————

En Europa, donde la Televisién fue originariamente pi-
blica, la presién privatizadora ha hecho que la situacién se
invierta. El golpe de los conglomerados privados se deja sen-
tir tanto en aquellos paises con sistema mixto, donde el sec-
tor piblico se ve seriamente perjudicado por la competencia
comercial, como en los paises en que los empresarios locales
observan cémo los ingresos por publicidad son aprovechados
por empresas extranjeras, al estar la televisién local imposibi-
litada de financiarse por publicidad.

En algunos casos, la implantacién de televisién comer-
cial en estados federados, o comunidades auténomas, pero no
a nivel nacional demostrd rapidamente, por la misma evolu-
cién del mercado publicitario, que se trataba de un margen
demasiado estrecho. Las legislaciones nada prevefan al res-
pecto, de forma que los Tribunales Constitucionales, después
de varias sentencias, han terminado por conceder espacio na-
cional a la TV privada, exigiendo ademis equilibrio en los
programas a los sistemas piblicos, que se han visto notable-
mente perjudicados.

En otros casos, los grupos empresariales mds potentes,
burlan la legislacion que establece la limitacién a las emisoras
privadas al dmbito local. Operando a escala nacional, acapa-
ran un enorme indice de publicidad en detrimento de las emi-
soras que respetaban las disposiciones legales.

Por otro parte, la privatizacion de las emisoras de tele-
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visién, estd reforzando a los grupos que ya hegemonizan
otros medios de comunicacidn social.

Finalmente, en paises en que la TV sigue en el sector
publico, o tiene prohibida por ley la financiacién mediante
publicidad, la presién para privatizar o permitir la emision
comercial, es igualmente notoria.

Por supuesto el fendmeno de la privatizacién-concen-
"tracién no se limita al marco nacional, ni a empresas naciona-
les. Una vez mas son las grandes transnacionales, las benefi-
ciarias de la tendencia que ellas han impuesto,

Podemos concluir, por lo tanto, que nos encontramos
ante la consolidacién de esta especial forma de censura y li-
‘mitacién de los flujos de informacién, Parece logico que sila
‘situacién aqui descrita es fruto de la concepcién del “free
flow of information”, es este principio el que debe ser pro-
funda y decididamente reconsiderado. Si los Estados no son
capaces de poner coto a la privatizacion de la comunicacién;
si la informacion sigue siendo una mercancia de la que se
derivan beneficios econémicos tan solo para un reducido ni-
mero de emptesas, el Nuevo Orden Mundial de la Informa-

cién y la Comunicacién, podrd ser mantenido como proyec-

to utbpico en las resoluciones de Naciones Unidas, pero ja-
m4s sera una realidad.

A la UNESCO, corresponde entender que la “utopia”

es una ‘“puerta estrecha por la que se llega a la realidad”.
Pero puesto que la UNESCO con sus Estados miembros,
mientras no se entienda que el progreso tecnolégico debe ser
patrimonio mundial, y que por lo tanto la capacidad de desa-

rrollar una tecnologia puntera no debe llevar aparejado el

control de cada adelanto. Mientras los Estados que aprue-
ban en UNESCO resoluciones y declaraciones que apuntan el
NOMIC, no adopten igual comportamiento en la ordena-
cién comunicativa de sus paifses y de sus regiones, la idea
de dominar a los demas primara sobre la de compartir el pro-
greso en pro de un mundo igualitario y equilibradamente
desarrollado. Desde luego, el avance de la privatizacién no
apunta precisamente a lo que seria deseable.

1 primer problema que la UNESCO afronta
es el de larecuperacion de la universalidad.
Ha llegado a quedar claro que el tema del
NOMIC fue el mas irritante, y el decisivo,
para que los Estados Unidos de América y el Reino Unido
de la Gran Bretafia abandonaran la Organizacién, y este he-
cho hace especialmente dificil que ambos paises retornen a la
UNESCO, sin una reorientacién, seria mejor decir abandono,
del proyecto del NOMIC. Por tanto el dilema se plantea entre
no cejar en el proyecto de la democratizacién, o recuperar la
universalidad. Dificil cuestién, insisto, porque una marcha
atras serfa especialmente grave; la UNESCO se harfa cémpli-
ce de las desigualdades, y todo el Sistema de Naciones Uni-
das veria seriamente mermado su papel y su prestigio como
foro de discusién y resolucién de los problemas internacio-
nales. Pero, al mismo tiempo y no solo por razones presu-
puestarias la mutilacién del organismo encargado de la
Educacién, la Ciencia y la Cultura, que supone la autoexclu-
sion de dos paifses de la talla y la importancia del Reino Uni-
do y los EE.UU.,, limita seriamente el margen de accién y
maniobra de la UNESCO.

Personalmente, entiendo que no puede modificarse
el proyecto del NOMIC, sino en aquellos postulados y pla-
nes operativos, asi como en los conceptos y sistemas de
andlisis que se han mostrado errdneos o inoperantes. Si las
relaciones entre los pueblos no se basan en la solidaridad, y
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la UNESCO lo aprueba cediendo a las presiones de sus mayo-
res contribuyentes (nunca de la mayorfa de los Estados
miembros), la Organizacién misma carecerd de sentido. La

‘idea de compartir debe seguir primando sobre la de domi-

nar, o estaremos aceptando a perpetuidad un mundo lace-

rantemente desigualll
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A INVESTIGACION

TRABAJO POPULAR

EN Kl

En este trabajo presentamos
algunas reflexiones de los pro-
blemas que se nos presentan a los
que. estamos preocupados por

Carlos Crespo

integrar la

caciébn popular, promocion co-
munitaria, etc.
Con el deseo de identificar el

dimensi6n investigativa al trabajo popular.
Partiremos de algunas constataciones gene-
rales que nos permitirin caracterizar diversos
aspectos del estado en que se encuentra en
el Ecuador, un tipo de investigacion que,
identificada bajo los nombres de investiga-
cibn-accion e investigacion participativa, ha
ido cobrando mayor presencia en el interior
de los movimientos populares y, principal-
mente, de grupos, instituciones e intelec-
tuales vinculados a ellos a través de practi-
cas conocidas bajo el denominador de edu-

objeto de nuestra reflexiéon y para tener un
marco de referencia conceptual, presentamos
los origenes de estas propuestas alternativas
de investigacion y trataremos de caracterizar
algunas de sus vertientes y las modalidades
que han tenido mayor difusion en América
Latina.

Finalmente, trataremos de clarificar cier-
tas problematicas que estin presentes en el
debate actual, tanto de educadores, como de
investigadores sociales que buscan un compro-
miso de la ciencia social con las causas po-
pulares.

1 abordar la situacion de las

practicas “‘alternativas’ de in-

vestigacién en el Ecuador, se

han identificado las siguientes
dificultades:

a) La ausencia de informacion que
nos permita saber sistematicamente,
quiénes estan investigando, identificar
en qué campos especificos han habido
avances significativos y cuales son las
dificultades teoricas, metodologicas y
practicas que mas cominmente se
advierten.

b) Una segunda dificultad se refiere
a la falta de precision conceptual y a
la ambiguedad con que nos conduci-
mos en estas practicas de investigacion
del trabajo popular.

c) Esta falta de precision y ambigiie-

CARLOS CRESPO, Educador, Licenciado en
Filosofia, P,U.C.E. - Ecuador. Postgrado en
Sociologia de la Educacién, UNICEM, Brasil.
Investigador de CIESPAL,

dad hace mas complicado la identifi-
cacion de los diferentes modos, estra-
teglas y dimensiones en que se articu-
lan las practicas investigativas con los
demas componentes de las experien-
cias: educacion, comunicacion, promo-
cion, practicas productivas y de orga-
nizacion.

De estas primeras dificultades surgen,
entonces, algunas preguntas que podrian
ayudar a organizar nuestras constata-
ciones:

a) ;Existe efectivamente una practi-
ca de investigacion en los grupos, ins-
tituciones u organizacioncs comprometi-
das con el “trabajo popular™?, ;Con qué¢
limitaciones debemos -hablar de ello?
Si es asi, ;quiénes y como lo hacen y
qué dificultades tienen para hacerlo me-
jor?, ;Coémo podremos lcer y aprender
de sus experiencias y resultados?, ;A
quiénes estan llegando esos resultados
y cual es la utilidad de los mismos?

b) También nos preguntamos: ;A
qué tipo de practicas nos referimos
cuando hablamos de investigacion en el
trabajo popular?, ;Es posible, efectiva-
mente asignar a esas practicas especifi-
cas el caracter de investigacion? o esta-
mos frente a acciones a las que en algan
momento de la marcha de nuestros
programas les imprimimos una intencio-
nalidad coyuntural, referida a la recu-
peracion de informacion.

Por consiguiente, sera necesario rede-
finir la concepcion tradicional de cien-
cia y un status epistemologico diverso,
que asigne a estas practicas cl derecho a
ser participes de la produccion de un
saber, desde los sectores desposeidos
de la sociedad.

Evidentemente, no podremos ahora
rcsponder a todas estas inquietudes;
gueremos simplemente iniciar el debate
y entregar algunos elementos que
orienten la rcflexion.
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D e qué tipo de

investigacion estamos hablando?

Tratemos de delimitar algunos ras-
gos comunes del campo sobre el que
centraremos nuestra reflexion, y que
caracterizan de modo general a este ti-
po de practicas:

a) En relacion al espacio donde se
realizan (nos referimos a un tipo parti-
cular de produccion de saber), gene-
rado preferentemente fuera de los cen-
tros académicos especializados en la in-
vestigacion social.

b) Una produccion que, difiere —en
cuanto a procedimiento— del meétodo
clasico (experimental) de investigacion y
que por tanto, obtiene un tipo de cono-
cimientos que probablemente no reinan
las condiciones necesarias para alcan-
zar el calificativo de cientificos; pero
que buscan algin tipo de utilidad inme-
diata para los involucrados en ella.

¢) Son procesos no sistematicos, que
estan estrechamente vinculados con la
accion educativa, organizativa y/o pro-
mocional, donde los actores pretenden
convertirse a la vez, en sujetos del
conocimiento.

d) En cuanto a su finalidad, se tra-
ta de experiencias de conocimiento que,
estando directamente relacionadas con
un grupo y una realidad social especifi-
cos, y adquieren sentido en tanto con-
tribuyan a las finalidades de transforma-
cion perseguidas por éstos.

ué sabemos de estas
practicas en nuestro pais?

Antes que nada, debemos sefialar
que es una modalidad alternativa de
investigacion que cobra interés en el
pais durante la tltima década, como
preocupacion de algunos organismos no
gubernamentales vinculados con la edu-

-b*
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cacion popular y el disefio de proyec-
tos de Desarrollo Rural Integral.

Con respecto a otros paises latinoa-
mericanos como Brasil, Colombia y Chi-
le, esta propuesta llego a nosotros
(el Ecuador) con bastante retraso.
No tenemos una tradicion en este tipo
de investigacion, una historia consis-
tente, ni propuestas propias o modelos
generados como resultado de experien-
cias de largo aliento con sectores popu-
lares.

Existen aun experiencias aisladas,
pero que han sido difundidas escasa-
mente entre grupos muy reducidos y
con casi ningin esfuerzo de “feedback”
a los propios sectores involucrados.
Son experiencias que hasta hoy se han
mantenido en el silencio de la memoria
de sus participantes, en algunos casos
por celo intelectual y, en otros, por la
dificultad de transformar las mismas en
un producto socializado adecuadamente
para las distintas audiencias,

Conviene recordar, sin embargo, tres
eventos realizados en los Ultimos afios
que han constituido espacios para el
intercambio y la reflexion: estos even-
tos fueron convocados por la Funda-
cion Fernando Velasco en 1983, el
CAAP en 1987 y por un Colectivo de
Centros de Educacion Popular y el
CEAAL en 1987.

Q uiénes estan investigando?

Podriamos distinguir tres tipos de
instituciones diferentes que actualmen-
te estan involucradas:

1. Organizaciones del

movimiento popular

Estas instituciones estan preocupa-
das, en mayor o menor medida, por re-
coger la historia de sus luchas, conquis-
tas y experiencias organizativas, e in-
terpretar las necesidades y aspiraciones
de las bases, para asi posibilitar nuevas
respuestas a su situacion.

Paralelamente se crearon nuevos mo-
vimientos sociales (campesino, indigena,
barrial, mujeres, jovenes) que demandan
un pleno conocimiento de las realida-
des complejas a las que se ven enfrenta-
dos como grupo social. Existe, entonces,
la necesidad de conocer mejor su pro-
blematica. Un caso concreto lo constitu-
ve la demanda de investigaciones que
ha planteado la CONAIE, dentro de su
camparia por los 500 afios de resisten-
cia indigena.
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2. Centros de promocion y/o

educacion popular

Los programas de educacion popu-
lar y desarrollo comunitario (promovi-
dos por centros, grupos, Iglesias y
ONG) estan cada vez mas interesados en
recoger y sistematizar sus experiencias
de trabajo y a la vez procurar un mayor
conocimiento del contexto sociocultural
de sus interlocutores.

Algunos buscan incorporar de mane-
ra mas sistematica varios componentes
de la investigacion, para contextuali-
zar mejor sus proyectos y/o para res-
ponder a demandas especificas de las
organizaciones o sectores con quienes
“trabajan.

3. Centros académicos

Algunos centros de investigacion so-
cial y ciertas universidades —como el
CEPLAES, la Escuela de Antropologia
de la PUCE, el IDIS de la Universidad
de Cuenca— han abierto espacios para
la prictica y la reflexion acerca de
esta propuesta investigativa vinculada
con los grupos populares. Sin embar-
go, para muchos cientistas sociales,
esta modalidad no alcanza el status de
investigacion. Para ellos, son experien-
cias marginales con tinte politico quc
no poseen la rigurosidad necesaria para
“hacer ciencia”.

El rol jugado por los centros de
investigacion social y las universidadcs
merece una atencion particular que
rebasa las posibilidades de este trabajo.
Conviene, sin embargo, tener presen-

tes para un analisis futuro los estudios
de Chiriboga (1988), Verdesoto (1986)
y Larrea (1988) sobre las nuevas tenden-
cias de la investigacion social en el pais
v “la busqueda de nuevos esquemas
interpretativos en un contexto carac-
terizado por la ausencia de una concep-
cion teorica solida compartida por la
comunidad académica”

Ademas, los centros de educacion
popular presentan un evidente retra-
so, un marcalo silencio y una produc-
cion aun muy débil. La creciente incor-
poracion de programas de accion ha
creado la necesidad de adecuar nuevas
estrategias dc investigacion mas cuali-
tativas, provenientes de la Antropolo-
gia y de otras ciencias afines, como la
observacion participante, las historias de
vida, el testimonio, etc. En estos casos,
la investigacién ha adquirido una fun-
cionalidad diferente en la que podria-
mos distinguir algunas tendencias:

a) Investigacion rigurosa y de largo
aliento, realizada por investigadores es-
pecializados que aprovechan la informa-
¢ion de ciertos programas de promocion
ejecutados por otros equipos del propio
centro, para dar soporte empirico a sus
reflexiones sobre asuntos de interés
teorico previamente definidos por ellos.

b) Investigaciones circunscritas al te-
ma y al campo especifico dc un progra-
ma de accion realizado por los propios
ejecutores, aunque con minima partici-
pacion de los beneficiarios del programa.

¢) Investigaciones mas o menos co-
yunturales, nacidas del compromiso de
un centro, con solicitudes dc apoyo

hechas por organizaciones populares o
‘realizadas previamente para fundamen-
tar algn programa mas sostenido de
apoyo a ellas.

Dentro de esta modalidad podrian
ubicarse algunos centros de educacion
y/o promocién, que desarrollan ciertas
lineas de trabajo en estrecho contacto
con las organizaciones populares.

Cbmo se esta investigando?

La investigacion se hace por lo gene-
ral bajo los siguientes criterios:

a) La informacion que se recoge
(mas o menos sistematica) de la reali-

.dad de los beneficiarios esta fundamen-

talmente orientada a facilitar indicado-
res que haran mas eficiente un programa
de intervencion. En este caso estamos
frente a lo que Daniel Prieto denomina
los “diagnosticos pasivos” o ‘‘autori-
tarios”. (Prieto: 1985) Casos reales de
esta practica se encontraron en los
programas de Desarrollo Rural Integral,
donde incluso se ha promovido cierta
participacion campesina; muchos pro-
yectos acostumbran a denominar a esta
actividad “investigacion de campo™.

Con ciertas excepciones , muchos
programas de educacion popular pro-
movidos por los centros, partidos poli-
ticos y centrales sindicales, no difieren
sustancialmente de esta practica auto-
ritaria. _

b) El denominador comin de esta
modalidad de investigacion estriba en la
obtencion de informacion y no en el
proceso colectivo de aprendizaje que de
esa experiencia puedan extraer los in-
formantes, ni en la apropiacion metodo-
logica de las herramientas teoricas y los
procedimientos de recoleccion, ordena-
miento y analisis de los datos.

Es también usual la creencia de que
la evaluacién de los programas pierde
este caracter pasivo,-por el solo hecho
de haber logrado que los beneficiarios
emitan opiniones, incluso criticas res-
pecto al programa. Las evaluaciones se
convierten, generalmente, en ritual obli-
gado previsto en el cronograma de
actividades, antes que una apropiacion
critica de la experiencia vivida.

¢) Para superar estas deficiencias,
algunos programas han implementado
en los ultimos afios, nuevas modalida-
des de obtencion de informacion de-
nominadas “diagnostico participativo”
o de “‘autodiagnostico comunitario”.
Existen al respecto algunas experien-
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cias muy significativas, por ejemplo,
la de la provincia de Cotopaxi ejecuta-
da por algunas organizaciones campesi-
nas quienes, con la participacion de
promotores de instituciones de apoyo,
han logrado manejar ciertos instrumen-
tos sencillos de diagnostico, planifica-
cion y evaluacion., Promotores de ins-
tituciones como CIESPAL, Desarrollo
Juvenil Comunitario, SWISSAID y
CEPP, han logrado a través de su practi-
ca profesional, notables avances en este
campo, que ain no han sido suficiente-
mente sistematizados.

Areas tematicas de interés

Resulta dificil clasificar los distin-
tos tipos de experiencias que en este
campo se¢ han ido acumulando en los
ultimos afios, debido —claro esta—
a la escasa informacion. Sin embargo,
sefialaremos algunas de las areas de
mayor desarrollo:

1. En el campo de la educacion y
promocion popular:

— Diagnosticos comunitarios o re-

gionales de la realidad economica y

social.

— Recuperacion de luchas sociales

y procesos organizativos de grupos,

movimientos o lideres populares.

— Sistematizacién de experiencias

educativas realizadas en areas como:

- alfabetizacion )

- programas de salud comunitaria

- capacitacion para educadores po-

pulares

- pastoral popular

* - educacion bilingue

2. En el campo dela cultura popular:

— Recuperacion de tradiciones, le-

yendas, cuentos y costumbres po-

pulares. Diversas manifestaciones de
la cultura popular.

— Recuperacion de literatura oral

(quichua y castellano) popular.

3. En ¢ campo del desarrollo social
alternativo:

— Recuperacion de experiencias pro-

ductivas, de transferencia de tecnolo-

giay de apropiacion campesina,

— Recuperacion de experiencias de

construccion de vivienda popular.

— Recuperacion de conocimientos -

y practicas sobre salud comunitaria.

4, Nuevos campos de investigacion:

- Participacion de la mujer

- Escuela y comunidad

- Comunicacion popular

Origenes y modalidades

de investigacién

Recordar los origenes de un tipo
alternativo de investigacion social, nos
conduce a la década del sesenta en que,
tanto educadores como cientificos so-
ciales de América Latina, levantaron
profundas criticas a las practicas tradi-
cionales que venian aplicandose en sus
respectivos campos.

Por un lado, educadores de adultos
reaccionaron contra el “positivismo pe-
dagogico™ y contra formas tradiciona-
les de hacer educacion, a las que empe-
zaron a calificar de “educacion ban-
caria” y “‘educacion alienante™..

Por el otro lado, cientificos sociales

“criticaron el concepto vigente de socie-

dad y desarrollo, el mismo papel del
investigador y los paradigmas dominan-
tes de interpretacion de la realidad.

No es arbitrario afirmar que la evo-
lucion historica de la investigacion so-
cial en América Latina esta intimamen-
te relacionada con la de la educacion
formal de adultos y, en particular, con
la de la educacion popular. Atenién-
donos a sus origenes y a sus lineas de
desarrollo, es posible distinguir dos
vertientes en este tipo de investigacion:

la vertiente educacional y otra que po-
dria denominarse ‘‘vertiente sociologi-
ca” (Gajardo: 1986).

Adicionalmente podriamos sefialar
tres grupos de criticos a los métodos y
técnicas tradicionales de investigacion
(Gianotten y. de Witt: 1985).

a) Los investigadores que enfatiza-
ron la necesidad de una nueva relacion
entre investigador ¢ investigado, entre
sujeto y objeto de la investigacion (Frei-
re, Fals Borda, Le Boterf).

b) Los investigadores que plantearon
la necesidad de una investigacion cua-
litativa, pensando que al rechazar las
técnicas de investigacion cuantitativa,
rechazaban también el cuerpo teorico
de que forman parte (Hall).

¢) Los investigadores que rechazaron
el estructuralismo funcional y que pro-
ponian basarse en ¢l otro paradigma de
las ciencias sociales, el del materialis-
mo historico, utilizando como méto-
do de analisis el método dialéctico.

Estas criticas propiciaron el surgi-
miento —sobre todo en la década del
setenta— de numerosas experiencia que
buscaban nuevas formas de investiga-
cion social, basadas en la necesidad de
vincular la actividad cientifica a proce-
sos generales de transformacion socio-
politica. Junto al cuestionamiento de la
supuesta neutralidad valorativa del que-
hacer cientifico, se critico también la

rmacion. ‘sobre I

acion y educacion popular.”

< La ponencia de A
al ““Desarrollo de1a C
‘tos. generales, con una

ta zepre-. |- A
de:orga:

Maria ‘Torres “del grupo.CI
. trabajo. la “Educacion 'y C
pular” ‘en el que -anali
ctores .y -elementos que. hace
blemas_y. dificultades que
renta la’ educacion y. com
. Sefiald *la necesidad deir
tro”entre: educacion: popul
:sobre todo a nivel de la
ca, la investigacion y la capa-
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separacion radical que las corrientes
de pensamiento establecian entre teoria
y practica, y entre sujeto y objeto de
conocimiento. Marcela Gajardo (1986)
sefiala al respecto:

“A la logica formal se contrapuso la
logica dialéctica, a los modelos funcio-
nalistas los cuadros de interpretacion
historico-cultural. La investigacion, asi
como los procesos educacionales con
grupos populares, comenzaron a adqui-
rir una connotacion marcadamente poli-
tica. Se intentd, entonces, romper la
dicotomia teoria-practica a través de la
explicitacion de una opcién de trabajo
con aquellos grupos que viven en con-
diciones de dominacion y pobreza, a
través del establecimiento de vinculos
con las fuerzas y movimientos sociales
que persiguen la instauracion de una
hegemonia popular. Se delinean estra-
tegias para romper con lo que se deno-
mina “monopolio del saber y del co-
nocimiento”. Iniciase la basqueda de
métodos y técnicas que permitan co-
nocer la realidad, transformandola y
cuestionar la realidad, actuando sobre
el objeto estudiado”.

Dentro de este contexto surgieron
propuestas de “‘investigacion comprome-
tida”, insertada en los procesos de
transformacion social y abierta a la
participacion de los sectores populares.

En el plano educacional, Paulo Frei-

re, basado en su propio enfoque educa-
tivo, hizo una propuesta metodologica
que permitia situar la produccion y
comunicacion de conocimientos como
momentos del mismo proceso. Aludien-
do a la intima relacién entre investiga-
cion y educacion, él sefialaba afios
atras:

“Cuanto mas investigo el pensamien-
to del pueblo con él, tanto mas nos
educamos juntos. Cuando mas nos
educamos, tanto mas continuamos in-
vestigando. Educacion e investigacion
tematica, en la concepcion problemati-
zadora de la educacion, se tornan mo-
mentos de un mismo proeeso’’.

Se atribuye a Freire el haber intro-
ducido una Optica renovada y de acen-
tuada connotacion socio-politica en la
investigacion educacional, aproximado
este ésfuerzo al que en el campo acadé-
mico realizaban otros investigadores pa-
ra acercar trabajo politico y produccion
cientifica.

Su propuesta metodologica (la inves-

‘tigacion tematica aplicada a la educa-

cion de adultos) aunque poco divulga-
da a nivel de textos, inspiro nuevas mo-
dalidades de investigacion, que fueron
conocidas 'bajo el calificativo de inves-
tigacion activa.

Esta propuesta surgida de la vertien-
te educacional, contribuyé a vincular
en la practica la educacion popular con

la metodologia de la investigacion “ac-
tiva” o “comprometida” y el desarrollo
de la organizacion popular.

La revision hecha en la educacion
popular con respecto a la relacion en-
tre el educador y el educando, tuvo su
contraparte en las ciencias sociales con
respecto a la relacion investigador-in-
vestigado. Se reconocio, eptonces, al in-
vestigado como sujeto consciente que
actlia en una realidad dinamica, llegan-
dose a definir una dialéctica sujeto-
sujeto que permite conocer un ‘‘objeto
constituido por la propia practica de
los sujetos involucrados en dicha rela-
¢ion”. (Martinic: 1984)

La relacion sujeto-sujeto también -
obligd a una revision de las concepcio-
nes existentes sobre la produccion de
conocimientos, la misma que ‘‘nser-
tada en la dinamica social de los suje-
tos, permita -develar las representacio-
nes que tienen de su experiencia y con-
tribuir a su transformacion a través
de la produccion de un nuevo saber
resignificado colectivamente”. (Marti-
nic: 1984).

Las distintas propuestas de inves-
tigacion que asumieron estos principios,
convergieron ya a mediados de la de-
cada pasada bajo la denominacion de
“Investigacion-participativa” o “investi-
gacion-acccion-participativa”, como lo

prefiere Fals Borda (1985).

Garacterl'sticas dela

investigacion-accion participativa

Algunas caracteristicas fundamenta-
les de la investigacion-accion-participati-
va se podrian resumir del siguiente mo-
do (Gianotten: 1985).

a) No acepta la distancia tradicio-
nal sujeto-objeto de la investigacion;
por ello busca la participacion activa
de los sectores populares en el proceso
de la investigacion.

b) Los sectores populares tienen un
camulo de experiencias vividas. Exis-
te un saber popular que debe ser la
base para cualquier actividad de invcs-
tigacion que se desarrolle en beneficio
de cllos. Son los sectores populares los
sujetos de la investigacion sobre su
propia realidad.

¢) La investigacion participativa esta-
blece, entonces, una nueva relacion en-
tre la teoria y la practica, entendida
esta como la accion hacia la transfor-
macion.
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d) El proceso de la investigacion
participativa se considera como parte
de una experiencia educativa que de-
termina las necesidades de los sectores
populares y crea una mayor conciencia
de sus propios recursos y posibilidades.

e) Es un proceso permanente de
investigacion y accion. La accion crea
necesidades de investigacion, por lo que
no acepta una investigacion aislada de
la accion, dado que no se trata de cono-
cer por conocer.

f) La participacion no puede ser
efectiva sin un nivel adecuado de orga-
zacion. Las acciones deben ser acciones
organizadas.

D iversos nombres

y modalidades

Aceptados estos principios comunes
que identifican a esta propuesta de in-

vestigacion, conviene mencionar algunas,

modalidades mas especificas que surgie-
ron con nombres propios, a lo largo de
estas dos décadas. Mas que presentar
diferencias sustanciales, enfatizan algu-
nas alternativas en ciertas fases del pro-
ceso y, principalmente, pueden ser uti-
les para quienes quieran aplicar una
determinada estrategia de un trabajo
concreto (De Shutter: 1986). Aun hoy
persisten muchas discusiones acerca de
las diferencias y eh muchos casos se
han creado no pocas ambiguedades. Es-
tas son:
1) Investigacion-accion
2) Investigacion militante
3) La encuesta participacion, encuesta
participativa, encuesta concientizan-
te, auto-investigacion y auto-diagnos-
tico.
4) Investigacion participativa,

Oomponentes del proceso

de la investigacion participativa

Nos interesa caracterizar algunos
componentes y fases basicas del proce-
80 de investigacidn que son comunes
a casi todas las experiencias hasta aho-
ra aplicadas. _

De Schutter (1986) dice que “en
términos generales la investigacion pasti-
cipativa es una propuesta metodologi-
ca, insertada en una estrategia de accion
definida, que involucra a los beneficia-

rios de la misma en la produccion de
conocimientos”, Es ‘“‘una combinacion
de investigacion, educacion, aprendizaje
y accion”.

Puede ser caracterizada como una
investigacion basicamente cualitativa
que tiene como objetivos conocer,
analizar y transformar una realidad en
tres dimensiones constitutivas:

a) Los procesos sociales objetivos,

b) La percepcion (nivel de conciencia)
de estos procesos en los hombre
concretos, y

¢) La experiencia vivencial dentro de
sus estructuras.

En conclusion, la produccion de
conocimientos se genera sobre las rela-
ciones dialécticas que se manifiestan
en la realidad social, es decir, entre
las estructuras objetivas (a nivel macro
y micro) y la manera en que los suje-
tos se perciben a si mismos en la rela-
cion historica con esas estructuras,
Esta observacion epistemologica trae co-
mo consecuencia para el método, la
necesidad de involucrar a los. sujetos
como investigadores que estudian esa
relacion dialéctica.

El rol del investigador

Algunos autores han llamado la

atencion sobre el rol que debe cumplir

el investigador dentro de este proceso.
“Los investigadores desempefian un
papel activo en el tratamiento de los
problemas encontrados y en la evalua-
cion de las acciones desencadenadas en
funcion de los problemas” (Thiollent:
1985).

De Schutter (1986) sefiala que “el
papel del investigador es contribuir a
la formulacion de teorias que expliquen
la realidad social desde su perspectiva
historica y traducir estas teorias en los
procesos concretos de los grupos con
que trabaja. Por otra parte, participa
en la investigacion de la realidad social
de los grupos y comunidades para con-
tribuir a la interpretacion objetiva de
la misma y a la formulacion de accio-
nes para transformarla™.

La importancia del rol del investi-
gador exige —dice Thiollent (1986)—
“una estructura coparticipativa entre
investigadores ¢ investigados. Los pro-
blemas de aceptacion de los investiga-
dores en el medio investigado tienen
que ser resueltos en el transcurso de
la investigacion. Sin embargo, la mera
participacion del investigador no cuali-
fica la especificidad de este tipo de
investigacion; ya que muchas veces
se ha interpretado bajo esta modali-
dad a investigaciones que solo se limi-
tan a asegurar la mera aceptacion del
investigador, a través del uso de la
‘observacion participante’ sin ningin
compromiso de accion, tal como la ha
manejado la Antropologia”.

Alcance de la participacién

Sobre este tema existe ain mucha
discusion, en particular respecto al
alcance que debe lograr la investiga-
cion en términos de los procesos so-
ciales para los que sirve. Veamos al
respecto algunas observaciones:

De Schutter (1986) sefiala que la
participacion en este método se visuali-
za en el disefio y la ejecucion de la
investigacion; pero también en el
aprovechamiento de los resultados para
las acciones por parte de los sujetos.

Thiollent (1986) aclara que la inves-
tigacion consiste en organizarla en
“torno de la concepcion del desarrollo
y de la evaluacion de una accion pla-
nificada”.

Para Rodrigues Brandao (1984),
lo participante no estaria definido tanto
por la participacion popular en la in-
vestigacion, la que no siempre ha re-
sultado util para los sectores populares;
sino por la participacion que la inves-
tigacion tenga en un momento de la
practica popular, en que se articulan
simultineamente su saber y su poder.
Este tipo de investigacion no se reali-
za porque algunas personas del pue-
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blo, a veces obligadas sutilmente, par-
ticipan de una experiencia local de pro-
duccion de conocimientos cientifico,
principalmente a través de un “anali-
sis de la realidad™, No se realiza tampo-
co solamente porque un grupo de inte-
lectuales procura vestir de un “lengua-
je popular” a un tipo cualquiera de
conocimiento hasta ese momento en
estado de lenguaje erudito.

No son las personas ““del pueblo”
que participan de la investigacion, si-
no que ésta debe participar organica-
mente de un trabajo popular, a través
de una practica cientifica comprometi-
da por parte de agentes mediadores,
quienes ni siquiera por esto dejan de
ser cientificos, El saber que ahi se
construye sirve a una ‘‘causa popular”,
Sirve en un momento de la realizacion
de su proyecto. Sirve también —y esta
es su dimension mas dificil— a la lenta
y progresiva construccion de un saber
de clase,

Estrategia metodoldgica

y técnicas participativas

Debemos, ante todo, aclarar que las
técnicas y los procedimientos no son
neutrales ni son independientes de un

no es algo dado y acabado; sino un
proceso en el que se da una relacion
intima entre objetividad y subjetividad.

En este tipo de investigacion, por
tanto, el conocimiento es entendido
como un proceso de construccion donde
interviene activamente uno de los com-
ponentes de esa realidad que esta que-
riendo ser conocida y explicada. Por
ello, la nocion de objetividad estatica
es substituida por la nocion de “obje-
tivacion” o como sefiala Thiollent
(1986) de ‘‘relatividad obhservacional”,
Puesto que el modo de aproximarse a
lo real (para descubrir los hechos y
para analizar la realidad en sus malti-
ples dimensiones), esta determinado por
una intencionalidad, por una voluntad
de accidn que interviene en el momen-
to de explicacion de la realidad inves-
tigada, el tipo de conocimientos obte-
nidos escapa a las certezas del calculo
y al proceso de argumentacion de las
ciencias exactas.

Estamos ante un proceso de conoci-
miento ‘“‘aproximado’ generado a través
del dominio de la argumentacion, don-
de la logica de las percepciones de los
sujetos participantes se mueven en el
campo de lo probable, de lo plausible
y de las certezas cotidianas que van
siendo reinterpretadas bajo nuevos con-
textos de explicacion.

una concepcion particular del conoci-
miento y de la realidad social. Estan
sometidos a ciertos procedimientos teo-
ricos que orientan la investigacion.
Por ello, si partimos de una concepcion
-segin la cual el conocimiento no existe
separado de la practica en transforma-
cion, ni del modo en que los hombres
.actlian y perciben la realidad, es nece-
sario tener presente también que éste

La dificultad de esta modalidad de
investigacion reside en que la estructu-
ra de raciocinio subyacente no se mue-
ve dentro de una estructura logica sim-
ple, encuadrable en pocas formulas co-
nocidas, ya que contiene momentos

de raciocinio de tipo inferencial (no'

limitado a las inferencias logicas y esta-

‘disticas), moldeado por procesos de ar-*
gumentacion o de didlogo entre varios

interlocutores (Thiollent: 1986)

Las técnicas, por tanto, deberan ade-
cuarse a las caracteristicas de esta mo-
dalidad de conocimiento o algunas de
las cuales describimos a continuacion:

a) La dimension colectiva e interac-
tiva de la investigacion.

La utilizacion de seminarios, reunio-
nes grupales y otras modalidades seme-
jantes, constituyen una muestra. Algu-
nos antropologos han aclarado que la
dinamica de los .pequefios grupos en
las clases populares no puede ser com-
prendida si no entendemos la naturale-
za y las caracteristicas del modo de vi-
da de esa poblacion, y ésto no es posible
sin atender al modo como se integran o
son excluidos del proceso productivo.

b) La dimension del interés comin
como soporte del proceso de conoci-
miento y de la accion.

La investigacion no progresa si no
hay voluntad coman de soluciones y
de transformacioén, y si no hay pro-
blemas comunes que enfrentar.

Los nuevos patrones colectivos de
interpretacion son creados por la ex-
periencia comun de enfrentar problemas
que se han descubierto como colec-
tivos.

La contradiccion, la critica y el con-
senso son mecanismos a través de los
cuales se posibilita la generacion de
nuevos conocimientos. La propia cul-

tura popular puede poseer otros mas
efectivos que no siempre pasan por la
palabra y la racionalidad.

c¢) El didlogo constituye una media-
cién eficaz en la busqueda del conoci-
miento, el mismo que no esta libre de
mecanismos sutiles de poder e imposi-
cion. Paulo Freire sefiala que el dia-
logo se produce entre iguales y el
conflicto entre antagonicos (Freire:

1987).

Las fases basicas en la

investigacion participativa

Finalmente pasamos a describir las
cinco fases que consideramos comunes
a la mayoria de las experiencias de in-
vestigacion participativa:

1. La organizaciéon de la experien-

.cia y el conocimiento previo del area de

trabajo. |

Esta fase es considerada de extrema
importancia e incluye la preparacion y
el entrenamiento de los investigadores;
y el analisis de la informacion acerca
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‘del area de trabajo y de las problema-
ticas centrales. )

Las técnicas de investigacidn para
esta fase, incluyen la creacion de sis-
temas de clasificacion para la informa-
cion . reunida, analisis de documentos,
entrevistas semi-estructuradas, estudios
de mapas, de grupos sociales, historia
local, etc. Debemos agregar que esta

Una vez definidos los problemas
principales y una vez que se plantea
una serie de preguntas, comienza un
proceso de investigacion. La técnica
mas utilizada es la entrevista individual
o colectiva y lo mejor es disefiar y utili-
zar técnicas sencillas que permitan alos
participantes recuperar la informacion
necesaria.

fase proporciona un marco tedrico ge-
neral para el trabajo futuro.

2, La definicion de problemas ge-
neradores

Aqui se trata de, identificar los pro-
blemas mas significativos en términos
de la percepcion concreta -de los indi-
viduos que participan. Hay que evitar
que los problemas especificos se defi-
nan antes que el proyecto comience,
como pasa en algunas experiencias de
investigacion participativa.

Las técmicas son muy diferentes
segiin los casos, por ejemplo, algunos
proyectos utilizan el teatro, filmes, di-
bujos y fotografias para motivar la dis-
cusion de grupo.

3. Objetividad y problematizacion

Esta fase esta dirigida a descubrir
problemas claves. Los individuos trans-
forman-su percepcion familiar y perso-
nal de un problema, a una percepcion
colectiva o social. Aqui, el investiga-
dor externo tiene un rol importante
dado que contribuye a la comprension
de la realidad y a que el grupo confron-
te repetidamente sus- propias interpre-
taciones que estan vinculadas a las
condiciones estructurales de domina-
cion.

4. Investigar la realidad social y ana-
lizar la informacion recogida.

En muchos casos los participantes
son capacitados para hacerse cargo de
la clasificacion de la informacion. En
algunas experiencias, los investigadores
externos realizan este trabajo y luego
comparten la informacion con el grupo.

5. Definicion e implementacion de
proyectos de accion.

Muchas investigaciones no han lo-
grado concretar esta fase en la cual se
busca canalizar el conocimiento nuevo
hacia la comunidad u organizacion,
ademas se intenta profundizar la com-
prension y aumentar la conciencia po-
pular para superar los problemas a tra-
vés delaaccion y organizacion colectiva.

Reﬂe xiones finales

En primer lugar debemos sefialar
que no estamos frente a una tarea fa-
cil, al contrario, son innumerables los
retos y dificultades que presenta la
realizacion de una investigacion seria,
confiable y atil para los grupos invo-
lucrados. El pueblo tiene demasiados
compromisos al trabajar, subsistir, ven-
cer la opresion cotidiana y participar
de la vida y cultura heredadas.

No se trata de una propuesta que

persigue popularizar el conocimiento
para el pueblo, a través de la imposi-
cion sutil de formulas caducas impreg-
nadas de populismo barato. Como se-
fiala Van Kijck (1986):

“Para que un conocimiento pueda
ser comprendido colectivamente y pue-
da asi cobrar relevancia en los procesos
de transformacion, éste tiene que ser
una conquista cultural del pueblo, Una
conquista es un reto, y requiere de un
esfuerzo serio para construir con los
grupos populares conocimientos que-
ayuden a profundizar. y buscar opcio-
nes en y para su practica diaria, que no,
queden a un nivel abstracto y/o super-
ficial, sino que adquieran significado en
la accion ™.

Una segunda reflexion denota que en
nuestras practicas educativas, promocio-
nales u organizativas dificilmente tene-
mos el tiempo y disponibilidad como
para reflexionar, sistematizar y recoger
nuestros errores fundamentales. Apenas
podemos continuar con lo que ya esta-
ba programado y resulta agobiante
estar luchando para que la gente parti-
cipe en los programas que hemos
emprendido.

Nuestra capacidad de lectura de la
practica avanza mas lentamente que el
ritmo de los desafios que de ella surgen
y a los que damos respuesta, sin que la
significacion teorica de ellos sean in-
mediatamente asimilados o confronta-
dos con el acervo teorico ya adquirido
por el cientifico social (Fals Borda:

-1985). El discurso teorico global que

orienta nuestro trabajo es muchas ve-
ces demasiado abundante y la practica
lo es mas aun; pero el discurso construi-
do desde la prictica nos traiciona
constantemente. En este sentido, Rosa
Torres (1988) indica que:

“Revalorizar el papel de la teoria
implica necesariamente revalorizar el
papel de la investigacion, superando el
empirismo y pragmatismno que ha ten-
dido .a dominar dentro del campo.
Realimentar tedricamente el campo im-
plica necesariamente, realimentarlo no
solo desde la teoria “pura” sino desde
la teoria de la practica concreta de la
Educacion Popular a través de un es-
fuerzo permanente de investigacion
empirica”,

Finalmente, quisiera dejar con el
lector tres preguntas para la reflexion:
;qué importancia puede tener la in-
vestigacion en el trabajo popular? ;qué
avances hemos tenido en estas practi-
cas? ;qué desafios se nos presentan
para el futuro?ll
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LIBROS

EDUCACION:

Entre la utopia
v la realidad

Cordes
Quito, 1988, 486 pag.

“El sistema educativo es
una parte del conjunto social,
un estudio del proceso social,
un subsistema del gran siste-
ma social. La erisis del con-
junto, del proceso, del gran
sistema, agrava la crisis de la
parte. Porque también la par-
te, el estudio, el subsistema
pueden corromperse, detener-
se, desarticularse desde den-
tro, desde sus propias especi-
ficaciones”, afirma Simon Es-
pinosa en el prologo de este
interesante libro editado por
la Corporacion de Estudios

para el Desarrollo, y que’

compila varios trabajos, sobre
diferentes aspectos, vincula-
dos con la crisis educativa
del Ecuador y sus posibili-
dades de superacion en el
futuro.

En el primer capitulo, el

Doctor Carlos Paladires enfo- |

ca los aspectos historicos,
conceptuales y metodologicos
de lo que deberia ser una
politica educativa nacional.
Plantea reformas al sistema
educativo actual demostrando
estadisticamente sus caren-
cias. A continuaciéon el Doc-
tor Ernesto Alban Gomez,
‘emprende en un analisis del
sistema juridico y de la legis-
lacion vigente desde la prac-
tica del derecho a la educa-
cion, lo cual le permite esta-
blecer un conjunto de conclu-
siones que buscan materiali-
zar una auténtica politica
educativa.

Por su parte, Gonzalo Bo-
rrero evalia la planificacion,

organizacion y administracion
del sistema educativo. A este
tema se suma la ponencia,
que sobre adininistracion fi-
nanciera de la educacion,
desarrollan Jaime Carrera y
Arturo Izurieta. La for-
macion pedagogica de los
maestros es el tema que so-
bresale en el estudio de la si-
tuacion de las Facultades de
Ciencias de la Educacion del
Ecuador y que esta tratado
por Magdalena Herdoiza.

En el Capitulo VI, lvan
Guzman expone el debati-
do tema de la educacion téc-
nica: sus necesidades, su
diagnostico y el proceso que
se ha registrado en este cam-
po tan importante., Con sol-
vencia académica, Carlos Qui-
roz estudia la correlaciéon en-
tre la investigacion y el de-
sarrollo curricular e incluye
sugerencias para un plan de
trabajo técnico. Las caracte-

EDUCACION:
ENTRE LA UTOPIA
Y LA REALIDAD

Diagnéstico y perspectivas de la
educacién ecuatoriana

risticas que deben definir a
un profesor de “formacion
inicial”, estan descritas y pro-
fundizadas por el Doctor Leo-
nardo lzurieta.

Especial consideracién me-

rece el Capitulo IX, con el

cual se completa este libro,
que permite a Alvaro Saenz
y Radl Camaniero, disefiar
una detallada propuesta res-
pecto a la educacién no for-
mal y su caracter dinamico,

“prima la
“vel, donde las i

En el mundo actual,

con todas las ventajas que ha
tenido como sistema alterna-
tivo para solventar las caren-
cias educativas del pueblo
ecuatoriano, caracterizado
por su cultura bilingue, lo
cual hace mas complejo el pro-
ceso educativo tradicional y
permite que la ensefianza no
formal logre un mayor acer-
camiento a las comunidades
mais rezagadas.

En sintesis, la obra cons-

tituye un calificado esfuerzo
para contribuir al encuentro
y diagnéstico de la crisis
educativa ecuatoriana y mas
aan, formula soluciones prac-
ticas viables. Por ello este
libro trasciende la localiza-
cion nacional y puede ser-
vir como hase de estudio y
modelo para otras sociedades
que padecen problematicas si-
milares a la del Ecuador,
Andrés Leon
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sal de la omunicaczon

| Max Tello Charun

| Cuadernos CICOSUL, Facul-

| nicaciéon, Universtddad de Li-

| Latina en cuanto a politicas
| economicas, culturales o de

| cialmente
| aporte de la experiencia de

| cluir con el disefio de accio-

Television y
radio en el Pera

tad de Ciencias de la Comu-
ma, 1986.

La situacion de América
comunicacion, hace necesario
releer nuestra historia, espe-

considerando el

los medios masivos, para con-

stablece ehh’e .y
la manera como su
coge; -por la res-

~como perceptor, como comu-

| jos s

. | -como la’ palabra violencia, su

1 sngmflcado, sus consecuencias
'y sus maneras de actuar en el
fcolomahsmo. Frente a todo -
| esto se insiste en la- concep-f
“cion de la no violencia. -

| rma de enfrentar‘el smte-"
s | ma- violento, dando a]gunos‘

"tema no" \nolento de comu-
| nicacién.

ador-emisor, y sus mensa-’
sen presentadas en un.ca-
pltlllO kespeclal Luego se ana-;

su problemas, sits formas, asi

‘ Tal vez se esperarla*que el

pasos_para conseguir un sis-

~Dario Calle profundlza en
la fllosofla. de Gandhi, su
vida y s obra, ~destaca “su
mensaje. ‘Quienes ‘s inclinan
por el movimiento no vio-
lento  tienen: un “gran.mate-.
rial en “La sal -de la comu=
nicacién’’
Lucia Lemos

nes futuras capaces de mante-
ner, difundir y potenciar una
auténtica valoracion del con-
tinente. Encuadrado en esta
tesis adquiere especial tras-
cendencia el caso peruano,
por ser un ejemplo practico
de aplicacion de un modelo
de politicas de comunicacion,
frente al cual el investigador
Tello Charun revisa el desa-
rrollo de la radio y la televi-
sibn y sus caracteristicas defi-
nitorias (lineas de propiedad,
sistemas legales, grupos de

poder, uso de la programa-

Gion, etc.) hacia la década de
los afios sesentas. Estos ele-
mentos, confrontados con la
gituaciébn socio-econdémica y
politica de ese pais, forman
el antecedente teorico de ana-
lisis respecio de la interven-
cién, en los medios masivos,
del gobierno militar naciona-
lista, en el afio de 1968,
Dentro del conjunto de
acciones que emprendio el

| régimen de Velasco Alvarado

en base al diagnostico y pro-
puestas del Plan Inca, se
buscd un camino de trans-
formacion del sistema de co-
municaciones sociales que se

Facultad de Clenclas de la Comunicacion
[%] UNIvERSIDAD B Lima

inicié con una ley orgamica
destinada a regirlo y que se
materializo en la expropia-
cion de las acciones de las
grandes empresas, en el tras-
paso de estos medios a sec-
tores populares y en el esta-
blecimiento de varios entes
estatales,

Una vez superada la eta-
pa ‘‘revolucionaria”, la linea
de accion adoptada en el Go-
bierno del General Morales

Bermiidez, se puede identifi-
car por sus acciones en temas
claves, como la resolucion
frente a la television a color,
la cual fue mas un producto
de la presion de los intere-
ses economicos, que de las
recomendaciones técnicas. A
partir de 1980 se generalizo
la transmision a color y ese
mismo afio se promociond
un proceso electoral para el
retorno al régimen de dere-
cho, siendo la television un
campo nuevo y propicio para
las campaiias presidenciales.
Este formato electoral pro-
dujo el triunfo de Belaunde
Terry, proyectando una ten-
dencia populista que afecta-
ra al sistema de comunicacién
por la devolucion de los
grandes medios a sus anti-
guos propietarios, la modifi-
cacion de todo el sistema le-
gislativo, esspecialmente de la
discutida Ley 19020. El autor
aporta con un interesante ca-
pitulo comparativo entre la

| legislacion militar nacionalista

y los nuevos enfoques de la
Administracion Belaunde, lo
cual nos sirve de referencia
para entender el acelerado
proceso de desarrollo de la
radio y la television comer-
ciales de Perii, ahora mane-
jadas por la empresa privada
en su totalidad.

Por ultimo, este libro ofre-
ce una vision de los procesos
comunicacionales en la actual
etapa politica, bajo el gobier-
no socialdemocrata de Alan
Garcia. Se delinean las actua-
les condiciones comunicacio-
nales y su futuro, la trascen-
dencia de los esquemas audio-
visuales dentro de una autén-
tica politica de comunicacion
de libre empresa, o del es-
tado. Max Tello concluye di-
ciendo: “En este momento
nos detenemos con la espe-
ranza y expectativa propia de
quienes hemos habituado a vi-
vir en un subcontinente don-
de la historia se mueve mas
rapido que nuestras posibili-
dades de pensarla’’.

Andrés Leon
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Fichas y reseiias

12704 SILVA, ARMANDO

PUNTO DE VISTA CIUDADANO: FOCALIZACION VI-
SUAL Y PUESTA EN ESCENA DEL GRAFFITI/ Armando
Silva.— Bogota: Instituto Caro y Cuervo, 1987.— 86 pag.;
21 cm.— (Serie: Minor XXIX).— imp.; esp.

RESENA: Siempre y mds en nuestros dias, la escritura
en la pared, o graffiti, ha tenido importancia
para transmitir las inquietudes populares, con oportunidad,
ingenuidad y acierto. Este libro pretende hacer un anilisis
semiologico y una investigacion seria, respecto de este fené-
meno comunicacional, y sus manifestaciones, en Bogota,
Colombia.

RESENA: Este folleto se autodescribe afirmando que el
autor, periodista de planta en algunos diarios,
ensefia los trucos para utilizar correctamente los medios ma-
sivos de difusién. Da una serie de pautas en relacién con el
uso que deben dar las organizaciones populares e institucio-
nes progresistas, asi como personas interesadas, a los pe-

riddicos.

13091 — 13103 INTERNATIONAL ORGANIZATION OF

JOURNALISTS

NEW INTERNATIONAL INFORMATION AND COMUNI-
CATION ORDER SOURCEBOOK/International Organiza-
tion of Journalists.— Prague; UIP, 1986.— 392 pag.: il; 24
cm,— imp.; ing,

RESENA: Este importante documento contiene’ tres tra-
bajos: The Rise and Life of the Concept, por
Kaarle Nordenstreng; Issues and Developments, por Enrique
Gonzilez Manet y AIMS and Principals, por Wolfgang Klew-
wachter. Ademads presenta una amplia recopilacién de docu-
mentos respecto de la comunicacién social, que histérica-
mente han sido expuestos por la Liga de las Naciones; las
Naciones Unidas; la UNESCO; La Unién Internacional de
Telecomunicaciones; el Movimiento de los No Alineados;
organizaciones regionales y organizaciones no gubernamen-
tales. El haber reunido tantos pronunciamientos en un solo
volumen constituye un aporte sobresaliente para los investi-
gadores y demas estudiosos de las ciencias de la comunica-
cién,

13406 — 13405 CONSEJO EPISCOPAL LATINOAME-

RICANO —CELAM—

COMUNICACION-EVANGELIZACION: UN RETO PARA
AMERICA LATINA/CELAM.— Bogota: CELAM., 1987.—
149 pég.; 21 cm.— (Coleccidén: Documentos CELAM No. 93).
imp.; esp.
RESENA: Se trata de una recopilacién de documentos

relativos a la reunién que con el mismo titu-

lo se realizb en Bogota, entre el 26 y el 30 de enero de 1987,

con el objeto de estudiar el funcionamiento de las Comisio-

nes Episcopales en el drea de la comunicacién y otros aspec-
tos relativos al estado actual de las comunicaciones sociales.

La recopilacién contiene una Homilia introductoria de Mon-

sefior John Foley y los siguientes trabajos, con sus respec-

tivos autores: Tarea de las Comunicaciones en la Familia de-

la Iglesia, John E. Foley; Iglesia y Desafios de la Comunica-

cion Contemporanea, Jerry O’Sullivan Ryan; Las nuevas

Tecnologias al Servicio de la Informacién, Elio Cereni; Dis-

ponibilidad de la Empresa Privada de Comunicacién ante el

Mensaje Evangélico, José Antonio Rios y Leopoldo Castillo;

Posibles Modelos para una Agencia Catélica Latinoameri-

cana de Noticias y su Viabilidad, Richard Daw; Formacién

del Perceptor Critico, Pedro Brisefio Chdvez; Identidad y

Funciones de la Comision Episcopal de Comunicacién So-

cial, Ramén Ovidio Pérez Morales. La publicacién se com-

plementa con una sintesis de los trabajos grupales, la relato-

ria del trabajo realizado y la lista de los participantes.

13333 BRISENO CHAVEZ, PEDRO

PERCEPCION CRITICA. MANUAL DE 'INICIACION /
Pedro Bricefio Chavez.— Bogota: CELAM, 1987.— 174 pag.;
il; 21 cm.— (Coleccion Documentos Celam No. 90-1).—
imp.; esp.

/SENTIDO CRITICO/ /MEDIOS DE' COMUNICACION/
J/CAPACITACION PARA LOS MEDIOS/ /EDUCACION/
/PUBLICO/ /CELAM/

13393 SOSA, José Rafael

¢ASI QUE NO SABES USAR LA PRENSA? / José Rafael
Sosa.— Santo Domingo: CEDEE; CEPAE; AMIGO DEL
HOGAR; 1987.— 30 pag,; il.; 21 cm.— (Serie: Comunicacién
Popular No. 2).— imp.; esp.

13581 AMNANN, Paul

AS TEORIAS E A PRACTICA DA FORMACAO PROFI-
SSIONAL / Paul Amnann,— Brasilia: Ministerio de Trabalho,
1987.— 138 pag.; 21 cm.— (Serie: Estudos e Pesquisas, 5).—
imp.; port.

/FORMACION PROFESIONAL/ /CAPACITACION/ /MER-
CADO DE TRABA]JO/

13599 BROWN, Aggrey... /et.al/

TALKING WITH WHOM? A REPORT ON THE STATE OF
THE CARIBBEAN / Aggrey Brown; Roderick Sanatan; /
s.l./: Caricac Uwi, 1987.— 274 pig.; 21 cm.— imp. ing.

/COMUNICACION COLECTIVA/ /CULTURA/ /MEDIOS
DE COMUNICACION/ /INVESTIGACION/ /ESTUDIO DE
CASOS/ /EL CARIBE/
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LISTA DE INSTITUCIONES DE COMUNICACION SOCIAL

Fuente: Directorio de Instituciones con Proyectos de Comunicacién y Educacién Popular en Ecuador, editado
por CIESPAL, 1988, Quito, Ecuador. Contiene una descripcién de cerca de 100 organizaciones. Solicitelo.

Tipo de institucién
Direccion

Afio de creacion
Cobertura

Beneficiarios

Representante
Objetivos

Actividades

FEDERACION DE CENTROS SHUAR

Privada-nacional

Tarqui No. 804. Edif. Pierrotet. 2do piso
Oficina No. 209. Quito

1964

Provincial

Afiliados

Sr. Angel Leén Zamarenda (en Quito)

Busca la superacién social, econémica y moral
de sus integrantes, la autodeterminacion y
reivindicacién de los derechos ancestrales de
la nacionalidad shuar

Seminarios, talleres, reuniones sobre tenencia
de la tierra, salud, artesania, cooperativismo,
educacibn, medios de comunicacién social.
Elaboracion del periédico “CHICHAM”,
programas de radio.

ASOCIACION LATINOAMERICANA DE
EDUCACION RADIOFONICA (ALER)
Privada-internacional

Valladolid No. 479 y. Madrid. Telf. 524-358
Casilla 4639 A. Quito

1972

Internacional (América Latina)

Las emisoras y el personal afiliado a la Asoc.
(50 emisoras afiliadas)

Humberto Vandenbulcke

Asesorar y capacitar a las emisoras afiliadas
en educacion y comunicacién popular.

Organizacion y ejecucion de talleres de
capacitacidn radiofénica y educacién
popular,

Asesoramiento en clasificacibn, planificaciébn
y evaluacion de objetivos.

Tipo de instituci6n
Direccion

Afo de creacidon
Cobertura

Beneficiarios

Representante
Objetivos

Actividades

INSTITUTO NACIONAL DEL NINO Y LA
FAMILIA (INNFA)

Mixta-nacional

Garcia Moreno y Mejia. Teléfono: 519-949
Quito

1961

Nacional

Familias y nifios de sectores marginales.

Lcdo. Luis A, Cevallos

Promover el desarrollo de todos los valores en-

torno al nifio y la familia ecuatoriana, dar
apoyo a las instituciones que trabajan en
favor del nifio y la familia

Organizar al voluntariado, defensa del nifio,
movilizacién inter-institucional, mejora de
los servicios que se brindan a la infancia,
capacitacion para programas del nifio y la
familia, desarrollo de una metodologia de
mercadeo social y comunicacién.

INSTITUTO LATINOAMERICANO DE
INVESTIGACIONES SOCIALES (ILDIS)

Privada-internacional

Colén No. 1346. Edificio Torres de la Colén.

Mezanine. of. No. 12, Telf. 562-103. Quito.
1974

Internacional (Latinoamérica. El Caribe, EE.UU.

Espaifia)

Diferentes destinatarios de acuerdo al tema del

proyecto:
sindical, campesino, etc.
Alexander Kallweit

sector agricola, informal, urbano

Cooperacibén al desarrollo de los paises del Tercer
Mundo mediante la realizacién de proyectos de

investigacién y su posterior difusién.

Asistencia técnica a instituciones puablicas y pri-
vadas ‘en relaciéon con problemas de desarrollo

econdémico y social.

Investigaciones, realizacién de seminarios, talleres,
foros, tertulias, cursos de capacitacidn, sobre to-
do para el 4rea sindical y del sector informal,
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