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Libeloy
proteccion legal

Un juez federal dictaminé que
un personaje publico no puede
plantear juicios penales contra
organizaciones de noticias, a no
ser que esté en capacidad de
demostrar que realmente su repu-
tacion fue lesionada.

El dictamen significa una pro-
teccion importante contra juicios
planteados por figuras publicas.
La decision no tiene caracter
obligatorio para otras cortes fede-
rales, pero probablemente influi-

PRENSA SUECA
socialmente aséptica

La Escuela de Periodismo de la Universidad de Estocolmo hizo en
1986 una investigacién sobre el contenido editorial de la prensa sue-
ca en relacidén con las funciones que el Parlamento, de acuerdo con
el sindicato de periodistas, habia establecido en 1975 para los medios
de comunicacién en el proceso democritico. Esas funciones eran la
de informar, vigilar y propiciar el didlogo.

Respecto del primer punto, la investigacién revelo que la informa-
cién versaba sobre decisiones tomadas y que los ciudadanos casi no
tenfan participacién en la adopcion de ellas. Respecto de la funcion
de vigilancia (los medios deben vigilar al poder y prevenir sus exce-
sos), el estudio mostré que en los periddicos analizados poco o nada
sc habia hecho sobrc este asunto y que lo poco sec referia a las auto-
ridades publicas. Nunca denunciaron a compaififas y asociaciones
particulares. En cuanto a lo tercero, los periédicos no habian hecho
nada en absoluto. De acuerdo con el estudio, la causa principal de
esta tendencia negativa radica cn el conformismo de los periodistas
y en que se da mds prioridad al lucro en desmedro del compromiso
sociale

1 tiembre de

ra en ellas. Esta accion fue tomada
a proposito del caso Schiavone
Construccion Co. de Secaunus,
en el que uno de sus propieta-
rios, Ronald A. Achiavone, plan-
ted un juicio a Time Inc. a causa
de un articulo aparecido en
agosto de 1982,

The Wall
Street Journal
ala cabeza

Diecinueve de los veinticinco
periédicos mds importantes de
los Estados Unidos de Nortcamé-
rica aumentaron su circulacién en
cl semestre que cerré el 30 de sep-
1986. Lo propio
ocurrié6 con los diecisicte peri6-
dicos dominicales mds importan-
tes. Encabezando la lista estd
The Wall Street Journal con un
aumento de 43.370 para una
circulacién de casi dos millones.
The New York Times aumentd
su circulaciébn en 38.329 para
un total de 1°001.694. Long
Island Newsday aument6 47.415
para llegar a los 603.172. The
Baltimore Sun subid, juntando su
circulacién matutina y vespertina,
a 41.288 para un total de 397.584.

Pero hubo también perdedores:
asi, el Chicago Tribune bajé en
8.789 de un total de 744.969 y
el Sun Times con una circulacién
de 612.686 bajo cn 10.837.
Los domingos, el mds vendido
continia siendo el New York
News con un margen cada vez mds
estrecho sobre ¢l New York Timese




TELEITALIA
TELEADICTA

Segin investigaciones del ‘Insti-
tuto  Nacional de’ Estadisticas de
Italia, mas de 52 millones ‘de
personas (974 de la poblacion
total) poseen” al ‘menos un tele-
visor y miran un promedio de tres
horas diarias.

El hecho cos mdas cvidente én

los jovenes. Unos sietc millones

‘entre scis y diecinueve ‘afios ven

televisién, invirtiendo un prome-
dio-de cinco a siete horas diarias,
lo “que muestra que “el aprove-
chamiento del tiempo libre sufre
de graves carencias”.

Una de las causas a las que se
atribuye la teleadiccién en los
jovenes italianos es el alto indice
de  desocupacion. La TV viene a
ser - “un logico desahogo y ¢l
tiempo de un- trabajo que falta”
En cambio, los ancianos no consti-
tuyen un porcentaje ‘elevado en la
cuantificacién del video, por: de-
fectos de vision; falta de interés,
falta de hdbito y similares.

El estudio también indica que el
87 por ciento de la poblacién pre-
fiere los telefilmes; el 72,3, los
noticieros; el 60, los entreteni-
mientos-variedades; el 45, los pro-
gramas de actualidad-y el 43 por

ciento los deportese

MAGAZINE

Es una pequefia revista mensual para el 4rea rural del sud-oeste
de Zaire. Comenz6 a circular en 1986. La primera de su clase, es pu-
blicada por Promocion Rural de Isangila (PRI), una organizacién
ecuménica y forma parte de un esfuerzo de multimedia por incre-
mentar la produccion agricola en el Distrito Isangila, golpeado por
la sequia. El afin principal del PRI, que comprende publicidad ra-
dial, posters, audiovisuales y la revista, es educar y mover a las fami-
lias de la localidad a producir sus propios alimentos.

La dificultad mas grande en la accion del PRI es la de hacer lle-
gar la revista a su destino a causa de las distancias y malos caminos,
lo que ha determinado que varios de los poblados no hayan tenido
nunca acceso a medio de comunicacion alguno. Pero el PRI hace
llegar su magazine con la ayuda de un vehiculo, cuatro bicicletas y
bastante buena voluntad. La circulacién es de mil ejemplares en fran-
cés y kikongo. Los cditores aspiran que en un lapso de dos afios, la
mayor partc de los textos de la revista estén escritos en el idioma
nativoe

AUTOCENSURA

Un buen numero de periodis-
tas colombianos reconocio que se
somete a la autocensura en su la-
bor profesional, segiin una encues-
ta publicada el 2 de marzo de
1987 por una agrupacion gremial.
El estudio divulgado por el Cir-

culo de Periodistas de Bogota
sefala que de 1500 encuestados,
el 78 por ciento dijo que emplea
la autocensura. Las estadisticas es-
timan que el 75 por ciento de los
consuitados aseguraron que las ma-
yores presiones sobre los profe-

sionales provienen de los medios
impresos. La principal presidon se
ejerce en la publicidad (27,90/0).

Otros temas consultados mues-
tran que el 415 por ciento indi-
co estar afiliado a una organiza-
cion gremial y el 59,9 por ciento
consideré innecesaria la tarjeta
profesional que es requisito, en
Colombia, para ejercer el perio-
dismoe




Sub
desarrollados
e ignorados

La Federacion Latinoamericana
de Periodistas (FELAP) y el Ins-
tituto de Prensa Negra de los Es:
tados Unidos acordaron enfrentar,
con intercambios informativos, las
campafias en el pais del norte
contra los valores culturales y de-
rechos soberanos de los pueblos
latinoamericanos.

Durante la clausura del semina-
rio “Periodismo y Vecindad: Mé-
xico-Estados Unidos’’, que tuvo
lugar en la capital mexicana a
principios de marzo de 1987,
se puso énfasis en luchar contra
la desinformacién a la que se ven
sujetos muchos paises de la regione

" El. presidente de
Colombia, Virgilio
Barco, . manifestd
que el narcotréfico
y la violencia no
‘deben convertirse en
atraccion  morbosa
para lectores y oyen-
tes, porque la noti-
cia se transformaria
en propagadora de
lo ilicito. Recordd
que el éxito de la
violencia ‘tadica en la importancia
que los medios otorgen ala noticia.
Precis6 “que nuestra época ‘‘aco-
sada por terrorismo debe llevar al
establecimiento de nuevos codigos

————

;Calumniadas

AGENCIAS?

Schocken Books de Nueva York publicoé “The International
News Services”. Se trata de un informe pedido a Jonathan Fernby
antiguo editor de Reuters World Service y ahora editor doméstico
del nuevo diario londinense The Independent.

Puesto que Reuters, Associated Press, United Press International y
Agence France Presse proveen mds del 80 por ciento de las noti-
cias, es logico que estos “cuatro grandes” sean como el plato fuerte
del libro.

Con todo, para balancear el contenido, Mr. Fernby ha incluido
menciones, por ejemplo, de TASS, PANA (Pan African News Agen-
cy) e IPS (Inter Press Service in Latin America) y de la inesperada y
sin embargo exitosa CANA (The Caribbean News Agency).

La caracteristica del libro es su detallada y ya topica acumula-
cién de argumentos contra la tesis de la Unesco por un Nuevo Orden
de la Informacién. De acuerdo con Fernby, A.P. y UP.L, a pesar
de su escala de operaciones, son esencialmente empresas de los Es-
tados Unidos de Norteamérica y lo mismo es A.F.P. respecto de los
intereses de Francia; en cambio Reuters, pese a que es britdnica,
viene a ser totalmente diferente. Su reciente diversificacion hacia
campos fuera del periodismo como son servicios econémicos sofisti-
cados, hacen la diferencia, Afiade una seccién fascinante “lo que se
reporta y por qué ”. “No hay empefio de parte de corresponsales y
editores por lograr un balance entre diferentes temas o regiones...
las noticias se centran en el poder, donde quiera que se lo expresa y
reflejan el actual balance de poder en el mundo”.

Se ha acusado a las agencias de ser “agenda setters” para el mun-
do: ciertamente sugieren prioridades, pero no pueden imponerlas.

Al tratar del coro de criticas dirigido por la Unesco
respecto de las noticias pro-occidentales dadas por estas
agencias a los pafses del Tercer Mundo, Mr. Fernby de-
fiende claramente a las agencias: ““La decisién financiera
sobre lo que llega al pablico con frecuencia reposa en
las agencias nacionales de noticias sujetas al influjo ofi-
cial”. Sugiere que idealmente, lo que se necesita es una
agencia libre a la vez de los apuros financieros de los
“cuatro grandes” y del influjo de los gobiernos, pero no
se ve que en los pafses en desarrollo haya signos de algo
por el estilos

to de varios periodistas colombia-
nos en los tltimos afios ‘‘constitu-

que armonicen la libertad del
comunicador con la necesidad-de
precautelar la integridad de rehe-
nes y el aspecto de la seguridad
del Estado”. Anotd que el asesina-

ye la méis grave amenaza a la
libertad de prensa” y sefialé que
ventajosamente los comunicadores
no han cedido ‘ante la  intimi-
dacibéne :




Congreso
L:t'i‘no:\?nericano
d

SZmiética

Del 5 al 8 de octubre de 1 987, se desarrollar en
Rosario (Argentina) cl 11 Congreso Internacional
Latinoamecricano dc Semibtica “De la prictica a la
tcorfa”,

Estc encuentro sc inscribe en el afan de los
semidlogos de la region por promover el desarrollo
de los estudios semibticos en las universidades la-
tinoamericanas y en crear la Federacion Latinoame-
ricana de Semidtica. El congreso tendrd el cardc-
ter de un foro de actualizacion y debate, con presen-
taciéon de trabajos relacionados al tema.

El programa comprende:

Paneles generales:

“Estado actual de las investigaciones semidticas cn
América Latina” (Balance sobre las actividades de
las difercntes asociaciones y grupos de investigacion)
“De la prictica a la tcorfa” (Sobrc los paradigmas
tedricos en la constitucion de los estudios semidti-
cos latinoamericanos)

“Homcnaje a Jorge Luis Borges” (Lecturas semioti-
cas de la obra del escritor argentino).

Mesas Redondas: Ecﬁ%[ L””Zen
Figuras del Discurso 1

Figuras del Discurso 1I (Retoricas)
Comunicacidn ¢ interaccibén 1
Comunicacibn ¢ Interaccion I
Persuasién y manipulacién |
Persuasion y manipulacién 11
Conferencias Abiertas: Discurso, Espacio, Mcdios,
Conversacidn.

Algunos eventos complementarios de! Congreso:
Muecstra de video-arte / Escucla de Comunicacién y
Arte - USP - Brasil Muestra de Vidco / Instituto Su-
perior de Artc y Ciencias Sociales - Chile.

Mucstra de adaptacién de textos literarios al lengua-
je Video / Alateu - Pert

Muestra de libros / UNAM - UAP - México

Dictado de mini-seminarios con invitados espcciales

(6/7/8'y 7/8/9 de octubre)e

ta trimestral Europ. Podran asis-
tir periodistas radicados en Paris
y que sean acogidos por el Centro
de Formacion y Perfeccionamien-
to de Periodistas (CFPJ). Los

La Asociacion de Periodistas
en Europa organiza cada afio un
programa de perfeccionamiento
profesional destinado a dar a co-
nocer diversos aspectos de la rea-

lidad europea. El programa que se
iniciara el 15 de octubre de
1988 y culminara el 15 de junio
de 1989 comprende: ciclos de
conferencias, coloquios en diver-
sas ciudades y cuatro periodos de
reportajes en los paises europeos,
que seran publicados en la revis-

interesados pueden presentar su
candidatura en francés o inglés
entre el 10. de diciembre de 1987
y el 15 de febrero de 1988 a la
siguiente direccion: Periodistas en
Europa, 33 rue du Louvre,
75002 Paris - France; teléfono
(1) 45 08 86 71 - Telex 240586




IGLESIA ELE
& MARKET

Solamente nos ocuparemos en esta primera entrega
de la asi llamada ‘‘Iglesia Electrénica’’ en los EUA
por algunas razones bastante obvias. Queremos de-
jar bien claro que esta seccion tiene su razén de ser,
no tanto en referencia a la realidad norteamericana,
sino en el significado de ella para la mejor compren-
sion de lo que sucede en nuestros paises latinoame-
ricanos. Pasamos a nombrar algunos motivos para no
omitir una réapida informacién sobre la “lglesia
Electrénica’” en EUA:

— El concepto de ‘lglesia Electronica”, asi
como acostumbra ser empleado en los EUA, tiene
una peculiaridad que hace dificil su traslado sin mas,
a nuestra realidad. Designa un fenbmeno bastante
peculiar y caracteristico de la realidad norteameri-
cana: el intenso y creciente uso de los medios elec-
tronicos, especialmente de la TV, por dirigencias
religiosas casi siempre fuertemente personalizadas
y relativamente auténomas en relacion a las denomi-
naciones cristianas tradicionales. Son justamente los
super-astros de la TV. Por el tipo de mensaje de sal-
vacion, con énfasis en la salvacion individual, son
también llamados “‘super-salvadores’’ (super-savers).

— El propio concepto de “’Iglesia Electrénica”
nos parece ideologico; por estar circulando precisa-
mente en el “mercado de las designaciones” co-
mo evocacion imagética de programas y actores
televisivos induce facilmente a una interpretacion
equivocada de los hechos. La historia debe ser com-
prendida mediante el analisis de procesos sociales,
en los cuales se inscriben los agentes-individuos.

Nota del Fditor: Este articulo es un resumen de la primerg
parte del libro: A Igreja Electronica e seu impacto na Améri-
ca Latina. Convite a um estudo, escrito por Hugo Assmann
a pedido de la Asociacion Mundial para las comunicaciones
cristianas de Ameérica Latina y el Caribe. Vozes, 1986,
216 pp.; traducido al espariol., Editorial DEI, San José de
Costa Rica, 1987, Con bibliografia comentada.

Y los procesos sociales especificos (por ejemplo,
determinadas manifestaciones religiosas) solo pue-
den ser analizados correctamente dentro de la tota-
lidad de los procesos sociales de caracter mas global.
Insistimos fuertemente en este punto no solo
porque se trata de un punto bdsico, que nos gusta-
ria penetrase profundamente en el referente teérico
con el cual conviene abordar el tema general de la
investigacién, sino porque después de breves consi-
deraciones sobre el contexto mas amplio, en nuestro
corto resumen sobre la “‘Iglesia Electrénica’’ desta-
caremos por razones didacticas, ciertos nombres y
programas mas conocidos.

— Es preciso conocer minimamente como ese
fené6meno se desarrolla en EUA para —sobre este
telon de fondo informativo— poder establecer las
semejanzas y diferencias con los programas religio-
sos electronicos en Ameérica Latina. Muchos produc-
tos generados en nuestro medio, aunque no son
importados, obedecen a instintos imitativos de los
modelos de Norteamérica.

— La informacion sobre la “lglesia Electronica”
en EUA parece imprescindible para poder caracte-
rizar mejor la originalidad de los programas religio-
sos electronicos en nuestra realidad. Estamos forza-
dos a distinguir, con mucha claridad, aquello que es
fruto de importaciones y aquello que es produccién
interna en nuestros paises, marcada por una fuerte
originalidad.

— Desde el punto de vista técnico, la "’lglesia
Electrénica’” de EUA probablemente continuara
sirviendo de referencia para la ampliacién de los
programas religiosos a través de la TV en América
Latina. Ellos no podréan ser simplemente transplan-
tados a nuestra realidad. Pero no hay duda de que la
infraestructura tecnol6gica de los grandes centros
religiosos de produccion televisiva de EUA vy la acu-
mulacion de experiencias que tantos centros hicie-
ron, serd punto de referencia para avances en este
campo, incluso en nuestro contexto.
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a Iglesia Electrdnica: es la nomenclatura que
mas se usa en los EUA. La denominacion
"Iglesia Electronica’ esta centrada en la es-
pectacularidad televisiva. Algunos autores ven un lado

positivo en esa terminologia por el hecho de que, a pe-

sar de ser ideologica, insinta el manejo de técnicas pu-
blicitarias, como de hecho sucede en la casi totalidad
de los programas religiosos de la TV. Otros piensan
que esa sugestion del modelo publicitario queda
demasiado implicito y que, por eso, se necesita una
terminologia que manifieste el uso del esquema de
la propaganda comercial. Pero la resistencia criti-
ca mdés fuerte a esa terminologia se refiere al uso
tan poco apropiado de la palabra “lglesia”. Tene-
mos la impresion de que esa terminologia en el con-
texto latinoamericano evoca inmediatamente el ori-
gen norteamericano del fendmeno al cual los térmi-
nos apuntan. En este sentido, esa terminologia
podria estar adquiriendo para nosotros un elemento
denunciatorio, que es mucho menos evidente, en
los EUA.

“Religion Comercial’’: es una de las expresiones
alternativas creadas por aquellos que no aceptan caer
en la trampa representada por la terminologia
"lglesia Electronica’. William F. Fore, miembro del
Consejo Nacional de Iglesias de EUA y presidente
de la WACC rechaz6 (en una charla en el encuentro
anual de la WACC. 1983) la nomenclatura “’Iglesia
Electronica’” Veamos lo que él dice: ‘’Para conside-
rar este tema es preciso cambiar el titulo. No ya
‘Iglesia Electronica’, no porque esos evangelistas
de radio y TV no lo sean, sino porque ‘Religiéon
Comercial’ describe mucho mejor su esencia. Prime-
ramente quiero definir el fenbmeno mostrando en
funcionamiento algunos cortes televisivos de ellos, y
dando alguna informacién sobre su audiencia, sus
mensajes y llamados, y sus métodos financieros.
Después pretendo examinar como la ‘“Religion Co-
mercial” fue creada, en cierto sentido, por la difu-
sion comercial masiva”’.

“Marketing de la Fe’: se trata de un concepto
claramente denunciatorio que pretende mostrar que
la mayoria de los programas religiosos se guian por
el modelo publicitario. La publicidad acostumbra
estar montada sobre el siguiente esquema: clima de
sugestion —identificacion de una ‘“necesidad’ no
suplida —presentacion de la “‘respuesta’” —acto de
compra. Es importante resaltar que esa terminologia
no apunta solo, en primer término, a denunciar las
técnicas de consecucion de fondos por los agentes
evangelisticos. Es la propia mercancia de la ‘‘salva-
cion” la que es presentada en una secuencia pu-
blicitaria.

"Mesianismo Electrénico’: también esta termi-
nologia comenz6 a ser empleada revelando una reti-
cencia poco explicitada frente a la nomenclatura
“Iglesia Electronica’”. Los que la usan aproximan,
creemos que indebidamente, el concepto de ‘’mesia-

nismo’’ al de las promesas de curaciones espectacu-
lares, los milagros y la salvacion. Seria realmente
una pena que el concepto biblico {e inclusive socio-
légico) de ‘““mesianismo’’, tan lleno de esperanza y
luchas histéricas, quede menospreciado de esa
manera.

El contexto historico

En las décadas del 50 y 60 se opera la consolida-
cion de lo que hoy se acostumbra a tlamar transna-
cionalizacion del capital. El conductor principal de
la casi totalidad de las economias domésticas de los
paises dependientes pasa a ser el capital transhacio-
nal. El proceso de monopolizacion, en el plano de la
produccion y el comercio internacional, se acentla
drasticamente. En el plano politico es el periodo del
macartismo y del anti-comunismo virulento, que sir-
ve para imponer, como pauta de interpretacion de
la contradicciones alin mas corrientes, la oposicion
Este-Oeste. En este contexto se enraiza el arranque
inicial de algunos de los evangelistas norteamerica-
nos mas famosos hasta hoy (Billy Graham, Oral
Roberts, Jerry Falwell y otros). Para quien conoce
minimamente el pensamiento de los te6logos nor-
teamericanos de mayor peso en aquella época
{Reinhold Niebuhr, Paul Tillich, Richard Niebuhr,
Edwin Lewis, Robert L. Clahoun, etc.) y la tenden-
cia liberal-modernizante de la casi totalidad de las
iglesias establecidas (las llamadas ‘‘main-line chur-
ches”), queda claro que un capitalismo cada vez
mds voraz ya no podia esperar de esos tedlogos y
de esas iglesias todo el soporte ideolégico necesa-
rio para mantenerse legitimado. La ‘“‘civil religion”
tan fundamental a lo largo de toda la historia nor-
teamericana, pasa por una crisis profunda, en los
afos b0 y 60, de manera que se abre un espacio para
que nuevos idedlogos religiosos comiencen a cum-
plir funciones sustitutivas para el “In God We
Trust’’ (“En Dios Confiamos’’).

El final de los afios 60 y el inicio de la década de
los 70 son sefialados por los propios norteamerica-
nos como la época de la debacle de los valores tra-
dicionales (la lucha por la ampliacion de los ‘‘dere-
chos civiles”’, la insurreccion multifacética de la
juventud, el descubrimiento de no ser una nacion
compuesta Unicamente de anglosajones, etc.}), a lo
cual se unié la humillante derrota en la guerra de
Vietnam. Pocos se acuerdan de citar otro hecho de
suma importancia: el entonces Secretario de Defen-
sa, Robert McNamara, tuvo el coraje de defender,
atn en 1967, la tesis de que mds armamentismo no
significaba mas seguridad, y ciertamente no estaba
solo en la defensa de esa tesis. Como sabemos, su
posicion fue derrotada. McNamara abandoné el
cargo, pasando poco tiempo después a la Presiden-
cia del Banco Mundial. Tal vez sea correcto tomar
esos afios como la fase de la interpenetracion defini-




tiva de los intereses de las grandes empresas con el
incremento del armamentismo y de la industria bé-
lica. La ciencia y la tecnologia ""de punta’ pasan a
estar cada vez mas al servicio de esa confabulacion
entre el gran capital y la seguridad elevada a estra-
tegia transnacional, porque s6lo asi podria prestar-
se como elemento de chantaje aun para aquellos
que estan ligados a los sub-polos del capitalismo
(Europa y Japon). Es facil entender que una buena
dosis de pensamiento religioso apocaliptico comien-
za a ser exigido por la crisis de legitimidad del sistema.

A partir de 1967 los EUA nunca mas dejaron de
tener voluminosos dé-

ficits en la balanza
comercial. En el co-
mienzo de los afos

contradicciones inevitables con la parte mayor del
gran capital, no muy proclive a dejarse “civilizar”.
¢Y por qué? El capital financiero, entre muchas
otras cosas, encontraba una expresion muy rentable
en el endeudamiento vertiginoso del Tercer Mundo.
En el periodo que estamos focalizando, se da una
entrada espectacular en escena del tele-evangelis-
mo cada vez mas explicitamente politico: Jerry
Falwell pasa a dirigir, en la Mayoria Moral, la cam-
pafia para devolver un orgullo nacional de matiz
religioso a una nacion enferma y sujeta a "‘sindro-
debilitantes de su autoaprecio. Y los tele-
evangelistas pasan a
sumarse en coro a la
exaltacion de un nue-

r

mes

vo salvador: Reagan.

70 Nixon desvincula
definitivamente el dé-
lar del patron oro.
Las duras crisis sucesi-
vas del petréleo repre-
sentan un marco histo-
rico en la supremacia
del capital financiero
sobre el capital direc-
tamente productivo. El
constante flujo de gran-
des sumas de dolares
en direccién a los ban-
COS$ norteamericanos es
imprescindible para
compensar los elevados
déficits anuales en la
balanza comercial y el
volumen cada vez ma-
yor de la deuda inter-
na acumulada, via dé-
ficits presupuestarios.
La economia nortea-

Los Estados Unidos
tardaron 204 anos de
su historia para acumu-
lar el primer trilldon de
deuda interna, o sea,
cifras cada vez ma-
yores del presupuesto
iban quedando en rojo.

_ Esto sucedio en 1983.
En menos de los tres
anos siguientes, ya se
estaba llegando al se-
gundo trillon. E! défi-
cit de la balanza co-
mercial crece de afio
en afo. De repente
hasta los grandes or-
ganismos  financieros
multinacionales —el
Banco Mundial y el
FMI comienzan aaban-
donar el discreto si-
lencio habitual sobre

Fraw &l

mericana se alimenta
de capital importado.
Pero el avance de la fetichizacién es tan grande
que el norteamericano comun no tiene la menor
idea de lo que estd pasando. No creeria nada de lo
que estamos afirmando. Un grupo de “‘capitalistas
inteligentes” divisa por lo menos la punta del
iceberg y hace una especie de propuesta de recon-
ciliaciéon intra e inter-capitalista: la Comision Trila-
teral de la primera fase, con su tesis de interdepen-
dencia equitativa (una especie de asuncion conjunta
de ganancias y pérdidas por los ""hermanos mayo-
res’’), lo cual era una tentativa de '’progresismo con-
servador’’ con vistas a hacer menos visibles las heri-
das causadas en la mayoria de la humanidad. Consi-
guieron asesorar por algan tiempo a un Presidente
encantadoramente ingenuo y débil, para mas sefias,
un “renacido” profundamente creyente en la mi-
sion divina de los EUA: Jimmy Carter. Entrd en

lo que estaba ocurrien-
do. En el Informe Eco-
nomico Mundial de 1985 el Banco Mundial afirma que
la economia norteamericana esta fuertemente sub-
sidiada por la “importacion” de capital, y que to-
dos los paises mas endeudados del Tercer Mundo
pasarian a ser en términos reales, exportadores de
capital liquido. Mucho fetichismo se requiere para
encubrir tantos y tan grandes artificios del capital,
que vive del encanto de la creacién a partir de la
nada, como valor que se autovaloriza. Ya no es una
generacidn de idolos menores. Es Moloc, el dios
sediento de vidas humanas que exige sacrificios sin fin
Cabe preguntar: {cual es el tipo de teologia de la
redencion (soteriologia) —y por correlacion, cual la
nocién de salvacion— que resulta plenamente funcio-
nal a la implementaciéon del fetichismo en una situa-
cion asi? Creemos que basta escuchar y ver los tele-
evangelistas de turno para obtener la respuesta.




¢ Como funcionan los gigantes
electronicos religiosos?

No es facil entender las complejas razones que lle-
varon a los tele-evangelistas norteamericanos a crear
verdaderos imperios electrénicos. Por un lado, cons-
tatamos la tendencia de la mayor parte de los tele-
evangelistas encaminada a constituir, cada cual con
acentuada autonomia, su propia base de tele-difu-
sion, con gigantescas infraestructuras, inter-cone-
xi6bn de estaciones propias, convenios firmes con
estaciones de retransmision, horas o dias enteros
de acceso garantizado a satélites, organizaciones
propias de TV.por cable con multiples convenios
con otras organizaciones, sofisticados centros de
produccién de programas incluyendo doblajes  a
diversas lenguas, nexos con redes radiofonicas y

hasta universidades propias. Por otro lado, todo ese

poderio, centralizado en la conduccién casi autocra-
tico de tele-evangelistas individuales, todavia no
parece suficiente para la situacion norteamericana.
Surgi6 por eso, una soélida organizacién en la cual
los poderes individuales se encuentran y suman para
constituir una plataforma todavia mdas abarcante y
poderosa.

La NRB (National Religious Broadcasters) es la
confederacion nacional de las radios y tele-evange-
listas en un doble sentida: en la acepcion juridica
estricta, es la asociacion de los tele-evangelistas
que son duefios de redes de emision. En otras pa-
labras es una especie de sindicato de los patrones;
pero en términos reales, es mucho mas que eso,
porque es la instancia que articula las mas diversas
formas de intercambio, y la encargada de gestionar
servicios que se refieren a la "'Iglesia Electronica.
Funciona como base permanente, y sélo sus multi-
tudinarios encuentros anuales nos dan una idea mas
aproximada de su poder articulador.

La NRB, segin nos explica su director ejecutivo,
Ben Armstrong (autor del libro: The Electric Church)
es la base de defensa de los intereses solidarios de los
tele-evangelistas, respetando siempre la autonomia
de las redes, estaciones, estudios de programacion
y programas de cada’ tele-evangelista individual,
So6lo a través de la NRB se hizo posible que los
‘tele-evangelias tengan actualmente tres satélites de
tele-comunicaciones que funcionan practicamente
como si fuesen propios, ya que la casi totalidad
de su potencial y tiempo de trasmision estan contra-
tados por la NRB.

Juzgamos importante destacar algunos aspectos
de funcionamiento de los medios electrénicos en
los Estados Unidos que ayudan a entender mejor
por qué razones las cosas suceden de esta manera.
Los Estados Unidos contaban, en 1985, con 1.181
estaciones de TV y alrededor de 10.000 sistemas de
TV por cable, para una clientela comercial represen-
tada por los 84 millones de aparatos receptores y

sus respectivos tele-espectadores. Una impresion
superficial podria sugerir que la libre iniciativa im-
pera con soberania y sin ningun freno. En realidad,
las cosas son bastante diferentes: las tres grandes
redes seculares (que también transmiten programas
religiosos pero en un grado reducido, y a precios
muy elevados) —la NBC, la CBS y la ABC— monopo-
lizan cerca del 750/0 de la *‘producciéon’’, que las
redes menores y las estaciones aisladas adquieren y
retransmiten. Un proceso similar de concentracion
se estd acentuando en la TV por cable, ya que la
expansién de cualquier red de ese tipo por el vasto
territorio de los Estados Unidos, exige la compra
de tiempo en alguno de los 21 satélites de comuni-
cacién disponibles para uso comercial. El elevado
costo de la infraestructura de emision-recepcion y los
derechos de uso propician un proceso monopdlico.

En la forma como los medios electronicos operan
en los Estados Unidos, la libertad de difusion queda
enteramente condicionada al poder economico,
bien sea de los duefios de los medios, bien sea de los
que disponen de suficiente dinero para comprar es-
pacios. La Comision Federal de Comunicaciones
(CFC) ""des-reglamentd’’, en el inicio de los afios
60, lo poco que todavia quedaba de caracter publico
de los medios electronicos, limitando al minimo los
servicios obligatorios. Quedaron asi practicamente
anulados los espacios disponibles para los programas
religiosos gratuitos. :

Es comprensible que, situadoes en el contexto de
completa mercantilizacion y férrea competencia,
los tele-evagelistas se sirvan de todas las alternativas
que se les ofrecen. Partiendo, en la mayoria de los
casos, de la adquisicion de modestas estaciones lo-
cales y de la compra de espacio en cadenas regio-
nales, algunos de ellos fueron montando sus propios
imperios televisivos. Solo algunos prefirieron atarse
al esquema de adquisicion de espacios en estaciones
ajenas, -montando Unicamente estudios propios de
produccién. Las sumas de dinero necesarias para una
u otra cosa son realmente fantasticas. Es imposible
llegar a tener tanto poder financiero mediante pro-
gramas de emision puramente local.

Faltara explicar mejor el lujo, el refinamiento y
las dimensiones farabdnicas de las bases de operacién
de las grandes cadenas televisivas atadas practica-
mente al poder de tele-evangelistas individuales.
La CBN (Cristian Broadcasting Network), controla-
da por Pat Robertson, es hoy la cuarta red mayor
de los Estados Unidos.

Vamos a referirnos a uno de los tele-evangelis-
tas mas famosos, Pat Robertson; por razones de es-
pacio no lo haremos con Oral Roberts, —E| Hombre
del ** iEspere un Milagro!”’, Rex Humbard —El de la
llave del “Banco de Dios’’, Jimmy Swaggart — iMu-
sica para Jesas!, Jerry Falwell —E| Padre de ia Ma-
yoria Moral, Jim Bakker —y sus Hoteles de la Fe,
Robert Schuller —E| del Pensamiento Positivo Pa-
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triético, Paul Crouch —Ensayos para el “'Apocalip-
sis Electrénico”, Robert Tilton —De la Red ‘’Su-
ccess-N-Life”, Bill Bright —El de las “4 Leyes Es-
pirituales” de liderazgo. No se trata de privilegiar
a individuos descontextualizandolos de los hechos
historicos: se trata de facilitar y ordenar datos
informativos.

Pat Robertson, el aspirante
ala presidencia

Hijo de un ex-senador, formado en Derecho por
la Universidad de Yale. Ex-oficial de la Marina de
Guerra en Corea. Pat Robertson trabaj6 en el siste-
ma bancario hasta que le sobrevino una crisis religio-
sa que lo llevé al Seminario Biblico de Nueva York,
el cual abandoné para pasarse al pentecostalismo de
sanidad divina, Intent6 encontrar albergue en dife-
rentes denominaciones religiosas. La lglesia Bautis-
ta lo rechazo para el cargo de pastor. Se convirtid, co-
mo otros tantos evangelistas, en un predicador fun-
damentalista con gran autonomfa e iniciativa propia.
Activo en politica alin antes de que Jerry Falwell
fundase la Mayoria Moral, se involucré profunda-
mente en la Campaiia de Carter, un presidente dé-
bil frente a los rusos y de estar asociado con “peli-
grosos liberales’.

Es el fundador y presidente de la poderosa red
CBN (Christian Broadcasting Network), la cuarta
mayor cadena de TV de los Estados Unidos. Ya en
1977 alquild en plazos fijos, buena parte del poten-
cial del satélite Satcom 2 de la RCA. En octubre
de 1979 inaugurd la nueva sede central de la CBN
en Williamsburg. Se trata de un terreno de 50
mil metros cuadrados, con una enorme costruccion
en forma de cruz, con un super-templo en el centro.
Costé 21 millones de ddlares. Es de hecho uno de
los centros de comunicacion mds sofisticados del
mundo, especialmente en lo que se refiere a equipo
material y a equipo técnico de alto nivel (casi todo
computarizado, camaras digitales, fantasticos juegos
de luces, etc.). Billy Graham testifica: “La CBN
cuenta con el mas alto equipo de tecnologia al ser-
vicio del Evangelio”’.

Robertson emplea mas de 4.000 personas. Como
muchos otros tele-evangelistas que alcanzaron el
nivel de super-astros, Pat Robertson también tiene
su CBN University, con 800 estudiantes selecciona-
dos para futuros puestos de liderazgo evangelis-
tico y politico. Funciona mas alla de eso; a lo largo
de pais hay 90 centros de ‘’sanidad divina” (CBN
Help and Counseling Centers). Puede parecer ex-
trafio que un VIP (very important person) de la
estatura de Pat Robertson no abdique del curande-
rismo. Pero los milagros (la sanidad y las instruccio-
nes directas de Dios tan Utiles para explicar "mis-
terios” financieros y cambios de tdctica politica)
simplemente forman parte de la espectacularidad

‘cura

de ese actor-de-Dios.
El impacto se vuel-
ve casi irresistible ®
cuando, en ‘‘close”’,
dramatiza su con-
tacto televisivo con
el tele-espectadoren-
fermo: " iOh Dios,
este cancerl
Ahora, Sefior, en es-
te momento. Gra-
cias Jesus”. Alega
tener documentados
en sus computado-
ras, mas de 10.000
casos de sanidad. Y
afirma contundente-
mente:,”En Lourdes
se han comprobado
hasta hoy solo 11
casos de sanidad mi-
lagrosa. Pero noso-
tros aqui vimos y
comprobamos miles
de milagros. TG4 no ~
necesitas buscar ningun santuario en otra parte”’.
¢Como es que su prestigio pudo llegar a tal altu-
ra y su imperio a alcanzar tanto esplendor? Es todo
un encadenamiento de bendiciones e instrucciones
divinas que él mismo relata sobre la primera fase de
su ascenso, en la autobiografia: Shout it from the
Housetops. (Gritelo desde los techos —traducido al
portugués con el titulo: Proclamai a Mensagem de
Deus pela TV). En este libro relata hasta los detalles
de cdmo consiguid una emisora en Colombia, con la
ayuda de los sacerdotes catdlicos carismaticos y la
simpatia de un Obispo, ya que era una emisora ca-
tolica. Pero hoy su poder financiero tiene otro as-
pecto: en 1982 adquirio de goipe 4 estaciones mas
de TV (UHF). La CBN cuenta con espacios en cen-
tenares de estaciones, posee, ademas, 14,56 millo-
nes de abonados de sus servicios de TV por cable.
Posee una estacion de TV hasta en Medio Oriente.

Su Club 700 —nombre que usd desde su modesto
inicio—, cuenta hoy con medio millén de contribu-
yentes regulares. Con una cuota minima fijada en
15 délares, recibe un ingreso mensual de 7,5 millo-
nes. Se calcula que sus ingresos anuales totalizan
unos 230 millones. No olvidemos que Pat Robert-
son es el formulador de lo que él llama “‘los princi-
pios del Reino"'. Esto es, un codigo para la recauda-
cion de fondos con el apoyo de citas biblicas.
""Dios es el mas generoso firmante de cheques, pues
retribuye siempre nuestros depdsitos con excelen-
tes intereses’’, afirma Robertson. También por algo
insiste que: ’Soy una persona que cree en la libre
empresa’’ ya que el capitalismo esta proyectado co-
herentemente dentro de las esferas divinas.
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{Cémo funciona la programacion de la CBN?
24 horas al dia por cable y por aire. Esta diversifi-
cada y tiene inclusive publicidad comercial. Vende
también espacios a otros tele-evangelistas, lo mismo
que a iglesias establecidas y a carismaticos catoli-
cos. Claro que predominan los programas propios,
inspirados y orientados por su presidente: Buenos
Dias, América; 60 Minutos, Esto es Increrble, Asun-
tos Economicos, —y programas especiales como:
Amenazas en América Central. Hay series como
La Misién de América (10 partes, 1981). Ya diji-
mos que Pat Robertson apoya abiertamente la
politica de la Administracibn Reagan en Ameéri-
ca Central.

Al final de los afios 70 y principios del 80, en la
preparacién de la época reaganiana, hubo un cons-
tante desfile de Iideres comprometidos con el neo-
conservadorismo. En el momento cuando se deba-
tia agudamente sobre el estratégico programa de
defensa conocido como "'la guerra de la galaxias”,
las imdgenes de Reagan reaparecian puestas o so-
brepuestas en las entrevistas a cientificos, milita-
res y lideres religiosos. Es exactamente la técnica
del espectaculo televisivo.

Decididamente, Pat Robertson es un maestro de
la fetichizacién. La generacion de la idolatria,
que el sistema necesita, tiene en Robertson un cola-
borador incansable. Cualquier forma de opresion,
lo mismo que las bombas atémicas, pueden ahora
convertirse en asuntos devocionales. Su influencia
en América Latina es inmensa y va en aumento.
En muchos paises de habla hispana, el programa
Club 700 es transmitido desde hace varios afos.
Queda por investigar cudles son las areas mas abar-
cadas. En Centroamérica la presencia de este progra-
ma ha sido constante durante varios afnos.

Técnicas mas comunes para
recaudar fondos

La razén por la cual dedicamos algunos momen-
tos a este asunto es la siguiente: dejar insinuadas
semejanzas y diferencias, con técnicas similares
empleadas en América Latina. En nuestro afan de
ser breves, distinguiremos 6 técnicas, aunque todas
ellas se interpenetran:

1. La venta del espacio sagrado

Los contribuyentes envian donaciones para cons-
trucciones. Entran en esta categoria todas las campa-
fias especificas realizadas por los tele-evangelistas
para conseguir los medios financieros necesarios
para la construccion de sus gigantescos centros tele-
visivos. Por ejemplo, la Torre de Oracion en Tulsa
(Oral Roberts), la Catedral de Cristal (Robert
Schuller), Heritage USA (Jim Bakker), etc.

2. La venta de tiempo de oracion

3. La invitacidn para entrar en el “Club”

Cilaramente nos referimos a: la Familia-Llave
de Oracidén, de Rex Humbard; los Faith Partners,
de Oral Roberts; el Club 700 de Pat Robertson;
el Club PTL, de Jim Bakker; etc.

4. Venta de objetos religiosos

Es la industria ''sacramentalista’”’ del amuleto,
souvenir, y toda clase de baratijas que recuerdan el
antiguo comercio de las reliquias y de las bulas de
indulgencia. La transposicion de ese esquema en-
cuentra un terreno fértil en América Latina, en
razén de la santeria propia de la religiosidad popular.

Ejemplos: Robert Schuller comercializa meda-
llas con versiculos biblicos, llamadas “Pocket Ser-
mon Coins’’; Oral Roberts, los pafuelos con la
impresion de su mano sanadora; Pat Robertson,
distintivos, prendedores, adhesivos de certificados
de socio, cassetes que registran las ultimas revela-
ciones personales recibidas de Dios, etc.; Jerry Fal-
well, un prendedor dorado con la inscripcion “‘Jesus
First”, agendas, Biblias con dedicatoria, y los ma-
cabros ‘“‘Precious Feet” que simbolizan piececitos
de fetos; Jim Bakker, reproducciones de un “Baby
Jesus” que sirve de garantia para nunca perder la
fe; Rex Humbard, la famosa llave de acceso al
““Banco de Dios”, etc., etc.

5. Los llamamientos personales que
simulan intimidad

6. Amenaza de tener que suspender

el programa

O sea, la simulacién de una crisis financiera que
solo un milagro divino u, obviamente, la generosa
contribucién de los tele-espectadores podra resolver,

Audiencias y finanzas:
la danza de los numeros

La aqudiencia con la cual los tele-evangelistas
cuentan es ciertamente impresionante. Un factor
decisivo para eso es su presencia en las pantallas de
TV en horas de mayor audiencia, o sea, de las 18
a las 24 horas, cosa que practicamente no sucede
con los programas religiosos en Brasil y en el resto
de América Latina. Es fundamental para eso el con-
trol de redes propias de tele-emisiones en cualquier
horario del dia.

El informe sobre Religion vy Televisién, de la Es-
cuela de Comunicaciones de la Annernberg y de la
Gallup da, para 1984, una cifra promedio de 13,3
millones, con un minimo de 15 minutos semanales,
o sea, algo proximo al 6o/o de la audiencia televisiva
nacional en los Estados Unidos.

En la practica, no hay manera de conocer en de-
talle las fabulosas sumas que se mueven en los mean-
dros de la "Iglesia Electrénica’. Es probable que 1
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mil millones de dolares sea una cifra conservadora
para el presupuesto anual del conjunto de todos los
tele-evangelistas, incluidos los de menor importan-
cia. Son ndameros fantasticos cuando los compara-
mos con el presupuesto de muchas iglesias estable-
cidas o con el Consejo Mundial de lglesias y el
Vaticano, sin mencionar las cifras que en nuestros
paises, estan disponibles para la promocion huma-
na de los pobres y marginados.

En los graficos damos una idea de los gastos en
produccién y transmision de programas (estimacio-
nes anuales de Unda-USA -Primavera/86, tomado de
Arizona Republic-octubre/85), asi como de las
teleaudiencias segtin dos agencias respetadas: La
Nielsen y la Arbitron.

COSTOS EN PRODUCCION Y TRANSMISION
DE PROGRAMAS

PROGRAMACIONES RELIGIOSAS
(Audiencia en millones de personas)
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Como se ve, aun descontando las diferencias en la
fecha, algunas discrepancias perduran. Claro que
esta lista solo considera los programas mas impor-
tantes. Estudios bien fundamentados indican que,

en los afios 70, hubo un auge de audiencia proxi-
mo a los 22 millones en términos globales. En 1980
ya se notaba un leve descenso.

No solo de tele-evangelismo
vive el “Capitalismo Cristiano”

En la época de Reagan, querer ver el apoyo expli-
cito de sectores del cristianismo a la version nortea-
mericana del capitalismo, solamente en el trabajo de
apoyo ideolégico proveniente de los tele-evange-
listas, seria un equivoco fatal. Ni Reagan ni los
grandes empresarios son tan poco inteligentes. In-
sistimos: es necesario situar la ‘‘lglesia Electronica’
en su debido contexto, para no subestimarla, pero
tampoco exagerar su importancia. Hay factores,
como los directamente econOmicos y politicos,
que merecen una atencion aiin mayor. Pero, quedan-
do restringidos a la manipulacion de la religion,
conviene no olvidar otras “’lineas auxiliares”.

Es importante resaltar que el destacado Ameri-
can Enterprise Institute abrio, ya a fines del 70,
una linea teologico-politica bajo la coordinacion
de un personaje bastante conocido, Michael Novak.
Ligada a su grupo de relaciones surgid la revista
This World, en la cual se practica abiertamente una
“teologia reaganiana’’, como orientacion general,
exceptuados algunos articulos.

En suma, existen areas neoconservadoras que no
se identifican sin mds con el fundamentalismo,
casi siempre pentecostal y predominantemente
"evangelical”’. Es facil comprender que algunos
exigen aspiraciones intelectuales mas sofisticadas,
entre otras exigencias peculiares.

En ese esfuerzo de ampliacién del contexto inter-
pretativo conviene incluir también las distintas ver-
tientes de lo que, a falta de mejor expresioén, llama-
remos simplemente de ‘‘capitalismo cristiano’’.
Veamos algunos ejemplos que pueden esclarecer
la precaria terminologia.

Ya en 1925, Bruce Barton publicd un libro osa-
do: £/ hombre que nadie conoce (The man nobody
knows). En él Jests aparece como figura inspirado-
ra del empresario de éxito. Jesus, el gran ejecutivo,
el primer gran publicista e inspirador de la moder-
na empresa capitalista.

Desde entonces proliferan los libros de cabecera
para ejecutivos y publicistas, donde la inspiracion
religiosa no es un mero accidente. Y vale recordar
que tampoco todo es tan banal y simplista como Og
Mandino y Norman Vicent Peale. Hay gente que se
organiza, con denuedo y mucha reflexidon, en
este sentido.

Hemos visto en esta primera entrega qué es y
como opera la lglesia Electronica de los Estados Uni-
dos. Con este antecedente estudiaremos en la proxi-
ma entrega los programas religiosos en la TV y en la
Radio en América Latinalll
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VISION

¢ES CONVENIENTEY
POSIBLE UN
INTERCAMBIO DE
NOTICIEROS DE
TELEVISION EN
AMERICA LATINA?
RELATO DE UNA
INICIATIVA DE ULCRA
Y EVALUACION DE
LAS TAREAS Y
DIFICULTADES QUE
AGUARDAN AL
PROYECTO

;Es Latinvision necesaria? ;Es
deseable y conveniente? Veamos la
oferta y demanda a fin de determinar
si se justifica o no la asignacion de
recursos para el proyecto.

Investigaciones hechas en la Re-
gion en los dltimos quince afios mues-
tran que el televidente latinoamerica-
no recibe mas noticias sobre Norteamé-
rica, Europa, Asia y Africa que sobre el
propio continente, Esta mejor informa-
do sobre los ultimos escandalos de la
Casa Blanca que sobre hechos politi-
cos o culturales de los paises vecinos,

Las razones de este notorio desequi-
librio de la television latinoamericana,
en su mayoria en manos privadas y
predominantemente comercial, son ante
todo la dependencia respecto de los
servicios de television extranjeros: Vis-
news, ABC News, Television Francesa,
SIN de OTI, DPA y hasta Novosti.
Todas ellas monopolizan casi en absolu-
to el mercado de noticias internacio-
nales. Como es de suponer, el mate-
rial de estas agencias obedece a priori-
dades sefialadas en las respectivas sedes
del exterior y al concepto de noticia

de las Agencias, que no coincide nece-
sariamente con la informacion e image-
nes que prefiere el televidente latinoa-
mericano. El resultado de esta patron
que también caracteriza a los noticieros
de la television oficial y cultural es que
a pesar del auge de la TV latinoameri-
cana y de la amplia difusion de otros
programas como telenovelas, no existe
todavia un sistema agil que permita al
televidente latinoamericano o caribefio
enterarse con igual rapidez de los acon-
tecimientos mas importantes y signifi-
cativos de los diversos pueblos de la
region. Esta situacion no es buena por-
que atenta contra el derecho a tener
acceso a lo que pasa en el propio conti-
nente y a compenetrarse con las valio-
sas contribuciones de cada uno de sus
paises, y también por el desperdicio
de un medio de tanto poder multipli-
cador como es la TV para la integracion
latinoamericana.

Con LATINVISION se quiere superar
estas desventajas. Al presentar la pro-
puesta de LATINVISION, Armando Var-
gas dijo: “Es bien conocido el desbalan-
ce en el flujo de informacion entre los
paises industrializados y las naciones en
desarrollo, asi como las insuficiencias
de las corrientes informativas entre
nuestras naciones... Fundemos un inter-
cambio cotidiano de noticias de televi-
sion por satélite que enlace a los 36 pue-
blos de Ameérica Latina y el Caribe y
denominaremos a este servicio noticio-
so LATINVISION™. En el mismo senti-
do se expreso Luis Proafio, Director
General de CIESPAL: “El estableci-
miento de un intercambio regular de
noticias televisivas no solo es un clamor
de los pueblos del subcontinente sino
una tarea impostergable para colocar a
América Latina en este campo en pie
de igualdad con los demas continentes™.

;Estaran, con todo, los paises lati-
noamericanos y caribefios y las insti-
tuciones agrupadas en ULCRA en con-
diciones de poner en marcha este ambi-
cioso proyecto? El primer eco de res-
puesta es altamente positivo. Ya en la
Reunion Constitutiva de ULCRA (1985)
en la cual se consider6 el proyecto como
prioritario, hubo pleno consenso de to-
dos los participantes, entre ellos de 15
representantes de gobiernos latinoameri-
canos. La Primera Reunién Técnica de
Directores de Noticias de Television
convocada por ULCRA (Quito, noviem-
bre de 1986) reiter6 este consenso.
Los delegados de instituciones de TV
de Argentina, Costa Rica, Cuba, Méxi-
co y Peri no solo reiteraron el apoyo
sino ofrecieron ejemplos de noticieros

producidos por esas instituciones, que
fueron objeto de analisis en dicha reu-
nion. El Secretario. Nacional de Infor-
macion Piblica de Ecuador al inaugurar-
la indico la buena disposicion del Go-
bierno para ayudar a la realizacion del
proyecto.

Lo mas importante de esa Reunion
fue que se encomend6 a ULCRA ha-
cer las gestiones necesarias para impul-
sar el proyecto tanto con entidades
latinoamericanas como con organizacio-
nes internacionales, por ejemplo con la
Fundacién Ebert de Alemania Fede-
ral y con INTELSAT que han manifes-
tado posibilidades de colaboracion. Hu-
bo ademas recomendaciones sobre la
ejecucion de un estudio de factibili-
dad, la celebracion de reuniones sobre
aspectos técnicos (satélite y tarifas),
la necesidad de capacitacion y otros
aspectos formales y de contenido de
los noticieros,

Este razonable optimismo quedd
confirmado con el primer programa
experimental televisado desde Buenos
Aires a algunos paises del area, el 17 de
mayo de 1987. ULCRA se comprome-
tio a las gestiones necesarias para lo-
grar apoyo del mayor namero de paises
de la region y promover acciones para-
lelas como anilisis legislativo, elabora-
cion de parametros de evaluacion,
contratacion de expertos para mejorar
la calidad de trabajos de camara y simi-
lares. CIESPAL manifest6 su disposicion
de servir de sede para la labor de capaci-
tacion.

Las dificultades con que tendra
que enfrentarse el proyecto son unas
de orden técnico como uso de satéli-
te, enlaces, servicio de télex, norma de
la sefial y cosas por el estilo; otras, de
orden financiero y de operacion; otras,
en fin, el hecho de que hay paises en
la region con posibilidades de captar
la imagen via satélite pero que ain no
pueden trasmitirla.

Hay ademas problemas de naturale-
za mas escabrosa. Para que funcione el
proyecto debera regir el principio de
que cada institucion contribuyente
tiene libertad para enviar el material
que desee y, viceversa, cada pais recep-
tor sera libre para utilizar y transmitir
el material recibido. Es claro que nin-
gan pais soberano puede ser obligado a
retransmitir materiales noticiosos que
considere inoportunos para su teleau-
diencia nacional. Una cosa es el noticie-
ro elaborado para consumo interno y
otra muy diferente el destinado a inter-
cambio y difusion en los paises del
continente, Cabe resaltar el hecho de
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que la informacion de noticiero de ra-
dio y television oficiales en la mayoria
de los paises latinoamericanos, no brilla
precisamente por su imparcialidad. Ade-
mas los noticieros con informacion so-
bre actividades, politicas y criterios de
entidades publicas difunden un punto
de vista que no es necesariamente com-
partido por sectores politicos y econo-
micos de la sociedad civil y que tampo-
co refleja necesariamente lo que ocurre
en un pais. Este es un hecho compro-
bado hasta la saciedad y constituye
un problema que exigira que las contri-

buciones al programa comin se distin-
gan por una excelente seleccion repre-
sentativa del multifacético acontecer
diario de una nacion. Las estadisticas
de otros sistemas como EUROVISION
y ASIAVISION muestran que una no-
ticia se difunde mas si es oportuna
—“caliente™—, objetiva y presentada con
calidad.

Otros problemas pueden nacer de dis-
posiciones de censura para cierto tipo
de noticias vinculadas con desastres y
actos de violencia. Tales noticias, en
todo caso, se difunden por las grandes

LAIIN
VISION

agencias internacionales y LATINVI-
SION tendra que pensar que un servi-
cio televisivo con politicas informativas
restrictivas pierde actualidad y credibi-
lidad.

Habra, entre otras cosas, que exami-
nar si el sector de la television comer-
cial privada, de mucho poder econo-
mico y politico en la mayoria de los
paises latinoamericanos, no tendra in-
convenientes con el establecimiento de
LATINVISION. El temor no es gratui-
to porque hay desavenencias entre los
medios privados y los medios oficiales
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LATINVISIONISMOS

ECUADOR
Ecuador podria quedar

al margen del sistema

LATINVISION debera enfrentar tres problemas
bdsicos: a) la posibilidad cierta del satélite o el
mecanismo alterno de entrega-recepcion del mensaje
noticioso; b) la idoneidad del canal estatal evitando
se convierta en un medio de relaciones piblicas con
interés politico de los gobiernos y c) la estandariza-
cién técnica de los sistemas de television, pues
actualmente en la region existen el NTSC, el PALM
y el PALM modificado. , ‘

Si LATINVISION fundamenta su intercambio
informativo mediante los canales de televisién es-
_tatales, Ecuador podria quedar al margen de este
servicio, al no poseer un canal estatal.

Nelson Villagémez

Jefe de Informacién del Noticiero 24 Horas”
. Canal 4 “Teleamazonas” Quito, Ecuador
Co-Fundador de ULCRA

UNESCO
“Los mensajes de Latinvision

deben reflejar el
interés publico comun”

Cada intento de América Latina por comunicarse
setiala la necesidad de conocerse mejor. Los mensajes
de LATINVISION deben reflejar el interés piblico
comiin, evitar las ingerencias del Estado en el siste-
ma noticioso pues de no ser asi LATINVISION per-
deria credibilidad y trascendencia en América Latina.
Ojala se logre establecer un mecanismo de transmi-
sién de mensajes con un alto grado de seleccién y
objetividad . enmarcado en la amplia libertad y ética
periodistica del comunicador. El contenido libre
del mensaje_garantizard el éxito de LATINVISION.
Que incluya énfasis en la cultura, solidaridad regio-
nal, defensa de los derechos humanos y apoyo ala
solucién de los problemas de la regién. Habria
que impulsar ideas como el SELA, para que sus
objetivos tengan_mayor_ difusién.” Para lograr todo
lo expuesto habrd que producir con alta calidad
v atraccién para competir con la produccion de las
televisoras privadas, ademds de hallar y usar el
tiempo- adecuado para la difusién de los mensajes
de LATINVISION -,

Fernando Chamorro
Jefe de la Misién de Unesco
" Ministerio de Educacién,
Quito, Ecuador

Zona B, a NH

MEXICO . . . .
Deberian privilegiar aquellas

noticias que tienen que ver

con el origen de nuestros pueblos

Considero que LATINVISION deberia priorizar-
la difusién de informaciones con amplio contenido
cultural. Dar mayor trascendencia a aquellas noticias
relativas al origen de nuestros pueblos. Es misién y
objetivo del sistema y de los directores de los infor-
mativos establecer regulaciones y métodos que eli-
minen la ingerencia del gobierno en los canales es-
tatales, porque justamente a través de ellos el sis-
tema LATINVISION arranca con su trabajo. La
participacién de la television estatal en el intercam-
bio noticioso es valiosa, puesto que es precisamente
el estado quien tiene el interés de conocer mds
profundamente la realidad latinoamericana con fi-
nes de integrarnos sélidamente; su objetivo es dife-
rente al que busca la televisién privada (el lucro).
La televisién estatal piensa en el bien comin y por
eso es la vnica via que podria participar en el pro-
yecto. Claro que la televisién privada podria ser de
gran ayuda. Es indiscutible sw accionar, y su conti-
nuo trabajo en el medio le permite tener recursos
y conocimientos de la misma situacién en la que se
desenvuelve.

Rafael Cervantes
Agregado Cultural
Embajada de México
Quito, Ecuador

ARGENTINA

“América Latina debe informarse
en bloque”

América Latina, a través de LATINVISION,
debe informarse en bloque con noticias cultu-
rales provenientes de toda la regién. Hablar so-
bre tal o cual pais énicamente cuando ocurre “algo
trascendental” —como lo es ahora— no procede;
esta situacion debe cambiar mediante el envio y
recepcién de informaciones enmarcadas en la obje-
tividad. Para lograrla, deberia existir un coordina-
dor de informacién, a fin de que ella se seleccione
por su interés y no por motivos politicos. De ahi
la necesidad de que LATINVISION llene el gran
vacio noticioso que actualmente acusa América
Latina.

Mar{a Teresa Krallika
Agregada Cultural
Embajada de Argentina,
Quito, Ecuador
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y criterios opuestos sobre el papcl so-
cial y cultural de la TV y sobre lo que
es buena y mala television. No es pues
inconcebible conjeturar que organiza-
ciones como OTI, AIR, SIN, que re-
presentan la radiodifusion comercial
latinoamericana podrian considerar a
LATINVISION lesiva para sus intere-
ses y por tanto emprender una campa-
fia en contra del proyccto.

Aunque esta posibilidad no puede
ser descartada del todo, la probabili-
dad de que asi suceda es minima por-
que el objeto de LATINVISION no es
compctir con la informacion de los
canales comerciales sino a lo sumo
complementarla y dar prioridad a no-
ticias importantes para el desarrollo,
la educacion y la cultura de los paises
latinoamericanos. No existe, en sinte-
sis, razon convincente para suponer
que no puedan coexistir los noticieros
tradicionales con un noticiero oficial
dec intercambio; mds aun esto podria
promover en algunos paises una compe-
tencia de calidad sana y constructiva
que beneficiaria a la propia TV privada.

Por altimo, podria esgrimirse el argu-
mento de que la propia diversidad po-
litica de los pafses dc América Latina
y ¢l Caribe, sus diferendos territoria-
les y sus variados estilos de desarrollo
y cultura podrian constituir una barre-
ra infranqueable para LATINVISION.
Aunque estas afirmaciones sean reales,
por encima de ellas hay en la region

una ancha avenida de consenso en torno
a los grandes objetivos bolivarianos que
siguen concitando todas las voluntades
y en los cuales se inscribe la idea de
LATINVISION. Ademas hay experien-
cias de otras partes del mundo que de-
muestran que ni la diversidad politi-
ca ni la cultural ni la étnica ni la religio-
sa ni la de lengua son obstaculos insupe-
rables para la creacion de redes de inter-
cambio noticioso por television,

Si los paises europeos capitalistas y
socialistas, si los paises asiaticos de tra-
diciones culturales tan diferentes han
podido crear redes noticiosas comu-
nes ;por qué no lo ha de poder Lati-
noamérica?

Estas palabras de Armando Vargas
Araya, Secretario General de la Union
Latinoamericana y del Caribe de Radio-
difusion, sintetizan lo hasta aqui ex-
puesto sobre la necesidad y convenien-
cia de Latinvision:

“Latinvision esta destinada a ser una
alternativa viable y eficaz para asegu-
rar la emancipacion informativa de la
television de servicio publico de la Amé-
rica Latina y el Caribe. La soberania,
la independencia y la integridad de
nuestras naciones podran ser defendi-
das, cuanto mds informacion propia
seamos capaces de generar, sin media-
tizacion de los centros hegemonicos
de las metropolis coloniales. No se tra-
ta de competir con los servicios comer-
ciales de noticias para la television,

‘closo semejante. Pero sobre todo, es

porque un intercambio como Asiavi-
sion, Intervision y Eurovision es de
naturaleza distinta a lo que compran
y venden quienes trabajan las noticias
con propositos lucrativos. Tampoco se
trata de competir sino de complemen-
tar cualquier otro esquema de inter-
cambio informativo entre las empresas
comerciales de television en la region,
puesto que la radiodifusiéon de servicio
pablico representa apenas una fraccién
del universo radiotelevisivo de la Amé-
rica Latina y el Caribe.

Ahora, se requiere nuestra decision
y nuestro compromiso. Se necesitan
consultas amplias y francas con los res-
ponsables politicos de los servicios pu-
blicos de radiodifusion de nuestros pai-
ses. Sera conveniente despertar una
conciencia hacida entre los lideres poli-
ticos y gubernamentales sobre €l poten-
cial integrador de un intercambio noti-

indispensable nuestro empefio profesio-
nal y nuestro compromiso personal.
Hay excelentes ideas a la espera de ser
encarnadas por hombres corajudos de
nuestra América.

Estoy seguro de que el analisis compa-
rativo de los noticieros, el intercambio
de opiniones en un plano de respeto
profesional y el examen de la expe-
riencia de Asiavision, son elementos
suficientes para excitar la imaginacién

creadora de quienes han acudido al lla-
mado de ULCRA™,

por razones tecmcas i

‘1a del centro de coordinacio
para las dos Coréas, Cl
e Irin y la del centro de c
‘en “Kuala, Lumpur (Malasia) - para
Bangladesh, India, Pakistin, Btune 3
donesia y Sri Lanka. ASIAVISION
resulta extraordmanamente heterogenea
por los rcgimenes politicos, el estilo’
" de desarrollo y de cultura y los idiomas
de sus paises miembros. Sin embargo
ha resultado un éxito rotundo. La he-
terogeneidad politica y cultural no es
pues obstaculo insuperable. ASIAVI-
SION comenzo de una iniciativa de
ABU (Asia Broadcasting Union), de
AIBD (Instituto de Desarrollo dc la
Difusién para Asia y el Pacifico), y
de la Fundacion Friedrich Ebert.
Desde 1977 se empezd a capacitar al

| dé ABU, ASBU k(Orgamzacmn d

5n | ganizacion de Radiodifusoras d Afn—

diodifusores Arabes) y URTNA

ca) y con la asistencia de la EBU (Umon

" Europea de Radiodifusion) se hizo un
‘experimento de intercambio de noti-
‘cias a nivel mundial durante tremta

dias.

ASIAVISION f‘unciona de esta ma
los coordinadores de Tokio y |

nera:
Kuala Lumpur conversan diariamente
muy temprano y en un horario prefi-
jado —via télex en la zona de Tokio y
via audioconferencia en la otra zona—
con cada centro nacional. En esta con-
versacion se plantea la oferta y deman-
da diaria y se determina el paquete
del programa comun. Por la tarde se
empieza a recibir las contribuciones de

" positivo: entre - enero’ y- septien

“con los de SIN vemos que en 1985

R Lalar;c *-dek ASIAVISION

1985 manejé un total de 4313 notlclas
de un minuto y medio ;
promedio; de ese total, 2.863 procedlan
de fuentes asiiticas y 1.450 de EURO-
VISION. Si comparamos estos datos

SIN proceso 2249 noticias, de las’ que‘
solo 349 se originaron en los 13 pai-
ses latinoamericanos que forman parte
del sistema; el resto venia de Espaita,
Portugal y Eurovision.

ASIAVISION mantiene el principio
de que todos los paises miembros gozan
de plena libertad para contribuir y para
transmitir lo que crean pertinente; los
dos centros de coordinacion no tienen
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autoridad para editar las contribuciones
recibidas sino que se limitan a la discu-
sion y preparacion del paquete y a la
respectiva transmision,

ASIAVISION ha dado también im-
portancia a la capacitacion de personal:
desde 1977 hasta 1986 hubo 16 cursos
de 4 a 6 semanas para especializar a
500 reporteros-productores, camarogra-
fos, ingenieros de sonido, editores de
peliculas y expertos en mecanismos de
coordinacion.

ASIAVISION ha tenido que manejar
dos problemas; el uno se refiere al alto
costo del uso del satélite. UIT y UNES.
CO recomendaron tarifas de 100 dola-
res por los primeros 10 minutos y de
10 délares por cada minuto adicional.
En la practica, las tarifas son mucho mas
altas y varian de pais a pais. Esta difi-
cultad no proviene de INTELSAT si-
no principalmente de las empresas de
telecomunicaciones de los propios pai-
ses asiaticos miembros de INTELSAT.
La tarifa minima es para 10 minutos
pero la mayoria de paises solo utilizan
cinco minutos por lo que pagan un con-
siderable sobreprecio. Probablemente
LATINVISION se vera con problemas
semejantes.

El otro problema es el de la censura.
Muchos gobiemnos asiaticos acuden a
ella cuando se trata de informar sobre
acontecimientos de desestabilizacion po-
litica o de violencia masiva. A menudo
estos gobiernos han incurrido en la
contradiccion de solicitar a otros pai-
ses el suministro de tales noticias
siempre que no se refieran a hechos
de sus propios paises. En lo referente
a los suyos siguen la politica del aves-
truz: ignorar... y callar, Para superar

estos problemas ABU cre6 un Grupo

Especial para el Estudio de las Noti-
cias. Fste grupo trabaja en persuadir
a los gobiernos que es mejor adelantar-
se a las noticias a menudo distorsiona-
das o sensacionalistas que vienen de las
grandes agencias noticiosas. Se estima
que este grupo ha logrado ya importan-
tes avances al respecto.

Es opinion unanime de los paises
participantes que los logros obtenidos
en los tres primeros afios de ASIAVI-
SION han sido muy satisfactorios. Un
informe preparado por ABU dice:
“El impacto de ASIAVISION ecn las
audiencias ha sido crear un conocimien-
to y una comprension mayor de los pai-

ses vecinos. El amplio espectro de noti-

cias intercambiadas ha permitido que
los televidentes vieran a sus vecinos
como son y no solo en contexto de
motines y desastres”.

Actividades diarias, Zona B de ASIAVISION

HORA (UTC)

HORA (K.L.)

1600 — 1700

0200 — 0230

0400 — 0430

0430 — 0500

0610 — 0620

0650 — 0700

0710 — 0720

0730 — 0740

0730 — 0745

0750 — 0800

0810 — 0830

0900 — 0910

1045 — 1100

1100 — 1130

1130 — 1230

1230 — 1240

0000 —- 0100

1000 — 1030

1200 — 1230

1230 — 1300

1410 — 1420

1450 — 1500

1510 — 1520

1530 — 1545

1530 — 1545

1550 — 1600

1610 — 1630

1700 — 1710

1845 — 1900

1900 — 1930

1930 — 2030

2030 — 2040

TXM de TDF/EBU (EVN-1)

PAL Indico Primario

El coordinador de noticias selecciona
elementos de la grabacion de EVN-1
Conferencia en audio con todos los
miembros de la Zona B.

El coordinador de noticias recibe
ofertas de miembros y determina el
interés en éstas.

El coordinador de noticias planea
el orden en el que se envia por télex
hasta EBU/Ginebra y al Centro de la
Zona A.

TXM de RTB/Brunei

PAL Indico/Primario

TXM de BTV/Bangladesh

PAL Indico/Primario

TXM de SLRC/Sri Lanka

PAL Indico/Primario

TXM de PTV/Pakistan

PAL Indico/Primario

TXM de NHK/Japon

(DISTRIBUCION AVN-A -1)

PAL Pacifico

TXM de DDI/India

PAL Indico

El coordinador de noticias participa
en conferencia en audio con EBU.
DISTRIBUCION AVN-B -1

TXM a todos los miembros de la Zona
B, aNHK y a TDF/EBU.

El coordinador de noticias participa en
la conferencia en audio con EBU
(conferencia pre-txm EVN - O)

TXM de TDF/EBU (EVN - 0)

PAL Indico/Primario

Coordinador de noticias selecciona los
elementos de EVN - O y del paquete
de la Zona A.

DISTRIBUCION AVN-B -2

TXM a todos los miembros

(excepto DDI)

Abreviaturas: EBU: Unién de Difusién de Europa. (EVN - 1) Eurovisién.
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|
ASIAVISION: Contenidos (porcentajes) de noticias

Enero - Septiembre de 1985

ORGANIZACION POL CER ECO CAT REL CUL SPO HUM WAR CRI HEA 1D

Zona A 27 2 15 4 1 7 12 21 6 2 1 0
Japon (NHK) 31 1 14 9 0 6 9 19 3 4 3 1
Korea (KBS) 28 5 13 0 1 14 15 22 0 0 2 0
Korea (MBC) 34 1 7 0 3 6 1 31 0 6 0 0
Iran (IRIB) 38 3 7 0 4 0 1 3 42 0 0 1
China (CCTV) 17 2 17 3 2 8 18 31 1 1 2 0
Sri Lanka (TVRI) 20 5 33 2 0 5 14 18 0 3 0 0
Australia (SBS) 28 1 16 9 0 6 12 22 3 3 0 0
Zona B 30 3 20 6 4 4 14 11 0 3 2 3
Malasia (RTM) 27 3 16 3 4 4 14 14 0 3 1 0
Brunei (RTB) 26 5 12 3 5 6 30 8 0 3 3 0
Bangladesh (BTYV) 25 2 30 9 4 6 13 8 0 2 3 1
Sri Lanka (SLRC) 17 3 29 3 4 4 14 13 0 2 2 10
Pakistan (PTV) 36 3 15 5 6 1 16 10 1 3 2 0
India (DDT) 39 2 13 7 2 4 9 13 0 4 2 3
Indonesia (TVRI) 31 6 19 14 0 3 14 14 0 0 0 0

Abreviaturas: POL: Politica; CER: Ceremonias; ECO: Desarrollo Economico; CAT: Catastrofes, REL: Religion; CUL:
Cultural; SPO: Deportes; HUM: Interés Humano; WAR: Guerra; CRI: Crimen; HEA: salud; ID: Disturbios Internos.
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Entrevista a
Pederico lglesiars

Daniel Prieto Castillo visité la Escuela de
Comunicacién Pablica de Puerto Rico en febrero
pasado y entrevist6 a su director, el maestro
Federico Iglesias.

¢Cuiles son los antecedentes de la Escuela?

La Escucla se organiz6 hace 15 afios en 1972,
como un programa de postgrado ¢cn Comunicacion
Pablica, posteriormente cn 1977, sc cred el

que cs el pregrado. Ambos programas tienen una
orientacién general aunque cl de maestria fue
inicialmente concebido como un programa a ser
orientado cn sicte dreas de especialidad: Relaciones
Piblicas, Publicidad, Tcoria de Comunicacion,
Periodismo, Radio, Cinc y Television. En la prictica
no sc establecicron realmente programas
especializados en ninguno de los dos cursos, nien

el de bachillerato ni en el de maecstria. La Escuela
tienc en este momento unos 400 cstudiantes en el
programa dec bachillerato y unos 60 en ¢l de
maestria. Tenemos una Facultad con 12 profcsorcs
a ticmpo complcto y con 22 a tiempo parcial.

En relacién con el medio de Puerto Rico, ; cudl
ha sido la incidencia de los egresados en las

distintas salidas profesionales?

Bucno, un método eficiente de seguimiento,
rcalmente no tenemos; pero hemos hecho algiin
tipo de trabajo. Hace cuatro afios sc hizo un
cstudio de seguimiento bastante concienzudo,
sc localizé a una parte importante de nuestros
estudiantes, sc llenaron cuestionarios sobre sus
cxpericencias, sobre la relevancia y pertinencia
dc la formacién que recibicron en la escucla
cn cada una de sus dreas de trabajo, ctc.

Esc trabajo nos dio bastante luz, de hecho mucha
de csa informacién la estamos usando ahora en
procesos dc revisién curricular que estamos
desarrollando. Hemos tenido buena expericncia

cn términos dc la ubicacién de nuestros egresados,
aunque no tenemos cifras especificas afio tras afio.
Pero cn esc momento particular, cuando hicimos el
cstudio hace cuatro afios, logramos encontrar un
400/0 de nuestros cgresados a nivel de bachillerato
y pudimos hacer contacto con cllos; un porcentaje
bastante alto estaba trabajando en posiciones de la
industria de los medios de comunicacién en Puerto
Rico y en agencias de Gobierno con dependencias
dc informacién. Ahora bicn, dentro del programa
de graduados no tenemos mucha informacion.

Los graduados son un nimero mucho mis limitado,
no ha habido un nimecro sustancial de egresados del
programa, creo quc no llegan a 50 egresados cn los
15 afios quc lleva de establecido y no hay mucha
informacion sobre cllos.

Ustedes tienen una organizacién ligada al sistema
de ensefianza propio de los Estados Unidos. ;Cémo

funciona por dentro la carrera, cudl es el sistema de

trabajo de los estudiantes?

programa de bachillerato como nosotros lo llamamos,

Es muy similar al programa de estudios de las
universidades tipicas de los Estados Unidos:
trabajamos sobre créditos-horas-semestres. Un curso
tipico tienc tres créditos semestrales y la carga
regular de un estudiante ¢n un semestre ¢s de unos
12 créditos; esa es la carga tipica; por lo tanto ticne
unos 4 cursos simultineamente cada semestre. El
programa de bachillerato estd organizado cn 4 afios
de 2 semestres, y ¢l de maestria cn 2 afios. Estas
son condiciones ideales, en la realidad los de
bachillerato toman 5 afios y los de macstria tienden
a tomar de 3 a 4 afios. El programa de macstria
ticne también un cxamen de grado, terminan todos
los cursos requeridos, toman un examen de
capacitacion de grado y luego pasan a hacer una
tesis de investigacion.

Tradicionalmente la Escucla habia estado bastante
aislada en este sentido por mil razones: estuvo més
oricntada a nuestra relacién con la universidad
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nortcamericana. En el altimo afio es cuando
CIMpCzamos a mirar un poco hacia nuestro vecino
mds préximo, Latinoamérica, y una de las
primeras gestiones que hicimos fue establecer
contacto con FELAFACS y ahora con CIESPAL
también, porque nos interesa realmente establecer
vinculos con Latinoamérica en todo sentido, y
reforzarlos.

;Hacia donde va la Escuela? ;Qué
preveen ustedes para su desarrollo, para
la formacién de los estudiantes, para
las opciones profesionales?

Estamos ¢n un proceso amplio de
revision curricular. La Escucla, como
pasa con frecuencia, surgi6 de presiones
externas a la Universidad, especialmente
de los grupos profesionales de periodistas
de Puerto Rico. Esencialmente como
un establecimiento orientado al
mejoramiento de servicios de los
profesionales de los medios. Poco a
poco, cuando se cstableciod la escucla,
empczaron a aparecer otras presiones
de la Academia para darle un caricter
mas académico. Estamos debatiendo y
tratamos dc organizar las
cosas, porque tradicionalmente empcezamos con
una orientacién estrictamente profesional
orientada hacia los medios y luego adaptamos la
orientacién académica de la Escucla. Pero esto
crea diferencias abismales en término de los
objetivos establecidos, da pic a una filosofia muy
ambigua, y a toda una seric de cursos disciiados
casi a la medida de los profesores de turno en la
escucla. Realmente ya ahora a 15 afios de trabajo,
hemos comenzado verdaderamente a tener
conciencia sobre cudl es la funcién de la Escuela
dentro de la sociedad portorriquefia.

Buscamos establecer objetivos especificos para
saber qué vamos a hacer y cémo lo vamos a hacer.
En cuanto al rol de la Escucla realmente es lo que
cstamos tratando de definir, asf como cuil ¢s el
egresado que queremos y cudl su funcién. En cse
sentido ahora por fin estamos poniendo los pies
en la tierra. Yo tengo mi vision de lo que debe

ser y personalmente entiendo que debe servir a la
comunidad en donde esté ubicada, pero claro todo
esto estd en un proceso amplio de discusién dentro
de la Facultad y con compancros de los medios
para ver qué es lo que esperamos de la escucla.
Esto no creo que se defina rapidamente, estamos
en pleno proceso de evaluacion.

¢Hay interés de entrar en contactos con Centros
de América Latina para intercambio
académico profesional?

De hecho todo lo que podamos hacer para
enterarnos de la realidad latinoamericana nos
interesa sobremanera tanto en términos de

i

Estudio de grabacion: ‘“Ahora por fin en la Escuela
estamos poniendo los pies en tierra"’

compartir experiencias como de compartir
recursos, informacién, ctc. Una de las cosas que
nos interesaria muchisimo cs 1ograr enriquecer
nuestras colecciones, nuestra biblioteca y ya hemos
comenzado a hacer contactos con diversas
instituciones que estan haciendo trabajos de
publicacién y de investigacién. Porque tenemos
bastante de las universidades nortcamericanas y de
centros de investigacién de los Estados Unidos,
pero realmente habfamos desatendido

mucho lo que se relaciona con Latinoamérica; en
ese sentido estamos haciendo esfuerzos para tratar
de ponernos en contacto con instituciones tanto
académicas como de investigacion en Latinoamérica,
eso nos interesa mucho.

No sé si te interese ampliar un poco mds algunos
de los temas.

Me gustaria ponernos a la disposicion de los
compaiieros latinoamericanos especialmente de los
cercanos a la cuenca del Caribe. Tenemos médicos
recursos, pero estamos en la mejor disposicién de
colaborar y compartirll
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El Video resulta ser una
herramienta sumamente Gtil para
el desarrollo rural. Entendemos
por desarrollo rural el intento
de regular las relaciones campo-
ciudad en términos mds
equitativos para el hombre del
campo. Es por tanto una decision
politica.

Desde el punto de vista
campesino, el desarrollo basado
en una decision politica
comprende un conjunto de
procesos que mejoran su
capacidad de negociacién. Un
manejo eficaz de un proyecto
politico de desarrollo rural
impone algunas condiciones
como:

— informacioén sobre las

decisiones y
— educacioén para dotarse del

insumo conocimiento o saber.

De esias dos conc:ciones, la
mas importante es la educacion
porque garantiza el uso correcto
de los demds insumos y porque
da el conocimiento para el manejo
del hibitat, la salud, la
proteccion y conservacién de los
recursos naturales, vivienda y
tecnologias productivas mas
adecuadas a sus condiciones
ecologicas y de
capitalizacion,

Desde el punto de vista del
proyecto politico de desarrollo
rural, el mundo campesino
presenta las barreras del
analfabetismo, dispersion,
inaccesibilidad, masividad,
multilingliismo, y sobre las
barreras propias de los organismos
dedicados al desarrollo rural como
la falta de presupuesto, personal
idoneo, formacién pedagogica y
similares.

Por afios se pretendi6é que los
sistemas de extensién eran los
encargados de las tareas de
educacién para el desarrollo rural.
Pero los sistemas de extension
casi nunca llegaron con la
frecuencia e intensidad requeridas

a los campesinos mds pobres,

pese a que estos son los que
producen proporciones
importantes de lo que consumimos
y de las materias primas que
exportamos. Se da como disculpa
gue los sistemas de extension
nunca tuvieron los recursos que
solicitaron.

A nuestro entender, la filosoffa
de base del extensionismo, copiar
los sistemas de extension de los
paises desarrollados, es la que ha
fracasado. La extensién ““amaestra
productores’ pero ‘‘no educa
campesinos’’.

PEDAGOGIA AUDIOVISUAL

Para el manejo de sus recursos
naturales y genéticos, del habitat
y de la negociacion social, requiere
el campesino de un conjunto de
informaciones, habilidades
intelectuales, destrezas
sicomotrices. El proceso
denominado por nosotros
Pedagogria Masiva Audiovisual
viene en ayuda de estos
requerimientos.

Este proceso educativo debe
producirse en el 4mbito campesino
y llegar a la unidad familiar;

debe ofrecer contenidos con valor
de uso para su propio proyecto
de desarrollo; debe ser tedrico-
practico. A su vez, el campesino
debe poder a corto plazo
comprobar los resultados
concretos de la aplicacion del
conocimiento aprendido y
participar en la seleccion de los
temas del proceso educativo.
Pero sobre todo debe participar
con aportes concretos en el
proceso que se le propone.,

Para el logro de estos objetivos
el uso del video como herramienta
de un proceso de recuperacion,
produccién, conservacion y
reproduccion de lo que Ilamamos
conocimiento campesino, es
sumamente practico.

Por conocimiento campesino
entendemos el camulo de
racionalidad, tecnologia, ciencia y
cultura gue posee el campesino
para su subsistencia. Estos
conocimientos se expresan en
términos de tradicion y mito y
no son totalmente funcionales
cuando se insertan violentamente
en la economia de mercado;
por ello hay que integrar este
saber con los resultados de la
ciencia experimental para
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VIDEO

NUEVA
AMIENTA
AMIEN]

obtener de este modo lo que
denominamos conocimiento
campesino.

Ahora bien, el video es el
instrumento que en la practica ha
permitido un buen efecto en la
relacién inversién-resultados para
recuperar y reproducir el
conocimiento campesino, y ha
permitido la puesta en marcha
de las propuestas metodologicas
de la Pedagogia Masiva
Audiovisual.

Esto se ha comprobado en el
Perii desde 1975, Se trata de un
proyecto de la FAO dentro de la
direccion de comunicaciones del

Centro Nacional de

Capacitacion e Investigaciéon para
la Reforma Agraria que a partir
de 1981 se transformo en el
Centro de Servicios de Pedagogia
Audiovisual para la Capacitacion,
dependiente del Ministerio de
Agricultura,

En 1976 no habia con nombre
propio lo que hoy llamamos
video. Habia equipos de televisi6on
de pequeifio formato,
subprofesionales; los primeros
equipos de video aparecieron en
el mercado en 1977. El proyecto
comenzo con tres herramientas:
cine de 16 mm., diapositivas

CAMPO

con pista de audio sincronizado y
equipos de television en blanco y
negro de cinta libre. Dos afios
bastaron para mostrar que el
incipiente video era el mejor
instrumento tanto pedagégica
como econémicamente, v,
ademds, era el mas econémico.
Sus ventajas son: la

inmediatez de la observacion, la
facilidad de uso sin necesidad de
lugares expresamente oscurecidos,
la economia de la cinta que
permite multiplicar el original

a bajo costo, la facilidad de edicion
y doblaje a otros idiomas, la
rapidez para corregir
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luego de una evaluacién critica. La mayor desventaja
del video estaba en el prejuicio de muchos que lo
juzgaban demasiado sofisticado, otra desventaja

era la inversién inicial en equipos de produccion.

Sin embargo esta segunda desventaja es relativa
pues cada dos o tres afios aparece en el mercado una
nueva generacion de equipos de menor costo y
mejor calidad de imagen; por ejemplo, la Gltima
generacion de video doméstico, el llamado Video 8
tiene mayor calidad que los equipos profesionales
de hace veinte afios y su costo es trescientas veces
menor. Cuando finaliz6 el proyecto (1986), el
porcentaje de costos por inversion de equipos
resultd haber sido solamente el 10 por ciento
de la inversién total,

Hay en Latinoamérica mas de cien escuelas
universitarias de comunicacion y un centro de
perfeccionamiento como CIESPAL. En todas ellas
se forma personal para producir mensajes de carécter
afectivo bdsicamente. No hay en general escuelas
que formen en metodologias de la transmision de
informacion cognoscitiva. Se prepara gente para
operar en la television comercial, y no para utilizar
el video con fines de ensefianza-aprendizaje.

Por este motivo el Proyecto formo a su propio
personal en el conocimiento y uso del video como
instrumento didactico. E! curso comprendio 980
horas de trabajo teoérico-practico durante cuatro

meses y partia del principio de que es mas facil
ensefar el manejo del video a un pedagogo que
ensenar pedagogia a un profesional de los medios.
El curso se denomind, adecuadamente, Pedagogia
Audiovisual, donde lo sustantivo es la Pedagogia
y lo audiovisual viene a ser un mero instrumento.

En el uso del video hay que tener en cuenta
algunos aspectos: seleccionar cuidadosamente los
equipos que puedan ser funcionales para educacion
rural a campesinos de paises subdesarrollados:
no podemos elegir el 4ltimo modelo porque hay
el riesgo de que sea discontinuado a corto plazo ni
tampoco podemos optar por equipos que estan al
borde de la obsolescencia ni podemos elegir equipos
por un criterio estricto de calidad electrénica sino
por un criterio de adecuacion pedagébgica y de
relacion inversion -resultado. Por ejemplo, no
podemos adquirir un micréfono que cuesta $1.000
dblares y tiene una curva de respuesta plana entre
20 y 20.000 ciclos para después reproducir su
sonido en un parlante de 5 pulgadas que tiene
curvas de 100 a 9.000 ciclos ni tampoco podemos
adquirir una cdmara de tres tubos para trabajar en
terreno sin garantia alguna de mantenimiento, en
vez de adquirir por el mismo monto tres camaras
de un solo tubo. '

E! Proyecto comenzd con un redisefio del
equipamiento de video. Se tuvo en cuenta la
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condicién real del campesino de subsistencia,

futuro usuario de los productos pedagébgicos. Por eso
se escogié un equipo de bajo costo, manejo sencillo,
mantenimiento facil, durable, transportable y
autébnomo en cuanto a energia.

En algunos casos hubo gue hacer modificaciones,
por ejemplo, se eliminé el generador alimentado
con gasolina que daba muchos problemas y se lo
substituy6 por un inversor de corriente continua
de una bateria de 12 voltios y que podia entregar
corriente alterna de 110 voltios para alimentar
el monitor,

Paralelamente se disefié una metodologia de
produccion de paquetes pedagdgicos formada por
programas grabados en video que constituian el
curso. Para esto se organizé el trabajo en unidades
de producciéon compuestas por dos pedagogos
audiovisuales encargados de realizar el proceso
productivo completo, siguiendo de esta manera
el modelo artesanal de produccién. La unidad
de produccién tenfa que investigar el terreno,
determinar luego los problemas y los temas, hacer
la investigacion académica para hallar respuesta a
los problemas, hacer los registros audiovisuales en
terreno junto a campesinos y técnicos, editar y
doblar el curso audiovisual, preparar las guias
correspondientes y efectuar la aplicacion
experimental con campesinos para realimentar

correctivamente el producto. La opcion por este
modelo no es econdmica sino pedagogica.

UN MODELO DIFERENTE DE
COMUNICACION

El modelo emisor-medio-receptor, conocido de
todos, es un modelo de dominante a dominado,
vertical, autoritario. Los contenidos de los mensajes,
sus co6digos, sus horarios son determinados
unilateralmente por el emisor; el receptor es pasivo
y resulta manipulado por mensajes en cuya
elaboracién no participd. Es un modelo que justifica
la conocida y sarcastica definicion de la radio como
"el gran sordo que habla a los mudos’’ y de la
televisiéon como "el gran tuerto que mira a los
paraliticos'’.

Como en el proyecto necesitabamos que el
campesino fuera usuario del conocimiento, tuvimos
que consultarlo y de este modo llegamos a otro
modelo de comunicacién: interlocutor-medio-
interlocutor. Nosotros afirmamos que hay
comunicacién si los mensajes son producto de una
elaboracién conjunta entre interlocutor e
interlocutor. Este modelo, a la fecha, con mas de
85 paquetes pedagdgicos producidos y mas de
200.000 campesinos participantes en los cursos
es ya una realidad siempre corregible.

Ue
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Para asegurar que el conocimiento campesino
de los paquetes tuviera valor de uso para el
participante se puso como condicion necesaria que
los participantes aportaran a la organizacion de los
cursos, a los materiales para los trabajos practicos,
a cargar las baterias, etc., y cuando su nivel
econémico lo permitia, a que compraran las Guias
del Participante, elemento de memoria permanente
que integra el paquete pedagégico.

Descubrimos que el campesino participa si el
curso le es (til; por ejemplo, como es necesario
recargar la bateria para observar el video y como con
frecuencia hay que viajar hasta dos dias para
recargarla, disefiamos y produjimos un generador
mecanico de energia eléctrica a pedal. Si el
campesino valora el curso y guiere continuar con el
proceso de capacitarse, debe pedalear para generar
electricidad; si no le interesa, no pedalea y no hay
curso; por ello hemos denominado el generador
'méquina de evaluar portatil”’.

La unidad de produccion fabrica el pagquete
pedagogico audiovisual que consta de Jas clases
en video, la guia del participante (mucho dibujo y
poco texto) y la guia pedagogica para el técnico
encargado de los trabajos practicos.

La validez de un paquete pedagégico es de cuatro
a seis afios, lapso para que nuevos aportes
pedagégicos o tecnologicos justifiquen rehacerio;

mientras tanto los costos de produccion del paquete
{aproximadamente 2.000 dolares por clase para un
promedio de ocho clases) se han amortizado gracias
al significativo numero de usuarios.

Un médulo de capacitacion {monitor, video,
reproductora, alto parlantes € inversor) cuesta
alrededor de 2.500 délares y avanza a trabajar en
el afio con un promedio de 25 a 50 grupos de 20
a 30 campesinos, con un total de 500 a 1.500
campesinos / curso / aiio. Como dijimos, hay que
renovarlo luego de cuatro a seis afios de uso por lo
gue su costo unitario no llega a superar la cifra de
un délar por campesino capacitado, aunque
generalmente esté en un promedio de 30 centavos
por hombre capacitado.

Para mantenerse dentro de estos |imites hay que
insertarse en el ambito campesino por periodos
no menores de cuarenta dias y capacitar a diversos
grupos de la comunidad en temas que sean de su
interés. Un punto importante del método es el
subproducto de los trabajos practicos necesarios
para internalizar el conocimiento; por ejemplo,
el curso ""Mejores Construcciones con Adobe”’
deja un edificio construido {posta médica, escuela);
el curso ‘‘Huertos Caseros’’ da como resuttado un
huerto comunal y huertos individuales en las casas
de cada participante, y asi para los cursos restantes.

La observacion de un técnico de campo, experto
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en reforestacién, de que el unico libro que vioen la
casa de los campesinos era Guias del Participante,
nos lleva a pensar en que es posible mejorar los
procesos de alfabetizacion cuando los contenidos
del proceso de lecto-escritura tienen que ver con las
préacticas productivas y de vida del analfabeto.
Tengamos en cuenta que los esfuerzos de
alfabetizacion tropiezan en general con el obstéculo
de que “‘el campesino no tiene quien le escriba”.
Hay un torrente universal de literatura ‘‘sobre”’

el campesino, pero muy pocas cosas escritas ‘para”’
el campesino.

En resumen: durante muchos afios se pretendio
que los sistemas de extension eran los encargados de
las tareas de educacion para el desarrollo rural.

El resultado de esta presuncion estd a la vista,
porque casi nunca han llegado con la frecuencia e
intensidad requeridas a los campesinos mas pobres.
Sin embargo, son ellos los que producen
proporciones importantes de los alimentos que
consumimos y de las materias primas que
exportamos. A nuestro entender es la filosofia de
base del extensionismo la que ha fracasado. Se han
transferido intentando una mala copia, los sistemas
de extension de los paises desarroilados, donde

si son funcionales e idéneos, a nuestros paises.

Se quiso aplicar un modelo valido para el "*farmer’’
al campesino pobre de América Latina. El

modelo resulté disfuncional y costoso. La
transposicion violenta, sin adecuacion, del modelo
Hevo a la extension a tratar de ““amaestrar
productores’’ y no a ‘‘educar campesinos”’.

En cambio, vemos, pues, que el video en la
propuesta de la Pedagogia Masiva Audiovisual
opera como eje basico de los diversos instrumentos
utilizados para socializar el ‘‘conocimiento
campesino’’ dirigido al desarrollo rural. Que es
necesario justificar su empleo con niveles minimos
de masividad. Que no es suficiente disponer de
video para producir, sino que es igualmente
significativo disponer de video para reproducir lo
producido. Que el video debe ser manejado con
criterios pedagobgicos, mas que tecnologicos. Que el
video y sus diversos equipos deben ser elegidos y
estructurados para darles valor de uso
instrumental y operativo, mds que de prestigio y
modernizacion,

En fin, el video es el instrumento necesario,
aunque no suficiente para el desarrollo de Ia
propuesta de Pedagogia Masiva Audiovisua!lll

Manuel Calvelo Rios ha trabajado a partir de 1962 con medios audio-
visuales para el proceso ensefianza-aprendizagje en varios Centros de
Investigacion y ultimamente en el Centro de Servicios de Pedago-
gia Audiovisual para la Capacitacion del Ministerio de Agricultura del
Perii, Ha desemperiado multiples asesorias en A.L., Asiay Africa.
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Leonard R. Sussman
David W. Sussman

Siempre propicié Ciespal la
informacién sobre el Nuevo
Orden Mundial de la
Informacién y abrié las pdginas
de Chasqui para el debate de

Ciespal lider6 la tesis del
Nuevo Orden pero mantuvo la
objetividad en la informacién
y el equilibrio en los espacios
dados al debate. Ast, en su
primer niimero traté sobre el
Informe Mc Bride y en el
segundo y tercero sobre la
posicién de los Estados Unidos.
A propésito del retiro de este
pafs del seno de la UNESCO
la controversia ha tomado un
sesgo nuevo. El presente
articulo, desde una posicién
alineada con la tesis de los
Estados Unidos, ofrece ciertas
conciliaciones. El lector tiene

la palabra.

las dos tendencias contrapuestas.

a Declaraciéon sobre los Me-

dios masivos aprobada por
aclamacion por 161 paiscs en 1978 esla
unica declaracion oficial sobre ¢l perio-
dismo quc haya aprobado la Organiza-
cion de las Nacioncs Unidas para la
Educacion, la Ciencia y la Cultura, Las
secciones opcrativas de la Declaracidin
invocan cl acceso para los periodistas a
las fuentes de las noticias, y la libertad
de rcportaje, llamando a una “difu-
sion mas amplia y mejor cquilibrada de
la informacion™. El titulo y los con-
tenidos de la Declaracion exponen
ademas “principios fundamentales” con
la intencion de enrolar a periodistas
en “cl fortalecimiento de la paz y la
comprension internacional” y la oposi-
cion al racismo y la incitacion a la
gucrra. Algunos criticos occidentales
consideran que estos objctivos amena-
zan con un control del contenido de
los medios masivos. Algunos activistas
soviéticos y tercermundistas aseveran
que cste inofensivo documento tiene la
vigencia de una ley internacional. No-
sotros rechazamos este objetivo como
inapoyable. Pero sefialamos que los
periodistas  occidentales generalmente
han fracasado en distinguir entre las
suplicas del Tercer Mundo por mayo-
rcs facilidades de comunicacion y la
supucsta amenaza de limitacion dc la
libcrtad de los medios noticiosos. De
estc modo, los periodistas occidenta-
les prestan credibilidad inadvertidamen-
te a la critica de sus actividades, y lu-
brican la campafia por impartir a la De-
claracion la fucrza de una ley.

Una de las justificaciones de los Es-
tados Unidos para explicar su retiro de
la Organizacion de las Naciones Unidas
para la Educacion, la Ciencia y la Cul-
tura ¢l lo. de enero de 1985 fue la
supuesta intencion por partc de UNES-
CO dec imponer limitaciones al perio-
dismo independicnte. El Reino Unido
se rctird un afio mas tarde con un
reclamo similar. Estos retiros sefialan

¢ES OBLIGATORIA
la Declaracion sobre Medios?

un retroceso en la participacion de
ambos paises en la comunidad inter-
nacional, particularmente cn el campo
de las comunicaciones. El debate sobre
la regulacion del flujo de la informa-
cion se ventila cada vez mas frecuente-
mente en la Asamblea General de las
Naciones Unidas. Es probable que
contintic con menos calor en el foro de
la UNESCO, pero sin la intervencion
de los Estados Unidos y del Reino Uni-
do. Todo esto desafiara no solamente
la preeminencia de los Estados Unidos
en varios campos de la comunicacion
internacional, sino también afectara al
conccpto de libertad de flujo. En defi-
nitiva es posible que veamos esfuerzos
por plantear iniciativas como las toma-
das ante las Naciones Unidas y UNES-
CO a un nivel de ley internacional.
Aqui examinaremos la situacion legal
de la accion mas publicitada de UNES-
CO en cl campo de la comunicaeion
internacional.

La unica declaracion oficial de
UNESCO sobre los medios masivos,
exceptuadas sus repetidas condenas a la
censura, fue la Decclaracion sobre los
Medios Masivos de 1978 (la “Declara-
cion™). La Declaracion fue aprobada
por aclamacion.

Ha habido intentos antes o después
de aprobada la Declaracion, en el sen-
tido de que esta reviste la fuerza de
una ley internacional. Uno de los prin-
cipales proponentes de este punto de
vista (Nordenstreng, 1984) sostiene

Nota del Editor: tomado con permiso de los
autores, de International Political Science
Review, Vol, 7, No. 3, July 1986. Leonard R.
Sussman es Director Ejecutivo de Freedom
House y hasta 1985 fue vice-chairperson de la
Comision Nacional de los Estados Unidos para
la UNESCO. Entre sus publicaciones de libros
y artfculos estd Mass News Media and the
Third World Challenge (Sage, 1977). David
W. Sussman es miembro asociado de Simpson,
Thacher y Barlett en New York City y traba-
jé como law clerk to United States District
Court Judge David N. Edelstein en el Distri-
to Sur de New York.
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que el preambule de la Declaracion
“enumera muchos otros instrumentos
internacionales, creando asi cnlaces en-
tre la Declaracion y el marco existente
de la ley y la politica internacionales™.
Subraya la importancia de las refercn-
cias del preambulo a la ley intemacio-
nal aseverando que “todas las partes
de una declaracion, ast como sucede
con una resolucion normal, tienen igual
peso”. Ademas, una resolucion de
UNESCO, 1980, expresa que la for-
mulacion de un indefintdo “‘nuevo or-
den mundial de informacion y comu-
nicacion™, del que se dice ser la Decla-
racion un primer heraldo “deberia
basarse en los principios fundamentales
de la ley internacional expuestos en la
Carta de las Naciones Unidas” {(UNES-
CO 1981; el aubrayado es nuestro).
El preambulo de esa misma resolucion
describe la Declaracion sobre los Medios
Masivos como una exposicion de princi-
pios excepcionalmente importantes, por
lo que se la pone junto a la Carta de
las Naciones Unidas y a la Declaracion
Universal sobre los Derechos del Hombre,

Como secuela del retiro de los Es-
tados Unidos puede haber el intento de
sugerir que las anteriores iniciativas
de UNESCO apoyadas por Estados Uni-
dos tendrian vigencia obligatoria de
Ley. Solo entonces se podria decir con
precision que los programas adoptados
por la UNESCO procuran controlar el
contenido de las comunicaciones en ¢l
ambito internacional. A nuestro crite-
rio, hay que rechazar cualquier intento
de convertir la Declaracion sobre los
Medios Masivos, que no es sino una
afirmacién general, en una regla legal
obligatoria, Queremos demostrar los
solidos fundamentos de este criterio
no solamente en la ley, sino también en
la politica y el periodismo. Queremos
también mostrar reportajes desequili-
brados de periodistas estadounidenses
acerca de gran parte de los debates so-
bre las comunicaciones en la UNESCO
que confunden los aspectos legales con
los politicos, lo cual sin querer viene a
servir de apoyo a quicnes intentan dar
valor legal a documentos puramente
politicos.

Desde que Hugo Grotius escribio
De jure belli ac pacis cn 1625, ¢] tema
del derecho internacional se expandio
de la guerra y la paz a la regulacion de
las relaciones entre Estados. Sin embar-
g0, la conservacion de la paz y la preven-
cion de la guerra sigue siendo en este
siglo un objetivo central para los orga-
nistmos intergubernamentales. Comercio,

viajes, servicios postales, comunicacio-
nes y otros canales entre naciones o
ciudadanos de diferentes estados son,
a mas de la guerra y la paz, temas cen-
trales del derccho internacional. En
consecucncia, estas cucstiones se deba-
ten con f{recuencia en varios foros
intergubernamentales. Sin embargo, son
pocas las cuestiones de esta mdole
que sc¢ debaten alli con la finalidad de
establecer nucvas obligaciones y dere-
¢hos para todos los estados; es decir,
para plantear prineipios quc podrian
calificarse como dogmas del derecho
internacional.

rganismos como la Union In-

ternacional de Telecomunica-
ciones (UIT) ticnen discretas funciones
regulatorias universalmente aceptadas
para asegurar ¢l uso ordenado de los
limitados cspectros de radiodifusion
(y el nuevo “‘estacionamiento™ de sa-
télites en ¢l cspacio exiraterrestre) y
para evitar la interferencia con los ser-
vicios radiofonicos dentro de cada pais
y entre ellos, Asimismo, la Unidn Pos-
tal Universal brinda una relativa seguri-
dad de que la correspondencia enviada
al extranjero serd entregada al destina-
tario. Ciertamente no cabe afirmar que
ni la UIT ni la Unién Postal Univer-
sal establecen leyes internacionales, si-
no son meras reguladoras internaciona-
les en esos espacios especificos. Las
dos evitan precisamente interferir en el
contenido de ios mensajes que se mo-
vilizan a través de los canales intema-
ctonales por ellas regulados. Y lo que es
mas importante, no existe ley interna-
ctonal (aparte de la proteccion del de-
recho del autor) que rija o regule los
medios masivos que Hevan y traen noti-
cias e informacion a todos y desde to-
dos los paises del mundo.

Pero algunos activisias buscan crear
una ley de la comunicacion y aplicarla
a los medios masivos noticiosos tanto
en las comunicaciones internas, come
en las internacionales. Seglin su formu-
lacion, si un estado “tolera” “conduc-
tas de los medios masivos dirigidas a
interferir en los esuntos internos de
otros estados”, el gobiemo respectivo
sera “responsable dc una omision de
su organizacion”. Estos proponentes re-
chazan la posicion de los Estados Uni-
dos en el sentido de que semejante regu-
lacion cstatal de las comunicaciones
viola el principio fundamental que rige
fa relacion de los medios en la sociedad

estadounidense; o sea, que la Primera
Enmicenda a la Constitucion prohibe al
gobierno la aprobacion de cualquier
ley “que Limite la Libertad de expresion
o de la prensa”. Ustos criticos sostienen
que las obligaciones internacionales tie-
nen consecuenecias especiales para la lo.
melacion nacional. Sin cmbargo, admi-
ten con eicrta ambigiiedad que esto
“no implica interferencia por parte
del Estado en los asuntos de los medios
en i ui una forma especial de censura;
Gnicamente significa que of Estado debe
emprender actividades para cumplir con
su obligacién intermacional” (Nordens-
treng, 1984 : 165).

Con este fin, el estado debe “promo-
ver” una distnibucion de la informacion
que apoye “la paz, la comprension
mutua, la distension, el desarme y coope-
racion” y la creacion de codigos de
ctica periodistica. Por nobles que sean
estos sentimientos, la implicacion de
estos objetivos haria responsable al res-
peetivo gobierno del contenido de los
medios masivos que tengan su scde en
dicho estado. Por ejemplo, ¢l gobierno
de los Estados Unidos scria el responsa-
ble de los reportyjes y analisis de la
agencia Associated Press.

Los proponentes de este punto de
vista citan eomo evidencia del “‘cuer-
po ereciente de leyes sobre las comuni-
caciones internacionales™ 12 convenios
y acuerdos internacionales, 12 dcclara-
ciones y 18 resoluciones que total o
parcialmente, directa o indirectamente
se relacionan con los medios masivos.
La mayorifa de cstas referencias ticnen
que ver con documentos cuya perti-
nencia y autoridad son cuestionables,
Las excepeiones incluyen el Convenio
Internacional Concerniente ol Uso de la
Difusion por la Causa de la Paz y el
Convenio sobre el Derecho Internacio-
nal a la Correecion, Sin embargo, a
menudo se hace caso omiso de los dos
con impunidad. Otras resoluciones que
nunca fueron aprobadas por los esta-
dos habrian dado un tratamicnto mas
amplio a las cuestioncs de la infor-
macion. Estas incluyen e} Proyecto de
Convenio sobre la Libertad de la Infor-
macién y ¢l Proyecto de Declaracion
sobre la Libertad de la Informacion.
Las breves y loables referencias al li-
bre flujo de la informacidén que apa-
recen como el Articulo 19 de la Decla
racion Universal de los Derechos Hu-
manos son ignoradas asimismo por los
tres cuartos de las naciones que restrin-
gen a los periodistas nacionales o extran-
jeros. El Articulo declara:
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Todos tienen derecho a la libertad
de opinion y expresion; este derecho
incluye la libertad de tener opinio-
nes sin interferencia y buscar, reci-
bir e impartir informacion e ideas
a través de cualquier medio e inde-
pendientemente de las fronteras.

Es significativo que, aunque las reso-
luciones apoyan principios generales
concernientes al libre flujo de la infor-
macion, ninguna impone restriccion al-
guna sobre el contenido.

n esta época a la que algunos
llaman la de la revolucion de la
informacion, cualquier nacién que no
procura capacidades modernas de comu-
nicacion y acceso a los sistemas mundia-
les de comunicacion sirve indecuadamen-
mente a sus ciudadanos. Pero desafortu-
nadamente, durante toda la década de
los 70, el punto de mejorar el desequi-
librio de las facilidades de informacion
frecuentemente sc combiné con la
cuestion de alterar el contenido de la
informacion. Cualquier discusion guber-
namental de cambiar —e incluso mejo-
rar— el contenido despert6 inmediata-
mene en Occidente sospechas de censu-
ra. A nuestro criterio, la confusion de
los objetivos tocantes al control de la
prensa, con suplicas por mejor reporta-
je e infraestructura es culpa simulta-
neamente de la secretaria de la UNES-
CO (que rara vez hizo participar a pe-
riodistas del tercer mundo en los anali-
sis de puntos referentes a las cuestiones
de los medios noticiosos), de los gobier-
nos (que no lograron reconocer las dis-
tinciones innegociables entre el perio-
dismo independiente del gobierno y el
periodismo controlado por el gobierno),
y de los periodistas occidentales que
resaltaron las amenazas a la libertad de
la prensa que fueron expresadas, pero
rara vez reportaron con igual fervor o
prominencia la derrota en la UNESCO
de todas las propuestas de censura, de
exigencias de que los periodistas solici-
ten licencias y otras medidas similares
de control de la prensa. El hecho de
que no trataran por separado estas dos
cuestiones ha producido un malenten-
dido de la naturaleza de la Declaracion
y de la UNESCO. Es un hecho histéri-
co que tnicamente la insipida Declara-
cion sobre los Medios Masivos de 1978
fue aprobada después de ocho afios de
refiido debate sobre el flujo de noticias
e informacion.
La impresion negativa generada en

los Estados Unidos por la Declaracion
puede apreciarse mejor examinando el
texto a la luz de la respuesta del New
York Times. Si bien reconocia que los
negociadores occidentales “eliminaron
de esta Declaracion de la UNESCO los
pasajes mds ofensivos que sancionaban
el control estatal de los medios masi-
vos”, el Times caracterizo la Declara-
cion como ‘“‘una afrenta para la misma
idea de comunicacion”. El editorial
dice que la Declaracion “es tan opaca
que sera dificil documentar sus prejui-
cios residuales” (New York Times,
1978). Para lograr un consenso entre
161 delegados, se empled a veces un
lenguaje “‘opaco”. ;Qué es entonces,
lo que la Declaracion si dijo, y lo que
no dijo? Apoya, inequivocamente, a los
medios noticiosos independientes del
gobierno y omite propuestas sobre el
control de la prensa como las plantea-
das en un proyecto soviético anterior
que declaraba (Articulo): “Los esta-
dos son responsables de las actividades
en la esfera internacional de todos los
medios masivos bajo su jurisdiccion”
(UNESCO, 1976). En resumen, el con-
trol estatal de la informacién fue re-
chazado como norma universal. El pro-
yecto peniltimo fue reemplazado con la
version de orientacion occidental gracias
a la activa mediacién del Director Ge-
neral de la UNESCO, Amadou Mahtar
MBow, quien se- hizo acreedor a un
apluso estruendoso cuando la Declara-
cion fue aprobada por aclamacion, y
no solamente por consenso.

La solucién fue honorable. Se yer-
gue claramente por el lado del perio-
dista independiente y el libre flujo,
mientras hace un llamado a una “difu-
sion mas amplia y mejor equilibrada
de la informacién™. La Declaracion
quiere mejorar el reportaje en los pai-
ses en desarrollo y fortalecer sus capaci-
dades de comunicaciones. La Declara-
cion deja enteramente a los propios
medios la determinacion de como mejo-
rar el equilibrio. Efectivamente, reco-
mienda garantias para la seguridad de
los medios noticiosos y su desempeiio.
Los periodistas, segin dice la Decla-
racion, ‘“deben tener la libertad de re-
portar y las facilidades en lo posible
mas plenas de acceso a la informacion”
(UNESCO, 1978).

Esto vendria a ser una limitacion a
los gobiernos, para que estos aseguren
el derecho del pablico a una diversi-
dad de “fuentes y medios de informa-
cion disponibles al publico”. Este prin-
cipio se opone directamente a la aseve-

racion colectivista de que el estado es
la anica entidad con capacidad para de-
terminar qué es lo que el pueblo debe
ver o escuchar. En el mismo articulo
se exhorta a los periodistas a mostrarse
“gensibles a las preocupaciones de los
pueblos e individuos, para asi promover
la participacion del publico en la elabo-
racion de la informacion”. De este mo-
do, la Declaracion urge a un mayor
acceso del publico alos medios masivos,
negando —al mismo tiempo— al gobier-
no el control para asegurar dicho acceso.

Junto con alabar el valor de los me-
dios noticiosos en el fortalecimiento
de objetivos pacificos, los periodistas
deberian también brindar una expre-
sion a quienes “‘sean incapaces de hacer
escuchar sus voces dentro de sus pro-
pios territorios”, Esto se aplicaria no
solamente a los negros en Sudafrica
sino también a los que discrepen con las
opiniones oficiales dentro de la Unién
Soviética y otros lugares en Europa
oriental.

La “contribucion” de los medios
masivos, descrita detalladamente en el
Articulo 3, ya no implica que el gobier-
no asegure que los medios se desempe-
fien de la manera estipulada. Si bien
puede argumentarse que la determina-
cion del contenido de la prensa o la
difusion no debe entrar a ser de la
incumbencia de los gobiernos median-
te declaraciones intergubernamentales
como ésta, la enumeracién de las con-
tribuciones de los medios en el Arti-
culo 3 puede considerarse como una
declaracion de principio unicamente
para guiar a los periodistas.

Asimismo, el llamado en el Articu-
lo 5 a la difusion de puntos de vista
contrarios a los ya publicados, debe
verse como un objetivo loable, que se
deja para que los propios periodistas
lo cumplan.

La Declaracion no incluye las deman-
das anteriores de un codigo internacio-
nal de ética periodistica.

El Articulo 10, que anteriormente
habia incorporado las estipulaciones
mas fuertes sobre el control de la pren-
sa, fue atenuado significativamente,
Ahora pide mantener “en todo el
mundo aquellas condiciones que hagan
posible que las organizaciones y perso-
nas que participen profesionalmente en
la difusion de informacion puedan lo-
grar los objetivos de esta Declaracion™,
Asi, la Declaracion anima al mejora-
miento de las facilidades y los recursos
de las comunicaciones en los paises en
desarrollo,
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La Declaratoria de la UNESCO sobre los Medios Masivos (1978)
es significativa porque refleja las aspiraciones de los paises no alineados,
¥, en lo posible, compagina los intereses de sistemas muy dispares

a Declaracion sobre los Medios

Masivos de la UNESCO (1978)
es la formulacion mencionada con ma-
yor frecuencia por los tres directamente
interesados: (1) los medios masivos
que son independientes de los gobier-
nos, y los gobiernos en los paises
respectivos; (2) las naciones del bloque
soviético; y (3) el movimiento de los
no alineados, o el Tercer Mundo. El
largo titulo de la Declaracion (Declara-
cion sobre los Principios Fundamenta-
les concernientes a la Contribucion de
los Medios Masivos para el Fortaleci-
miento de Paz y Comprension Inter-
nacional, la Promocion de los Dere-
chos Humanos y la Oposicion al Racis-
mo, el Apartheid y la Incitacion a la
Guerra) conecta intimamente la decla-
racion con las preocupaciones tradicio-
nales de las relaciones internacionales
(guerra y paz) mientras que afiade va-
rios temas mas nuevos: “oposicion al
racismo, al apartheid y a la incitacion
ala guerra™.

Los criticos de ella sostenian que
esta vaga declaracion de 2.300 pala-
bras, expresada en términos juridicos
occidentales, representaba una amenaza
a la libertad de la prensa precisamente
porque suponia que el contenido y los
procedimientos de la practica periodis-
tica eran un tema propicio para regula-
cion por un foro intergubernamental.
Quienes la apoyaban y otros que no la
consideraban como un peligro, creian
que la declaracion encaraba el verdade-
ro desequilibrio en el flujo de noticias
¢ informacion alrededor del mundo:
que por motivos historicos y economi-
cos, si no como resultado de una conspi-
racion como alegaban algunos, los ser-
vicios occidentales de noticias e infor-
macion mundiales dominan el flujo
mundial de noticias. Se podria coinci-
dir entonces en que, para remediar
este desequilibrio, los medios occiden-

tales deberian compartir mas sus tecno-
logias y capacitacion con los periodis-
tas de los paises en desarrollo. Idcal-
mente, tales cambios no implicarian
restricciones sobre los periodistas ex-
tranjeros y nacionales. La Declaracion
sobre los Medios Masivos es significati-
va porque es:

— la declaracion mas debatida que ja-
mas haya sido aprobada sobre el pe-
riodismo y la comunicacion masiva;

— un reflejo de las aspiraciones politi-
cas, econdmicas y periodisticas del
movimiento no alineado, el que pri-
mero expreso la necesidad de una
declaracion como parte de algiin
“nuevo orden mundial de informa-
¢ion y comunicacion” vagamente de-
finido;

— el resultado de un esfuerzo imposi-
ble por compaginar los intereses y
objetivos de sistemas socio-politicos
fundamentalmente dispares (y sus
orientacion respectiva —estatal o
de mercado libre— al periodismo);

— ¢l centro del debate de décadas sobre
el papel de los medios masivos, par-
ticularmente en el ambito internacio-
nal - debates que opacaban cada
vez mas algunas criticas validas del
Tercer Mundo acerca de la cobertura
de noticias mundiales en la prensa
occidental dominante, y ocultaban
las peticiones de los paises en desa-
rrollo de ayuda para adquirir moder-
nas infraestructuras de comunica-
ciones;

— el blanco de los periodistas inde-
pendientes que veian la Declaracion
COMO Una amenaza, como una impo-
sicion de una norma universal que
haria de los gobiernos los reguladores
de los medios impresos y de difu-
sion radial y televisiva, limitando de
este modo o destruyendo la libertad

de prensa y el libre flujo de noticias

entre las fronteras nacionales.

Esta ultima percepcion, alimentada
por el reportaje sesgado y a veces avi-
do de titulares impresionantes en la

prensa diaria, ayud6 a crear una imagen
abrumadoramente negativa en los Esta-
dos Unidos sobre el resultado de los
debates acerca de los medios masivos.

El Consejo Nacional de Noticias,
el monitor ahora desaparecido de la
prensa norteamericana, examino este
fenomeno. El analisis del Consejo de
Noticias encontr6 que la cobertura
noticiosa en los Estados Unidos de la
Conferencia General de 1980 de la
UNESCO:

indica una fuerte correspondencia
entre el criterio de los directores de
noticias sobre lo que constituye no-
ticias sobre la UNESCO y los temo-
res que expresan en forma tan und-
nime sus periodicos en sus pdginas
editoriales en cuanto al impacto po-
siblemente adverso sobre la prensa
de las tentativas de la UNESCO por
lograr un consenso mundial de los
problemas de las comunicaciones
internacionales. La primera elimina-
cion selectiva de material que no en-
cuadrara con las ideas fijas del perio-
dismo occidental la realizaron los
reporteros en su evaluacion de cud-
les aspectos eran dignos de mencion
en las noticias. El proceso de exclu-
sion de material contrario fue refor-
zado entonces por la tendencia de
los editores de las secciones de noti-
cias extranjeras en los periédicos
nacionales, de descartar las cronicas
que no resaltaran el dangulo conflic-
tivo. Se dio el mdximo de atencion
a las cronicas que indicaban que el
Occidente quedaba a la zaga en las
maniobras en materia de libertad y
se dio poco espacio a las exposicio-
nes de puntos de vista que se opu-
sieran.

Concluia el Consejo de Noticias que
sin poner en tela de juicio la sinceri-
dad, ni siquiera la validez de las
aprehensiones de los directores y edi-
tores estadounidenses sobre el rum-
bo que tiene la UNESCO — era sin
embargo pertinente la observacion
de que el aparente reflejo de dichas
aprehensiones en la decision de los
periodicos estadounidenses sobre qué
debian imprimir en sus columnas
noticiosas sobre la UNESCO era
inconsistente con el espiritu de
objetividad que invariablemente se
expone como la piedra de toque de
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un criterio vdlido en cuanto a las
noticias. El desequilibrio que carac-
terizo la mayoria de la cobertura no-
ticiosa sobre Belgrado en los Esta-
dos Unidos venia a ser una base ina-
decuada para el juicio independiente
de los lectores estadounidenses sobre
la exactitud de las posiciones edito-
riales que tomaban sus periodicos
acerca de la cuestion de las comuni-
caciones que se ventilaban en la
UNESCO. Igualmente molesto fue el
hecho de que este desequilibrio sen-

distas del Tercer Mundo y otros
escépticos en cuanto a lo que po-
drian hallar de admirable, como mo-
delo de libertad de prensa e inmuni-
dad de control gubernamental, en la
prdctica periodistica de Occidente,
(Raskin, 1981).

Los programas de comunicaciones no

tara un mal ejemplo para los perio-.

la UNESCO para tratar sobre la protec-
cion a los periodistas, particularmente
en las misiones peligrosas. Aunque,
afios antes grupos de los medios occi-
dentales habian urgido a la UNESCO a
considerar maneras de proteger a perio-
distas, hasta el afto 1981 la prensa occi-
dental temia que la “proteccion” se
relacionara con la emision de tarjetas
de identificacion, esto es, con el equi-
valente a otorgar licencias a la prensa
y a los periodistas, y con la creacion
de codigos periodisticos de ética y sus
correspondientes sanciones.

efectivamente, la reunion de

fueron el anico objeto de intensas criti-
cas en los Estados Unidos, pero una
actitud tan negativa no se establecio
con ningin otro aspecto del manejo
o la programacion de la UNESCO (Sus-
sman, 1984 : 158-63), ni tampoco con
ningin segmento de la sociedad nortea-
mericana mas influyente que los medios
noticiosos impresos y de difusion.

Sin embargo, en enero de 1979, el
Secretario de Estado cumplio con una
exigencia del Congreso al reportar acer-
ca de la posicion oficial de los Estados
Unidos sobre la Declaracion aprobada
hacia solo dos meses.

El producto de las negociaciones fue

un texto no solamente depurado

del lenguaje que implicaba autoridad
estatal sobre los medios masivos,
sino que incluta ademds un lenguaje
positivo sobre la libertad de infor-
macion, Mds bien que imponer de-
beres y responsabilidades sobre el
periodista, como lo habian intentado
varios proyectos, proclamo que de-
ben contar con la libertad de repor-
tar, con las facilidades mds plenas
posibles de acceso a la informacion

Yy con la proteccion necesaria que les

garantizara las mejores condiciones

para el ejercicio de su profesion.

(Schultz, 1979).

Pese a la naturaleza amortiguada de
la Declaracion, y al hecho de que,
en gran medida, desapareci6 de vista
en el Occidente después de 1978, la
memoria de los amargos debates fue
mucho mias alli que la comprension del
texto del documento final. Se creyd
que la UNESCO buscaba controlar la
prensa independiente, no obstante el he-
cho de que la UNESCO habia recha-
zado el proyecto de la Declaracion que
incluyo el control de la prensa. Esta
.creencia se fortalecio en febrero de
1981, cuando se convocd a una peque-
fia reunion en Paris bajo el auspicio de

de que la UNESCO, conjuntamente
con otro organismo de la familia
de las Naciones Unidas (OIT}) y el
Comité Internacional de la Cruz Ro-
ja, fueran los co-auspiciadores de es-
ta conferencia,
Se dard cuenta, por lo tanto, que
cualquier decision con relacion a la
preparacién de la conferencia, y mds
aun los puntos de su agenda, estd
en manos de las organizaciones pro-
ﬁesionales respectivas”.
sta afirmacion abre nuevas perspec-
tivas pues
1.- Acepta la premisa de los que apo-
yan el libre flujo de la informacion en
el sentido de que, a falta de “unanimi-
dad” entre las organizaciones profesio-

nales, la UNESCO debe dejar el asunto
“enteramente’ a los propios periodistas

a _que lo discutan y posiblemente lo

1981 trat6 todos estos obje-
tivos, Los cuatro representantes occi-
dentales disintieron, y por primera
vez en los programas de la UNESCO
sobre la comunicacion, no se llego a
ningan consenso. La cuestion se apaci-
guo hasta mediados de 1984, cuando los
Estados Unidos estaban a punto de salir
de la UNESCO. Uno de los autores de
este articulo supo que la UNESCO es-
taba considerando auspiciar otra discu-
sion de “‘proteccion” en la Ciudad de
México en marzo de 1985. En otro in-
tercambio de cartas desde el 8 de agos-
to hasta el 20 de octubre de 1984,
el Director General MBow respondio
a las consultas que el co-autor le hiciera
(Sussman y M’Bow, correspondencia
personal). Escribia en su carta final:

Usted indicaba en su carta que, ya
que no existe unanimidad entre las
organizaciones profesionales sobre el
tema de la conferencia propuesta, la
UNESCO debe dejarlo enteramente
para que las organizaciones profesio-
nales mismas lo analicen y posible-
mente resuelvan los asuntos relacio-
nados., En efecto, esta es exacta-
mente la posicién adoptada por la
UNESCO.,

No obstante, debo manifestar que
hemos estado recibiendo solicitudes
de varios organismos no guberna-
mentales, invitdndonos a intervenir
de una u otra manera.

Ademds, a mi personalmente, se me
ha propuesto en numerosas ocasio-
nes a comunicarme con varios go-
biernos, a fin de que los periodistas
pudieran realizar sus funciones bajo
mejores condiciones. Como usted sa-
be, siempre se han realizado estos
contactos con completa discrecion
y sin anuncio publico.

Actualmente, la UNESCO se encuen-
tra en medio de una controversia
por una decisién tomada por varias
organizaciones profesionales, de con-
vocar a una conferencia sobre este
tema, y porque expresaron su deseo

resuelvan.

2.- Sefiala correctamente que los
periodistas occidentales siguen pidien-
do que la UNESCO ayude a los perio-
distas que estan en problemas, y que el
Sr. M'Bow ha procurado silenciosamen-
te prestar esta ayuda. Dichos esfuerzos
no han recibido ningin reconocimien-
to publico por parte de los medios no-
ticiosos, ni para €l ni para la UNESCO.

3.- El Sr. MBow ha sugerido, efec-
tivamente, que los medios noticiosos
occidentales tienen un poder virtual
de veto sobre el contenido de las confe-
rencias internacionales futuras en mate-
ria de comunicaciones que financie la
UNESCO, y en las que la UNESCO
participe. El recomienda que se realice
una reunioén de planificacion (para la
conferencia de México) en los Estados
Unidos con la participacion de repre-
sentantes de ‘‘editoriales, difusores y
agencias de noticias™. Estos serian occi-
dentales, y seria improbable que aproba-
sen una agenda o contenido para cual-
quier conferencia si tienen objeciones
al respecto. Eso haria de veto de facto
para el apoyo y la participacion de la
UNESCO en la conferencia, si posterior-
mente se celebrara sin la aprobacion del
Occidente,

En el lenguaje y protocolo de la
UNESCO, esto representa una sefial alta-
mente significativa de progreso — no
solamente en cuanto a la cuestion limi-
tada pero vital de la proteccion, sino
para todas las cuestiones relacionadas
con el sector de las comunicaciones.

Sea que los Estados Unidosy el Reino
Unido permanezcan fuera de la UNES-
CO durante un periodo prolongado o
regresen pronto, las cuestiones del flujo
internacional de noticias e informacion
seguiran siendo tema de discusién en la
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El Consejo Nacional de Noticias, el ahora desaparecido monitor de la prensa
norteamericana, hall6 que directores y editores de los Estados Unidos al
informar sobre UNESCO no guardaban el principio de la objetividad

UNESCO, en el Tercer Comité de la
Asamblea General de la ONU en Nueva
York, en la UIT y probablemente en
otros foros internacionales,

En la Conferencia General de la

UNESCO en Sofia en 1985, la Unién
Soviética y sus aliados intentaron repe-
tidas veces invertir la tendencia, inicia-
da hacia dos afios, de amortiguar los
amargos debates sobre las comunica-
ciones internacionales. Esta tendencia
moderadora se demuestra en la defi-
nicién formal de la UNESCO acerca
de un “nuevo orden mundial de la in-
formacién y la comunicacion” como
“un proceso continuo de evolucion™.
Estos términos cuidadosamente selec-
cionados tienen la intencién de disipar
los temores de Occidente sobre que
algin dia los gobiernos impondran
algan “orden” pre-establecido sobre
los medios de comunicacion. Uno de
los autores de este articulo participo
en 1983, en el procedimiento dc nego-
ciacion que adoptd por primera vez la
formula. Fue debatida y apoyada nue-
vamente por la junta ejecutiva de la
UNESCO en 1984 y 1985.

.En la Conferencia General de 1985,
dicha formulacion fue atacada repeti-
das veces por el bloque soviético como
un ‘“retroceso” y una concesion al
“consumismo”. Bielorusia quiso “esta-
blecer” un “nuevo orden” mas bien
que considerarlo como un proceso evo-
lutivo. Los alemanes orientales también
optaban por “‘establecer” un “orden”
(fo que refleja la falta de memoria de
los alemanes orientales sobre el “nue-
vo orden” que proponia los nazis)
y ademas estipular “derechos y respon-
sabilidades” de los comunicadores. Es-
tas propuestas, asi como otras simila-
res, fueron rechazadas. Quiza para el
analisis presente, la propuesta mas per-
tinente fue la introducida por separado
por la Uni6n Soviética, Checoslovaquia,
Polonia, y la Republica Democratica
Alemana. La conferencia aprobé su
propuesta de estudiar ‘los problemas

profesionales y legales que surgen (en
el trabajo de comunicadores) en cada
una de las regiones geograficas por la
aplicacion del Articulo 19 de la Decla-
racion Universal de los Derechos del
Hombre y de los Articulos 19 y 20 del
Convenio Internacional sobre Derechos
Politicos y Civiles™,

Esto claramente representa un esfuer-
zo de las delegaciones del bloque orien-
tal para dar alguna base legal a un
“nuevo orden™ de la comunicacion vy,
por extension, a la Declaracion sobre
los Medios Masivos. Las negociaciones
que produjeron este acuerdo son revela-
doras. Las resoluciones del bloque
oriental mencionaban uUnicamente el
Convenio Internacional sobre los Dere-
chos Civiles y Politicos. Los delegados
occidentales tuvieron éxito al insistir
sobre la inclusion de la Declaracion
Universal (véase el texto citado mas
arriba).

El Convenio repite las garantias de la
Declaracion Universal, pero agrega que
“el ejercicio de dichos derechos conlle-
va deberes y responsabilidades especia-
les”. Por lo tanto, puede haber “cier-
tas restricciones... dispuestas por laley”,
incluyendo “el respeto a los derechos y
a la reputacion de los demas; a la pro-
teccion de la seguridad nacional, o del
orden publico, o de la salud y la moral”.
El Articulo 20 indica que ‘“‘cualquier
propaganda de guerra quedara prohibi-
da” y que la “instigacion™ al “odio,
que constituye incitacion a la discri-
minacion, hostilidad o violencia, sera
prohibida por la ley”.

Las limitaciones del Convenio sobre
la libertad de las comunicaciones evo-
cada en la Declaracion Universal han
sido la causa, repetidas veces, de que los
Estados Unidos (pero no el Reino Uni-
do) se rehusara a ratificar el Convenio.
Algunas de las mismas frases que apare-
cen como limitaciones en el Convenio
se mencionan en la Declaracion de la
UNESCO sobre los Medios Masivos
(1978). Estas amonestaciones en el

Convenio no tienen fuerza de una ley;
y solo tienen una funcion politica en
la Declaracion.

Pero eso no inhibe a algunos de
utilizar los foros de la UNESCO y la
ONU para trabajar por alguna ley inter-
nacional de las comunicaciones. En la
Asamblea General de 1985, el bloque
oriental y las delegaciones del Tercer
Mundo invirtieron exitosamente la defi-
nicién de “nuevo orden” de las comu-
nicaciones de la UNESCO. La formula
laboriosamente creada (un “proceso
continuo de evolucion”) fue rechazada
por una votacion de 96 a 18 y 6 absten-
ciones. Porque todas las resoluciones
sobre comunicaciones han sido modifi-
cadas en la UNESCO por el uso de la
regla del consenso, el Comité Politi-
co Especial de la ONU sobre informa-
ci6n usé la votacion de la mayoria
para denotar abrumadoramente la opo-
sicion unanime del occidente. El Comi-
té lo sustituyé con un llamado al
“establecimiento” de un nuevo orden
de las comunicaciones, reviviendo asi
el apoyo a una nueva norma universal
que describa los objetivos del conteni-
do de las comunicaciones,

or sus términos, se hace clara-

mente evidente que la Declara-
ci6n reviste la intencion de ser una am-
plia exposicion de propositos. Asimismo,
esta claro que la Declaracion carece de
cualquier derecho, deber, obligacion u
otras disposiciones especificas que apo-
yen la tesis de que se le reconozca el mis-
mo trato que a un instrumento legal. El
proposito de semejante resolucion (y de
la Declaracién sobre los Medios Masi-
vos) es principalmente politico: articu-
lar la politica del organismo sin compro-
meterlo a una legislacion especifica
secundariamente, es un mecanismo para
informar posteriores expresiones de in-
tencion sin que por ello se involucre
un proceso legislativo.

33



Cualquier movimiento hacia un nuevo orden mundial de la informacién y
comunicacion debe ser totalmente voluntario de parte de los comunicadores,
quienes, es de esperar, se mostrardn profesionales y equilibrados

Mas especificamente, la Declaracion
sobre los Medios Masivos no debe arro-
garse la fuerza y vigencia de una ley
porque no satisface los criterios gene-
ralmente reconocidos del derecho inter-
nacional. El Articulo 38 del Esta-
tuto del Trbunal Internacional de Jus-
ticia define las siguientes como fuentes
generalmente aceptadas del derecho
internacional:

1.- Tratados Internacionales;

2.-Derecho Consuetudinario Internacio-
nal;y

3.-Principios Generales de Derecho Re-
conocidos por las Naciones Civili-
zadas.

o puede disputarse que la De-

claracion sobre los Medios Ma-
sivos no se encuadra dentro de la defini-
cion de un tratado internacional. Asi-
mismo, el tercer criterio, los principios
generales de la ley, no ha sido adoptado
por la Corte Internacional de Justicia
como una fuente independiente de le-
yes. Por consigniente, la Gnica base re-
conocida para tratar la Declaracion so-
bre los Medios Masivos como equiva-
lente a una regla legal es que se la pudie-
ra interpretar en el sentido de que in-
corpore “Derecho Consuetudinario In-
ternacional . Segiin los principios de la

jurisprudencia internacional, esta fuente
de derecho internacional también es ina-
plicable a este caso. La existencia de
una costumbre presupone dos condicio-
nes: l.- que una practica uniforme o
casi uniformc haya evolucionado a ni-
vel interestatal, y 2.- que los estados
estimen que tienen una obligacion le-
gal de observar dicha practica.

La Declaracion sobre los Medios Ma-
sivos hace marcado contraste con la
definicion de costumbre internacional.
La Declaracion no cumple con ninguno
de los requisitos identificados para cos-
tumbre. No incorpora ninguna practi-

ca uniforme a nivel interestatal, sino
mas, bicn procura establecer una practi-
ca interestatal. Por lo tanto, al no exis-
tir ninguna practica uniforme, no hay
ninguna compulsion legal por parte de
los estados para la observancia de dicha
practica.

Quiza lo mas importante "es que el
Tribunal Internacional de Justicia no ha
reconocido la condicion de leyes a las
declaraciones adoptadas por organismos
internacionales como fuente del dere-
cho internacional. Mas bien, se conside-
ra que tales declaraciones son mera-
mente decisiones informativas, pero que
no constituyen un precedente para de-
cisiones. A diferencia de la Declara-
cién sobre los Medios Masivos de la
UNESCO, esta claro que las declaracio-
nes y resoluciones internacionales que
tratan sobre obligaciones legales espe-
cificas dentro de areas delineadas de
experiencia especializada reciben consi-
deracion de leyes.

Aunque la Declaracion sobre los
Medios Masivos contiene objetivos loa-
bles y terminologia elcvada, su condi-
cion juridica es, como son algunos
de sus términos, poco definida. Princi-
pios y definiciones bien establecidos
del derecho internacional privan a la
Declaracion de gozar de la condicion
de ley. Es mas, no se la debe conside-
rar como ley porque su contexto es
tan general que no proporciona ningu-
na base para exigir conducta especifi-
ca alguna.

Las noticias y la informacion son
necesarias para la plena participacion
de los ciudadanos en todas las socieda-
des, para el desarrollo de sus paises y la
relacion mutua entre las naciones. Si
bien tales examenes del contenido y
procedimientos de los medios noticio-
sos —nacionales e internacionales—
son de vital importancia, nada ni en la
naturalcza ni en la propiedad de los
medios de comunicacion apoya la ase-
veracion de que el contenido de sus
mensajes deba regularse o controlarse

como cuestion de derecho internacio-
nal. Cualquier movimiento hacia algan
nuevo orden mundial de informacion
y comunicacion debe ser enteramente
cuestion de cumplimiento voluntario
por parte de los comunicadores, de
quienes se puede esperar que demues-
tren niveles profesionales de integridad
y equilibrio en su trabajo, y de accion
voluntaria por parte de los paises indus-
trializados para compartir tecnologia
y capacitacion con las naciones menos
desarrolladas.

Ciertas referencias recientcs a un
orden “internacional” mas bien que
“mundial” de comunicaciones represen-
tan un esfuerzo semantico mas por im-
partir la condicion juridica de ley ante
el derecho internacional a diversas discu-
siones de medios noticiosos y flujo de
noticias. Asimismo, la palabra “orden”
de por si sugiere erroneamente un
control ordenado de los medios y el
flujo de noticias por parte de las entida-
des gubernamentales. Mucho mejor seria
subrayar la accion de compartir tecnolo-
gias de comunicaciones y la informacion
que estas proporcionan. Ironicamente,
en el mismo momento en que los Esta-
dos Unidos abandonaba la UNESCO,
estaba dedicado calladamente a comen-
zar a examinar las cuestiones sobre el
desarrollo de las comunicaciones que
contribuyeron a generar dicho retiro.

Las cuestiones tocantes a los me-
dios noticiosos y al flujo de noticias ya
no son descuidadas por los funciona-
rios norteamericanos ni britanicos, ni
por los delegados de los paiscs que
permanecen dentro de la UNESCO que
estan reformando los programas de la
organizacion en materia de comuni-
cacion. Pero sigue existiendo la necc-
sidad de reconocer los valores positi-
vos del propio texto y la limitada fuer-
za de la Declaracion sobre los Medios
Masivos de 1978, y distinguir entre la
naturaleza puramente exhortativa de la
Declaracion y una fuerza de ley inter-
nacional que algunos quisieran dotarlelll
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Mitos y mentiras de la
educacion a distancia

Francisco Gutiérrez
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Escribo este articulo motivado
por la misma hipbtesis que me
llevé a publicar “El Striptease de
la Escuela” (Editorial Pec, San
José, Costa Rica) y “Educacién
como Praxis Politica” (Siglo XXI,
México) es decir, la hipotesis
de que la educacién formal estd
sumida en un atolladero, del que
no podri salir mientras no se
comprenda y valore la dimensién
socio-polftica de la educacién.

En modo alguno la ensefianza a
distancia puede ser vista como un
proyecto alternativo de educacién,
por mis que muchos autores se

esfuercen en proclamarlo a los
cuatro vientos. Uno de los libros
mis recientes sobre el tema:
“Universidad sin clases”” de Casas
Armengol es una clara manifesta-
cién de ese afin de ver en la “Edu-
cacién a Distancia’ una respuesta
capaz de atender “con la rapidez y
eficiencia necesarias a las nuevas
funciones, roles y alcances” (Mi-
guel Casas Armengol, ‘“Universi-
dad sin clases:Educacién a Dis-
tancia en América Latina”, OEA-
UNA- Capeluz, Venezuela, 1987)
que demandan las urgencias edu-
cativas de los pueblos latinoame-
ricanos,

No es por medio de respuestas

técnico-pedagdgicas cada vez
__ mis sofisticadas y costo-_
. sas como haremos frente
a las demandas

educativas, ni siquiera a las cuanti-
tativas.

La educacién es un proceso
complejo y global que en modo

guno puede ser visto aislado de
los procesos econémico y politico
que viven nuestros pueblos. El
hombre que pretendemos educar
necesariamente estd condicionado
polftica, social y econémicamen-
te por una sociedad llena de
contradicciones. La educacién
tradicional, por mas que se remoce
y acicale, es un imposible pedagé-
gico, un despilfarro econémico y
un engafio y frustracién para un
alto porcentaje de la pobla-
cién. (Francisco Gutiérrez, Educa-
cién como Praxis Politica, México,
Siglo XXI Editores. Segunda edu-
cacion, 1985).

Hacer de la remocién de las
barreras espacio-tiempo-edad del
apoyo de la informética y enfoque
de sistemas, propuestas vélidas al
problema educativo es funda-
mentar la solucién de una
dimensi6én engafiosa

que ala postre
sumiran a
nuestros
pueblos

en una




alienacion y sometimiento ain
mayores que los actuales.

Todo proyecto educativo para
que sea alternativo tiene que ser
ante todo un proyecto politico
que nos obligue a poner la educa-
cién al servicio del desarrollo
social y no solo del desarrollo
econdmico.

ALGUNOS MITOS DE LOS
SISTEMAS DE ENSENANZA
A DISTANCIA

Durante los dltimos diez afios
han surgido en América Latina
esfuerzos sistemditicos y multipli-
cados en el campo de la ensefianza
a distancia. México con la llamada
“Universidad Abierta” y la “Te-
lesecundaria’’; Costa Rica con la
“Universidad Estatal a Distan-
cia” (UNED); Venezuela con la
“Universidad Nacional Abierta’’;
Colombia con programas de edu-
cacion superior en varias Universi-
dades (Javeriana, Antioquia, El
Valle) y m4s recientemente con un
ambicioso proyecto de 4ambito
nacional; en Perd, Chile, Brasil y
Reptiblica Dominicana y otros
pafses con interesantes experien-
cias de educacion a distancia por
radio y televisiébn tanto a nivel
primario, como secundario y su-
perior.

Este acelerado auge de la educa-
cién a distancia que en principio
obedece entre otras razones al
deseo de dar respuesta a la urgente
necesidad de llegar a grandes
masas latinoamericanas que no
gozan de los beneficios de la
educacién, creemos que no ha
llenado ese cometido bisico. Una
es la teorfa, abundante y tal vez
muy vilida, y otra es la pric-
tica, que a gritos requiere una
evaluacion para tal vez no ver en
la “Educacién a distancia” la
panacea de los principales proble-
mas educativos de nuestros pue-

blos.

Es precisamente esa vision de-
masiado optimista y no suficien-
temente critica de los sistemas de
ensefianza a distancia, el origen de
muchas instituciones y programas,
que a unos afios de vista resultan
mucho menos necesarios y més
costosos de lo que se proclamé al
crearlos.

Tal es el caso colombiano que
por su gran escala, por su fuerte
respaldo politico y por las caracte-
risticas con que nacid, es un claro
ejemplo de esta visién mesianica,
alejada totalmente de las posibili-
dades reales.

En este, como en otros casos, la
practica ha puesto de manifiesto
como las espectativas e ilusiones
alimentadas en la abundante y
laudatoria literatura estin muy
distantes de los resultados reales
de un sistema no suficientemente
planificado, probado y evaluado.

Es precisamente esa misma
practica, la que ala vuelta de muy
pocos afios nos ha demostrado que
la desercién es una de las notas
distintivas e inherentes a los
sistemas de ensefianza a distancia
(y abierta), a todos los niveles
y en todos los pafses, desarrolla-
dos y subdesarrollados.

Aln cuando soy consciente de
que esta aseveracion requerirfa
una acuciosa y prolongada evalua-
cién, sin embargo quiero traer un
ejemplo real en la certeza de ser
un ejemplo tipico y pertinente.

Se trata del estudio de una
cohorte de 3.600 estudiantes de
los que al terminar el primer
semestre ya sblo quedaban 38.70/o.
Al término del noveno y dltimo
semestre la poblacién estudian-
til se habfa reducido al 8.50/0. De
ese porcentaje solo un 2.40/o
lograron graduarse. Hay que mani-
festar que un 11.20/0 quedaron
rezagados, muchos de ellos vege-
tando con una o varias asignaturas
en diferentes carreras y niveles de
la Universidad. El tiempo dira

cuantos de ese 11.20/o lograrin
graduarse.

Un examen objetivo de las
llamadas ventajas de la educacién
a distancia nos demuestra que
estamos ante un mito con manifes-
taciones diversas. Veamos algunas:

a) Se alega que los sistemas de
educacién a distancia “Se desem-
pefian mds adecuadamente cuando
estin orientados a la atencién de
grupos numerosos de estudiantes”
(Perspectivas de la Educacién a
distancia ante la crisis actual.
Primer Foro Universitario de la
UNED, San José, Costa Rica,
1984). Consecuentemente, se afir-
ma que es posible atender con un
menor costo a un mayor nimero
de estudiantes ‘“Una atencién mds
eficaz a mds bajo costo” y a un
mayor namero de estudiantes
constituye, por decirlo asi la
férmula migica capaz de resolver
el problema de la democratizacién
de la ensefianza. Nada mais tenta-
dor para los Estados, si esto fuera
cierto. Y tedricamente si lo es, si
sdlo se tiene en cuenta las esta-
disticas de matricula, pero deja de
serlo si consideramos el ejéreito de
los desertores y los pocos que
logran graduarse.

Resulta sintomdtico cémo las
estadisticas oficiales nos ofrecen
amplia informacién sobre el ni-
mero de matriculados y tienden a
ocultar las estadfsticas de deser-
cibén y graduacion.

b) Otra de las manifestaciones
del mito se verbaliza en la siguien-
te forma: “Educar la poblacién
adulta laboral y dispersa brindan-
do reciclaje permanente a traba-
jadores profesionales o no” (Pers-
pectivas... p. 41). Por estas afir-
maciones pareciera que la educa-
cién a distancia viene a resolver
el ingreso en la Universidad de
los sectores “marginales” y el de
los trabajadores manuales.

La minuciosa y rigurosa regla-
mentacidn que rige la entrada de
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Obtenido el cartén, ;se incorporardn al grupo de privilegiados?

los estudiantes en la mayorfa
de las Universidades a Distancia po-
ne en tela de juicio esta gran aper-
tura si no, preguntémonos cuantos
trabajadores han logrado terminar
los estudios secundarios para que
con ‘cartén” en mano puedan
incorporarse al grupo de los pri-
vilegiados.

¢Qué universidad a distancia ha
dejado de ser educacién eminen-
temente formal? ;Qué diferencia
sustantiva existe entre las carre-
ras de ingenierfa, fisica, adminis-
tracion de empresas, etc:, de una
universidad a distancia y una tra-
dicional? ;Cuéntos programas de
formacién bidsica a distancia lo-
gran perdurar? La educacién a
distancia no ha pasado de ser un
nuevo sistema de educacién for-
mal, en algunos pocos casos con

metodologfas y estrategias educa-
tivas novedosas.

Si tenemos en cuenta el lista-
do de carreras que ofrece la
UNED de Costa Rica por ejemplo,
comprobamos que los grandes
ausentes son los obreros cam pesi-
nos, artesanos y demds sectores
empobrecidos tanto de la ciudad
como del campo.

c) Un tercer mito y tal vez el
mas ideolégico es afirmar que
los sistemas de ensefianza a dis-
tancia son educativos (“Brindar
educacién permanente — Provocar
un efecto multiplicador de la edu-
cacién y cultura — Llevar la edu-
cacién y cultura en forma efec-
tiva a todo el territorio” (Pers-
pectivas..., pag. 41-42). Este as-
pecto ya ha sido analizado por di-
versos autores como bien lo sefia-

la Miguel Casas Armengol en el
libro citado “Universidad sin cla-
ses”. Resulta ocioso, con dicho
autor comparar la educacién que
se da en las universidades tradi-
cionales y la que “debera” darse
en los sistemas de ensefianza a
distancia, los objetivos cognosci-
tivos prevalecen sobre los conduc-
tuales.

Tanto los sistemas de educa-
cién tradicional, como los “nue-
vos’’ son sistemas funcionalistas
tanto mas vélidos y seguros cuan-
to mds “eficientes” sean. En sis-
temas tan cerrados y estructura-
dos en modo alguno puede gene-
rarse un verdadero “proceso” edu-
cativo. Para que sea educativo, es
decir, para que se convierta en
factor de cambio social, tiene que
fundamentarse en un movimiento
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dialéctico en que el sujeto —mejor
los sujetos— de la educacion se
enfrenten como sujetos —y no co-
mo objetos— a la realidad del
conocimiento y no tanto a la in-
formacién sobre el conocimiento.
Este movimiento dialéctico para
que lo sea de verdad tiene que
darse inter-subjetivamente, de mo-
do que por esa inter-subjetividad
se logre el esclarecimiento de la
conciencia como objeto medular
de la accién educativa. El tercer
momento de ese movimiento
supone una accibn o reaccién de la
conciencia esclarecida sobre la
estructura social destinada a ope-
rar su cambio. En sintesis, el
proceso educativo parte de la
realidad, se concreta en la inter-
subjetividad y se objetiva en el
cambio o transformacién de la
conciencia. (Educacién como pra-
xis..., p. 102).

d) La ensefianza a distancia es-
conde en su misma estructura una
fuerte dosis ideolégica al lograr
que el estudiante universitario se
“eduque” en solitario so pretex-
to de autoaprendizaje y de forma-
cién de habitos de estudio. Es evi-
dente que existen maltiples argu-
mentos a favor del no desplaza-
miento de los estudiantes a un
campus. Es igualmente cierto la
exagerada concentraciéon (de 200
mil estudiantes) que se da en de-
terminadas universidades latinoa-
mericanas. Pero esos males en mo-
do alguno justifican la implanta-
cién de formas sistemdticas de
ensefianza individual, vertical, a
distancia, de subordinacién jerar-
quizante, etc., etc., engendradoras
de la mayorfa de las ‘“virtudes”
que el sistema capitalista necesi-
ta para seguir alimentindose y
perpetudndose.

Asi concebida la ensefianza no
se diferencia mucho de “una es-
tructurada empresa burocritica y
jerarquicamente organizada en bis-
queda de la formacién del hombre

de orden de que nos habla Girar-
di; adornado con una serie de vir-
tudes pasivas (subordinacién, disci-
plina, paciencia) contrapuestas al
del hombre critico y creativo.
(Educacidén como praxis..., p. 102).

En este orden de ideas resulta
muy diciente comprobar que la
oficina de evaluacién de la UNED
de Costa Rica se llame oficina de
“control de calidad” como en
cualquier fibrica de embutidos o
de camisas. Un control de calidad
de este tipo qué lejos estd de la
formacién de la conciencia criti-
ca del estudiante. Con ese tipo de
controles qué ficil resulta desmo-
tivar y sobre todo desmovilizar a
los estudiantes.

ALGUNAS ALTERNATIVAS

Las afirmaciones que preceden
no nos autorizan a tirar por la
borda las experiencias y los pro-
gramas que se llevan a cabo en
casi todos los paises del conti-
nente. Lo que se requiere es un
actuar més cauto a la hora de
montar uno de esos grandes com-
plejos, un planificar muy bien lo
que pretendemos llevar a cabo y
sobre todo un actuar con el méxi-
mo de sinceridad ante la realidad
objetiva que nos pide respuestas
sociales acordes con las necesida-
des y posibilidades de nuestros
pueblos.

Para ser consecuentes con los
planteamientos criticos anotados,
deseo referirme a algunas expe-
riencias de educaciéon a distancia
que pretenden ser realmente edu-
cativas.

Educacién a distancia participativa

El Instituto Latinoamericano
de Pedagogia de la Comunicacién
(=ILPEC- con sede en Costa Ri-
ca, institucidén con vocacién ibe-
roamericana especializada en la
implementacién y sistematizacién
de estrategias y metodologias inno-
vadoras educativas y comunica-

cionales) desde hace varios afios
viene trabajando en la implemen-
tacién de un sistema de ensefianza
a distancia que al mismo tiempo
sea educacibn participativa. Se tra-
ta de aprovechar las ventajas reales
de los materiales de ensefianza a
distancia con los que derivan de
comunicacion dialégica inherentes
a los procesos participativos. Con

esta integracién de elementos dis-
pares, se procura hacer frente,
por un lado, al individualismo y la
competencia, y por otro se busca
recuperar las ventajas del trabajo
asociativo, de la intersubjetividad,
del choque de ideas y de la rique-
za de creatividad e intercambio

grupal.

El desarrollo de un aprendizaje
participativo, alimentado con ma-
teriales a distancia, requiere de
una metodologfa sui géneris que
implica un amplio conocimiento:

— del desarrollo de procesos de
aprendizaje inherentes a la comu-
nicacién dialégica.

— de la concatenacién de los
aspectos lidicos del aprendizaje
con la asimilacibén y re-creacién de
los conocimientos.

— de como lograr los cono-
cimientos no tanto de un cu-
rriculum  preestablecido cuanto
de una realidad diagnosticada por
los propios estudiantes.

— de la reflexién colectiva co-
mo medio sine qua non para trans-
formar la propia prictica.

— de que la evaluacién real-
mente formativa es la que se
impone el propio grupo.

— de que la creatividad grupal
tiende a desembocar en procesos
productivos que sobrepasan lo
meramente academicista.

Estos principios bdsicos que
fundamentan la educacién a dis-
tancia participativa significan una
ruptura con los amarres de la edu-
caci6on formal, ruptura que en
modo alguno han intentado los
sistemas de educacién a distancia,
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que como hemos seiialado siguen
tan tradicionales como los mis.
El cambio no puede ser solo me-
todolégico. En educacién el cam-
bio es mucho mis globalizante
que lo que piensa la mayorfa de
los educadores.

Educaciéon comunitaria

Con el uso participativo de los
materiales a distancia surgen posi-
bilidades de educacién comunal,
institucional, grupal, comunitaria,
cooperativa, etc. La experiencia
demuestra que los procesos educa-
tivos son validos en la medida en
que por su medio se logran los
cambios estructurales tanto a nivel
personal como social.

La consecucién de estos logros
puede ser acelerada por el cambio
de relaciones entre los diferentes
elementos que estructuran los gru-
pos, las comunidades y las mismas
sociedades. Este cambio de rela-
ciones estructurales implica conte-

E inistro de Educacién del Ecuador, Dr. Camilo Gallegos (4 ) visitando las Escuelas Radiofénicas Shuaras.

nido y forma y en consecuencia
supone nuevos significantes y nue-
vos significados.

Educacién intimamente
relacionada con los procesos de
comunicacion

En un mundo saturado de
informacién resultan paleoliticos
muchos de los métodos de apren-
dizaje de los sistemas educativos.

La esencia del proceso educativo
es como lograr desafiar al estu-
diante y no tanto como ofrecerle
informacién trasnochada. La ma-
yorfa de los sistemas de educa-
cibn a distancia estdn terrible-
mente supeditados a rigidos cédi-
gos de traspaso de informacién.
Pocos son —aunque si existen—
programas que han logrado una
adecuada utilizacién no sélo de los
procesos de comunicacién sino de
los soportes y medios electréni-
cos. En este aspecto, los sistemas

de educacién a distancia pueden
y deben dejarse influenciar por
los medios de comunicacién alter-
nativa tanto de los mal llamados
“medios pobres” como de los
mds sofisticados.

En este campo cabe destacar
el uso adecuado que en muchas
experiencias realmente valiosas se
viene realizando con la radio co-
munitaria integrada a otros medios
de comunicaciéon. Y en esto no
podemos olvidar que un alto por-
centaje de la poblacién latinoame-
ricana es analfabeta y que aunque
se maneje la lecto-escritura, nues-
tra lectura es y seguird siendo
eminentemente oral, por lo que
los sistemas de educacién a dis-
tancia mas cercanos a las grandes
mayorias serdn siempre los funda-
mentados en los cdigos oralesll

Francisco Gutiérrez es doctor en pedagogia.
Ha sido profesor universitario en Colombia,
Penii, México y actualmente es director del
Instituto Latinoamericano de Pedagogia de la
Comunicacion, con sede en Costa Rica,
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Nuevos
modos de
difusion para
el campo

0s preocupacionces pusic-
D ron a pensar al Departa-
mento de Investigaciones dec
Ciespal, dirigido por Gloria Dd-
vila de¢ Vecla: Como volver
educativo el mensaje ordefia-
do de la ubrc de maltiples
expericncias de desarrollo ru-
ral y como multiplicar csas
experiencias en otras zonas.

La inquietud nacia cn ¢l
contexto de un proyccto del
Departamento, ¢l de Comu-
nicacién Popular auspiciado
por la OEA. Se daba cl caso
de que diversas organizacio-
nes de desarrollo que venian
acumulando valiosa y variada
expericncia en ¢l campo,
no sabian cOmo transmitir
esa experiencia ¢n un paque-
te maldple, de modo inteli-
gible y asimilable por organi-
zacioncs campesinas y por
instituciones dc desarrollo.

La respucsta fue la dc ta-
lleres de produccion de char-
las educativas radiofénicas y
cursos talleres dc produccion
de reportajes. Los primeros
privilegiaban diversos forma-
tos, los segundos enfatizaban
el relato, modo emparentado
intimamentc con la transmi-
sion oral propio de las cultu-
ras campesinas.

Hubo los siguicntes cursos
talleres de produccion de
charlas educativas: uno en fe-
brero por cinco dias con
treinta participantes creado-
res, doce de instituciones dc
desarrollo y dieciocho de re-
porteros campcsinos de las
llamadas cabinas de Cotopaxi.
La idea era quec unos ponian
el saber como y otros ponian

cl modo de decir y comuni-
car. Fl taller produjo diez
charlas sobrc organizacion,
otras dicz sobre produccion
agropecuaria, dos sobre salud,
seis en conservacion de suelos
y forestacion, cinco en tien-
das comunales y dos en men-
sajes. En junio hubo otro ta-
ller en ¢l que participaron
catorce dirigenics de organi-
zaciones de mujeres de la zo-
na Planchaloma y los ya
infaltables rcporteros dc ca-
binas. Produjeron cuatro char-
las sobre variados temas.

Los cursos talleres de capa-
citacion de reporteros fueron
dos: uno cn abril, organiza-
do por el Comité de Cabinas
y que produjo dieciséis noti-
cias, ocho entrevistas y una
revista informativa con dicci-
séis reporteros de la provin-
cia de Cotopaxi, y otro en
julio con treinta participantcs
de trecc departamentos dc
promocion cultural del Minis-
terio de Educacion del Ecua-
dor. Se produjeron cinco char-
las educativas y material ra-
diofénico e impreso. La idea
era producir mcnsajes para
medios alternativos de comu-
nicacion.

Otras actividades afincs del
Dcpartamento de Investiga-
cioncs de Cicspal fueron un
Curso Taller sobre Diagnosti-
co Comunicacional y Cultura
Popular con 25 participantes
(marzo) y diecinueve produc-
tos finales, un Curso Taller
sobre Reportaje Radial como
Apoyo a la Organizacion Po-
pular (mayo) con 24 parti-
cipantes y produccion de cin-
co reportajes, y un Curso
Taller de Diagnostico y Pla-
nificacion ~ Comunicacional
(abril) con 18 participantes
que revisaron la planificacion
general del Proyecto Sistema
Nacional de Bibliotecas Po-
pulares por cjecutarse en
Ecuadore

o0sé Cepeda, experto de Ra-
J dio Nederland Training
Centre de Holanda, fue el
instructor del curso - taller
“Produccion de Programas In-
formativos para la Radio™.
Asisticron doce bccartos de
América Latina, encargados

Curso Internacional de Radio
ofrecié CIESPAL en Quito

de producir y difundir infor-
macion radioféonica y eon
funciones de cntrenamiento
en sus respectivas institueio-
nes. El taller fuc del 4 dc
mayo al 5 de junio y con-
templé actividades individua-
les y de grupoe

3

Becarios latinoamericanos del curso Produccién de Programas Infor-
mativos para la Radio.

Bases para participaren el
curso “Produccion de
Programas Radiofénicos”

roduccion de Programas

Radiofonicos en Forma-
tos Cortos es un curso que
CIESPAL ofrece a personas
que tienen la responsabilidad
de preparar, producir y difun-
dir informacion a través del
medio radio. Los aspirantes a
participar deberan ser produc-
tores de programas informati-
vos en radio que cumplan
funciones de entrenamiento
en su institucion. Ademas, el
becario y la organizacion que
le envia adquiriran el compro-
miso de multiplicar los cono-
cimientos y experiencias com-
partidas durante el desarrollo
del curso internacional.

El curso sera desde el 19
de octubre hasta el 4 de
diciembrc de 1987 (7 sema-
nas) en la ciudad de Quito,
Ecuador. Hay cupo para do-
ce becarios.

El curso comprende ocho

mo6dulos que contienen una
introduccion general, story
boards, charla radiofonica,
téenicas de comunicacion par-
ticipativa, programacion, crea-
cion de personajes, adapta-
cion radiofénica y produe-
cion de programas en géne-
ros dramatizados como la
novela. Todo el desarrollo
del curso-taller serd condu-
cido por expertos de Radio
Nederland Training Centre y
de CIESPAL.

Quienes deseen solicitar un
cupo, deben ser presentados
por una radiodifusora o insti-
tuacion de caracter educativo
o cultural. Las solicitudes
se receptaran hasta el 7 de
agosto de 1987: Dcpartamen-
to de Formacion Profesional,
CIESPAL, Curso de Produc-
cion de Programas Radiofoni-
cos Formatos Cortos, Aparta-
do Postal 584, Quito, Ecuadore
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Programas radiofénicos
para profesores de Medios

rofesores de radio de las
P facultades y escuelas de
comunicacion social de Améri-
ca Latina asistieron a un
curso-taller sobrc Produccion
de Programas Radiofonicos
que durd diez semanas a par-
tir del 22 de junio. Para
CIESPAL el entrenamiento
del personal docente de las
universidades de la region es
tarea trascendente. Por ello
basandose cn experiencias an-
teriores, los cursos de produc-
cion radiofonica para este afio
han sido revisados en su cu-
rriculo para ajustarse a las ac-
tividades de produccion que
desarrollan egresados y profe-
sores universitarios.

Los temas del curso res-
pondieron a solicitudes pre-
sentadas por las facultades y
escuelas de comunicacion so-
bre necesidades de capacita-

cion y adiestramiento del
profesorado. Los participan-
tes fueron entrenados tcori-
ca, técnica y practicamente
en la produccion de progra-
mas radiofonicos informati-
vos, cducativos y culturales
e intercambiaron expcriencias
sobre los contenidos dc los
programas de estudio. Los
asistcntes debatieron sobre la
orientacion y estilo dc la
radiodifusion en la actuali-
dad; elaboraron programas en
los formatos de charla, noti-
cia, radiorevista, informe do-
cumentado, adaptaciones lite-
rarias, creaeion de personajes
y dramatizacion y practicaron
varias técnicas de comunica-
cion participativa. El curso
taller fue hecho por CIESPAL
con la colaboracion del Minis-
terio de Cooperacion Exte-
rior de Holandae

Bases para participaren el
curso-taller “Planificacion

de Proyectos

de Comunicacion”

n diciembre de 1986,

CIESPAL convocd a va-
rios ex-becarios de proyectos
de comunicacion para evaluar
los cursos recibidos. Se propu-
so que se hiciera un taller que
permita rescatar las experien-
cias de trabajos ejecutados en
América Latina a partir de
los cursos de CIESPAL.

Esta experiencia se realiza-
ra a manera de prueba y de
acuerdo con los resultados
se repetira el afio proximo.
El taller tendra una duracion
de cinco semanas a partir
del 19 de octubre de 1987.
Las actividades se dividiran cn
dos partes: prediagnéstico y
actividades propias del taller.

Los participantes deberan
ser ex-becarios del curso de

Planificacion de Proycctos de
Comunicacion; tencr expe-
riencias en alguna de las li-
neas de trabajo previstas en
el taller y elaborar una pro-
puesta de trabajo que sera
presentada en Quito sobre la
base de los datos del pre-
diagnostico que  recibiran
oportunamente. A CIESPAL
lc interesa cvaluar las expe-
riencias, y difundir los resul-
tados, pues solamente cuan-
do la planificacion de la
comunicacion haya alcanzado
un estatuto teorico-metodo-
logico su praxis sera multi-
plicadora. Para mayores
detalles dirigirse a: Departa-
mento de Formacion Profe-
sional, CIESPAL, Apartado
Postal 584, Quito, Ecuadore

Escribir
correc-
tamente

u n taller para ejercitar en el
dominio de la puntua-
cién, atender las vacilaciones
idiomaticas de los cursantes y
definir los rasgos escnciales de
la escritura periodistica, tuvo
lugar en las ciudades de Gua-
yaquil y Portoviejo durantc el
mes dc mayo de 1987,

Los participantcs represen-
taron a los medios de comu-
nicacion impresos de mayor
circulacion de ambas ciuda-
des. Se utiliz6 la metodologia
dc aplicacion de prucbas pre-
liminares de competencia gra-
matical y redaccion periodis-
tica entre los cursantes para
detectar sus niveles de conoci-
miento y practica.

Mensajero de

Mensajes

¢l 13 al 17 de julio sc rea-

lizo en la sede de CIES-
PAL una rcunién de repre-
sentantes de organismos csta-
talcs, universitarios y de insti-
tuciones de apoyo al desa-
rrollo, para presentar matcria-
les de analisis de los mensa-
jes producidos en sus respec-
tivos organismos de irabajo.
De csa manera culmindé un
proceso iniciado ¢n enero pa-
sado, en 16 paises de la re-
gion, destinado a evaluar ma-
teriales educativos impresos.
Los documentos finales inte-
graran un volumen que publi-
cara proximamente CIESPAL.
Consideramos de gran utili-
dad ese aporte de colegas de
distintos paises, debido a que
se ha buscado evaluar tanto
el contenido como la forma
de los mensajcse

Prensa educativa

c IESPAL se ha propues-
to incorporar a los maes-
tros ecuatorianos a los medios
de comunicacion colectiva, Pa-
ra esto ha disefiado un proyec-
to de espccializacion de maes-
tros en periodismo cducativo.

El plan incluye tres talle-
res modulares, dos de ellos
ya cumplidos entrc el 23 y
27 dc mayo y cntrc el 6 y
el 10 dc julio; el modulo
restante se efectuara del 12 al
16 de octubre de 1987.

Maestros ecuatorianos participantes en el curso-taller de Produccion

Los beneficiarios de estos
eventos son profesores en ser-
vicio activo de las direccio-
nes provinciales del Ministe-
rio de Educacion de Ecuador.

Con los participantes del
proyecto se elaborara un plan
de seguimiento y produccion
de matcriales educativos para
la prensa quc incluira una
supervision periodica para des-
cubrir posibles dificultades
técnicas y operativas, y pro-
poner alternativas de solucione

de Materiales Educativos para la Prensa.
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Vamos a describir un proyecto de
planificacion de la comunicacién
al servicio de una causa muy con-
creta: educar para combatir la des-
nutricion infantil.

Quien lievé a cabo este proyec-
to fue la Escuela Superior de Pe-
riodismo y Comunicacion de la
Universidad Nacional de La Plata
(Argentina). Quienes se beneficia-
ron del proyecto fueron los nifios
de hasta seis afios de los barrios
Independencia y El Parque, de la
localidad de Chilecito, provincia
La Rioja, Argentina, La poblacion
total de esos barrios era de cinco
mil personas.

aramejorar ladieta,
imbiar los hdpitos
imenticios.
ira cambiar los
fbitos, una &
trategia de
municacion

EL PROBLEMA

En el Departamento de Chile-
cito habia muchos casos de des-
nutricion infantil moderada. Afec-
taba a nifios de hasta doce afios
pero mas en particular a nifios de
hasta seis afos. Su sintoma mas:
claro era que peso y talla no co-
(respondian a la edad de los

causa de este problema era
pica; pero podia combatir-
ondo la dieta mediante
| macion mas adecuada de
' gue de ordinario
y, ademas,
BNas NUtri-
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EL DIAGNOSTICO

La hipoétesis de trabajo podria
formularse asi: la modificacidon de
los habitos alimentarios de los ha-
bitantes del Departamento de
Chilecito permite disminuir —o
atemperar— los casos de desnu-
tricibn moderada entre la pobla-
cion infantil de bajos recursos
econbmicos.

Los efectos secundarios del
proyecto para modificar esos ha-
bitos podrian ser: confianza de la
poblacién en el personal sanitario,
aumento de asistencia a los con-
troles médicos periodicos, organi-
zacién de la comunidad para pro-
teccién de la salud, participacion
de los miembros de la comunidad
en actividades sanitarias.

Los objetivos del proyecto fue-
ron mejorar el estado nutricional
de la poblacién y en especial el de
la infantil hasta de seis afios; con-
tar con datos seguros y completos
sobre el estado de nutricion de la
poblacion de los barrios tomados
para el proyecto; difundir infor-
macién sobre el problema escogi-
do, sus causas y soluciones; me-
jorar la dieta, y generar un proceso
de participacion de la comunidad
para la atencién de sus problemas
de salud.

La estrategia adoptada debia
adaptarse al tipo de sociedad de
Chilecito. Era una sociedad en
transiciobn en la que coexistian
grupos primarios y secundarios;
con todo, predominaban en sus
estratos bajos relaciones primarias.
A este tipo de relacién le cuadra
bien la comunicacién personal,
menos formalista y la comunica-
cién en grupos reducidos, menos
amenazante. Incluso los estratos
medios y altos mucho mas moder-
nizados y de relaciones formales
por su profesionalizacién estaban
condicionados por un sistema de
relaciones sociales propio de co-
munidades pequefias.

Dadas estas "circunstancias, las
estrategias de comunicaciéon de-
bian ajustarse a las exigencias de
un trato personal, a propiciar un
clima de confianza entre los

agentes del proyecto y los mora-
dores de los barrios, y a conocer
los puntos de vista de la pobla-
cion sobre el proyecto.

Mas tarde, cuando el proyecto
entré6 en su segunda etapa, se
prefirié la estrategia de la comu-
nicaciéon en grupos pequefios por-
que asi se podia iniciar a la co-
munidad a que participara como
tal. En efecto, en grupos peque-
fios es mas facil advertir quiénes
muestran madera de lider, es mas
facil también que la gente parti-
cipe y exponga sus criterios —de
este modo se rompe una estructu-
ra de comunicacién vertical— vy
es mucho mas probable que se
acepten cambios de comporta-
miento que no son una motiva-
cién puramente individual.

La radio y el mimeografo apo-
yaron este proceso de comunica-
cioén grupal.

LA EJECUCION DEL
PROYECTO

De acuerdo con los objetivos
el proyecto se dividié en varias
etapas. Una de informacién (es-
tado de nutricién, consumo de
alimentos, dar informacién sobre
los dafios que causa la desnutri-
cion). Otra, la segunda, para ha-
cer conocer a la comunidad los
resultados de la primera etapa,
convencerla de clan importante es

una alimentacién balanceada para
prevenir la desnutricién y generar
un proceso de participacion co-
munitaria.

En la primera etapa se dieron
sucesivamente los siguientes pasos:
convocar a un levantamiento de
datos nutricionales, hacer propa-
ganda de esa convocatoria, levan-
tar los datos, entregar los resul-
tados a la comunidad, hacer
encuestas alimentarias, hacer en-
trevistas alimentarias y reunirse
con las organizaciones barriales.

La convocatoria consistio en in-
vitar a los vecinos de los dos ba-
rrios casa por casa a que concu-
rrieran con sus hijos menores de
seis afios a la Sala de Atencién
Primaria de la Salud para un con-
trol nutricional. En esa Sala se
iba entregando a cada padre con-
currente una cartilla (nGmero uno)
con informaciones sobre lo que es
la desnutricion y cudles son sus
sintomas. Se les recordaba el lu-
gar, dia y hora del relevamiento.

Este primer contacto fue refor-
zado por flashes de Radio Muni-
cipal gue acompafidé y reforzd
cada uno de ios pasos.

Al relevamiento de datos acu-
dieron cuatrocientos nifios, esto
es, aproximadamente el sesenta
por ciento del total de la pobla-
cién infantil de hasta seis afios y
de esos dos barrios.

Concluido el levantamiento de
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datos y hecho el analisis, un equi-
po de médicos y nutricionistas
distribuy6 casa por casa los resul-
tados e informaba a cada familia
participante cual era el estado de
nutricion de sus hijos. Las madres
recibieron una ““ficha nutricional”
en la que debian anotar nuevos
controles. Con esta ocasion se en-
tregd el segundo numero de la
cartilla que contenia informacién
sobre la necesidad y utilidad de
hacer y anotar los controles de
peso y talla de los nifios y los
controles de peso de las madres
embarazadas. La poblacion cono-
cia que el 31.4 por ciento, esto es
126 nifios, presentaba un déficit
de talla y peso.

Finalmente vino la encuesta ali-
mentaria para que profesionales
nutricionistas pudieran, con los
datos obtenidos, disefiar una dieta
mas equilibrada sin salirse de las
limitaciones del presupuesto fami-
liar. La encuesta fue complemen-
tada con entrevistas que buscaban
averiguar qué componentes cultu-
rales iban asociados al consumo de
determinados alimentos. Se com-
prende que esta entrevista se di-
rigia a preparar una estrategia pa-
ra el cambio de los habitos ali-
mentarios de la poblacion.

También durante toda esta pri-
mera etapa hubo reuniones con las
organizaciones barriales.

Concluida la primera etapa se
paso a la segunda que comprendia
dos pasos: difundir los resultados
de la primera y comenzar un pro-
ceso participativo de educacion
alimentaria.

Los resultados fueron difundi-
dos progresiva y escalonadamente:
primero a los intendentes, médi-
cos y miembros de las Juntas
Vecinales con quienes, ademas,
se planificaron las nuevas activi-
dades que demandarian una parti-
cipaci6bn mdas activa de todos los
vecinos de los barrios; luego, por
medio de visitas en las cuales ya
participaron miembros de la co-
munidad, se convocO a la pobla-
cion a una reunion general. La
convocatoria fue oral y escrita y
reiterada con flashes radiates y mi-

croprogramas radiofénicos. Du-
rante las reuniones generales —una
en cada barrio— se informo so-
bre los resultados de la primera
etapa, se comunicé cudles serian
las acciones de la segunda etapa,
se pidi6 la participacion de los
concurrentes y se proyectdé un
audiovisual que analizaba com-
prensivamente el problema y mos-
traba cémo la desnutricion infan-
til solo podia ser combatida por
una accion educativa en la que
participara el grueso de la pobla-
cion,

A fin de dar comienzo al pro-
ceso participativo se aprovechd la
primera reuniéon general para pe-
dir a los participantes que invi-
taran a vecinos, familiares, amigos,

juntas vecinales, médicos y nutri-’

cionistas a una nueva reunién
para integrar grupos de trabajo.
En la primera reuniéon se explicé
sobre los cuatro grupos de ali-
mentos fundamentales, sus fun-
ciones, el modo de combinarlos,
la necesidad de variarlos y se
insistié en la intima relacion en-
tre desnutricidn - nutricion - ali-
mentacién inadecuada - alimenta-
cién equilibrada - salud - educa-
cibn - participacion comunitaria.
Se usd con este fin material di-
dactico (laminas y juegos). Se
repartié la cartilla nimero tres.

En la segunda reunion gene-

ral se estudid6 como mejorar la
dieta sin salirse del presupuesto
normal. Se elaboraron nuevas die-
tas combinando alimentos y deter-
minando raciones y proporciones
de consumo a mas de que se to-
caron temas de coccion e higie-
ne. Hubo asimismo material gra-
fico de juegos y laminas y se re-
partio la cartilla nimero cuatro.

DIFICULTADES

En la primera etapa falté la
colaboracion mas eficaz de las
instituciones locales porque al
planificar la estrategia de comu-
nicacion se habia dado por supues-
to que esas instituciones colabo-
rarian. Faltd pues una estrategia
ad-hoc.

Por limitaciones presupuesta-
rias hubo que reducir el tiempo de
permanencia de los animadores en
los dos barrios o cual incidio en
una participacion menos activa
que la esperada en la primera
etapa.

La relacion médico-paciente no
funciond bien y determindé una
asistencia escasa a las Salas de
Atencion Primaria.

Las dificultades en la Segunda
Etapa se redujeron a que la con-
currencia a las dos reuniones ge-
nerales superd las previsiones.

Esto obligd a formar grupos de
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trabajo mas grandes con la inevi-
table consecuencia de disdlogo me-
nos fructuoso y tratamiento mas
superficial de los temas. Afiada-
se el que los sitios de reuniéon no
resultaron aptos —quedaban muy
a trasmano del nicleo habitado—
y el que por motivos presupuesta-
rios se limitd el tiempo de tra-
bajo por lo cual ni los temas de
lo discutido en grupos pudieron
ser tratados mas a fondo ni las
actividades de participacion comu-
nal acerca de la dieta pudieron
ser desarrolladas con la suficien-
te amplidad. Consecuentemente
no fue posible que surgiera una
conciencia honda sobre la nece-
sidad de que la comunidad tenia
que persistir en la lucha contra el
problema central de la deshu-
tricion,

CONCLUSIONES

La comunicacién con los pobla-
dores de los barrios funciond
bien porque las estrategias fueron
correctamente establecidas, por-
que los contenidos del mensaje
fueron claros y concretos y per-
tinentes. En cambio, la comuni-
cacion con las organizaciones ba-
rriales si bien desperté un interés
inicial, no funcion6 porque no en-
tendieron los alcances del proyec-
to. Cuando este malcomprendido
se superd, surgieron conflictos
internos en algunas de las organi-
zaciones por motivos que, aunque
ajenos al proyecto, repercutieron
negativamente sobre él.

La comunicacién con las insti-
tuciones no fue suficientemente
fluida. En parte porque sus miem-
bros no se convencieron de la
eficacia de la educacion sobre
modos de alimentarse, en parte
porque médicos y profesionales
de la salud subestimaban en algu-
nos casos el valor de la iniciativa
de los sectores marginales para
la solucion de sus propios proble-
mas de salud, y en parte quizs
por rutina burocratica y distor-
siones internas de esos orga-
nismos.

El presupuesto, en altisimo por-

centaje financiado por la Unij-
versidad Nacional de la Plata y
en la segunda etapa complemen-
tado por el Gobierno Local de Ia
Provincia de la Rioja, no fue su-
ficiente e incidié en que la dura-
cion del Proyecto se redujera
precisamente cuando los otros

obstaculos habian sido superados.
La principal incidencia de estas
limitaciones presupuestarias en el
Proyecto fue para la Segunda Eta-
pa que tuvo que ser acortada con
las consecuencias mds arriba sefia-
ladas.

En cuanto a participacion de la
comunidad no llegd a las metas
utopicas que los planificadores del
Proyecto se habian fijado, por lo
que hubo de bajarse el ideal y
ponerse objetivos mas reales, Se
habia observado que la gente
asistia poco a las unidades sanita-
rias pero colaboraba con donacio-
nes o servicio; que la gente no
percibia la desnutricion como
gran problema, pero si percibia
como problema la falta de servi-
cios (agua potable, vivienda) y sus
escasos ingresos. Por todo esto se
puso énfasis realistamente en que
la gente asistiera al control nutri-
cional. Y se logré la meta (alrede-
dor de sesenta por ciento de los

nifios, como se indicd), gracias a
una buena estrategia de relacio-
nar el interés de la gente por la
satisfaccion de sus necesidades b4-
sicas (agua, vivienda) con el fac-
tor salud (y por tanto poco a
poco con la realidad de la des-
nutricién).

A partir de esta relacion Ia
gente empezd a participar y si
no lo hizo de modo mas activo y
continuo fue por las tantas veces
sefaladas dificultades presupues-
tarias. En suma, la aplicacion de
modalidades adecuadas de comu-
nicaciéon y en particular de comu-
nicacién grupal, dio como resul-
tado una participacion creciente
de la poblacion en actividades
comunitarias. El Proyecto debia
haber culminado con la autodi-
reccién, maximo grado de partici-
pacidon comunitaria. Queda en
claro que no se llegd a esta meta
por razones ajenas al disefio del
diagndstico y de la planificaicon
de la comunicacion.

Integraron el grupo de trabajo
que elabord el Proyecto: Lilian
Canalis, Cristina Baccin, Irma
Tosi, Nancy Fernandez, Marcela
Greco, Susana Goémez, Maria |
Martin, Carlos Gassman y Ga-
briel Lammanajll
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TRES
VISIONES

Comunicacion
en €l
Subdesarrollo

JAN SERVAES

Trataré de exponer una vision
general de los paradigmas sobre
comunicacién y desarrollo. Con-
cibo los paradigmas como estruc-
turas de significado mediadas por
otras estructuras. Un paradigma es
un juego del lenguaje como expre-
sién de una forma de vida que se
aclara al ser comparada con otras
alternativas rechazadas. Podemos
distinguir en los paradigmas una
corriente principal de pensamiento
y unos contrapuntos. Por razones
obvias trataremos aqu{ solamente
con las ideas de la corriente prin-
cipal, y pondremos el énfasis en
el contexto general del desarrollo
dentro del cual opera la comuni-
cacién. Distinguiremos tres para-
digmas: el de la modernizacién y
crecimiento, el de la dependencia
y subdesarrollo, y el de la otredad
en un dnico mundo.

Jan Servaes es Investigador Asociado en el
Centro de Estudios de Comunicacion de la
Universidad de Lovaina, Bélgica.

Adaptado y resumido de “Communication
and Development Paradigms: An Overview”,
aparecido en Media Asia an Asian Mass
Communication Quarterly, Volume 13, No. 3,

Entre fines de la década de
1940 y comienzos de la de 1960
la mayoria de estudiosos del de-
sarrollo estimaba que el proble-
ma del subdesarrollo y atraso
podia ser resuelto por una aplica-
cibn mds o menos mecanica de
los sistema politicos y econémi-
cos del Oeste a los paises del
Tercer Mundo. Se asumia que la
diferencia era de grado y no de
sustancia. El elemento central de
este paradigma era la metifora
del crecimiento y la identificacién
de crecimiento progreso.
El desarrollo en consecuencia era
organico, inmanente, dirigible, acu-
mulativo, querido e irreversible.

Este paradigma consideraba el
desarrollo dentro de una perspec-
tiva unilinealy evolutiva. Defi-
nia el subdesarrollo valiéndose de
diferencias cuantitativas y obser-
vables entre paises ricos y pobres
y entre sectores tradicionales y
modernos dentro de las naciones
pobres. Ese puente consistia en un
proceso imitativo de secuencias
graduales.

La primera secuencia con un

con

proceso econdémico de formacion
de capitales. Como se vio que este
factor era unilateral se afiadieron
en segundo lugar otros factores
no econémicos (cambios sicoso-
ciales de comportamiento y edu-
caciéon, y cambios en las institu-
ciones politicas y sociales).

De hecho, la modernizacién fue
en alto grado una occidentaliza-
ciébn o westernizaciébn o copia de
modelos occidentales, lo cual pue-
de verse muy claramente en el
drea de las ciencias politicas.
Dentro de este paradigma, la teo-
ria de la comunicacién provenia
de modelos desarrollados en los
Estados Unidos en estudios acerca
de situaciones en campaiias politi-
cas. Asi nacié la nocién del doble
paso del flujo de comunicacion.
Comprende dos elementos: la idea
de poblacidn repartida entre parti-
cipantes activos y pasivos, lide-
res y seguidores, de acuerdo con
los intereses y actividades respec-
to de los medios y sus mensajes;
y la idea de un doble paso de flu-
jo de influencia mas que un con-
tacto directo entre estimulo y res-
pondiente (bullet or hypodermic
theory). La conclusién general
de esta linea de investigacion era
que la comunicacién masiva pro-
bablemente es menos eficaz que la
comunicacién personal para el
cambio de conductas sociales. La
comunicaciéon masiva era impor-
tante, en cambio, para despertar
la conciencia sobre nuevas prac-
ticas; pero en el estadio de toma
de decisiones, la comunicacién
personal probablemente influfa
mas y mejor.

Investigadores como Pool, Rao
y Schramm examinando la cone-
xib6n entre comunicacion masiva y
modernizacién de instituciones
concluyeron que los modernos
medios masivos cumplian la fun-
cién de “multiplicadores de mo-
vilidad”, “motores”, ‘“innovado-
res”, respecto al cambio y a la
modernizacién. Su desarrollo era
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CIENTISTAS
SOCIALES

Y GOBIERNOS
CREIAN ALLA

| ENTRE 1940Y 1960
QUE SE PODIA
DEJAR ATRAS EL
SUBDESARROLLO
CON SOLO IMITAR
A OCCIDENTE. LOS
MEDIOS MASIVOS
EN ESE
CONTEXTO
CUMPLIAN EL
PAPEL DE
MOTORES DE LA
MODERNIZACION

paralelo al de otras instituciones
de la sociedad moderna (escuelas,
industrias) y se correlacionaba
con algunos de los indices gene-
rales de crecimiento econémico y
social (alfabetismo, ingreso per
capita, urbanizacién).

La modernizacién estaba imbui-
da por una actividad de determi-
nismo tecnolégico: la tecnologia

era la fuerza motriz del desarrollo,
fuerza abrumadora e irresistible,
fuerza que podia resolver cual-
quier problema, fuerza que no
tenfa tinte politico alguno.

Pero la realidad del desarrollo
de los paises del Tercer Mundo
despert6 una critica fuerte contra
esta teorfa, en particular en Amé-
rica Latina. Los puntos principa-
les de la critica fueron: — meto-
dolégicamente la modernizaciéon
se basaba en estadisticas compa-
rativas que descuidaban tanto las
fuentes como el curso de los cam-
bios; — racionalmente cometia el
error de equiparar serializacién
con explicaciones causales de tran-
sicibn; — empiricamente era ficil
ver que el clasificar sociedades
usando indicadores de tradicién y
modernidad carecfa de fundamen-
to, y moralmente el etnocentris-
mo de la modernizacién era muy
cuestionable.

También fueron atacados los
presupuestos de la comunicacién
en el contexto del paradigma de
la modernizacién; la critica sefia-
16 principalmente que la eficacia
de la comunicacién masiva ya co-
mo agente directo ya como me-
diato, quedaba afectada por varios
aspectos de la propia comunica-
cibn o de las situaciones en las
cuales operaba la comunicacién.

Se puede decir que el princi-
pio del libre flujo de informacién
era la versién politica del para-
digma de la modernizacién. Lue-
go de una guerra contra el fascis-
mo, la libertad fue un sefiuelo que
atrajo entusiasmos de distintos
campos a la vez que cuadraba
muy bien con las exigencias de
un sistema econdémico expansio-
nista. Los vencedores de la guerra,
liderados por los Estados Unidos,
definieron el concepto de liber-
tad de informacién de acuerdo
con las ideas occidentales del
siglo XIX que privilegian mis
bien lo individual y liberal en un
sentido capitalista. La interpreta-

cién occidental del principio del
libre flujo de informacién fue el
paradigma dominante por lo me-
nos durante las dos décadas que
siguieron a 1945.

A mediados de la década de
1960 naci6 otra teorfa que tenia
que ver con los términos de de-
pendencia y subdesarrollo. La
as{ llamada dependencia formaba
parte de una reorientacién general
estructuralista y marxista en las
ciencias sociales.

Aunque se pueda afirmar que el
paradigma de la dependencia es
una creacién latinoamericana, “el
padre fundador” de esta perspec-
tiva es Baran, quien con Magdoff
y Sweezy viene a ser el portavoz
del grupo de la North American
Monthly Review. Fue él el prime-
ro en argumentar que desarrollo
y subdesarrollo tienen que ser vis-
tos como procesos continuos y
mutuamente relacionados;los dos,
aspectos de un proceso global
Unico.

La estrategia para el desarrollo
disefiada por CEPAL (industriali-
zacidén para. sustituir las importa-
ciones, planificacién, intervencio-
nismo estatal y sustitucién regio-
nal) mostr6 cudn correctas ha-
bfan sido las observaciones tedri-
cas de Baran.

La estrategia de CEPAL, sin
embargo, resultd inadecuada por-
que los bienes importados para la
industrializacién creaban un nuevo
tipo de dependencia tecnolégicay
financiera; y porque el esquema
de distribucion de ingresos ponia
el peso de la demanda de bienes y
servicios en un grupo relativamen-
te pequefio de la clase media.

Pronto aparecieron diversos
puntos de vista en los andlisis de
la dependencia. Segin Hettne,
(1982) una posicion tipicamente
dependentista pone el énfasis (me-
todolégico) en la totalidad (ho-
lismo), en los factores externos,
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EN LA DECADA DE 1960
LOS CIENTISTAS
SOCIALES SE
CONVENCIERON DE
QUE, PARA SALIR DEL
SUBDESARROLLO,
HABIA QUE ROMPER LA
DEPENDENCIA. LOS
MEDIOS MASIVOS
ERAN LA EXPRESIONY
LAVOZ DE ESA
DEPENDENCIA. HABIA
PORLO TANTO QUE
PONERLOS EN MANOS
DE LOS GOBIERNOS
SOBERANOSY
BALANCEARLOS

en los andlisis socio-politicos y
econémicos, en las contradiccio-
nes regionales, en la polarizacién
entre desarrollo y subdesarrollo,
y en la funcién del voluntarismo
(factores subjetivos de la historia).
De ahi que se pueda decir que la
mayorfa de ‘‘dependistas” crea
que los obsticulos principales para
el desarrollo son no la falta de

capitales ni de habilidades profe-
sionales y técnicas, sino la divisién
internacional del trabajo. Estos
obsticulos son externos, esto es,
el desarrollo en el Centro de al-

gin modo manera implica el
subdesarrollo en la Periferie.

El componente comunicacional
del paradigma de la dependencia
suele de ordinario ser descrito
como “media” o “imperialismo
cultural”, El Centro domina a la
Periferie a través de algunos com-
ponentes de poder (militares, eco-
némicos, politicos, culturales...).
En estos dias, los componentes
culturales y comunicacionales han
llegado a tener gran importancia
para la perpetuacién de la rela-
cion de dependencia pese a lo
paradégico del caso, pues preci-
samente cuando el Tercer Mundo
comienza a emanciparse econoémi-
ca y politicamente, el dominio
cultural se vuelve mds fuerte.

Pero ;en qué consiste el impe-
rialismo de los medios? Consiste
en ‘“un proceso por el cual la
propiedad, estructura, distribucién
y contenido de los medios en
cualquier otro pafs estin —ya en
conjunto ya en alguno de los
aspectos citados— sujetos a pre-
siones externas sustanciales de par-
te de los intereses de los medios
de otro pais o paises, sin un influ-
jo reciproco proporcionado de
parte del pais de tal modo afec-
tado”” (Barrett).

Se puede distinguir (Galtung)
entre cuatro mecanismos de impe-
rialismo: explotacion; penetracién,
a través de la élite de la Perife-
rie; fragmentacion y marginaliza-
cion. Aunque la explotacion es la
razén de ser de las desigualdades
de este mundo, los otros tres me-
canismos son factores de apoyo,
no todos igualmente necesarios.

Hamelink ha acufiado el con-
cepto de sincronizaciéon cultural
y lo prefiere al méds comin de
imperialismo  cultural, porque
aunque esta Gltima idea es la for-

ma mas comin en la que tiene lu-
gar la sincronizacién cultural, no
es exclusiva ya que la sincroniza-
cién cultural puede ocurrir sin que
el imperialismo cultural sea la cau-
sa primera, o hasta sin relaciones
imperialistas.

La mayor parte de los estudios
sobre este punto no pasan de ser
cuantitativos: cudnta informacién,
entretenimiento, propaganda, pu-
blicidad, capital, hardware fluye
entre las sociedades e institucio-
nes cudl por consiguiente la
intensidad del desbalance entre el
Centro y la Periferie. Faltan estu-
dios sobre el aspecto cualitativo
(como este proceso influye a la
larga en la cultura, ideologia y
conducta de la gente del Tercer
Mundo). Por supuesto los ‘‘de-
pendistas” dan por hecho que
junto con la cantidad entra la
ideologfa capitalista y la cultura
de consumo. Por eso cuestionan
la creencia del paradigma moder-
nista de que los medios de masa
pueden actuar como agentes de
cambio.

Se arguye contra la teorfa de
la dependencia que solamente ve
la contradiccion fundamental en-
tre Centro y Periferie, pero no
considera las estructuras de clase
y productivas de la propia Peri-
ferie que inhiben el desarrollo
de fuerzas productivas; que no di-
ferencia el capitalismo del feuda-
lismo y de otros modos de control
del productor directo y de apro-
piacion de los excedentes; que ig-
nora la productividad del trabajo
como el punto central del desa-
rrollo econédmico, poniendo lo sus-
tancial del asunto en la transfe-
rencia de los excedentes de la
Periferie al Centro; que fomenta
una ideologfa tercermundista que
mina el potencial de solidaridad
internacional, y que es una teoria
estitica que no sirve para expli-
car los cambios que les sobrevie-
nen a las economias subdesarro-

lladas.
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EN ESTOS DIAS
ALGUNOS CIENTISTAS
SOCIALES PIENSAN
ENLA
INTERINDEPENDENCIA.
NO HAY UN

CAMINO UNIVERSAL
PARA EL DESARROLLO.
HAY QUE BUSCAR
“OTRO” TIPO DE

| DESARROLLO, “OTRO”
| TIPO DE

| COMUNICACION

Los “dependistas” arguyen que
los conceptos de modernizacién
aplicados a los medios (the free
flow doctrine) han sido frecuen-
temente usados en favor de los
intereses politicos y econémicos
de los paises y compafifas con
mejores y mayores recursos en el
| campo de la comunicacién. Por
{ eso esta doctrina del free flow

ha sido con frecuencia usada
como arma ideolégica y politi-
ca. El remedio estarfa en que el
free flow sea de doble via: Centro-
Periferie y Periferie-Centro. Ade-
mas la comunicaciéon deberia ser
balanceada y tenida como un
bien social en manos de los go-
biernos soberanos o al menos
controlada por ellos (Nuevo Or-

den Internacional de la Infor-
macibn).
La Unesco en la década de

1950 y comienzos de la del 60
estuvo por el free flow. Pero poco
a pOCo ese organismo se convir-
ti6 en una plataforma en la que
los pafses del Tercer Mundo po-
dfan expresar sus aspiraciones.
No es de extrafiar pues que la
Unesco sea el blanco de todos
aquellos que ven en cualquier
critica al status quo el fantasma
del autoritarismo. En este contex-
to hay que leer el significado del
retiro de los Estados Unidos.

Cabe preguntar con todo: sun
nuevo orden de quién? En el caso
latinoamericano el proceso de in-
tervencion estatal capitalista mues-
tra dos tendencias en el 4rea de
las comunicaciones: o el gobier-
no controla la creacién, distri-
bucidén y operacién de los medios
masivos y el flujo de los mensa-
jes, o el gobierno hace circular

profusa y ampliamente mensajes
oficiales para mover a la pobla-
cién hacia fines buscados por el
Estado (Motta).

La situacién es similar en otros
paises del Tercer Mundo.

Este nuevo paradigma (Ano-
thernes in One World) tiene una
doble rafz: teérica la una (resul-
tado de la critica a los paradig-
mas de la modernizacién y depen-
dencia) y practica la otra (recha-
zo de la llamada nueva genera-
cibn a los modelos productivis-
tas del mundo occidental y sur-

gimiento en el Tercer Mundo de
movimientos de liberacién con-
tra sus propias élites nacionales).
Desde una perspectiva global
no hay pafses completamente
autébnomos y suficientes ni tam-
poco ningin pais se desarrolla
como un puro reflejo de factores
exégenos. Lo muestra la crisis
econdmica de la década de 1970,
De ahf la necesidad de la in-
terdependencia, o mejor atn de la
inter-independencia. La idea cen-
tral en este paradigma es que no
hay un camino universal para el
desarrollo. Hay que pensar el

desarrollo como un proceso inte- |

gral, multidimensional y dialéctico |
que puede variar de pafs a pafs.
Esto implica también que el
problema del desarrollo es relati- |
vo, que ninguna zona del mundo
puede proclamarse desarrollada en
todos sus aspectos. Por tanto, el
debate sobre la inter-independen-
cia debe conectarse con el conte-
nido del desarrollo, Los otros
paradigmas no fueron capaces de
combinar el crecimiento econémi-
co con la justicia social. Este para-
digma trata de repensar el proble-

ma de la libertad y justicia en la

relacion entre hombre y sociedad
y los limites del crecimiento en-
tre sociedad y naturaleza.

El meollo de este tercer paradig-
ma esta constituido por dos ten-
dencias: el andlisis del poder y la
ideologia en la sociedad mundial,
y la bisqueda de “otro” tipo de
desarrollo y comunicacién.

El concepto de “otro desarro-
llo” tal vez esté bien sintetizado
en estos puntos (revista Develop-
ment - Dialogue de la Dag
Hammerskjold Foundation):

— Estd orientado a las nece-
sidades (Comienza con la satis-
faccién de las necesidades bési-
cas de los dominados y explota-
dos a la vez que asegura la huma-
nizacién del ser humano con la
satisfaccién de sus necesidades de

expresion, creatividad, igualdad).




EL “OTRO”
|DESARROLLO DEBE
{ESTAR ORIENTADO A
LAS NECESIDADES.
DEBE SER ENDOGENO,
AUTOSUFICIENTE,
ECOLOGICAMENTE
SENSATO,

| DEMOCRATICAMENTE
ELABORADO. LOS
MEDIOS DE
COMUNICACION
DEBEN CONCEBIRSE A
PEQUENA ESCALA,
SER INFORMALES,

| FOMENTAREL
INTERCAMBIO ENTRE
EMISOR Y RECEPTOR

— Es enddgeno (brota del cora-
zén de cada sociedad que define
su soberania, valores y visién del
futuro).

— Autosuficiente (cada socie-
dad cuenta principalmente con su
propia fortaleza y sus propios re-
cursos, mecdidos en cuanto a la
energfa de sus miembros y al me-

dio cultural).

— Ecolégicamente sensato.

— Basado en transformaciones
estructurales (rclaciones sociales,
actividad ccondémica, distribucién
cspacial, estructura de poder).

— Apcla a la democracia parti-
cipativa (con énfasis cn cl por el
pueblo dentro de la férmula:
“gobicrno del pucblo, por el puc-
blo y para cl pucblo).

Estos aspectos estdn organica-
mente vinculados puesto que “cl
desarrollo ¢s visto como un todo,
como un proceso integral y cul-
tural, como un desarrollo de ca-
da hombre y mujer y de la totali-
dad del hombre y dc la mujer. El
otro desarrollo significa libera-
cién”’ (Nerfin).

El principio dec la transforma-
cion estructural cs fundamental
pues sin ¢l los otros pucden tener
sentido positivo o negativo; ade-
més, pese al llamamicnto del
cambio revolucionario en cl para-
digma de la dependencia, este
otro paradigma sostienc que el
proceso dialéctico del cambio so-
cial puede ser o continuo y len-
to (evolucién) o discontinuo y rd-
pido (revolucién).

Otra nocién clave cs el concep-
to multidimensional y multiinter-
pretativo dc autosuficiencia. Esta
dcbe scr entendida como una poli-
tica autocéntrica basada en los
propios rccursos (naturales y hu-
manos) y cn la capacidad de po-
nerse metas y tomar decisiones.
No sc trata en modo alguno de
una actitud autdrquica o soberbia.

Cambios parecidos pueden sefia-
larse en el campo de las comuni-
caciones. Los modelos de las dé-
cadas de 1960 y 1970 veifan la
comunicacién simplemente como
un proceso de envio de mensajes
de un emisor a un receptor. El
énfasis estaba en la libertad de
prensa, la ausencia de censura,
etc. Desde la década de 1970,
sin ecmbargo, la comunicacién ha
llegado a scr mensaje mds centra-
do en el receptor. El énfasis va

mds al proceso de comunica-
cion y al significado mismo del
proceso.

Este concepto de “otra comu-
nicacién” rechaza la necesidad de
medios uniformes, centralizados,
costosos, altamentc profesionales
y controlados por cl Estado. Favo-
rece mds bien la multiplicidad, las
escalas pequenas, la des-institucio-
nalizacién, el localismo, el inter- |
cambio entre emisor y receptor, ‘
la horizontalidad dec los lazos de
la comunicacién en todos los ni-
veles de la sociedad, la interaccién.
Segin Fisher y Harms (1983), el
concepto de derecho a comuni-
car, como derecho humano funda- |
mental, da cl adecuado estindar
para alcanzar esas metas de mul-
tiplicidad, ctc.

Los criticos de este modo de
entender la comunicacién y el de-
sarrollo arguyen que tal concepto
no es sino ideologfa utépica sin
mayor relevancia para politicos y
planificadores.

No se puede, empero, negar
que las estrategias de desarrollo
y comunicacién propagadas en
nuestros dfas ticnen mis que ver
con ¢l paradigma de la moderni-
zacién que con el paradigma dcl
“otro desarrollo y comunicacién”;
ademds, cuestionar cl estatismo y
la burocracia, la idcologia de cre-
cimiento y las armas nucleares,
la industria de la conciencia y
hasta los fundamentos metafisicos
sobre los cuales se basa el pensa-
miento occidental, ha despertado
mucho entusiasmo entre la nueva
generacién del Ocste. A la vez,
se puede percibir un proceso para-
lelo en ¢l Tercer Mundo con sus
movimientos sociales y de libera-
cién que concuerdan con la alter-
nativa esbozada en el tercer
paradigna.

El establecimicnto de un esla-
bén  orginico entre estos dos
movimicntos ha de crear proba-
blemente posibilidades para con-
tracstrategias mas realesil
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Educacion
COMmo praxis
politica

Francisco Gutiérrez
Siglo Veintiuno, 1984, 181p.,
Introduccion de Paulo Freire

El autor sostiene la
hipotesis de que una de las
causas del fracaso del sistema
de ensefianza es ignorar su
caracter y dimension politica.
Critica la educacion
tradicional —simple traspaso
de conocimientos— y
propone un proyecto
educativo alternativo que
propugna el desarrollo
integral del hombre y la
sociedad. No basta una
simple reforma del sistema
de ensefianza, sino todo un
proyecto social alternativo,
en el cual la educacion
cumpla un papel fundamental
en la busqueda de sistemas
socio-economicos justos
y humanos.

En la primera parte del
libro, se eshozan los
lineamientos basicos de un
proyecto alternativo de
educacion, Propone un
cambio radical de los
sistemas de ensefianza,
mediante la transformacion
estructural, economica,
social y politica, Ambos
procesos se daran por la
interrelacion y
dependencia que guardan
entre si. El hombre es
moldeado por las estructuras
sociales, sin embargo es é],
el llamado a modificar estas
estructuras.

El sistema educativo es el
pilar de la estructura social
de un pais. Reproduce la
ideologia de los grupos de
poder, controla a los
individuos y los adapta a
determinado tipo de
sociedad, consolidando
asi la estructura social
imperante. Se logra entonces
a través de los medios de
ensefianza, trasmitir y
reproducir la ideologia
dominante. Como sefiala el
autor: “Educar es socializar,
preparar individuos para una
sociedad concreta e
ideologicamente definida™.

Todos los hombres,
querramos o no, hacemos
politica, y con mas razon el

educador encargado de la
socializacion de un buen
numero de individuos.

lo que dice y por lo que no
dice. Callar y no denunciar
la injusticia, las causas de la
pobreza, la violacion de los
derechos humanos, etc. es
hacer politica. Cabe entonces
reflexionar sobre la finalidad
del maestro en su labor
educativa. Asi, el autor
plantea que “En la medida
en que haga de su profesion
una opcion politica,
recobrara su dimension
educativa”. Educar no
consistira en adaptar al
nifio o educando al “orden’
sino mas bien ayudarle a la
toma de conciencia en
estrecho contacto con su
realidad.

El objetivo principal
de este proyecto alternativo
es la formacion de un hombre
con capacidad de impulsar
una sociedad justa y
democratica, mediante el

k]

desarrollo de los niveles de
conciencia.

En la segunda parte del
libro, se sefiala las
caracteristicas de la
educacion inherentes al
proyecto alternativo:

— Una comunicacion
dialégica desterrando asi el
verticalismo y generando
una comunicacién directa.
Aprende tanto el que
comunica al codificar la
realidad, como el que
descodifica al aprehender
esa realidad.

— Abierta a todas las clases
y grupos sociales, y que
dentro de la institucion se
viva democraticamente.

No se puede ensefiar qué es
“civismo”’, qué es
“democracia”, mientras la
capacidad critica, la
participacion de los
educandos sea nula,

— Autogestionaria, es decir
que los estudiantes sean
autores y gestores del proceso
educativo. Hay que desterrar
el caracter “verbalista y
extremadamente libresco”
de la educacion, combinar
la teoria con la practica,

el trabajo intelectual con el
manual. Con el trabajo no
solo deben llenarse objetivos
economicos sino también

L e

propender al desarrollo como

persona. Esta integracion,
dice el autor, hara de la
educacién un proceso
transformador tanto del
propio estudiante
trabajador como de la
estructura social. Un
trabajo es pedagogico si
genera pensamiento,
reflexion, praxis, es decir
conocimiento cientifico.

— Creativa de modo que
desarrolle la capacidad
creadora de los estudiantes;
el aprendizaje mediante

el descubrimiento es el
camino para adquirir
conocimientos y formar
nuestra personalidad.

— La practica de accién -
reflexion es muy
importante, La ausencia

de praxis convierte a la
educacion en mera
instruccion, Toda praxis
debe partir de la realidad,

y de esta ala conciencia y
viceversa. Este
enfrentamiento dialéctico
es el que da origen al cambio
tanto de la conciencia como
de la estructura social.

— Por dltimo, la educacion
debe ser liberadora. Sefiala
el autor, que ‘‘Las alternativas
pedagogicas seran liberadoras
en la medida en que estén
integradas con alternativas
mas globales”, El acto
educativo debe ser un
activador del cambio, y un
espacio en donde se
promueva la lucha por la
liberacion del hombre. La
educacion en la justicia es una
exigencia inherente a la
estructura de nuestra
sociedad.

Paulo Freire dice de este
libro: “Gutierrez nos ofrece
hoy un nuevo libro, con alto
nivel de criticidad, en que
experimenta como tal vez
no se haya hecho hasta ahora,
la dialéctica entre la denuncia
y el anuncio. Educacion
como praxis politica es un
libro para ser seriamente
estudiado y no simplemente
leido ™. (Marta Rodriguez ].)e
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Metodologla
dela
mvestlgacmn

;clentmca

Lueas Achig S.
Cuenca: Universidad de
Cuenca, 1986, 355 pag.

El método es un
_procedimiento cognoscitivo -
 que permite estudiarla

esencia de los productos y
de los fenomenos soclales.

A partir de esta
- conceptualizacion, el autor

analiza, en primer término,
Io que significa una
metodologla cientifica de
investigacion social.
Considera, asi mismo, que
para realizar un proceso .

) mvestlgatwo es-necesario

enfrentar la forma y el
cardcter de la negacion

~ dialéctica, susleyes y sus

perspectivas, al igual que el
criterio de totalidad queé debe
tener presente todos los
elementos y condiciones que
intervienen en el fenomeno
social, para descubrir Jas -

determinaciones que
expliquen el objeto
investigado. Luego se refiere -
a las caracteristicas y
conceptos de los’
instrumentos propios:del
método cientifico aplicado
a las ciencias sociales,

| enfatizando en el significado
| de las infraestructuras —bases

reales y superestructuras
juridicas y politicas. Todos
estos planteamientos son
utilizados para presentar el
método cognoscitivo que

parte del supuesto de que este

es el camino apropiado para -
vincular los conceptos
abstractos 'y las acciones
concretas.

En la segunda parte del
libro describe al proceso de

mvestlgaclon 80

etapas perfectamente
diferenciadas: el disefio de
lainvestigacion;la
recoleccion de datos y Ia
elaboracion del ma (t;nal 2

Jeremiah Ryan O’Sullivan
Diagnéstico de los Centros
de Produccién y Uso
Pastoral del Videocassette

en América Latina. OCIC-AL,

152 pégs.

Constituye un estudio
relacionado con la utilizacion
del videocassette pastoral en
América Latina, El amplio
uso de este medio y la
carencia de informacion del
quehacer comunicacional de
la iglesia, motivaron al autor

VIDEOY
PASTORAL

a investigar el fenomeno en la
region.

La obra se compone de
siete capitulos y dos
apéndices, El primer capitulo
menciona los documentos
pontificios y episcopales
relativos a la comunicacion
evangelizadora y de
promocion humana. La
segunda parte analiza el
equipo de video en los
niveles profesional,
semiprofesional y doméstico;
a este ultimo se dedica amplio
espacio.

Sus capitulos tercero y
cuarto se refieren a la parte
medular del diagnostico; el
uno contiene informacion
global sobre 38 cuestionarios
contestados por organismos
apostolicos de 22 paises
latinoamericanos; el otro
incluye breves informes de
17 naciones, El 900o/0 de las
respuestas provienen de
Brasil, Chile, Ecuador, Pera y
Venezuela y el 650/0 '
proceden de instituciones
vinculadas con la iglesia.

Asi, por ejemplo, los
objetivos mas frecuentes
mencionados (en el uso del
videocassette), entre otros,
son: desarrollo de una cultura
alternativa popular,
evangelizacion y

formacion del personal

religioso y seglar,
asesoramiento e investigacion,
educacion universitaria y
alfabetizacion.

El informe también se
ocupa de la produccién,
contenido y comercializacion
del videocassette. Cita una
cifra elocuente: el 400/0
del mercado del
videocassette en Europa,
pertenece a peliculas porno.

Luego se ofrece un analisis
bastante profundo del
contenido del video-cassette
en Venezuela; segin el
estudio, este pais posee el
mayor numero de aparatos
en el continente con respecto
a su poblacion (120/0 de los
hogares ya es propietario de
un videoreproductor). Sin
embargo en Venezuela no se
ha producido ningin
material; esta actividad ha
estado en manos de los
“piratas”, sentencia el autor.

El mayor uso que las
instituciones eclesiales dan
al videocassette es el
educativo; en Ecuador
—por citar un ejemplo— se
aplica en procesos de
alfabetizacion indigena. A la
par, O’Sullivan dice que
“‘apenas ahora se comienza
a vislumbrar las
posibilidades educativas de
ese medio”.

La orientacion de uso del
video esta dada por la tactica
publicitaria de las
transnacionales, por eso el
autor sugiere la aplicacion
del video-estrategia que
promueva un uso diferente
del medio entre los sectores
sociales, para que la iglesia
cumpla un compromiso
integral preferentemente
con los pobres.

En su dltimo capitulo se
incluyen cinco )
recomendaciones- dirigidas
al episcopado y a organismos
eclesiales, apéndices, el
cuestionario base utilizado
en el estudio, algunas
reflexiones del seminario que
analiz6 el tema de la
publicacion y un listado
parcial de las producciones
hasta 1984.

Escrito en un lenguaje
sencillo, este diagnostico
ofrece algunas orientaciones
respecto al uso y aplicacion
del videocassette en el campo
pastoral latinoamericano.

A pesar de qlie es una
investigacion bastante
restringida recomendamos su
lectura, sobre todo para
aquellas instituciones que
comienzan a experimentar
con el videocassette. (Wilman
Ivan Sanchez L.)e

54



- seleccion del tema, la

J,busqueda de la literatura ‘

8 ‘apropmda para el

La
. |educacion

en‘ materia
" de
comunicacior

UNESCO, Paris, 1984,

| 408 hojas.

Esta es una publicacion de
la UNESCO dedicada ala
educacion, analizada desde
un esquema de relaciones
multidisciplinarias, con
-énfasis en la comunicacion
y el uso de los medios
masivos.

" Con el titulo “Los Retos
de los Medios de
Comunicacién”, la primera
parte del libro transcribe
dos aportes: de Abraham
Moles que trata sobre la
emergencia de los nuevos
sistemas comunicacionales
y ¢l impacto de la moderna
tecnologia que incrementa
la influencia de los
“mass media” en la sociedad
en general, Moles se refiere
a los esquemas y modelos
de autoeducacion y
educacion a distancia.

Pierre Schaeffer hace una
revision de los procesos
formativos tradicionales y
de los cambios que

.| experimentan ante la

influencia de medios como:
la civilizacion de la imagen, la
escuela paralcla, las

- | tecnologias de la informatica
| y la telematica y otros.

La segunda parte titulada
“Informaciones y
Conocimiento” contiene tres
trabajos: “Comunicacion y
Educacién” de Henri
Diezeide, “El significado del
desafio de la informacion
de Ana Maria Sandiy “Los
dos mundos de los alumnos™
de Donald P. Ely.

*“Nueva Problematica del
Aprendizaje y la Engefianza™,
es el tema del tercer grupo de
ensayos que Mircea Malitza
enfoca la teoria del
aprendizaje frente al amplio
conjunto de posibilidades
creadas por el desarrollo de
los medios comunicacionales.

Yuri Babansky enfatiza en
el rol de la informacion, sus
Y contenidos y las posibilidades
de utilizacion de nuevos
materiales y métodos
didacticos para optimizar
el proceso de ensefianza.

En la misma linea,
“Problemas Técnicos y
Posibilidades Concretas”
de Len Mastermand
pretende dar respuestas
concretas a varias
interrogantes vinculadas al
‘proceso de formacion,

Finalmente, Ferenc
Genzwein refiere ala
influencia de los medios
de comunicacion en el
aprendizaje,

Los capitulos siguientes
estan disefiados para
presentar a la educacion y a
la comunicacion segin
experiencias realizadas en
diferentes partes del mundo.
~ No menos valiosas e
interesantes resultan las

referencias de algunas

ponencias inversas bajo la
relacion educacion-medio

de comunicacion. El siguiente
capitulo, “Tercer Mundo:
Imagenes y Realidad’ aporta
con teorias, experimentos y
formas de pensamiento y
accion, con tres casos
concretos: “;Los Medios de
Comunicacién llegan
realmente a las masas?:

la Experiencia India”,
“Medios de Comunicacion
de Masas y Transmision de
los Valores™y la

“Publicidad Transnacional

y Educacion en los Paises

en Desarrollo™.

iculo “Educacion

edios de Comunicacion
de Masas: contradicciones y
convergencias”’ se reflexiona
sobre la situacion de los
medios, los desafios de la
educacion y las perspectivas
comunicacionales, y la
interaccion entre esos dos
campos.

Esta publicacion consigue
presentar una amplia gama de
conceptos, posibilidades,
modelos y técnicas
educacionales propuestos
sobre el actual nivel del
desarrollo tecnolégico
comunicacional. Esta
publicacion de UNESCO
tiene un excelente valor
académico para quienes
trabajan en educacion y
que esperan nuevas formas
para mejorar los actuales
sistemas de educacion.
(Andrés Leon)e
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En el lugar
del hecho:
El reportero
de television

José Luis Saez
Quito, Fundacién Friedrich
Eber, 1986, 287 pag.

“En cl lugar del hecho:
el reportcro de television”,
nuevo titulo de la Coleccion
INTIYAN de CIESPAL es
un manual teorico y practico,
preparado por José Luis
Saez escritor y critico de¢
cine y television,

Destinado a profesores y
alumnos de cualquicr Escuela
o Facultad de Comunicacion
y alos profesionales que
trabajan en noticieros dc
television, el manual estd
estructurado en forma
pedagogica, ofrece en
primer lugar una sintesis
historica del periodismo
televisado, un analisis de los
principales fendmenos quc
determinaron el éxito de los
noticieros televisados, y las
caracteristicas que lo
diferencian de otros géneros,
tanto en su estilo como en su
técnica.

La segunda unidad se

dedica al andlisis y lectura
critica del noticiero mediante
¢l estudio detallado de un
noticiero nacional grabado
en videotape y la discusion
en grupo. El método utilizado
en varias sesiones de trabajo
desarrolla cn ¢l estudiante el
sentido de observacion de

la estructura, aspecto formal
de la transmision, analisis

dc contenido y lectura
ideologica del noticiero.

Las etapas de elaboracion
del reportaje son tratadas a
partir de la tercera unidad
didactica. Se estudian las
caracteristicas principales
del guion televisivo, las
condiciones que debe reunir,
contenido, modalidades,
aspectos técnicos del
periodismo televisado y
ejemplos ilustrativos.

En la partc
corrcspondiente a
modalidades del periodismo
tclevisado, revisa los factores
que afcctan sus valores
informativos y su
participacion cn cuanto al
caracter de la informacion, la
clasificacion de espacios y
programas inversos en los
géneros periodisticos,
informativo e interpretativo
y las diferencias en los
formatos del noticiero de
television,

La obra incluye un estudio
teorico detenido sobre los
elementos fundamentales
del reportaje de television.

Ademas encontramos
interesantes sugerencias
sobre la forma de hacer

quiel Ander-Egg
ratico, investigador y
rto internacional’en

entrevistas para television

y ¢l uso de recursos como la
videoteca para un efectivo
trabajo profesional. Para el
autor el texto es un recurso
teorico y practico que trata
de sentar bases para la
elaboracion de un  género
de periodismo informativo
mas acorde con las
necesidades y el momento
historico que vive el
profesional de la prensa

con vocacion para trabajar
en un noticiero de
television.,

El manual también
contiene un vocabulario
técnico de television, un
conjunto de indicaciones
manuales para el trabajo
diario del encargado del
estudio (floor manager) y
una bibliografia
especializada sobre
television informativa en los
aspectos técnico,
lingiiistico e ideologico.
(Cecilia Vergara B.)o

trabajadores
agentes cultu
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Juan Rada, UNESCO,
119 pig.

El libro de Juan Rada es
resultado de la investigacion
tendiente a demostrar la
importancia cada vez mayor
del rol de la tecnologia y sus
efectos en los paises en
desarrollo y las posibles
alternativas de accion que
tienen estos paises frentc al
desafio que se lcs presenta.

La primera parte del
informe analiza la

los sistemas de produccion
y administracion, requisitos
administrativos y de
calificacion y en los flujos
de informacion.

Dc éstas el empleo
experimenta ¢l mayor
impacto debido a la
capacidad de penetracion
tecnologica de la informacion
en la produccion, en el
trabajo de oficina
estructurado y no
estructurado y en los
servicios.

Elimpacto de la
microelectronica

y la tecnologia de la
informacion

Evaluacion de casos en América Latina

importancia de la industria
electronica y su participacion
e influencia en la mayor
parte de actividades
industriales y de servicios.
Entre los efectos
previsibles derivados del
actual cambio tecnolagico
y del potencial tecnologico
de la informacion, el autor
sefiala que es de esperarse
un cambio notable en la base
de la infraestructura
productiva, en las
organizaciones sociales,
en las necesidades educativas
y en las relaciones entre las
naciones,
Considera que las areas
de impacto a corto plazo
son: ¢l empleo, cambios en

Con respecto a los cambios
en los productos manifiesta
que el uso de componentes
microelectronicos en un
variado campo de
aplicaciones, ha generado
reduccion de mano de obra
en la manufactura y montaje
de componentes y
subsistemas. Los efectos de
cambios en los procesos,
son menores y revisten
diferentes formas. Un
ejemplo de ello es el uso de
la robética en la industria
automotriz, puesto que la
utilizacion de robot para la
soldadura automatica es
altamente rentable.

En cuanto al trabajo
altamente formalizado de

las oficinas se evidencia que
el uso de computadoras ha
afectado a la contabilidad,

la facturacion y al proceso de
datos en general, por tanto,
han disminuido los empleos
y la capacidad de crear otros
nuevos. El trabajo no
estructurado de oficina en
cambio se ha visto afectado
por la microelectronica en
actividades de administracion,
direccion (proyectos,
investigacion y desarrollo),
interacciones comerciales
entre las personas y otros
tipos de actividad dificiles

de formalizar. El uso de
terminales con pantalla,
facsimiles, teleconferencia

y demas formas de
comunicacion directa circulan
con poca o ninguna
intervencion secretarial ni
sistema de correo.

La accion gubernamental
también se ha visto afectada
por la introduccion de nuevos
equipos combinados con
cambios en la organizacion.

En la segunda parte del
estudio, Juan Rada trata los
casos de Argentina, Brasil
y Bolivia a través de un
analisis que considera tres
elementos principales: la
capacidad de absorcion y
desarrollo de la tecnologia
de la informacion, velocidad
y limitaciones de difusion y,
el impacto sobre el empleo
y otras areas.

Examinados los efectos
positivos y negativos de la
difusion de la tecnologia
informativa en Argentina
concluye que la politica
nacional es insuficiente dada

la impresionante dimension
de la electronica y sus
exigencias tecnoldgicas y
de capital. La creciente
importancia del sector
servicios y su caracteristica
de mano de obra intensiva,
significa que la
automatizacion de las oficinas
podria producir un impacto

Respecto del Brasil puede
decirse que es improbable
que su capacidad como
productor de equipo
compense el costo de la
tecnologia en términos
socio-economicos y
educativos.

Bolivia por su parte
requiere de alguna politica
cientifica y tecnologica de
automatizacién que reduzca
la creciente complejidad del
problema del empleo.

La evaluacion de estos
paises latinoamericanos y
los informes de otros paises
en desarrollo demuestran la
importancia cultural de la
tecnologia de la informacion
y la necesidad urgente de que
se definan politicas
reguladoras de su influencia
en un gran numero de
areas. (Cecilia VergaraB.)e
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NUEVAS TECNOLOGIAS

EL DIGITAL AUDIO TAPE

RECORDER

CONTRA AUTORES
Y CREADORES

Por JunOno

La llamada “DAT?” (abreviatura
por “digital audio tape
recorder’’ [ grabadora digital de
audio) ha recibido cobertura
durante mucho tiempo en los
medios masivos de Japén y
otros paises, como un producto
actistico electrénico nuevo y
controversial de la industria
japonesa de artefactos
electrénicos. ;Qué ha pasado con
el objeto de esta controversia?

Tomado de The Japan Economic Journal,
Tokyo, Week ending, March 7, 1987

as controversias internacionales e inter-

nas alrededor de la DAT se agravaron

después de fines del afio pasado porque

seis de los principales fabricantes japone-
ses de equipos electrénicos han anunciado y publi-
citado sus respectivos DAT antes de llegar a un
arreglo en su disputa sobre derechos de propie-
dad literaria respecto de las DAT con los escritores
de canciones, compositores y otros autores musi-
cales. Parece que también ha surgido recientemente
una nueva disputa internacional al respecto.

;Como fue el desarrollo y la produccién de la
DAT en los comienzos?

La DAT es una grabadora-reproductora inventa-
da y desarrollada comercialmente en el Japdn.
Hizo su debut de pre-comercializacién en forma de
un anuncio de producto de prueba (Corporacion
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Sony, 1980). A continuacién, cinco fabricantes
japoneses rivales sacaron sus respectivos anuncios
de productos equivalentes. La Philips Incandescent
Lamp Works, N.V. de los Paises Bajos también venia
desarrollando su propia DAT, pero se habfa quedado
a la zaga de los japoneses en esa carrera de desarro-
llo comercial.

La idea para el desarrollo de la DAT parece
muy sencilla: el llamado “DC” (disco compacto),
un tipo casi revolucionario de grabacién fonogra-
fica en cuanto a excelencia de reproduccién sono-
ra y calidad de disco, desarrollado conjuntamente
por Sony y Philips (y comercializado en octubre
de 1982) tenfa tnicamente capacidad de repro-
duccién sonora. (tocar lo grabado), pero no aceptaba
la grabacién sonora. Era pues natural buscar una
versién del DC que funcionara en ambos sentidos.

Pero el desarrollo de esta maravilla, la DAT,
ha planteado una compleja mezcla de problemas,
incluido el grave efecto negativo de reemplazar al
exitoso DC, con un invento nuevo y ventajoso.

A mis de este problema que solo afecta a los
propios fabricantes, hubo el serio conflicto de cre-
cientes demandas de propiedad intelectual de los
escritores de canciones, compositores y de las casas
de grabacién de estos y otros intereses parecidos.
La grabadora-reproductora puede, en efecto, copiar
cualquier producto artistico musical (o cualquier
producto sonoro creativo) con una precisién per-
fecta.

Este es el motivo de la demora entre el anuncio
de Sony del primer producto de prueba (1980) y
la comercializacién del nuevo producto, todavia
impedida por la disputa sobre derechos de autor.

La primera decisién de comercializar la DAT fue
anunciada el 12 de febrero de 1987 por la Compa-
fifa Aiwa (de Tokio). El producto de Aiwa aparecid
en el mercado nacional el 2 de marzo de este afio.
Este anuncio fue seguido el 18 de febrero por la
Matsushita Electric Industrial Company (de Kado-
ma, cerca de Osaka), el 19 de febrero por la Sharp
Corporation (de Osaka) y Sony, y poco tiempo des-
pués por la Victor Company del Japén e Hitachi,
Ltda., (ambas de Tokio). Pero todavia se tiene el
cuidado de limitar estas ventas al mercado na-
cional.

¢Qué calidad tiene la DAT?
gual que el DC, la DAT reproduce todos los
sonidos con gran fidelidad mediante sus sefia-
les digitales (estilo computadora) de “0” y
“1” en toda clase de combinaciones. '
Sin referirnos a sus complejidades tecnolégicas,

el aparato graba un determinado sonido mediante
46.000 revoluciones por segundo de centelleo de
una sefial combinada de 16 digitos (de “0” y “1”).
Esto representa sin duda un verdadero logo en alta
tecnologfa. Técnicamente su excelencia de calidad
sonora se describe por 16 bits de cuantizacién y
48 kiloherzios de frecuencia de muestreo (graba-
ci6n) normal, segin lo acordado entre los fabri-
cantes con fines de normalizacién.

La calidad sonora de la DAT nunca se deteriora
aunque la grabacion original se copie muchas veces
en otra grabacion DAT, independiente de la “gene-
racién” de copias hechas. Nunca habra distorsiéon
ni mezcla de sonidos.

No es de admirarse pues que la DAT esté recibien-
do mucha atencién de los amantes de la misica
que ven en ella la grabadora-tocadiscos ideal; pero
al mismo tiempo se ha constituido en fuente impor-
tante de preocupacidn para todos los circulos musi-
cales que exigen sus derechos de propiedad inte-
lectual.

¢Qué piensan de la DAT los fabricantes japoneses
de equipos electrénicos?

Tienen grandes expectativas ya que la DAT puede
ser la punta de lanza en sus campafias de ventas.
Efectivamente la llegada de la DAT es “el evento
mds importante en los anales de nuestro desarrollo
comercial desde que la televisioén a colores reempla-
z6 a la television en blanco y negro”, dijo un alto
ejecutivo de la Sony Corporation.

Para la industria local de aparatos eléctricos y
electrénicos, la primera gran esperanza de ventas
fue el televisor monocromitico; la segunda fue el
televisor a colores, y la tercera fue la grabadora de
video (VCR o VTR - grabadora de video en cassettes
o cintas). Ahora, la DAT va a ser la cuarta esperanza,

En valor anual de produccién, el televisor a colo-
res rebasd y reemplazd al televisor monocromatico
ya en el afio 1968; tras 13 afios de dominio del
televisor a colores, la VTR (VCR) tomé la delantera.

Sin embargo, el mercado interno para la VIR
(VCR) se esta saturando puesto que cubre a més del
40 por ciento de los hogares japoneses. Los merca-
dos de exportacidén estin saturindose también, a
més de la creciente competencia de la Reptblica de
Corea del Sur.

Las fluctuaciones en el tipo de cambio y el creci-
miento del proteccionismo son obsticulos adicio-
nales. En la actualidad, la industria necesita realmen-
te un cuarto producto, una “punta de lanza” que
represente una alta tecnologia realmente sin compe-
tencia, para enfrentar la préxima década.
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;Cudn comerciable es la DAT?
mas dc sus funciones de alta calidad
la DAT es muy compacta y mancjable.
Su cassette de dos carrctes cs aproxima-
damente la mitad del tamafo del
cassette normal de cinta. Por cllo cs adaptable a
muchos cquipos, incluidos la radio-grabadora y el
equipo de sonido cstercofénico contenido en un
auricular. Con rapidez van desarrollindose nuevas
varicdades como por ejemplo una para automoviles,
quc desarrolla al Clarion Company (de Tokio),
e introducida el 12 de marzo pasado.

Los fabricantes preven para la DAT una venta
anual de US$6,6 mil millones hasta 1990 lo que
dcjarfa atrds ala VTR (VCR) y al tocadiscos DC.

Tecnolodgicamente, ¢l tipo analégico convencional
de VTR (VCR) ya representa un producto de bajo
valor agregado para esta industria japonesa.

Pero la produccién de la DAT requicre de un muy
alto nivel de tecnologia. A pesar de la tendencia
moderna dc trasladar la produccién industrial del
Japén a otros pafses —a riesgo de dcjar esqueléti-
cas las industrias propias del Japén en csta edad
de la transformacién cconémica del pais— el arte
dc produccién de la DAT es demasiado prolijo y
dificil como para ser transferido al extranjero.

¢Qué han hecho los fabricantes para apaciguar
a sus opositores?

Tanto internacional como internamente, la
DAT ha sido duramente criticada por quicnes
tienen derechos de autor c¢ intercscs afines, ya que
la DAT aumecnta la probabilidad de fomentar el
copiado comercial no autorizado de productos mu-
sicales originales. Los circulos industriales europeos,
siguicndo el ¢jemplo de la Philips que actualmente
pierde la carrcra del desarrollo de las DAT ante los
japoneses) detuvieron la comercializacién japoncsa

Los fabricantes han limitado a olo el Japon la venta de la
DAT puesto que, segun Sony y Matsushita, la exportacién
es por ahora asunto explosivo

de la DAT a principios dc la década actual por
varios motivos, cntre cllos ¢l del suplantamiento
comercial del DC y sus tocadiscos y las posibles
amenazas para los derechos de autor.

Organizaciones internacionales y japoncsas de
autores y compositores, cditoriales musicales y pro-
ductores dc grabaciones estan impulsando campafias
de oposicion.

Los fabricantes japoneses de la DAT han confor-
mado un consejo politico para adoptar medidas que
aplaquen la critica desatada. Asf, por cjemplo, de-
cidieron fabricar DATS que no pudicran grabar
originales de DC; esta decisién tomada cl afio pasa-
do no fue sin cmbargo cjecutada al pic de la letra;
prefiricron mds bien ofrecer sus equipos con tres
frecuencias (48, 44.1, 32 kiloherzios); pero en la
frecuencia de 44.1 quc es la del DC solo pucde re-
producir pero no regrabar.

Adcmis los fabricantes han limitado a solo el
Japon la venta de la DAT puesto que, segiin la Sony
y la Matsushita la exportacion de la DAT es por
ahora asunto cxplosivo.

Sin embargo, las recientes decisiones de los fabri-
cantes de comercializar sus productos DAT han he-
cho resurgir las protestas. Yasushi Akutagawa,
conocido compositor japonés y presidente de la
Sociedad Japonesa de Derechos de Autores, Compo-
sitores y Editoriales (JSRAC) de Tokio, presentd
en febrero pasado una protesta ante el Conscjo de
Fabricantes contra tales dccisiones de comerciali-
zacion.

Expres6 en clla ¢l temor de quc las ventas de
DAT podrian fomentar la “reproduccién casera” de
grabaciones musicales en DC hasta el punto de que
constituya un abuso de csa Unica cxcepcién legal-
mente permitida. Del 4 al 6 de marzo, Nesuhi
Ertegun, Presidente de la Federacion Internacional
de Productores de Fonogramas y Videogramas,
con sede en Londres, estuvo en el Japén, para dis-
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cutir las decisiones de los fabricantes japoneses.
Mostré su indignacién por la injusticia que significa
permitir “el simple copiado de toda creacién del
trabajo minucioso de artistas musicales mediante
el mero toque de un botén”.

Mientras tanto, el “Consejo para los Problemas
sobre Derechos de Propiedad Intelectual”, una
organizacién japonesa de consultoria de composi-
tores, artistas, fabricantes de grabadoras y cintas,
incluidos los fabricantes de DAT, y estudiosos e
intelectuales imparciales, informé el 30 de marzo
que no se habfa llegado a ningin consenso luego de
34 rondas de debates en cinco afios, sobre manecras
y medios de proteger los derechos de propiedad
intelectual, de posibles violaciones por parte de los
usuarios de las DAT.

Acerca de la demanda de los poseedores de dere-
chos de autor sobre la introduccién de un nuevo
sistema para cobrar regalias a las ventas de DAT y a
otros dispositivos de copiado, los fabricantes sostu-
vieron que tal “grabacion casera” estd permitida
legalmente y que ellos no son responsables de cual-
quier abuso a dicha excepcién legal.

Manifestaron ademds los fabricantes que no hay
evidencia clara de violacién directa o indirecta de
cualquier derecho de propicdad intelectual musical
que causara dafio en la prictica, en el caso de los
aparatos de reproduccién sonora en el pasado, y
que la DAT es meramente otro aparato similar,

¢Cudles son entonces las perspectivas en este

asunto?

a proyecciébn es compleja y dificil.

Los fabricantes no solamente tendrin

que haberselas con mayores protes-

tas, sino que tendrin que estar pre-
parados para luchas intestinas causadas por la sobre-
producciéon y suboferta y ticticas similares. Lo
propio ya ocurrié con sus DC y tocadiscos de DC
a escasos cinco afios de su introduccién.

En cuanto a precios, los circuitos electrénicos de
integracion a gran escala (LSI) utilizados en la pro-
duccién de DATS se fabrican ya en masa, lo que
bajard los precios de las DATS, que ahora cuestan
aproximadamente Y190.000 (yenes).

NTC-NTI: computadoras,
fibras épticas, telemdtica, y nueva televisién,

- Las nuevas tecnologias
-~ de comunicacion -

Madletzke define a las NTC como innovaciones de los medios de comunicacion 'y menciona cuatro
tipos: cablevisidn, videotexto, television por satélite, y videocaseteras. Esteinou sefiala nueve formas de
bancos de datos, teleimpresiones, videotexto, lenguajes digitales, satélites,

No obstante las contradicciones a que da lugar la introduccién de innovaciones tecnolégicas de

comunicacién dentro de un pafs dependiente y en desarrollo como México, es posible su uso dentro de
~un modelo de desarrollo propio si se tiene comprensiony dominio de las NTC y se logra, a partir de tal
_comprensién y dominio, desarrollar la tecnologia apropiada, intermedia, que responda a nuestras
 necesidades como pais, conforme a nuestros deseos y proyectos sociales y no conforme a los deseos y
__proyectos sociales de otros pafses. ‘ : L

Lo mas significativo de la reflexién sobre el impacto sociocultural de las NTC en México, anticipa en

el peor de los casos la posible mutacién de la sociedad civil mexicana en su identidad cultural, en las
. relaciones sociales miltiples de los nexos: Estado-sociedad civil, élites-mayorias; en los nexos de los
sistemas: hombre-hombre y hombre-méquina con la realidad social y el medio ambiente de que for-
‘ma parte. Si tal mutacién se da, repercutird en una nueva modalidad de percepcidn y de participacion
de las personas en su realidad sociocultural. Es necesario buscar la manéra de que tales modificaciones
estén bajo el control de la misma sociedad civil, para que las nuevas formas de petisamiento que se
anuncian (tecnotrbnico y cibernético) no aumenten considerablemente la brecha de conocimientos,
‘entre quienes tendrdn y quienes no tendrdn acceso, cudlitativo o cuantitativo, a las NTC. Hasta ahora,
se petfila dicho acceso condicionado a la capacidad econémica y al poder adquisitivo de las personas.

Carios Corrales Diaz, HUELLA, Cuadernos de divulgacion académica, No. 14, ITESO,
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LA EL

Por Gustavo M. Quesada

Espero plantear algunos puntos para un debate de
la comunicacién rural en una perspectiva de
integracion campo-ciudad. En estos puntos se
anotaran las diferencias del campo y de la ciudad. Su
explicacion requerira elaboraciones teéricas y
metodoldgicas particulares. Al hablar de
comunicacién rural, hay que considerar que la
descripcién de sus problemas alude a otros campos
del conocimiento que podrian tratarse ampliamente
como comunicacién de las minorfas o comunicacién
popular. Quizi asi se pueda aspirar a un desarrollo
que sirva para evitar nuevos suicidios o tiroteos
causados por errores tecnoldgicos. Y a propdsito de
suicidios y tirotcos alld van dos hechos que mucho
me impresionaron.

Ambos se refieren a la zafra del afio pasado y
ocurrieron en una localidad vecina a la que yo vivo
en Santa Marfa, en el Estado de Rio Grande do Sul.
Debido a la aguda sequia que asol6 el Sur del pais a
fines del afio anterior, Joao Stefanello se suicid6 por
no poder cubrir sus deudas bancarias porque su zafra
fracasé. Joao, duefio de 20 hectéreas, dejo esposa y
tres hijos, el mayor de 13 afios de edad, los que se
vieron en la necesidad de vender parte de la
propiedad para saldar los créditos dejados por el
padre de la casa.

El segundo caso también ocurri6 en la misma
poblacién, mas o menos en idéntica época que el
caso anterior, En una mafiana de verano, un avién
agricola, en vuelo rasante por una planicie sembrada
de arroz, debido a un violento cambio del viento,
esparci agrotdxicos por las laderas de cerros
aledarios, donde pequefios propietarios cultivaban

Gustavo M, Quesada, ingeniero agronomo (PHD Michigan State Uni-
versity) es ahora coordinador elegido del Curso de Postgrado en
Extensién Rural de la Universidad de Santa Maria, Brasil,

L

Divagaciones sobre

LA

CIUDAD CAMPO COMUNICACION

tabaco. Esto provoco un enconado debate en la
comunidad por los perjuicios causados por las
quemaduras dc las hojas. El debate culminé con un
tiroteo entre el alcalde y un pequefio propietario
rural. Me pregunto, ;es esto desarrollo?

En la integracion campo-ciudad es necesario
comprender que, en la mayorfa de los casos, el
campo lleva todas las probabilidades de perder. La
tecnologfa de produccién, las determinaciones sobre
politica agricola y las operaciones de
comercializacibn se realizan en la ciudad bajo su
influjo. Cubriré este debate bajo el prisma de
educador / comunidad rural.

pesar de que el drea que abarcala

ensefianza de la comunicacién ha sido

tltimamente una de las més, fértiles, citaré

aqui como punto de referencia solamente
dos de las més recientes contribuciones (Dimas,
1985 y Marques de Melo, 1986). Del anilisis de los
desafios y complejidades existentes en los actuales
programas de comunicacion, hay evidencia de por
qué la comunicacién rural ocupa tan poco espacio o
por qué su definicién se vuelve anacrénica en las
actuales circunstancias.

Considero que tal estado de cosas se origina
principalmente en la existencia de dos conclusiones
que llevan a tratar el fenémeno de la comunicacion
como un todo. La primera trata la comunicacién
como una constante y no como algo eventual. Es
decir, la comunicacién es siempre posible y
realizable. La segunda conclusién sobrepasa a los
profesionales de la ensefianza de la comunicacién y
afirma que la sistematizacion del saber es liberadora.
Ambas conclusiones se refieren a aspectos positivos
de la comunicacién y esto la vuelve aconsejable.
Algunos agricultores consideran tardiamente que no
siempre la comunicacioén es aconsejable o que no
siempre sea positivo el hecho de que sea posible y
realizable (Si Joao Stefanello no se hubiera puesto
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en comunicacién con los agentes del Estado, quizd
estuviera vivo todavia). La Comunicacién rural
obtiene parcialmente la legitimacién de esas
negativas.

Osmo Wiio, antiguo miembro del Parlamento
finlandés, fue el primer comunicador que se refirié a
un conjunto de cuatro “leyes” y cuatro axiomas,
conocidas, en su honor, como las leyes de‘‘osmossis”
(Wiio, 1977) en la que se habla de la“osmossis” no
comunicativa.

Primera Ley: “Excepcion hecha del acaso, la
comunicacién es generalmente errénea”. De las
cuatro, esta primera ley es la que mejor discrima los
éxitos y fracasos en las relaciones urbanas y rurales.
Sacerdotes, maestros de escuela, enfermeros y
promotores rurales aprendieron las diferencias
entre la comunicacién bien lograda y la
comunicacién equivocada. Los siguientes cuatro
axiomas sirven para ilustrar este punto.

Primer axioma: “Sila comunicacién puede errar,

errard”.

Segundo axioma: “‘Sila comunicacién no puede

fallar, con todo ella fallard” Bordenave (1948)

trae un ejemplo muy objetivo al respecto. En

cierta comunidad del noreste brasilefio los
promotores rurales hicieron un trabajo de

comunicacion para la construccién de 300

letrinas. Volvieron al lugar después de tres meses.

La mayorfa de las letrinas estaba usada para

guardar mafz, granos. Solo una estaba

desocupada. Los promotores preguntaron por qué
no las habfan usado. Porque estamos esperando
por Uds. para inaugurarla, respondieron.

¢Qué faltb en la comunicaciéon?

Tercer axioma: *‘Si la comunicacién parece seguir

el camino deseado, debe ser por alguna razén no

intencional”.

Cuarto axioma: “Si estas satisfecho porque la

comunicacibn es exitosa, con seguridad, esa

comunicacién fallard”,

Segunda Ley: “‘Si el mensaje es susceptible de ser
interpretado de diversas maneras, lo serd con la peor
interpretacion’”. Un colega universitario me conté
un caso que retrata bien esta ley. El duefio de una
pequefia propiedad hab{a contratado a un individuo
de la localidad para que la cuidase. Satisfecho por su
buena contratacién, de camino de regreso a la
ciudad se detuvo en una tienda para tomarse una
cerveza. Dias después, el cuidador de su propiedad
llegd a su residencia a reclamarle por qué habfa
vendido la propiedad precisamente ahora que lo
habfa contratado para cuidarla. Mi amigo es
descendiente de alemanes, y su satisfaccién y
libertad de poder viajar de regreso a la ciudad fue

interpretada por el duefio de la tienda como que iba
a retornar definitivamente al lugar de origen de sus
antepasados.

Tercera Ley: “Hay que tener presente que existe
alguien que conoce mis que tit y més de lo que
quisiste decir en tu mensaje”’. ;Quién no ha pasado
por esta situacién? Una vez més se comprueban las
diferencias de comportamiento y de interpretacién
entre las poblaciones rurales y urbanas. En cambio,
en el campo, donde hay mds espacio para
individualidades, esto no ocurre frecuentemente. Se
escucha y, si no se estd de acuerdo, se calla. Ah{ no
hay necesidad de que todo el mundo entienda la
misma cosa.

Cuarta Ley: Mientras mds comunicacién haya,
mds dificilmente exitosa’ La excesiva informacién,
con ruidos de sobrecarga, hizo que Paulo Freire
(1971) se refiera a los “ricos” de la informacién
como a los realmente “pobres’ de la misma.

1 tratar sobre programacién, estilo

y condicionamiento urbanos (expuestos

sin critica), desembocamos en la segunda

conclusién: el conocimiento libera. Como
acabamos de ver, esta premisa tiene que ser
objeto de connotacién, pues lo que libera son las
formas del saber: poder controlar la generacién
y administracién de ese conocimiento.
Si la entropia es la independencia del
orden, “la libertad esté en la ignorancia” (Galtung,
1984). Martin-Barbero (1985), relieva lo que ocurrié
con la transnacionalizacién cultural que impuso un
modelo econbémico para la internacionalizacién de
un modelo politico. La crisis de lo nacional condujo
ala emergencia de lo popular y donde solamente
estudiaban problemas de comunicacién urbana,
surgid la necesidad de estudiar con profundidad el
problema del campo y la posible conceptualizacién
emancipadora de la comunicacién entre las
“minorfas” (rurales, étnicas, sexuales o de cualquier
otro grupo politico o culturalmente discriminado).
Sin embargo, quien se aventure por esos campos
tiene que estar éticamente preparado para los
posibles usos inadvertidos de dominacién que estos
estudios pueden generar. El propio Martin-Barbero,
en el mismo articulo de Comunicacién y Sociedad,
advierte que la crisis del capital determina una
urgente y vital necesidad de informatizacién. Esta
puede parecer peligrosa por su urgencia, pero resulta
positiva si por “informatizacién” no se entienden
solamente las horas de ocio con video-games, y si
el dominio tecnolédgico de un pueblo y sus minor{as
rurales y urbanas no matan su propio saber y
conocimiento. Con esto, aunque paraddjicamente,
se autoliberan.

63



Sefialaré brevemente las diferencias de estilo,
cronologia y localizacién de la
comunicacién rural. La cuestion del estilo
diferenciado es fundamental para la
comprension de la comunicacibn rural y sus
particularidades. Movidos por un
modelo interesado en los efectos, en las
escuelas de comunicacién hemos sido programados
para pensar e investigar de acuerdo con una rigida
metodologfa con “P*’ de persona, “P”’ de producto,
“P» de progreso y “P” de positivismo, porque la
mayor ventaja de nuestros empleos estaban en los
“MMC” (Medios Masivos de Comunicacion),
interesados en captar la atencién y comandar los
tiempos de sus audiencias. En este proceso
olvidamos, casi por completo, girar en 90 grados la
forma de mirar nuestros pardmetros y anlisis.
Olvidamos aprender y ensefiar la metodologia
comunicolédgica de Stephenson (1971), una
metodologia en “C” de cuestionamiento, “C” de
cuociente, “‘C” de circunstancia previa. Y por el
dominio de los contenidos que redimen las formas
de manipulacién, estamos demostrando deficiencia
en el desarrollo de una teoria que especifique
cambios de hdbitos comunicacionales, de acuerdo
con el andlisis de los contenidos en cuestion.
Analizando la tipologia de las personas y no de las
cuestiones, acabamos estudiando audiencias y nos
distanciamos de los mensajes. Como todo cuociente,
el de la comunicacién es el resultado de una
relacién. Es necesario comprender cudles son los
contenidos que nos aproximan y nos alejan en las
relaciones interpersonales. En esta érea, la
comunicacién social puede legarnos una de sus
mejores contribuciones. Por la premura de entender
la difusién de las nuevas técnicas productivas,
olvidamos los problemas que existen respecto a las
relaciones sociales (Marcatti y Ferreira, 1986). La
poblacion rural, antes que nosotros, se dio cuenta
de lo que estaba ocurriendo con la entrada del
capitalismo en el campo (Canuto y Quesada, 1984)
e inicid una serie de formas de relacionamiento y
de asociacion para tratar de modo positivo los
diversos asuntos. Recientemente, la industria
cultural cay6 en la cuenta de que la forma de
reproduccién masiva estaba relegando las diferencias
estilisticas a un segundo plano. Desde entonces, se
permitid la programacién como las de “Globo
Rural” o de la “UDR?”, con dicciones disonantes,
pero que, por el lenguaje simplista utilizado, acaban
cayendo en un “anti-estilo” (Castanho, 1985).
Como segundo punto, la diferencia en la medida
del tiempo, quizd sea la particularidad primordial
para distanciar la comunicacién rural de la

tradicional comunicacién urbana. El tiempo
comanda todo en el campo: tiempo para sembrar,
tiempo de lluvias, tiempo de celo, tiempo de reposo
para el suelo, para reconstituir su fertilidad
natural, pero, como vemos, no es un tiempo que
pueda medirse en horas, minutos y segundos. Es
un tiempo que se mide en lunas, zafras o ciclos de
tres a cinco afios (quince a veinte afios para
empezar a entender el reciclaje de sequias e
inundaciones). No existe gerente de marketing
que dure tanto o pueda esperar tanto para
encuadrar los efectos de su campafia en los cuadros
y graficos demostrativos. En razon de que tiene
tiempo para ofr, la gente del campo no tiene
necesidad de hablar, También porque la cronologia
es menos acelerada; all{ repetir no es problema vy,
por tal motivo, si una determinada zafra no resultb
como se esperaba, fue porque “Dios asf lo quiso”
y simplemente hay que intentar de‘nuevo. Parece
exasperante, ¢no es verdad? No tanto, si la esencia
estd en vivir y no en vender.
especto de la integracién campo-ciudad,
Bignotto (1983), en un excelente articulo
ecoldgico, hace algunas consideraciones
sobre lo antes anotado para una mejor
comprension urbana sobre la comunicacién
rural. Mientras en el espacio se
comprueba lo plural y se contrastan las diferencias,
en el tiempo es donde se percibe lo nuevo para
alejarse de un cuadro de ciclaje y alcanzar un fin
pretendido. El tiempo es sepulcro, repeticion
dentro del reciclaje de lo cuotidiano o ilusién de
satisfacciones finitas. Lo nuevo escapa al control
de lo pensado y de lo esperado. ¢Por qué la
agricultura tradicional preserva, mientras la
industria urbana contamina? ;Qué escuelas de
comunicacién ensefian que el estrangulamiento de la
creatividad reside en la aceptacién de una matriz
que ahuyenta a la historia como palco para que
surja lo nuevo? Visto asf, lo nuevo ilusoriamente
libera porque im