Filmes nacionales,

Antonio Urano, jefe del departamento
del mercado latinoamericano de la com-
paiifa estatal Embrafilme (Empresa Bra-
silefia de Filmes, S.A.), dijo que en el
caso de la cinematografia brasilefia “he-
mos tenido la oportunidad de verificar
que si existe un piblico para nuestro ci-
ne. Lo que hay que hacer es un esfuer-
zo para lograr la integracién de las di-
versas cinematografias de la regién para
romper con la dominacién de cinemato-
grafias muy fuertes como la norteameri-
cana; esto se lograrfa mediante la crea-
cion de condiciones preferenciales en el
mercado de cada una de nuestras cine-
matografias™.

(Cine latinoamericano para un publico,
y un publico para el cine latinoamerica-
no? fue el titulo de la mesa redonda en
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la que participaron Leén Hirszman y
Antonio Urano (Brasil), Manuel Marti-
nez Carril (Uruguay), Rodolfo Alegria
(Nicaragua), Jorge Fons (México) y An-
tonio Eguino (Bolivia).

En el caso de Brasil, existe una ley que
indica que todas las salas cinematografi-
cas (desde la mas elegante hasta la mas
modesta) tienen la obligacion de exhibir
cine brasileno 140 dias al afio, hay que
tomar en cuenta que toda la exhibicion
esta en manos de la iniciativa privada y,
aln asi, esta ley se cumple;otra medida
es la fiscalizacién, asociada al control de
taquilla que hace Embrafilme; todos los
exhibidores tienen que comprar los bo-
letos a esta empresa, asi tenemos un ri-
guroso control del rendimiento que cada

pelicula exhibida produce; cada pelicula
extranjera paga un impuesto fijo al Esta-
do y finalmente, tanto las peliculas na-
cionales como extranjeras pagan un im-
puesto para su clasificacién llaniada “ta-
sa de censura’,

“En un principio -continta Urano- este
tipo de medidas no fueron muy bien
aceptadas, habia el cldsico prejuicio ha-
cia el propio cine brasilefio, pero son_los
elementos que, nos han ayudado a forta-
lecer nuestro cine. De una manera falaz
se afirma que no existe publico para el
cine latinoamericano, pero ;como se va
a saber si nunca se exhibe?. Actualmen-
te, hemos logrado que en Brasil las peli-
culas nacionales sean un éxito en taqui-
lla”,

Urano, asimismo, seflala que una tactica
que le ha funcionado al cine brasilefio
para ampliar su mercado ha sido partici-
par en la mayoria de los festivales inter-
nacionales; de esta manera, “cuando al-
guna de nuestras peliculas gana un reco-
nocimiento se facilita su posterior co-
mercializaciéon™,

Finalmente, Antonio Urano dijo que
Embrafilme es la empresa cinematogri-
fica estatal que coproduce los filmes na-
cionales; adelanta gastos de distribucion,
lo cual permite sacar las copias y la pu-
blicidad y, una vez exhibida la pelicula,
se descuentan los gastos efectuados de
sus ganancias. “Este es otro de los me-
canismos que hemos encontrado para
apoyar a nuestro cine que actualmente
cuenta con un promedio de 80 produc-
ciones por afo”’.
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