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Association, contraté a la firma de Daniel Yankelo-

vich para la realizacién de un cstudio sobre preferen-
cias de las audicencias de cine. Los resultados fueron ilustra-
tivos.

E n 1968 Jack Valenti, Presidente de la Motion Picture

D¢ acuerdo al sondeo de Yankelovich 500/0 de los
norteamericanos que pasaban la edad de 16 afos nunca o
casi nunca iban al cine. De aquellos que confesaban ir al ci-
ne, 500/0 se encontraban entre los 16 y 24 anos. Lo peor
de todo fue el descubrir que si bien la mayoria de los en-
cuestados indic6 que las peliculas constituian su programa
favorito de lo que s¢ exhibia en televisién y preferia las pe-
l{culas de los teatros a las de la pantalla chica, sin embargo
no se tomaban el trabajo de frecuentarlos.

Estos datos venian en parte a explicar el dramatico
descenso de las audiencias de cine que de 75 millones de
asistentes, durante el auge d¢ postguerra, apenas llegeban a
15 millones a finales de la década del 60.

Este fendmeno de decrecimiento fue registrado en
Europa y se lo noté mas tarde en América Latina, a medida
de la popularizacion de la television, en especial en la déca-
da del 70.

criticos se preguntaron si el cine estaba llamado a de-

saparecer. Semejante pregunta apunta a la solucién
de un falso problema. La televisidon no es un medio diferen-
te al cine. La televisidn es cine proyectado en la easa. Las
diferencias no son esenciales sino circunstanciales.”/ El cine
de los teatros exige una audiencia pablica, el de la televi-
sién una audiencia doméstica; el uno se financia con la ven-
ta de boletos, el otro con cortes comerciales o una tarifa

! nte hechos contundentes como los anotados, muchos

Los cineastas y el piblico se en-
cuentran en una coyuntura que
podria conducir, a través de sus
peliculas, al aceleramiento de un
cambio cada vez mds deseado y
cercano.

mensual en el caso de la televisidon por cable.

El medio de proyeccion es diferente y también lo son
los productores y los artistas cuando se trata de estrenos fil-
micos destinados a la audiencia de la pantalla chica o a la de
la grande. Pero los contenidos y la técnica son, en esencia,
los mismos. Por eso las peliculas de los teatros se pueden
proyectar por la television y las seriales exitosas de la panta-
lla chica pueden pasar a la pantalla grande convertida en lar-
gometrajes.

El desarrollo del cine norteamericano fue caracteriza-
do magistralmente por Bosley Crowther en tres palabras:
Magia, mito y monotonfa. Iguales términos podrian apli-
carse al cine latinoamericano.

Cuando por primera vez se proyectd el cine mudo,
poco o nada interesdé su contenido. La gente miraba fasci-
nada el mundo irreal de una pantalla inerte que cobraba vi-
da reflejando la realidad de personas y objetos en continuo
movimiento. La hazana del ingenio humano y lo extrano
del invento parecian ser un reflejo incuestionable de lo ma-
gico.

Pronto el efecto mdégico se desvanecié a manos de la
rutina y los cinevidentes se cansaron de mirar, una y otra
vez, idénticas escenas de multitudes trabajando, saliendo de
las fabricas, acudiendo a escuelas y especticulos publicos.
Quedd -al descubierto asi el peligro que siempre acecharia
al cine, el de la monotonia y su consecuente necesidad de
cambio y novedad.

cineastas incursionaron en el dmbito, que instintiva-
mente les parecid provocativo, de leyendas e histo-
rietas que encarnan los mas queridos mitos populares.

P ara romper el anillo constrictor de la monotonia, los
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El mundo cinematografico se vio poblado de mitos
romanticos y heréicos en los que la trama remataba siem-
pre en un final feliz con el triunfo del bien sobre el mal, del
hombre recto recobrando el amor de la mujer transitoria-
mente enganada por un villano.

La mitologja filmica rein6é placidamente por largos
anos, hasta la aparicién de la radio, cuya nueva magia puso
al descubierto la monotonia del cine mitico que para recu-
perar su poder tuvo que reencarnarse en la magia del cine
parlante.

La presencia de la television no amenazd al cine.
Eran instancias diferentes que competian por lograr una
mayor audiencia para cine que se exhibia en un teatro o ci-
ne que se exhibia en casa. El cine televisivo sirvié para po-
pularizar al cine parlante y arrancarle los Gltimos vestigios
de lo magico, torndndolo familiar o cotidiano y haciendo
palpable su monotonia.

El cine de televisidon o de teatro es utilizado por el in-
dividuo o los grupos humanos'de acuerdo a necesidades di-
ferentes de clase social, educacién y edad.

Gans y otros investigadores estan de acuerdo en sefia-
lar que para los pobres las peliculas funcionan como una as-
piracién, al observar que personas de relativa riqueza se
comportan en forma comin, lo que motiva la creencia que
la gente comun también puede aspirar a la riqueza. Un pu-
blico de clase media, con cierta sofisticacién, interpreta las
mismas peliculas en forma diferente: La posibilidad de una
marea social ascendente puede parecerle amenazadora y
confirmar su inseguridad.

Los adolescentes en proceso de explorar y probar los
beneficios de la madurez, recurren a peliculas y astros com-

pletamente diferentes de los que agradan a sus mayores que
buscan la confirmacion de la tradicién y el aprendizaje en la
solucioén de problemas concretos. Las personas mds alla de
la madurez pueden ser particularmente aficionados a volver
a ver peliculas que disfrutaron en su juventud.

Si las peliculas se miran en funcién de las necesidades
individuales o grupales ;cuél es el futuro del cine en Améri-
ca Latina?.

Seguird habiendo el cine de entretenimiento y mera
distraccién como vehiculo de evasidén y escapismo de la rea-
lidad. No se necesita ser vidente para predecirlo. Importa,
sin embargo, recalcar que el hecho que en la actualidad se
permiten grados de violencia y expresion sexual que jamas
se hubieran tolerado hace 20 afios, refleja una tonalidad co-
lectiva en la que en gran parte se afincard el futuro de nues-
tro cine latinoamericano.

o se puede negar, en efecto, que América Latina estd

atravesando un periodo de cambios sin precedentes

en el cual gran parte de sus instituciones, tradiciones
y valores han caido bajo un riguroso escrutinio critico. Si
notamos que el cine atrae preponderantemente a los meno-
res de 25 afios, se puede ficilmente anticipar que se conver-
tird atn mads en vehiculo de expresidn de esta tendencia cri-
tica que entre nosotros es eminentemente social. Por tanto,
los cineastas y el publico se encuentran en una coyuntura
que podria conducir, a través de sus peliculas, al acelera-
miento de un cambio cada vez mas deseado y cercano.
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