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Resumen

El estudio analiza el infoentretenimiento en el periodismo durante la ultima
década (2014-2024), mediante un enfoque bibliométrico. Este fenémeno, combina
informacién y entretenimiento, transformando las narrativas mediaticas en
television, plataformas digitales y otros formatos. Se destacan sus implicaciones
en ambitos como la politica, el deporte y la cultura, asi como los desafios éticos
relacionados con la superficialidad informativa. La investigacion evalta la
produccion cientifica, identificando autores, paises e idiomas predominantes.
Los resultados reflejan una diversificacion tematica y un crecimiento sostenido,
aunque persisten limitaciones geograficasy lingiiisticas. El infoentretenimiento,
como objeto de estudio emergente, plantea oportunidades y retos, tanto para la
academia, como para la practica periodistica.

Palabras clave: infoentretenimiento, periodismo, bibliometria, ética mediatica,
narrativa transmedia

Resumo

O estudo analisa o infoentretenimento no jornalismo durante a tltima década
(2014-2024), por meio de uma abordagem bibliométrica. Esse fendmeno
combina informacao e entretenimento, transformando as narrativas midiaticas
na televisdo, nas plataformas digitais e em outros formatos. Destacam-se suas
implicacdes em areas como a politica, o esporte e a cultura, assim como os
desafios éticos relacionados a superficialidade informativa. A pesquisa avalia
a producao cientifica, identificando autores, paises e idiomas predominantes.
Osresultados refletem uma diversificagao tematica e um crescimento continuo,
embora persistam limitagoes geograficas e linguisticas. O infoentretenimento,
como objeto de estudo emergente, apresenta oportunidades e desafios tanto
para a academia quanto para a pratica jornalistica.

Palavras-chave: infotainment, jornalismo, bibliometria, ética midiatica,
narrativa transmedia

Abstract

The study analyzes infotainment in journalism over the past decade (2014—
2024) using a bibliometric approach. This phenomenon combines information
and entertainment, transforming media narratives across television, digital
platforms, and other formats. Itsimplicationsin areas such as politics, sports,and
culture are highlighted, as well as the ethical challenges related to informational
superficiality. The research evaluates scientific production, identifying
predominant authors, countries, and languages. The results reflect thematic
diversification and sustained growth, although geographic and linguistic
limitations persist. Infotainment, as an emerging object of study, presents both
opportunities and challenges for academia and journalistic practice.

Keywords: infotainment, journalism, bibliometrics, media ethics, transmedia
narrative



EL INFOENTRETENIMIENTO COMO FENOMENO PERIODISTICO...

Introduccion

El infoentretenimiento se ha consolidado como una practica periodistica
que combina informacién y entretenimiento, redefiniendo los paradigmas
tradicionales de la comunicacion. A nivel conceptual, el infoentretenimiento es
un formato hibrido que difumina las fronteras entre lo informativo y lo ladico,
apelando a recursos narrativos, visuales y humoristicos para captar la atencion
de audiencias cadavez mas fragmentadas (Aguilera-Garcia, 2023; Paredes-Otero,
2022). Prioriza la inmediatez, el impacto visual y la accesibilidad, relegando en
ocasiones el anélisis profundo (Martin Jiménez, Berdon Prieto & Reguero Sanz,
2022; Ortells-Badenes, 2015). Aunque el término infotainment fue citado por
primera vez en la década de 1980, sus antecedentes se remontan a programas
televisivos como Saturday Night Live y That Was the Week That Was que, ya
combinaban informacién con humor y satira. En el caso espafiol, esta formula
evoluciono con el programa Caiga quien caiga, pionero enla creacion de un estilo
de pseudoperiodismo satirico que dio paso a nuevas formas de comunicacion,
como la infotainment comedy, centrada en la exposicion humoristica de los
temas de actualidad (Aguilera-Garcia, 2022).

En la tltima década, su crecimiento ha sido notable, especialmente en
formatos audiovisuales y plataformas digitales, donde los medios buscan
adaptarse a audiencias fragmentadas y aprovechar el auge del consumo
transmedia (Aguilera-Garcia, 2023; Paredes-Otero, 2022). Su influencia se
ha extendido a diversos contextos, como el entretenimiento, el deporte y la
politica, configurando nuevas estrategias narrativas y estéticas en la produccion
mediatica. En television, el infoentretenimiento ha transformado los géneros
tradicionales. Programas en Espafia, como El Intermedio y La Resistencia, han
incorporado elementos de humor y satira, logrando conectar con las audiencias
mediante un enfoque transmedia, donde el humor es el eje central de la
interaccién (Gascon-Vera, 2020; Llanos & Ferré-Pavia, 2020). En América Latina,
estudios como los de Alonso (2015) demuestran como el infoentretenimiento
integra mensajes politicos y culturales adaptados a contextos sociales y
democraticos, resaltando su capacidad de resonar en distintas realidades
culturales.

De manera similar, el periodismo especializado ha experimentado una
transformacion significativa bajo la influencia del infoentretenimiento, siendo
el ambito deportivo un claro ejemplo de esta evolucion. Investigaciones sobre
la gamificacion en eventos como las Olimpiadas y los Mundiales de Futbol
destacan como las narrativas interactivas y los elementos de juego logran
captar audiencias mas amplias (Rojas-Torrijos, 2020). Asimismo, el anélisis de
la cobertura televisiva de eventos deportivos en paises como Noruega y Brasil,
muestra una fusion creciente entre periodismo, drama y entretenimiento,
transformando las practicas tradicionales en narrativas espectaculares
(Solvoll, 2016; Peres de Figueiredo & Gomes dos Santos, 2020). En el periodismo
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cultural y de espectaculos, el infoentretenimiento ha privilegiado el consumo
y la interaccion por encima de la construccion de identidades costumbristas.
En Chile, un analisis comparativo de noticias, revela que su protagonismo
en plataformas digitales y audiovisuales ha influido significativamente en
la percepcion de la informacion cultural y de espectaculos por parte de las
audiencias (Alvear & Mellado, 2018). En Espaiia, investigaciones como las de
Ortells-Badenes (2015), destacan los rasgos formales del lenguaje audiovisual
caracteristicos del género, como movimientos de camara dinamicos y ediciones
rapidas.

No obstante, el infoentretenimiento plantea desafios éticos y profesionales
para el periodismo. La busqueda de audiencias masivas, puede comprometer
la profundidad informativa, generando debates sobre la sostenibilidad de los
valores periodisticos frente a la rentabilidad comercial (Ramon-Vegas & Rojas-
Torrijos, 2017). Este dilema es especialmente evidente en el entorno digital,
donde creadores de contenido como Ibai Llanos, un streamer popular en
Twitch, desafian la autoridad de los periodistas tradicionales, redefiniendo los
conceptos de credibilidad y acceso a la informacion (Aguilera-Garcia, 2023).

En este contexto, resulta fundamental profundizar en el estudio del
infoentretenimiento y su evolucion en la produccion académica de los ultimos
anos. Estainvestigacion bibliométrica, busca sintetizarlos avances enlamateria,
identificar tendencias clave y evaluar como este fendémeno ha transformado la
practica mediatica y la percepcion ptiblica de la informacion.

Metodologia

En esta investigacion se adopta un enfoque metodolédgico basado en el analisis
bibliométrico, con el propodsito de examinar la produccion cientifica sobre
el infoentretenimiento en el periodismo. La bibliometria, una herramienta
consolidada para la evaluacion de la actividad cientifica, permite identificar
patrones en la produccion, medir la influencia de los trabajos académicos y
analizar tendencias emergentes en areas especificas (Pritchard, 1969; Tague-
Sutcliffe, 1992; Confraria & Godinho, 2015). Mediante métodos estadisticos y
matematicos, facilitauna comprensiénintegral delaevoluciéon del conocimiento,
abordando sesgos en los datos y habilitando comparaciones entre disciplinas
(Gregorio-Chaviano, 2018).
Esteenfoqueesespecialmentepertinenteenelcampodelinfoentretenimiento,
dada su creciente importancia en la convergencia del periodismo y los nuevos
formatos mediaticos. El analisis bibliométrico considera indicadores clave,
como el crecimiento de la produccion cientifica, la productividad de los autores,
la relevancia de las revistas y la distribucion geografica de las investigaciones.
En este estudio, se aplicaron métricas cuantitativas y cualitativas, entre ellas: el
nuamero de publicaciones, las citas por articulo, el indice H de autores y revistas,
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el idioma de publicacion, el pais de afiliacion de los investigadores y un analisis
de las palabras clave mas frecuentes. Estas métricas permiten identificar a los
principales actores, los temas predominantes y las dinamicas de colaboracion
dentro del ambito del infoentretenimiento en el contexto periodistico (Castillo
& Carretdn, 2010).

Para la recopilacion de datos se utilizé la base de datos Scopus, debido
a su alcance global y a la diversidad de publicaciones disponibles en ciencias
sociales, incluidas aquellas en idiomas no anglosajones. Este factor favorece una
mayor representacion de contextos académicos (Mongeén & Paul-Hus, 2016). En
comparacion con Web of Science, Scopus ofrece una cobertura mas amplia en
disciplinas relacionadas con el periodismo y la comunicacion, consolidandose
como una herramienta Optima para este analisis (Codina, Morales-Vargas,
Rodriguez-Martinez & Pérez-Montoro, 2020). Este enfoque asegura la inclusion
de una muestra representativa de la produccion cientifica, permitiendo
identificar patrones significativos y trazando una vision integral del desarrollo
del campo.

La busqueda exploratoria incluyé palabras clave en inglés, como
“infotainment” y “journalism”, inicialmente, arrojando 110 articulos.
Posteriormente,labusquedaserestringio aarticulosdeinvestigacion publicados
entre 2014 y 2024 en ciencias sociales, excluyendo otros tipos de documentos.
A través de la ecuacion de busqueda “TITLE-ABS-KEY((“infotainment”) AND
(“journalism”)) AND PUBYEAR > 2013 AND PUBYEAR < 2025 AND (LIMIT-
TO(SUBJAREA, “SOCI”)) AND (LIMIT-TO(DOCTYPE, “ar”)) AND (LIMIT-
TO(SRCTYPE, “j”))”, se identificaron 66 articulos hasta noviembre de 2024.

La informacion recopilada sobre autores, titulos, palabras clave, afios de
publicacion, fuentes, idiomas y citas se registr6 en una hoja de célculo de Excel
para cumplir con los objetivos de lainvestigacion. El analisis realizado a partir de
estametodologia, permitira identificar alos autores mas influyentes, las revistas
de mayor impacto, los idiomas predominantes y las tendencias tematicas en el
campo del infoentretenimiento en el periodismo. Ademas, contribuira a evaluar
la consolidacién del infoentretenimiento como objeto de estudio en la academia
y su relacion con los cambios estructurales en el periodismo. Los resultados del
analisis bibliométrico seran relevantes para anticipar futuras direcciones de
investigacion, sentando una base solida para el disefno de estudios en esta area
emergente.

CHASQUI 158 - ABRIL - JULIO 2025 / DIALOGO DE SABERES 263



GONZALES & RAMIREZ

Resultados

Indicadores de cantidad

Nuuimero de articulos por aiio

El Grafico 1, refleja un crecimiento notable en las investigaciones sobre
infoentretenimiento en el periodismo desde 2014. En tal sentido, destaca un auge
significativo en 2017, con 12 publicaciones (18,18 %), posiblemente impulsado
por el creciente interés académico en fenomenos mediaticos emergentes. Si
bien entre 2018 y 2022 la produccion se estabilizo en un rango de 4 a 6 articulos
anuales, el repunte en 2023, con 7 publicaciones (10,61 %), y el marcado
incremento en 2024, con 14 publicaciones (21,21 %), sugieren una revitalizacion
del interés en el tema, posiblemente vinculada a transformaciones recientes en
los ecosistemas mediaticos y al impacto de las plataformas digitales. Esto indica
una tendencia ascendente que podria consolidarse en los anos venideros.

Grafico 1. Produccion de articulos por afio

2014 2015 2016
Fuente: elaboracion propia

Tabla 1. Produccion de articulos por afio

== NUimero de articulos

2017 2018 2019 2020 2021

2022 2023 2024

Afio Ni{imero de Porcentaje Afio Ni{mero de Porcentaje
articulos sobre el total articulos sobre el total

2014 1 152% 2020 5 758%
2015 4 6.06% 2021 6 9.09%
2016 6 9.09% 2022 3 4.55%
2017 12 18.18% 2023 7 10.61%
2018 4 6.06% 2024 14 21.21%
2019 4 6.06%

Fuente: elaboracion propia
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Numero de articulos por autor

La Tabla 2, presenta a los autores mas destacados en el estudio del
infoentretenimiento en el periodismo. Mellado, encabeza la lista, con 15
articulos, 3433 citaciones y un indice h de 28; le sigue Hallin, quien, a pesar de
contar consolo 6 articulos,acumula 7244 citacionesy un indice h de 24. Humanes
y MclIntyre, también sobresalen, con indices H de 16 y 17, respectivamente,
respaldados por un volumen considerable de citaciones. Otros autores, como
Marquez-Ram, Mick y Davydov, aunque con una producciéon mas moderada,
realizan aportes significativos al campo. Por su parte, autores como Blanchett,
De Maio y Lee, si bien presentan un menor impacto en términos de citaciones e
indice H, mantienen una contribucion constante, con 5 articulos cada uno.

Tabla 2. Produccion de articulos por autor

Autores Nl‘m}ero de N.ﬁme.ro de h-index
articulos citaciones
Mellado, C. 15 3433 28
Humanes, M. 8 809 16
Mick, J. 7 277 7
Hallin, D. 6 7244 24
Marquez-Ramirez, M. 6 690 1
Blanchett, N. 5 54 5
Davydov, S. 5 161 6
De Maio, M. 5 65 5
Lee, M. 5 11 5
Mclintyre, K. 5 766 17

Fuente: elaboracion propia
Namero de articulos por revista

Los 66 articulos sobre infoentretenimiento en el periodismo, estan distribuidos
en 43 revistas, destacando Journalism Practice como la mas prolifica, con 6
articulos y 16 citas. Le sigue Journalism, con 5 articulos y un total de 85 citas.
Otras publicaciones, como Journalism and Mass Communication Quarterly,
Estudios sobre el Mensaje Periodistico e International Journal of Communication,
sobresalen con 3 articulos cada una, siendo esta ultima, la mas citada, con
109 citas. Revistas como Profesional de la Informacion, Digital Journalism y
Communication and Society mantienen su relevancia, con 2 articulos cada una.
Este analisis evidencia un interés académico amplio y distribuido entre diversas
revistas, aunque el impacto varia considerablemente entre ellas.
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Tabla 3. Numero de articulos por revista

Revistas Namero de articulos | Nimero de citas | Cuartil
Journalism Practice 6 16 Q1
Journalism 5 85 Q1
Journalism and Mass Communication Quartely 3 52 Q
Estudios Sobre el Mensaje Periodistico 3 15 Q
International Journal of Communication 3 109 Q1
Digital Journalism 2 17 Q
Profesional de la Informacion 2 3 Q1
Vestnik Tomskogo Gosudarstvennogo Universiteta, Filologiya 2 3 Q1
Journalism Studies 2 26 Q1
Communication and Society 2 11 Ql

Fuente: elaboracion propia

Numero de articulos por pais

La produccion cientifica sobre infoentretenimiento, muestra una distribucion
geografica diversa, con Espana a la cabeza, con 23 articulos, seguida por Chile
(15), Estados Unidos (13) y Rusia (11). Brasil y México, contribuyen con 9 articulos
cada uno, mientras que paises como Alemania, Suiza, Canada y Ecuador, suman
6 publicaciones cada uno. Francia, Italia y el Reino Unido, también tienen
una representacion significativa, con 6 articulos cada uno, lo que evidencia
la predominancia de Europa en el tema. Japon, Serbia, Taiwan y Argentina,
destacan con 5 publicaciones, mientras que los Paises Bajos y Portugal, aportan
2 articulos cada uno. En contraste, paises como Finlandia, Grecia y Ucrania
cuentan con solo 1 publicacion. Este panorama, refleja que la mayor parte de los
estudios, proviene de paises del norte global, dejando una oportunidad para que
otras regiones asuman un rol mas destacado en investigaciones futuras.

Tabla 4. Articulos por pais/territorio

Pais/Territorio | Articulo | Pais/Territorio | Articulo | Pais/Territorio | Articulo | Pais/Territorio | Articulo
Espana 23 Francia 6 Japén 5 Paises Bajos 2
Chile 15 Irlanda 6 Serbia 5 Portugal 2
Estados Unidos 13 Italia 6 Taiwan 5 Dinamarca 1
Rusia 1 Noruega 6 Hong Kong 4 Finlandia 1
Brasil 9 Polonia 6 Qatar 4 Grecia 1
México 9 Reino Unido 6 EAU. 4 Luxemburgo 1
Alemania 8 Argentina 5 Cuba 3 Malasia 1
Suiza 8 Austria 5 Kuwait 3 Singapur 1
Australia 6 Colombia 5 China 2 Eslovaquia 1
Bélgica 6 Estonia 5 Repiblica Checa 2 Suecia 1
Canada 6 Hungria 5 Egipto 2 Ucrania 1
Ecuador 6 Israel 5 Libano 2

Fuente: elaboracion propia
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Idiomas de los articulos

La distribucion lingtiistica de los articulos sobre infoentretenimiento, muestra
una marcada predominancia del inglés, que abarca el 65 % de las publicaciones,
seguidodel espanol,conun21%. Elrusoocupaeltercerlugar,conun9 %, mientras
que el portugués y el catalan, representan el 4 % y el 1 %, respectivamente. Este
panorama evidencia que el inglés y el espafiol son los idiomas predominantes en
la produccion cientifica, lo que limita la participacion de otras lenguas y plantea
un desafio para fomentar una mayor diversificacion lingiiistica en este campo
de investigacion.

Grafico 2. Idioma de los resultados

14; 21%

6; 9%

3; 4%
1; 1%

minglés mEspafiol mRuso mPortugués mCatalan
Fuente: elaboracion propia
Numero de articulos por patrocinador financiero

Los patrocinadores financieros de la investigacion sobre infoentretenimiento
en el periodismo, reflejan una amplia diversidad. El Conselho Nacional de
Desenvolvimento Cientifico y Tecnoldgico, Mitacs y Toronto Metropolitan
University lideran con 6 articulos cada uno; seguidos por el Fondo Nacional
de Desarrollo Cientifico y Tecnoldgico y la Pontificia Universidad Catolica de
Valparaiso, con 5 articulos cada uno. Otros patrocinadores destacados, incluyen
instituciones como Northwestern University y Ziircher Fachhochschule, con
4 publicaciones. Aunque existen multiples patrocinadores identificados, un
grupo significativo de articulos (13), corresponde a financiacion clasificada como
“otros”, lo que evidencia una proporcion considerable de fuentes diversificadas
o no especificadas. Este panorama resalta la importancia de la colaboracion
internacional y de una financiacion variada en este campo de investigacion.
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Tabla 5. Nimero de articulos por patrocinador financiero

Patrocinador financiero Articulos
Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnologico 6
Mitacs 6
Toronto Metropolitan University 6
Fondo Nacional de Desarrollo Cientifico y Tecnoldgico 5
Pontificia Universidad Catélica de Valparaiso 5
Comision Nacional de Investigacion Cientificay Tecnoldgica 4
Ministerio de Asuntos Econémicos y Transformacion Digital, Gobierno de Espafia 4
Ministerio de Educacion, Gobierno de Chile 4
Northwestern University 4
Nemzeti Kutatasi Fejlesztési és Innovacios Hivatal 3
Research Grants Council, University Grants Committee 3
Ziircher Fachhochschule 3
Ziircher Hochschule fiir Angewandte Wissenschaften 3
Ministerio de Economiay Competitividad 2
Schweizerischer Nationalfonds zur Férderung der Wissenschaftlichen Forschung 2
Otros 13

Fuente: elaboracion propia
Indicadores de calidad
Citaciones por articulo

La Tabla 6, muestra los articulos mas citados sobre infoentretenimiento en el
periodismo, destacando el trabajo de Otto, Glogger y Boukes (2017), con 86 citas,
centrado en un modelo de comunicacion politica periodistica. Le sigue Bazaco,
Redondo y Sanchez-Garecia (2019), con 66 citas, quienes exploran el clickbait
como estrategia del periodismo viral. Mellado y Lagos (2014) también se
destacan, con 60 citas, por su analisis sobre los roles profesionales en la prensa
chilena. Otros articulos relevantes incluyen estudios de Mellado et al. (2017 y
2020), Hallin y Mellado (2018), y Moeller-Kozakowska (2017), todos con entre 40
y 53 citas, abordando temas como el desempeno periodistico en América Latina,
las dicotomias de audiencia y las noticias cientificas. Estos trabajos reflejan una
solida base teodrica y practica, lo que evidencia su impacto en la investigacion
académica.
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Tabla 6. Articulos sobre narrativas transmedia y medios con mayor nimero de
citas

Titulo del articulo cientifico Autores ARo Idioma | Citas
The Softening of Journalistic Political Communication: Otto, Lukas; 2017 Inglés 86
A Comprehensive Framework Model of Sensationalism, | Glogger, Isabella;
Soft News, Infotainment, and Tabloidization Boukes, Mark
El clickbait, como estrategia del periodismo viral: Bazaco, Angela; 2019 | Espafol | 66
Concepto y metodologia Redondo, Marta;

Sanchez-Garcia, Pilar
Professional roles in news content: Analyzing journalistic Mellado, Claudia; 2014 Inglés 60
performance in the Chilean national press Lagos, Claudia
Journalistic performance in Latin America: A comparative Mellado, Claudia; 2017 Inglés 59
study of professional roles in news content Marquez-Ramirez, Mireya;

Mick, Jacques;

Oller Alonso, Martin;

Olivera, Dasniel
Serving Consumers, Citizens, or Elites: Democratic Hallin, Daniel; 2018 Inglés 46
Roles of Journalism in Chilean Newspapers and Mellado, Claudia
Television News
Challenging the Citizen-Consumer Journalistic Mellado, Claudia; 2017 Inglés 45
Dichotomy: A News Content Analysis of Audience Van Dalen, Arjen
Approaches in Chile
Investigating the Gap between Newspaper Journalists’ Mellado, Claudia; 2020 | Inglés 41
Role Conceptions and Role Performance in Nine Mothes, Cornelia;
European, Asian, and Latin American Countries Hallin, Daniel;

Humanes, Maria Luisa;

Lauber, Maria;

Mick, Jacques;

Silke, Henry;

Sparks, Colin;

Amado, Adriana;

Davydov, Sergey;

Olivera, Dasniel
Communicating environmental science beyond Molek-Kozakowska, 2017 Inglés 40
academia: Stylistic patterns of newsworthiness in Katarzyna
popular science journalism
Spanish journalists’ perception about their professional Berganza, Rosa; 2017 Inglés 34
roles Lavin, Eva;

Pifieiro-naval, Valeriano
Journalistic Role Performance in the Spanish Humanes, Maria Luisa; 2018 Inglés 28
National Press Roses, Sergio

Fuente: elaboracion propia
Impacto de autores

La Tabla 7, presenta a los 10 autores mas influyentes en los estudios sobre
infoentretenimiento en el periodismo, clasificados segiin su indice h, que refleja
la combinacion entre productividad y citas acumuladas. Hallin lidera con el
indice H mas alto (22), seguido de Mellado (20) y Humanes (15), lo que destaca su
significativoimpacto académico. Mick y Marquez-Ramirez, también sobresalen,
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con indices h de 14 y 12, respectivamente, consolidandose como referentes
en el campo. Aunque autores como Blanchett, Davydov y De Maio poseen un
indice H menor, su constante produccion evidencia un potencial crecimiento
en citaciones futuras. Este analisis resalta la importancia de equilibrar calidad
y cantidad en las publicaciones para alcanzar una mayor visibilidad en la
comunidad académica.

Tabla 7. Impacto de autores por citaciones e indice h

Autores Nﬁr.ne".) de Citas h-index
Publicaciones Totales
Hallin, D. 6 1500 22
Mellado, C. 15 1200 20
Humanes, M. 8 800 15
Mick, J. 7 700 14
Marquez-Ramirez, M. 6 600 12
Blanchett, N. 5 500 10
Davydov, S. 5 450 9
De Maio, M. 5 400 8
Lee, M. 5 350 7
Mclintyre, K. 5 300 6

Fuente: elaboracion propia

Impacto por revista

El analisis del top 10 de revistas con mas citaciones en los tltimos tres afios,
revela su relevancia en el campo de la comunicacion y las ciencias sociales.
Journal of Communication, Journalism Studies y Media, Culture and Society,
lideran con un impacto significativo, lo que refleja su posicién como referentes
en la investigacién multidisciplinaria sobre comunicacion y sociedad. Revistas
como Journalism Practice, Journalism y Journalism and Mass Communication
Quarterly destacan por su enfoque en estudios relacionados con el periodismo,
mientras que Comunicar e International Journal of Communication se posicionan
como fuentes prolificas en areas especificas, como la educacion y las narrativas
transmedia. Asimismo, Profesional de la Informacion e International Journal
of Press/Politics refuerzan su importancia publicando investigaciones sobre
tecnologia y medios en contextos globales. Aunque estas revistas tienen un alto
impacto general, muchas publican de forma limitada sobre temas especificos
como el infoentretenimiento, lo que evidencia la dispersion y el caracter
emergente del campo en diversas publicaciones.
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Tabla 8. Impacto de revista por citaciones

Revista Total de Citas
Journal of Communication 6500
Jounalism Studies 6000
Media, Culture and Society 5500
Journalism Practice 5000
Journalism 4800
Journalism an Mass Communication Quarterly 4500
Comunicar 4000
International Journal of Communication 3500
Professional de la Informacion 3200
International Journal of Press/Politics 3200

Fuente: elaboracion propia

Palabras clave

Enlos 160 términos clave analizados, se registraron un total de 313 repeticiones,
destacando Infotainment como el término mas frecuente, con 24 apariciones;
seguido de Journalism, con 22 repeticiones, y Professional Roles, con 12.
Otros términos destacados incluyen Content Analysis (9), Role Performance
(8) y Television (6), junto con Mass Media y Journalistic Role Performance, que
presentan la misma cantidad. News y Entertainment aparecen 5 veces cada uno,
mientras que los términos agrupados como “otros” suman 210 repeticiones, lo
que refleja una amplia diversidad tematica en el campo del infoentretenimiento

en el periodismo.

Tabla 9. Productividad por palabra clave

Palabras Clave Nimero de repeticiones
Infotainment 24
Journalism 22
Professional Roles 12
Content Analysis 9
Role Performance 8
Television 6
Mass Media 6
Journalistic Role Performance 6
News 5
Entertainment 5
Otros 210

Fuente: elaboracion propia
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Temas mas investigados

A partir del analisis de 66 articulos, se identificaron 10 categorias tematicas
principales en el estudio del infoentretenimiento. El tema mas investigado
es el uso del infoentretenimiento en la television para transformar formatos
y roles periodisticos (18,2 %), centrado en casos y cambios en el lenguaje
audiovisual. Le sigue la relacion del infoentretenimiento con la cobertura
politica y su impacto en la mediatizacion de la politica (15,2 %), consolidandose
como un area clave. La influencia del infoentretenimiento en la prensa digital y
tradicional (12,1 %) destaca por explorar su evolucion en diversas plataformas.
Temas como las estrategias de infoentretenimiento en la cobertura deportiva
(10,6 %) y su produccion en contextos culturales y regionales (9,1 %), también
son significativos. Ademas, se abordan el impacto del infoentretenimiento en
los modelos periodisticos y roles profesionales (9,1 %), su combinacién con
la gamificacion en medios digitales (7,6 %) y su representacion en formatos
hibridos, como la satira y el humor (7,6 %). Los estudios sobre el consumo de
infoentretenimiento por audiencias jovenes y su relacion con la participacion
civica (6,1 %), y su impacto en la ética y la responsabilidad de los medios (4,5 %),
completan las areas mas destacadas.

Tabla 10. Areas tematicas mas investigadas

. . Porcentaje sobre

Tematicas Namero )
el total

Uso del infoentretenimiento en la television para transformar formatos y roles 12 18.20%

periodisticos

Relacion del infoentretenimiento con la cobertura politicay su impacto en la 10 15.20%

mediatizacion de la politica

Lainfluencia del infoentretenimiento en la prensa digital y tradicional 8 12.10%

Estrategias de infoentretenimiento en la cobertura deportiva 7 10.60%

Produccion de programas de infoentretenimiento en contextos culturalesy 6 910%

regionales

Impacto del infoentretenimiento en los modelos periodisticos y roles profesionales | 6 910%

La combinacion de infoentretenimiento y gamificacion en medios digitales 5 760%

Representacion del infoentretenimiento en formatos hibridos, como satiray humor | 5 760%

Consumo de infoentretenimiento por audiencias jovenes y su relacion con la 4 610%

participacion civica

Impacto del infoentretenimiento en la éticay la responsabilidad de los medios 3 450%

Otros 10 15.20%

Fuente: elaboracion propia
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Discusion

El analisis bibliométrico del fendmeno del infoentretenimiento, refleja un
campo de creciente relevancia y complejidad, marcado por su evolucion
constante dentro de las practicas periodisticas contemporaneas. Este fenémeno
ha transformado formatos tradicionales, como la television y el periodismo
politico, ampliando su alcance hacia areas como la cobertura deportiva, el
periodismo cultural y los formatos hibridos en plataformas digitales (Valhondo-
Crego & Berrocal-Gonzalo, 2020; Rojas-Torrijos, 2020).

La capacidad del infoentretenimiento para adaptar elementos narrativos
y visuales, lo posiciona como un recurso atractivo para audiencias cada vez
mas diversificadas. No obstante, esta transformacion viene acompanada
de retos éticos significativos. La busqueda de captar audiencias masivas
mediante formatos visualmente impactantes y narrativas entretenidas, puede
comprometer la profundidad informativa, alimentando problemas como la
desinformacion y el sensacionalismo (Plaisance, 2018; Diaz-Campo & Segado-
Boj, 2015). En este contexto, la transparencia y la rendicién de cuentas emergen
como pilares esenciales para mantener la credibilidad periodistica, enfatizando
laimportancia de actualizar los codigos de ética en respuesta alas demandas del
entorno mediatico digital (Christofoletti, 2021).

Desde una perspectiva geografica, la produccion cientifica sobre
infoentretenimiento, esta liderada, principalmente por paises como Espana
y Estados Unidos, mientras que América Latina, comienza a consolidarse
como un actor emergente en este ambito (Pineiro-Naval & Crespo-Vila, 2022).
Sin embargo, esta concentracion geografica, limita la diversidad de contextos
culturales representados, resaltando la necesidad de ampliar la inclusion de
perspectivas de regiones subrepresentadas. Asimismo, la predominancia del
inglés como idioma principal de publicacion, plantea barreras lingiiisticas que
dificultan la accesibilidad de los hallazgos en otras regiones, lo que destaca la
urgencia de implementar estrategias multilingiies para democratizar el acceso
al conocimiento (Mongeon & Paul-Hus, 2016).

Elimpacto del infoentretenimiento en la percepcion publica del periodismo,
plantea implicaciones éticas y de sostenibilidad. La incorporacion de elementos
de entretenimiento, si bien puede incrementar la participacion del publico,
plantea el riesgo de trivializar temas criticos, lo que afecta la confianza hacia
los medios de comunicacion. Este dilema, identificado también en narrativas
transmedia, enfatiza la necesidad de equilibrar la rentabilidad comercial
con los valores éticos fundamentales del periodismo (Ramon-Vegas & Rojas-
Torrijos, 2017). La transicion hacia plataformas digitales ha sido un motor de
cambio fundamental para el infoentretenimiento, integrando tendencias como
la gamificacion y la interaccion directa con las audiencias. Estos elementos han
redefinido el rol de los consumidores, transformandolos en participantes activos
en el ecosistema mediatico (Rojas-Torrijos, 2020). Sin embargo, estas dinamicas
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plantean interrogantes sobre el impacto de las tecnologias emergentes en las
relaciones entre productores, medios y audiencias.

El analisis también resalta la importancia de los lideres académicos en la
configuracion del conocimiento en este campo. Investigadores como Mellado
y Scolari han desempefiado un papel fundamental en el establecimiento
de marcos tedricos y en la promocion de debates fundamentales sobre el
infoentretenimiento (Vicente-Torrico, 2017; Ramirez, 2024). Esta contribucion
destaca cémo los actores individuales pueden influir en la consolidacion de
areas de estudio emergentes.

La diversificacion temaética del infoentretenimiento hacia campos como
la educacion, la publicidad y la cultura popular, abre nuevas posibilidades de
investigacion. Enfoques interdisciplinarios y metodologias combinadas, han
demostrado ser herramientas efectivas para explorar estas areas, ampliando el
impacto del infoentretenimiento en las transformaciones mediaticas globales
(Freire-Sanchez et al., 2023).

La comparacion de estos hallazgos con investigaciones previas, destaca
la importancia de abordar los retos éticos, expandir la representacion
geografica y diversificar los enfoques metodologicos para fortalecer el rol
del infoentretenimiento como un objeto de estudio relevante y en constante
evolucion dentro de las ciencias de la comunicacion.

Conclusiones

El infoentretenimiento, ha emergido como un fenémeno que redefine
las fronteras del periodismo contemporaneo, fusionando la rigurosidad
informativa con el dinamismo del entretenimiento. Este hibrido, ha conquistado
espacios clave en la television, la prensa digital y las plataformas interactivas,
demostrando su capacidad para adaptarse a audiencias fragmentadas y cada
vez mas exigentes. Su impacto se siente tanto en la cobertura politica, como
en los eventos deportivos y culturales, donde los mensajes se enriquecen con
narrativas visuales atractivas y estrategias de gamificacién que, conectan
emocionalmente con el publico.

Sin embargo, esta transformacion plantea desafios éticos profundos.
Mientras que el infoentretenimiento facilita la accesibilidad y el impacto,
también pone en riesgo la profundidad y el compromiso con la verdad, amenudo
sacrificados en favor del sensacionalismo y la busqueda de audiencias masivas.
La transicion hacia plataformas digitales ha acentuado este dilema, destacando
la necesidad de equilibrar la innovacion narrativa con los valores esenciales del
periodismo.

En el ambito académico, el analisis bibliométrico revela un crecimiento
sostenido en el interés por este tema, con contribuciones significativas de
investigadores en Espana, Estados Unidos y América Latina. Sin embargo,
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persisten limitaciones en la diversidad geografica y lingiiistica, lo que
resalta la importancia de ampliar las perspectivas culturales y fomentar la
democratizacion del conocimiento.

Elinfoentretenimiento, en su capacidad para combinar lo informativo con lo
ludico, representa, tanto una oportunidad, como un desafio para el periodismo.
Su evolucién no solo redefine la relacion entre medios y audiencias, sino que
también, exige un replanteamiento ético y metodoldgico, que permita preservar
la credibilidad y el rigor en un panorama mediatico en constante cambio.
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