%ﬂ&t a nwestros loclowes

hasqui se pregunta en este ndmero si ciertos
medios de comunicacién de los pafses
«~ comprometidos con la guerra de Irak,
informaron con imparcialidad y eiercieron su labor
critica con ecuanimidad.

En este contexto, la mayoria de los televidentes
del mundo estuvo siempre fija en tres cadenas de
televisién: la BBC de Londres, la Televisién
Espafiola ¥ la CNN. Crefmos, por eso que le seria
grato tener elementos de juicio, para decidir hasta
que punto fueron fieles a la tradicion de un
periodismo independiente y objetivo, mas alld del
compromiso de sus gobiernos.

Esto, sin embargo, no agota todo el interés sobre
Irak. Muchos s¢ preguntan con razén cuales fueron
las nuevas tecnologias de comunicacién que
utilizaron los periodistas para informar sobre el
conflicto y si, bajo la sombra de la guerra, nacié un
auevo lenguaje gue hay que aprender a descifrar. En
este ndmero, el lector encontrard una respuesta para
ambas inguietudes.

Armand Mattelart, en la pagina de Opinidn, vuelve
a inquietarnos hablando sobre la desregulacién y la
privatizacion, la mundializacién y la globalizacién y
el controvertido principio de la excepcion cultral.

Chasqui aborda también temas como el del
“periodismo ¢ivico”, en un contexto de compromiso
mads obsesionado con las angustias de la comunidad,
i.os periédicos en Internet estin, cada vez més,
dejando de ser leldos gratuitamente, (Es esta una
manera de acumular ganancias y compensar el
decrecimiento alarmante de su circulacion?

Analizamos as{ mismo la severa critica a la gque
estd siendo sometido "Le Monde" para entender un
poco mds la dura realidad que aqueja a ia prensa,
aungue goce de prestigio umiversal. Para quieney
estén interesados en saber qué pasa con Ia libertad
de prensa en Rusia y lo dificil que es instaurarla en
pafses gue no la conocieron, Chasqui les ofrece [a
posibilidad de un fresco atisbo,
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Irak:

I dicho, el cliché que reza que laverdad es la primera victima en cualguier guerra,
mds que un dicho es un axioma. La guerra del Golfo version Il sirve como un ejemplo
claro para demostrarlo. En este caso, el mensaje v el mensajero se confundieron en
uno para trasmitir tarjetas postales de un evento cruento, filtrado y saneado. Un evento
premeditado, disefiado para el consumo de un publico confundido vy maleado por una
alianza insaluble y corrosiva para ¢l bienestar de cualquier sistema democrdtico.



]
Leonardo Ferreira
Miguel Sarmiento

partir de Jos funestos hechos del once de
septiembre del 2001, el patrictismo de los
ciudadanos de los Estados Unidos ha cobra-
do un auge casi sin precedentes. En medio de cste
ambiente, el Presidente George Bush ha logrado lo
que no pudo durante la campafia electoral: se ha ga-
nado el voto indiscutible del clectorado norteameri-
cano junto con la legitimidad que el mismo conile-
va. Encuesta tras encuesta le da un promedio favora-
ble que oscila entre ¢l 70 y ¢f 85%. Una gran dife-
rencia a o que establecié el voto popular que favo-
recié al candidato demdécerata Al Gore, quien al final
perdiera la presidencia por la diferencia de un voto,
depositado por los jueces del Tribunal Supremo de
lusticia.

Desde ¢l mismo comienzo de la llamada “Guema
de Liberacién” estuvimos empotrados, incrustados,
plantados, viendo, leyendo, escuchando, siendo tes-
tigos de la cobertora, o falta de ella, de los medios de
comunicacién desde ¢l teatro de operaciones en
Miami. Ver las transmisiones de cadenas CBS, ABC,
NBC, Fox, MSNBC, CNN, Telemundo y Univisién
fue como ver la misma estacion repetida una y otra
vez. Todas ellas envueltas en la bandera y marchan-
do al mismo ritmo patriota de fas tropas en el frente.
El control remoto se convirtié en una pieza innece-~
saria que se¢ podia confundir facilmente con un teié-
fono celular gue, a propésito, fue equipo obligado
para los periodistas empotrados en Ja invasion a
Irak. Sin el celular, no hubieramos podido ver minn-
1o a minuto o que pasé en el teatro de operaciones.
El 4nico defecto de este equipo, no tanto del equipo
en si sino del operador del mismo, es que sdlo o en-
focaba hacia el periodista, quien a su vez parecfa ser
an ¢ion que se paseaba por todas las estaciones de la
television estadounidense.

Con la prensa escrita sucedié algo similar, excep-
to que ese medio si oftecit un andlisis mds contex-
tual, mds coherente. Sin embargo, sus reporeros
tamnbién sufrieron del sindrome de los incrustados. Re-
legaron la objetividad al patriotismo y la camaraderfa.

feonardo Fervelra, Phiy., profesor asociado de la
Universidad de Miami, Coral Gables.

Correo-¢; ferreival @aoloom

Miguel Alvaro Sarmiento, periodista ¢ investipador
eotombizno, con residencia en Flotida, Estados Unidos
Correo-¢: masa236@earthlink.net
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Los medios

no buscaron
explicacion del
por qué se decidio
invadir Irak

La radio no se limitd a servir de eco a los demds me-
dios y a ofrecer comentarios reciclados de la doctri-
na de la extrema derecha republicana, no. Cuando
llovian las primeras bombas sobre frak, la mayor
cadena de estaciones de radio del pais, Clear Chan-
nel, transmiti6, organizd y patrociné en Atlanta, Cle-
veland, San Antonio, Cincinnati y ofras ciudades
més, lo que Hamo “Manifestacion pro América”.

Asimismo la empresa de consultoria de medios
especializada en la industria radial, McVay Media,
segdn reportd Paul Farhi del periddico Washington
Post, envi6 a sus clientes lo que denominé un “Ma-
nual de Guerra”. En éste, McVay aconscja a sus
clientes que mientras los Estados Unidos estén en
pie de guerra, tienen que tocar el Himno Nacional
todos los dias a la misma hora, que deben poner al
aire temas patricticos gue foquen la fibra emocional
nacionalista.

El medio gue surgi¢ y cobré respetabilidad, co-
mo lo hiciera CNN en la primera guerra del Golfo,
fue Internet. Y dentro del mismo un nuevo fendme-
no, los “Blogs”, ¢ ciudadanos comentaristas con ac-
ceso a Intemet guienes minufo a minuto, 2 manera
de diario personal, actualizaban los hechos desde su
punto de vista.
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£l pueble iraqui sometido por sus invasores

Gracias a los adelantos tecnoldgicos en el correo
electrénico, telefonia digital, y al satélite se pudo se-
guir la guerra al momento. Por lo demds, Tas imége-
nes que recibimos, las que impartieron los grandes
medios, no fueron tanto imagenes de guerra. Fueron
mds bien tarjetas postales que apelaron al sentimien-
to patriota del televidente y del lector desprevenido
en los Estado Unidos.

Los medios de comunicacién fallaron antes, du-
rante y ahora después de terminado el conflicto. Fa-
liaron porque han dejado de cuestionar las intencio-
nes del gobiemo y se han convertido no sélo en su
portavoz sino también en su mejor promotor, Falla-
ron porque, en su mayoria, siguieron la linea y se li-
mitaron a cubrir un sole lado del conflicto, el del
Pentagono. 1.a ecmpresa de consulta Frank N, Magid
Associates Jo pone en perspectiva cuando dice: cu-
brir las protestas contra la guerra afecta negativa-
mente la cartera de las estaciones de television.

Para el Pentdgono y el complgjo militar ¢l conflic-
1o fue ¢l superbowl, el mundial de fiithol, 1a serie mun-
dial, las finales de NBA, la mejor carrera de Férmula
ino, ia final de Wimblendon, todos envuelfos en une,
fueron los Olimpicos de la Guerra. Y manejaron a los
medios con una sutileza vy una agudera admirables,
Fsta vez en lugar de sancionar, de censurar, decidieron
adoptarlos, absorberios. El resultado de la relacién in-
cestuosa que surgié lo describié Bemard Shaw, vete-

La prensa escrita
relegé la objetividad
al patriotismo y

la camaraderia

rano presentador de noticias de CNN: “La idea de los
periodistas de dejarse abrigar por ¢l ala militar de los
Estados Unidos, me parece demasiado peligrosa. Pien-
so que los periodistas que aceptan ir al combate acom-
pafiando a las unidades militares, en efecto quedan
cautivos, prisioneros, de esa unidad militar”.

Url Avnery, de CounterPunch, fue més duro vy Tla-
mé a la relacion periodistas-militares como "pressti-
fution” “Nunca antes tantos periodistas traicionaron
su deber como en esta guerra. Su pecado original fue
aceptar ‘empotrarse’ en unidades del ejercito. En in-
glés este término ‘embedded’ suena como acostarse ¥
a eso eguivale en la préctica”, sostuvo Avnery.

Por su parte el Pentigono califico esta estrategia co-
mo histdrica v la aproveché para cerrar las diferencias
que tenia con los medios desde la guerra de Vietnam.
Asimismo, dicha politica sirvié para contrarrestar cual-
(uier intento de acuso de campafia de desinformacién.

Un reporte de Bob Kemper, del Chicago Tribune,
viene a cuento en este punto, cuando dijo que “la ofi-
cina de Comunicaciones Globales, controvertida
agencia creada por ¢l presidente Bush en enero, se ha
convertido en una enorme productora que enite guio-
nes diarios sobre la guerra a portavoces de los Estados
Unidos en todo el mundo, preparando a generales que
dan conferencias de prensa y poniendo a estrellas del
gobierno en noticieros extranjeros. La oficina —espe-
cie de firma global de relaciones plblicas del gobier-
no de Bush v la campatfia de guerra estadounidense-—
coordina estrechamente el mensaje del Pentigono, el
Departamento de Estado y el mando militar en ¢ Gol-
fo Pérsico, asegurando que fodo comentario de guerra
de un funcicnario de los Estados Unidos sea aproba-
do por adelantado por la Casa Blanca™.
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{.a historia detras de la historia

Esta fue 1a gran falla de los medios. No dedica-
ron recursos suficientes a ia bisqueda y a Ia explica-
cién del por qué se llegd a tomar la decisidén de in-
vadir a Irak. Tampoco supieron explicarie al consu-
midor de noticias, de ¥na manera clara, los antece-
dentes de una guerra avisada.

Las reglas del juego se establecieron en reuniones
que sostvieron oficiales del Pentdgono con jefes de
medios en Washington, en octubre del afio pasado y en
enero del corriente. Sin embargo, en un documento ob-
tenido y publicado ¢l 14 de febrero en la pégina de In-
ternet de Editor and Publisher, se desplegé la estrategia
del Pentdgono en relacién con los periodistas. En ¢l ar-
ticulo sobre este documento, se cita al Mayor Tim Blair,
encargado de las relaciones con los periodistas “incrus-
tados”, diciendo: “Dichas reglas del juego cambiardn de
acuerdo a cada misidn y a cada lugar. Bl principio gue
nos guia en el manejo de los incrustados es el de con-
trol de seguridad en la misma fuente”. Lo que en otras
palabras se traduce a que el jefe de cada unidad militar
tendria plena discrecién y control sobre fo que los repor-
teros asignados a su grapo podrfan hacer, 0 no.

Fue asi como dentro de este ambiente preconcebi-
do, los medios de cormunicacién de los Estados Uni-
dos, a excepcidén de algunos pocos, se prestaron a
participar en un evento orquestado
por ¢l gobiemo de los Estados Uni-
dos, disefiado para asentar v reafir-
mar su indiscutible posicién de po-
tencia militar y econdmica dentro del
nuevo orden internacional, No somos
amigos de Jas teorfas de conspira-
cién, pero en este caso tendemos a
verla tanto como la excepcién gue
puede confirmar la regla y como una
explicacién sucinta que subsume
bien Ja situacion. Veamos por qué.

El Centro de Estudios de Ia Funda-
cién Carnegie por la Paz Internacional
llevé a cabo un andlisis profundo sobre
1a posicion que los Estados Unidos ha

PORTADA

tomado desde Ia desintegracidn de la Unién Soviética.
Haciendo un recuento profundamente breve y, por ra-
zones de espacio, sin entrar en particulares sobre cémo
y quién cultivg, armé y puso & Saddam Hussein en la
posicién de poder que ahora se e retira, se puede ver
que Hussein dej6 de ser pieza clave en el nuevo orden
mundial, La idea de deshacerse de Saddam Hussein
viene desde la gestion de Bush padre (1989-1993),

Joseph Cirincione {especialista en temas de defen-
sa, exmiembro del equipo del Comité de Servicios
Armados del Congreso, autor del bro "Arsenales
Mortales: La Bisqueda de Armas de Destruccion
Masiva", profesor de la Universidad Georgetown y
mrembro adjunto dej Centro de Estudios de la Funda-
cion Carnegie por la Paz Intemacional) en una entre-
vista concedida a la cadena de radio piblica de los Es-
tados Unidos, NPR, declard: “En 1991 cuando termi-
né la primera guerra del Golfo, Paul Wolfowitz , aho-
ra Subsecretario de Defensa y miembro de un grupo
de analistas de politicas estadounidenses gue trabaja
con la administracién actual, ferviente creyente de
que ¢l papel de los Estados Unidos es transformar el
nrindo v rebacerio a su imagen, no solamente contro-
larlo, produjo un documento sobre la estrategia por
seguir. Hste grupo ve a Irak como el principio de la
Doctrina Bush. Ellos piensan que después de Irak, se-
gln su agenda, la gente de los paises vecinos, Siria ¢
Irdn, se van a animar a deponer a sus gobiernos con-
tando con la ayuda de los Estados Unidos y de esta

e

Seldados estadounidenses a Ia expectativa en la ocupacién de Bagdad
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manera crear una region, un mundo, mis estable.
Después de Irak 1a 1dea se extiende al resto de los pai-
ses, incluso a Arabia Saudita. Quieren transforroar el
mundo drabe, darle a lsrael un compasiero con credi-
hilidad y estabilidad, para negociar con la astoridad
palestina democrética. As{ los Estados Unidos asegu-
ran su posicidn y tiene garantizados sus intereses vi-
tales en esa regidn por décadas por venir”,

La meta de este grupo de neoconservadores,
continda Cirincione, es desacreditar a las institu-
ciones internacionales, como las Naciones Unidas,
establecidas para promover la paz, la seguridad y
la democracia en el mundo. Uno de los miembros
de este grupe es Bill Crystal, editor de la revista
conservadora “The Weekly Standard”. En su por-
tada de ba edicién del 17 de marzo, titula “Presen-
tes en la destruccidn, implosidén de las Naciones
Unidas”. El articulo que le sigue dice que esta en-
tidad no es mds gue un impedimento a ia seguridad
mundial y un obstruccidn al poder y la hegemonia
mundiales de los Estados Unidos y a la vez propo-
ne y le pide al presidente el retiro de los Estados
Unidos de la misma.

En 1998 el mismo Bill Crystal, encabezando un
grupo de 18 neoconservadores llamados “El proyec-
to para an nuevo siglo americano”, le envid al enton-
ces Presidente Bill Clinton una carta sugiriéndole
gue la estrategia por seguir con Hussein deberfa ser
una de cambio de régimen por la fuerza, en lugar de
la de contencidn establecida por el propio presiden-
te. De estos 18, asegura Cirincione, hay 135 que tra-
bajan en la administracion dej Presidente Bush, en-
tre otros Richard Pear} v Paul Wolfowitz,

En el 2000 este mismo grupo publicd; “T.a reconstruc-
¢ién de las defensas arpericanas, fuerzas estratégicas y re-
cursos pasa €l nuevo sigho”. Este documento es el mismo,
mejorado y aumentado, gue le presentaron a Clinton y que
¢! omitiers; sin embargo, para todos los efectos préacticos
se ha convertido en el eje de la polftica exterior del gobier-
no de Bush. Fiste llama a un aumento en el presupuesto de
defensa, aboga por los ataques preventivos, sugiere cam-
bios y movimientos de las bases militares de los Estados
Unidos de Europa al Oriente Medio y a Asia, con el finde
extender la esfera de influencia del pafs y sacarle mayor
ventaja a la cafda de la Unidn Soviética. Hay quienes o
ven como una nueva forma de colonialisimo, ellos io ven
como expansién de la democracia y el poder Norteameri-
cano en e nuevo orden mundial, concluye Cirincione.

£in su discurso ante el American Enterprise Institu-
te, el presidente Bush dijo que deponiendo a Saddam
Hussein se le retira un apoyo econdmico a los palesti-
nos suicidas que estén dispuestos a volar en pedazos, lo
cual alivia ia amenaza de terrorismo en Israel y permi-
te Ia llegada de un gobierno palestino democritico que
busgque la paz. En su discurso sefalé gue, “hay que
aprovechar toda oportunidad en busca de lapaz. Yel fi-
nal del régimen actual en Irak crea dicha oportunidad”.

La radio transmitio,
organizo y patrocino
lo que llamo
“Manifestacion

pro América”
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Ahi estd Ia falla de ios medios. Esta informacion
no es nada dificil de conseguir, mucho menos de di-
fundir. Sélo basta visitar el sitic web del Poynter
Institute y la pégina web de Cirincione, Prolifera-
fionNews.org, entre otros.

En medio de los medios

Uno de los mayores beneficiados, monetaria-
menie hablando, fue ¢l sifio de comercio electrénico
en Internet, Ebay. Este sitio de remates, segiin repor-
16 el Washington Post, durante ia primera semana de
se vio congestionado por usuarios gue buscaban 1o~
do cuanto estuviera relacionado con Irak v Ia guerra.
Se remataron miles de articulos, desde monedas de
Frak, hasta camisetas de Saddam.

Yahoo, el portal web mds grande de Internet, re-
porté un trafico de 2.6 millones de visitantes (nicos
por semana y ventas, durante ¢l primer trimestre
del afio, por una suma de $46.7 millones de ddla-
res, equivalentes a § centavos por accidn, Esto
comparado con la pérdida neta de $53.6 millones
de ddlares, o 9 centavos por accidn, reportada el
afio inmediatamente anterior, La ganancia total de
Yahoo aumenté un 47 por ciento comparada con el
afio anterior v alcanzé $283 miliones totales duran-
te ¢l rimestre en cuestion.

Ahora bien, fodos los servicios de noticias en
ifnea aumentaron significativamente su trdfico
durante Ja guerra. MSNBC.com experimentd un
aumento de un 38 por ciento en trafico, con un
promedio de 3.3 millones de visitantes tnicos,
durante las primeras sernanas de ia guerra. El
NYTimes.com, por su parte, reporté 1.1 millones
de usuarios, mientras que ¢l WashingtonPost.com
sefialdé 1.07 millones de visitantes, equivalentes a
un aumento en trafico de un 34 por ciento, Segin
la empresa Nielsen-Net Ratings, el trifico de
USAToday.com se duplicé.

De interés fue ver el aumento del trafico en los
Estados Unidos que registraron los sitios web de la
BBC y del periddico inglés The Guardian. El sitio
de noticias de 1a BBC vio crecer su trifico en un 47
por ciento, mientras que ¢l diario The Guardian ob-
twvo ugn gran aumento del 83 por ciento.

PORTADA

El medio

que surgio y

cobro respetabilidad
fue Internet

Otros sitios web gue experimentaron un aumento
significativo durante ia guerra fueron los sitios oficiales.
Los sitios del Departamento de Defensa, fo mismo que
del nuevo Departamento de Seguridad del Suelo Patrio,
segtin Iz empresa NewsFactor network, aumentaron su
trdfico reflejado en un tercio del total de visitas prove-
nientes del la poblacidn estadounidense en Internet.

Por su parte, segtin el Institito para fa Lectura, para
1a prensa escrita la guerra en Irak no trajo buenas noti-
ctas. De acuerdo al ltimo reporte FAS-FAX del Buré de
Circulacion (ABC) demuestra que 1a gente no estd com-
prando periédicos. La prensa escrita vio su crculacion
aumentar en; un promedio de un 15 por ciento durante la
primerd semana y continuar en un aumento decreciente
durante las semanas subsecuentes. Los grandes periddi-
cos estadounidenses vieron su circulacion disminuir, en
lugar de aumentar. 1.a dei New York Times, por gjemplo,
cayé en un S por ciento y 1a del Washington Post, se vio
reducida en casi un 2 por ciento. Mientras que ¢f peri¢-
dico de Los Angeles, Investor Business News, suftié
una caida en circulacion de un 11 por ciento, con un to-
tal de ventas de 242.00{ ejemplares. Fi otro diario de ne-
gocios, ¢l Wall Street Journal, logré un anmento minimo
para alcanzar ventas de 1.820.600 periddicos.

1Los beneficiados, en este segmento, fueron el New
York Post, que aumenté en un 10 por ciento, el San
Antonio Express, con casi un 4 por ciento de incre-
mento y el Tampa Tribune, 6 por ciento. Sin embargo,
la prensa en espafiol mostré aumentos fenomenales.
El diario Hoy que se publica en Nueva York, de la
empresa Tribune, reporté un aumento en circulacion
de un 21 por ciento, reflejado en Ia venta de 91.156
ejemplares. Esto lo pone en segundo lugar en ventas
en ¢l medio escrito hispano; detrds de éste estd La
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Opini6n, de Los Angeles, que sufri6 una rara caida en
ventas de un 2 por ciento. Para Bl Nuevo Herald se re-
portaron ventas de 90.264 ejemplares, para un au-
mento del 1.2 por ciento. USA Today sigue siendo el
indiscutible Hder en este medio, reportdndosele ven-
tas que fotalizaron 2.162.454 ejemplares, cast un mi-
1ién mas que el New York Times, para un aumento
promedio de un 1.5 por ciento.

Sin embargo, no importa qué tanta acogida haya
tenido Internet o qué tanta decaida haya sufrido la
prensa escrita, el medio que prima entre los medios
sigue siendo Ia television, Entre las estaciones que
transmiten noticias las 24 horas, ¢l ganador fue el ca-
nal de Noticias de NBC, MSNBC, Fox con un pro-
medio de 7 millones de televidentes, equivalente a un
aumento porcentual de un 379 por ciento, compara-
do con el mismo periodo del afio anterior ocupé el
tercer lugar, CNN logré un aumento de un 393 por
ciento comparado con el mismo periedo del afio an-
terior y MSNBC obtuvo un anmento de un 631 por
ciento. A pesar de esto, las cifras importantes se si-
guen produciendo en los canales abiertos, La cadena
NBC los encabezé conun promedio de 18 millones
de televidentes, ke sigui6 la CBS con 13 y cerré ABC
con un promedio de casi 11 millones.

Para el cierre de esta nota no habian disponibies
los niveles de sintonfa de las cadenas Univisién y
Telemundo, Sin embarge, su cobertura sirvié bien a
su medio v a a vez de complemento al sentimiento
patrio de los hispanos en los Estados Unidos. Ambas
recalcaron que el 15 por ciento de soldados inmi-
grantes se encuentran prestando servicio en Irak, ci-
fra que equivale a unos 30.000 soldados.

El fin justifica los medios

Hay una gran diferencia entre transmitir verdades
a medias, para el consumo y a nombre de la batalla
por el control de sintonfa y de admitir, en circulos
menores, que se ha mentido y engafado al pablico,
sblo con el fin de poder decir que los medios admi-
ten sus errores. Esto fue precisamente o que hicie-
ron el editor de la revista Newsweek, Michael Hirsh,
y el editor y Presidente Ejecutivo del periddico San
Francisco Chronicle, Phil Bronstein,

Hirsh, como miembro de un panel reunido en la
Universidad de Yale, dijo que las transmisiones de la
guersa de la Gran Bretafia y de Canadé foeron muy di-
ferentes a las de sus homdélogos en los Estados Uni-
dos, “Foe como ser testigo de dos guerras diferentes”,
sefialé Hirsh en una nota escrita por Mary O Leary
del New Haven Register. Y califics a los medios esta-
dounidenses de ensimismados y patrioteros, y dijo
ademds que el escepticismo de los medios se perdio el
H de septiembre. 1gualmente calificé a la diplomacia
de George Bush como “desatrosamente mala”.

Mientras tanto, en ¢l Club Common Wealth de
California, como miembro de un panel que incluyé a
Mike Cerre, periodista de la cadena ABC y a Ted
Glasser, director del programa de postgrado de perio-
dismo de la Universidad de Standford, Bronsiein an-
te una andiencia de unas 100 personas en un progra-
ma reproducido por la emisora NPR, admitié que la
coberiura de los medios estadounidenses fue incom-
pleta y que su peri¢dico habia publicado unas cuan-
tas verdades a medias sobre la invasion a Irak, Brons-
tein es el mismoe que castigd a uno de sus periodistas
por participar en una demostracién pacifista.

Una de las victimas por haber hablado lo que pien-
sa fue Ia periodista Ashleigh Banficld de la cadena
MSNBC, -reportado por el diario The Topika Capital-
Journal- quien en la Universidad de Kansas se atrevié
a decir que la cobertura fue una serie de imdgenes glo-
TI0sas que mantuvieron a mucha gente en sintonfa y a
los publicistas muy emocionados acerca de las noticias
por cable. En ese mismo foro, ¢l Director General de

Ashieiph Banfield sancionada por sus opinjones
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la BBC, Greg Dyke, dijo que ia credibilidad de los me-
dios estadounidenses habfa sido minada, debido al
apoyo casl incondicional que le brindaron a la guerra,
Dyke sefial6 en particular el patriotismo ciego de Ia ca-
dena de noticias Fox. Por hacer comentarios como es-
te, Banfield fue removida del estudio y puesta de re-
greso a reportar desde afuera, en la calle. La otra vie-
tima fue el reconocido y veterano periodista de guerra
Peter Amet, que fue destituido por ofrecer comenta-
rios, considerados favorables a Irak, en una entrevista
que concedié a medios drabes. En fin, periodista o ciu-
dadano que cuestione ¢l fin de la guerra, se expone a
ma critica que equivale a su destruccién profesional.

El caso del fotégrafo Walsky

Otro caso curioso fue el esfuerzo que hizo Colin
Crawford, jefe del fotégrafo del periddico The Los
Angeles Times, Brian Walsky, quien alter6 una foto de
la guerra. A €l se le ofrecieron formas para disculpar
su error. Walsky hablé con el periodista David Walker
y revel6 que Crawford, le habia dicho: “dame una ex-
cusa. Dime qgue fue algo, algo como un problema de
transmisidn dei satélite”. El error que cometi6 el se-
fior Walsky fue alterar, retocar una foto de un soldado
que cargaba un bebé en medio de la guerra. Bl com-
biné dos fotos para lograr ésta que evenmalmente se
publicé en la portada del Times y del The Hartford
Courant, entre otfros diartos. 1.os demés medios reali-
zaron o mdsmo: han retocado la informacidn y sin
embargo nadie parece estar dispuesto a cuestionarlos.

El periodista Michael Kinsley, en un articulo
publicado en la revista Time, dilo. “el militarismo
en los Estados Unidos de América es un tren en-
carrilado hacia iz muerte. La habilidad del Presi-
dente para decidir cudndo y dbnde utilizar ¢l po-
der militar de la nacién es ahora un poder absolu-
to. El Congreso no lo puede detener. Esto no es lo
que la Constitucion dice, y no es 1o gue el Acta de
los Poderes de Guerra expresa, pero en la préctica
es como estd funcionando”.

Pese al despliegue de cientos de periodistas y de
equipo humano v tecnoldgico, a un costo millonario,
las imégenes y reportaies que se trasmitieron sélo deja-
ron al espectador medio o mal inforrado. En resumen,
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una inversion millonaria para proyectar una imagen
borrosa de un acto cruento e inhumano que viold todos
los preceptos del derecho internacional de guerras jus-
tificables e injustificables y cometido frente a todos los
consumidores de noticias. Noticias aterradoras pero
bien filtradas para satisfacer el gusto del lector, televi-
dente y radicescucha de los Estado Unidos y para au-
mentar fa circnlacion, el tréfico y los niveles de sinto-
nfa. Un ejemplo cldsico de esto fue el trato que se dio a
ia noticia sobre el “heroico” rescate de la soldado Jes-
sica Lynch, y sobre cuyas caracteristicas surgieron pos-
feriormente versiones confradictorias. Ese rescate fue,
talvez, la mejor muestra de lo que puede suceder cuan-
do el cuarto poder rinde su independencia a la presidn
patridtica: el mito y la conjetura se hacen mds fuertes
que la realidad y los hechos.

1. foto trucads de Wals|

Hoy, a pesar de que el nivel de desempleo sigue en
aumento, que la bolsa de valores no se recupera, que €l
déficit presupuestario del Estado amenaza con hipote-
car ¢l futuro de las generaciones por venir y que los in-
tereses estdn por dispararse para evitar una deflacién, el
Presidente Bush goza de un buen nivel de aceptacion de
su gestién v se prepara para la campaia de reeleccidn.
No se extrafien si en el proceso de esa campafia se trans-
miten anuncios publicitarios que muestren a un George
Bush de casco bajo el brazo, vestido de aviador v ate-
mizando en el portaviones Lincoln. Esto viniendo de al-
guien que se enlisté en la Guardia Nacional para prestar
su servicio militar, solamente para desertar lnego y de-
saparecer por 18 meses. En fin parece ser que el amor
no es el dnico ciego, el patriotismo también. g
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