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Resumo

No contexto das elei¢des presidenciais de 2018, no Brasil, analisa-se a circulacio
de sentidos no grupo do Facebook “Mulheres unidas pela Democracia Santa
Maria-RS”. Temos como conceito norteador a circulacio de sentidos, que esta
situada nas discussdes sobre o processo de midiatizacdo da sociedade. Foram
realizados dois movimentos metodoldgicos: inicialmente utilizamos o software
Iramuteq com o intuito de recolhermos indicios para posteriormente serem
feitas interpretagoes por meio da analise semioldgica dos discursos (Veroén,
2004). Dessa forma, a analise da circulagdo de sentidos teve tanto um olhar
macro quanto micro. Por fim, fazemos inferéncias sobre as intera¢oes no grupo,
o movimento #EleNao e as elei¢goes presidenciais brasileiras do ano de 2018.
Palavras-chave: midiatizacdo, circulacido, #EleNao, plataformas digitais,
Iramuteq.

Abstract

In the context of the 2018 presidential elections in Brazil, the circulation of
meaningsin the Facebook group “Women united for Democracy Santa Maria-RS”
is analysed. Our guiding concept is the circulation of senses, which is situated in
the discussions about the mediatization process of society. Two methodological
movements were performed: initially we used the Iramuteq software in order
to collect evidence for later interpretations to be made through semiological
analysis of the speeches (Veron, 2004). Thus, the analysis of the circulation of
meanings had both a look macro as well as micro. Finally, we make inferences
about the interactions in the group, the #EleNao movement and the Brazilian
presidential elections of the year 2018.

Keywords: mediatization, circulation, #EleNao, digital platforms, [ramuteq.

Resumen

En el contexto de las elecciones presidenciales de 2018, en Brasil, se analiza
la circulacion de sentidos en el grupo de Facebook “Mujeres unidas por
la Democracia Santa Maria-RS”. Tenemos como concepto orientador la
circulacion de sentidos, que esta situada en las discusiones sobre el proceso de
midiatizacion de la sociedad. Se realizaron dos movimientos metodologicos:
inicialmente utilizamos el software Iramuteq con el fin de recoger indicios para
posteriormente ser hechas interpretaciones por medio del analisis semiologico
de los discursos (Veron, 2004). De esta forma, el analisis de la circulacion
de sentidos tuvo tanto una mirada macro como micro. Por ultimo, hacemos
inferencias sobre las interacciones en el grupo, el movimiento #EleNao y las
elecciones presidenciales brasilefias del afno 2018.

Palabras clave: midiatizacion, circulacion, #EleNao, plataformas digitales,
Iramuteq.
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1. Introducao

Nas eleicoes presidenciais brasileiras de 2018, em contraposicao a candidatura
de Jair Messias Bolsonaro, milhdes de mulheres insatisfeitas com a sua atuacao
ao longo de trés décadas de carreira politica e indignadas com seus discursos
considerados machistas, misdginos, racistas e homofobicos participaram de
mobilizacdes sociais. Num primeiro momento, juntaram-se na plataforma
digital (Van Dijck, Poell y De Waal, 2018) Facebook e, posteriormente, sairam as
ruas em defesa dos seus direitos, atuando no movimento que ficou conhecido
mundialmente como #EleNao. Bolsonaro, até entdao do Partido Social Liberal
(PSL) e atualmente do Partido Liberal (PL), é militar da reserva, cumpriu sete
mandatos na Cimara dos Deputados e foi eleito presidente no segundo turno
das eleicoes com 55,13% dos votos contra 44,87% de Fernando Haddad, do
Partido dos Trabalhadores (PT). Desde a finalizacao deste artigo, com a eleicao
de Bolsonaro, seu governo envolveu-se em polémicas sobre o manejo do meio
ambiente, politicas publicas de apoio a mulheres, indigenas, pessoas em
situacdo de vulnerabilidade social, além de ter sido questionado por diversos
setores sobre a gestdo da pandemia no Brasil.

Nos anos que antecederam a elei¢ao, Bolsonaro adquiriu certa notoriedade
com suas declaracdes conservadores e, muitas vezes, relacionadas a violéncia
de género. Para citar alguns exemplos, em 2014, no plenario da Camara dos
Deputados, disse para a entdo colega deputada Maria do Rosario (PT), que nao
a “estupraria” porque ela “ndo merecia” (Falcao & Guerreiro, 2014); em 2016,
na sessao da CAmara que culminou com a decisao favoravel ao impeachment da
presidenta Dilma Rousseff (PT), ele homenageou Carlos Alberto Brilhante Ustra,
“o pavor de Dilma Rousseff”, torturador reconhecido pela Justica e citado por
Jair Bolsonaro por ter comandado violéncias contra Dilma durante a ditadura
civil-militar brasileira (Barba y Wentzel, 2016); em 2017, em uma palestra no
Clube Hebraica, no Rio de Janeiro, afirmou que a sua tnica filha mulher foi uma
“fraquejada”, jA que os quatro mais velhos sdo homens (Férum, 2017).

Com a proximidade das elei¢des de 2018, o cenario em que ocorriam diversas
situagdes que remetem a polarizacdo (Frigo, Dalmolin e Borelli, 2020 Braga,
2020) foi intensificado. Atitudes e comportamentos associados a fendmenos de
polarizac¢do como “intolerancia, incivilidade, antagonismo, ma-fé argumentativa,
fake news, hostilizagoes, discursos de 6dio, proposicoes excludentes” (Braga
2020, p. 20, grifo do autor), tornaram-se ainda mais evidentes no processo
eleitoral. Nesse contexto, no dia 30 de agosto de 2018 foi criado, no Facebook,
o grupo “Mulheres Unidas Contra Bolsonaro” (MUCB). Formado apenas por
mulheres, o grupo expandiu-se rapidamente —com duas semanas de existéncia
atingiu a marca de um milhdo de integrantes e com menos de um més eram
mais de trés milhes— demonstrando o quanto muitas mulheres sentiam-se
subjugadas na campanha do entdo candidato a presidente e a preocupacio delas
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em relacdo ao cendrio brasileiro com a possivel eleicdo de Bolsonaro, lider nas
pesquisas eleitorais.

Asmembras do MUCB buscavam formas de protestar e também de modificar
o rumo que se delineava, tanto a partir de a¢oes online como fora desse espaco.
Em meio as reflexdes sobre como se organizar coletivamente e as trocas de
informacoes no grupo, foi chamado um ato em Sao Paulo (SP), para o dia 29
de setembro de 2018. Essa ac¢do suscitou a criacio de grupos no Facebook em
varios locais do Brasil, em que as mulheres passaram a organizar atos unificados
nacionalmente em suas cidades. Também ocorreram atos internacionais em
capitais como Tdquio, Paris, Buenos Aires, Lisboa e Nova York.

Em Santa Maria, localizada na regido central do Rio Grande do Sul, no
extremo sul do pais, 0 movimento #EleNao teve como expoente o grupo local
no Facebook. O grupo foi criado em 11 de setembro de 2018, com o nome de
“Mulheres unidas SM/RS ELENAO”. No dia 8 de outubro de 2018, um dia apés o
primeiro turno das elei¢coes presidenciais —que teve Jair Bolsonaro em primeiro
lugar (46%) e Fernando Haddad em segundo (29%) para a disputa no segundo
turno—, o grupo tornou-se “Mulheres unidas pela Democracia Santa Maria-RS”.

A partir desse contexto, o objetivo do artigo é analisar a circulacio de
sentidos no grupo “Mulheres unidas pela Democracia Santa Maria-RS”, no
periodo de outubro de 2018, tendo em vista que esse eixo temporal abrange
o primeiro (8 de outubro de 2018) e o segundo turno (28 de outubro de 2018)
das eleicoes presidenciais. A reflexdo acerca da circulacao de sentidos nesses
grupos faz parte de pesquisa em desenvolvimento (Frigo, 2018). Para isso, temos
como conceito norteador a circulacao, conforme propéem Braga (2012, 2017) e
Fausto Neto (2018), situado nas discussoes sobre o processo de midiatizacao da
sociedade, a partir de Verén (1997) e novamente Fausto Neto (2018). Do ponto de
vista metodologico, a investigacao baseia-se em dois movimentos: no primeiro,
com o intuito de recolhermos indicios para a pesquisa, utilizamos o software
Iramuteq;* ja o segundo movimento, diz respeito a analise semioldgica dos
discursos (Veron, 2004), que nos auxilia na analise da circulacdo de sentidos
sobre o #EleNao.

2. A construcao tedrico-metodoldgica

O conceito de midiatizacao é compreendido como um processo em curso e que
estd em andamento. Assim, com a complexificagao da sociedade e a dinamizacao
dos processos midiaticos ao longo das ultimas décadas, pode-se afirmar que
as transformacoes “estariam a indicar o rastro de complexas interfaces entre
praticas sociais a partir de um outro tipo de mediacao engendrada por logicas
dos processos midiaticos” (Fausto Neto, 2018, p. 76). Cabe dizer que em 1997,
Eliseo Veron ja afirmava que as afetagoes emergentes das relagoes entre atores

1 Interface de R pour les Analyses Multidimensionnelles de Textes et de Questionnaires.
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sociais, instituicoes e midias, mostravam que a ultima ocupa um papel central
na organizacio social na medida que se torna indissociavel da estrutura da
sociedade. Para o autor, formam-se coletivos que se afetam mutuamente nas
processualidades da midiatizacao.

No esquema para analise da midiatizacao, Veron (1997, p. 15) aponta que nas
complexas relacdes entre os atores individuais, instituicoes e midias existem
quatro zonas de producio de coletivos. A primeira é a relacdo das midias com
as instituicoes; a segunda é a relacdo das midias com os atores individuais; ja
a terceira diz respeito a relacdo das institui¢cdes com os atores; e a ultima zona
refere-se a forma como as midias afetam a relacdo entre as instituigcoes e os
atores individuais. Desse modo, Fausto Neto (2018) afirma que h& complexas
interpenetracdes advindas da producio de sentidos dos sistemas institucionais
(midiatico) e dos atores sociais.

Destacamos também que na sociedade em midiatizacdo os processos
comunicacionais ocorrem de modo difuso e néo linear, entendendo que todos
os interagentes podem participar tanto na produgdo como no reconhecimento
(Veroén, 2004), acarretando a circulacao discursiva em caminhos diversos. Dito
isso, Braga (2012) afirma que a circulacdo de sentidos ocorre em fluxos sempre
adiante e continuos diante das complexidades que perpassam as interacoes
entre os participantes. Além do mais, segundo Braga (2017), a circulacio
funciona por meio de apropriacoes de sentidos e h4 um constante embate ou
negociacgao entre os participantes na processualidade comunicacional para que
os fluxos sigam adiante. No caso do grupo estudado, entendemos que todas as
participantes sdo igualmente produtoras de discursos (seja ao realizar uma
postagem ou comentario) e, portanto, deixam rastros que podem ser analisados,
como lembra Veron (2004), a partir da matéria significante que o analista tem
em maos.

Em relacdo aos procedimentos metodoldgicos, realizamos a coleta dos
observaveis no grupo “Mulheres unidas pela Democracia Santa Maria-RS”
a partir do mecanismo de busca na plataforma digital, em que é possivel
delimitar més, ano e palavra-chave, por exemplo. A palavra-chave eleita foi
“#elendo”, por compreendermos que a partir desse termo nao restringimos a
pesquisa ao processo eleitoral apenas, pois possibilita olhares direcionados
para o movimento de mulheres, de maneira geral. O eixo temporal, por sua vez,
é composto pelo més de outubro de 2018, periodo que abrange as eleices. Além
disso, de acordo com as opgoes permitidas por esse mecanismo da plataforma, a
coleta ocorreu entre todas as publicacoes (tipo de publicagao), as mais relevantes
(classificacao), as realizadas por qualquer pessoa do grupo (publicado por) e as
publicadas de qualquer lugar (localizacao marcada).

Com base nesses procedimentos, coletamos 90 postagens textuais,
excluindo-se postagem em que nio existiam dados textuais. Entdo, os textos
foram copiados e colados em um documento no Word. A partir disso, ocorreu
o tratamento dos dados para que pudessem ser inseridos no software de analise
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lexicométrica Iramuteq; depois, geramos as tabelas da analise estatistica, a
nuvem de palavras e os graficos de arvore maxima da analise de similitude
(Degenne y Verges, 1973).

Com relagéo a primeira analise, o software faz de maneira automatizada a
lematizacdo das palavras (Lebart, Salem y Berry, 1998), classificando cadaumade
acordo com a sua classe morfolédgica. Para esta investigacao, optamos por deixar
em evidéncia, como formas ativas, os adjetivos, os substantivos, os verbos e as
formas néo reconhecidas pelo software. Tal analise da subsidios para calcular
a frequéncia dos vocabulos encontrados nos textos das postagens, assim como
através das tabelas geradas por ela podemos voltar aos textos originais e criar
subcorpus para analise.

Dito isso, geramos uma nuvem de palavras, em que aparecem de maneira
grafica os vocabulos que possuem maior frequéncia de aparecimento nos
textos das postagens. Assim, é possivel inferir quais so as que emergem com
maior centralidade na nuvem, ou seja, quais sdo usadas com maior recorréncia
nas postagens. Ja com relacdo ao grafico de arvore maxima da analise de
similitude, fizemos uma exportacdo e usamos o software Gephi para gerar
uma melhor visualizacdo. E nesse transporte que se evidencia a métrica da
centralidade de intermediacao (Newman y Girvan, 2004; Brandes, 2001), na qual
compreendemos como as palavras articulam-se umas com as outras, além de
termos nocao da importéancia local de cada uma delas.?

Com relacdo aos achados, partimos de um corpus de investigacdo com
90 segmentos de texto, tendo 8.154 ocorréncias de vocabulos, com 944
aparecendo uma Unica vez. Com a op¢do metodoldgica de analisar certas
classes morfolégicas, temos 43,23% de palavras ativas e 8,40% de palavras
suplementares. Na primeira abordagem analitica, em que observamos as tabelas
de frequéncia geradas e também a nuvem de palavras, notamos que os seguintes
vocabulos emergem com alta frequéncia relativa ao total de ocorréncias nos
enunciados: “elenao” (1,214%); “bolsonaro” (0,540%); “votar” (0,540%); “voto”
(0,527%); “haddad” (0,478%); “turno” (0,442%); “candidato” (0,405%); “mulher”
(0,392%); “s6” (0,392%); “pt” (0,368%). A arvore méaxima a partir do corpus em
investigacdo pode ser vista na Figura 1.

2 Romero (2021) propds essa analitica como uma forma de investigar a circulacdo de sentidos no caso das
trés primeiras reportagens da série “Vaza Jato” publicadas pelo The Intercept Brasil no site da Agéncia, no
Youtube e na Fanpage.
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Figura1. Arvore maxima

Elaboracéo propria

Além disso, na arvore maxima produzida emergem grupos de palavras que
possuem relacdo com os principais candidatos a presidente nas elei¢coes de 2018,
tendo uma predominancia em ordem decrescente de mencoes a Jair Bolsonaro
(“bolsonaro” possui 19.034 de CI), Fernando Haddad (“haddad” possui 14.252
de CI) e Ciro Gomes (“ciro” possui 1.832 de CI). Ademais, uma comunidade de
vocabulos que surge com expressividade tanto em termos de frequéncia relativa
quanto em centralidade de intermediacido tem conexao direta com a hashtag
“#EleNao” (“EleNao” possui 40.645 de CI) e a palavra “mulher” (“mulher” possui
11.159 de CI).

Assim, para compor um corpus de analise, voltamos para as postagens que
se relacionam com a mencao a palavra “mulher” para podermos analisar os
comentarios. Tal op¢ao é feita para compreender de forma aprofundada3 como
ocorrea circulagao discursiva dastematicas envolvidas com esse vocabulo. Nessa
perspectiva, constitui-se um subcorpus que conta com 17 textos provenientes
da anélise anterior e, a partir de uma primeira observacao realizada nessas
postagens, coletamos 142 comentarios.

3 Romero (2021) também articula os dados quantitativos gerados por softwares e os textos para analisar a
circulacao de sentidos.
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Assim, partimos de 17 postagens e 142 comentarios e com base na analise
semioldgica dos discursos, perspectiva trabalhada por Eliseo Verén, sao
feitas inferéncias a respeito dos sentidos em circulagio no processo eleitoral
e no movimento #EleNao. Para Verdn (2004, p. 61), o discurso é “qualquer
conjunto significante considerado como tal (isto é, considerado como lugar de
investimento de sentido)” e desenha ndo um tnico efeito, mas sim um “campo
de efeitos de sentido” (Veron, 2004, p. 216, grifo do autor).

3. Circulacio de sentidos no “Mulheres unidas
pela Democracia Santa Maria-RS”

O grupo no Facebook é privado e oculto, ou seja, somente quem esta no grupo
pode ver as publicacdes bem como encontra-lo na plataforma. No entanto,
apo6s a divulgacao do resultado das eleigoes e com Bolsonaro eleito, o grupo
permaneceu por algum tempo como secreto “por questdoes de seguranca”,
segundo escreveu uma das administradoras em um aviso publicado no dia 28
de outubro de 2018. Ha quatro administradoras e um total de 7.700 integrantes.*
Apesar das postagens nao necessitarem de autorizacgao, isto é, qualquer pessoa
no grupo pode realiza-las bem como fazer comentarios, o grupo nao possui
atividade constante, pois a tltima postagem foi no dia 27 de margo de 2020. Ou
seja, a temporalidade é um fator central em que o periodo eleitoral constituiu-se
em seu apice.

Assim, partindo de um olhar mais macro sobre a matéria significante
coletada inicialmente, conseguimos identificar marcas discursivas que nos
possibilitaram reunir as enunciacées em trés grandes agrupamentos de
sentidos, sdo eles: “votar contra Bolsonaro”, “posicionamento politico” e
“pedido de ajuda”. A seguir, tem-se um olhar mais micro para os discursos
produzidos no grupo e, para tal, elegemos alguns fragmentos discursivos. A
escolha dessa matéria significante para analise mais detalhada foi feita a partir
derecorréncias, em que foram identificadas marcas discursivas que se repetiam
ao longo das postagens e comentarios.

Para sistematizar a analise, os enunciados foram numerados em
ordem crescente e apresentados como “E”, por exemplo: E1, E2, E3 e assim
sucessivamente. Além do mais, tragos discursivos foram destacados em
negrito, preservando-se a identidade das participantes e retirando marcas de
identificacao.

3.1. Votar contra Bolsonaro

Muitos sentidos que emergiram na circulacio no grupo estavam relacionados a
obrigacao das mulheres votarem contra Bolsonaro. Nao eram vistos horizontes
positivos em relacdo as politicas publicas perspectivando o sexo feminino,

4 Retirado de https://www.facebook.com/groups/2376837692334284/about. Acesso em 7 maio 2021.
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pelo contrario, as mulheres presentes no grupo do Facebook evocavam a
obrigatoriedade de ndo votarem em Bolsonaro justamente por entenderem que
ja estavam sendo desrespeitadas inclusive durante a campanha eleitoral.

[...] Nossa OBRIGACAO enquanto mulheres, maies, filhas, esposas,
trabalhadoras, estudantes, MULHERES BRASILEIRAS, ¢ apertar o 13 e derrubar
o Bolsonaro.

TEMOS QUE NOS UNIR! SO TEMOS UMA OP(;AO E TEMOS QUE SER FIRMES
COM ELA.

Votar nulo ou em branco é dar as costas ao movimento #EleN3o. [...] (E1)

O momento é muito sério, falamos em violéncia, desrespeito, injusticas! TODAS
CONTRAELE!!!! Agora é #Haddadsim gurias! (E2)

No primeiro enunciado (E1), a demarcacio da obrigatoriedade das mulheres
votar contra Bolsonaro —e consequentemente em Fernando Haddad no segundo
turno das eleicoes presidenciais— é evidente quando o enunciador interpela
as “mulheres, maes, filhas, esposas, trabalhadoras, estudantes, mulheres
brasileiras” para votar no numero 13 (Haddad). Além disso, a caixa alta na escrita
de “mulheres brasileiras” e “obrigacdo” é uma marca para chamar a atencio e
destacar a ordem ali presente: ser mulher e votar em Bolsonaro é incoerente,
por isso todas devem votar contra. Ainda nesse enunciado, sublinhamos a
relacdo direta feita com o movimento #EleNao, quando é evocado que voto “nulo
ou em branco é dar as costas ao movimento”.

Ja em E2, ha preocupacdo com aquele momento particular que o pais
vivenciava —“de violéncia, desrespeito, injusticas”— e, portanto, o enunciador
retoma os sentidos de ordem proferindo que todas devem votar contra
Bolsonaro. Além da énfase dada ao discurso escrito em caixa alta, como também
observado anteriormente, ha o uso de pontos de exclamacao.

A convocatodria, além da ordem, é um outro sentido posto em circulacio
no grupo. Sao enunciados que convocam nao s6 as mulheres a votar contra
Bolsonaro, mas como elas devem ir no dia da vota¢do manifestando-se “sem nada
falar”. Como em E1, E3 também faz referéncia direta ao movimento #EleNao.

Recebi esse recado da minha autora preferida, Maria Valéria Rezende pelo mnsg
do face e me comprometi passar adiante:

“Nés mulheres vamos vestidas de branco votar. E todas nos vestidas de branco
estaremos dizendo sem nada falar: ELE NAO! Desejamos PAZ!

Vamos iniciar essa corrente agora para o maximo de mulheres! Ainda da
tempo!!”

#eleNao (E3)

E interessante destacar que, nesse enunciado, a convocatoria para que as
mulheres vistam-se de branco no dia da votacao (simbolizando a paz e também

CHASQUI 148 - DICIEMBRE 2021 - MARZO 2022 / MONOGRAFICO 97



FRIGO

a adesdo ao #EleNao) é um fragmento ja circulado anteriormente em algum
outro espaco (ndo citado), pois refere-se a um “recado” recebido e passado
adiante. A légica das “correntes” na ambiéncia da midiatizagao ilustra o fluxo
comunicacional que “acontece em variadissimas formas —desde a reposicio
do proprio produto para outros usuarios (modificado ou nao); a elaboracao
de comentarios— que podem resultar em textos publicados ou em simples
‘conversas de bar’, por exemplo” (Braga, 2017, p. 52). A participante pretende que
o produto continue circulando quando diz “vamos iniciar essa corrente agora
para o maximo de mulheres”.

Outros sentidos em circulagdo no grupo dizem respeito a relatos sobre
familiares que iriam votar em Bolsonaro ao mesmo tempo que outras
mencionavam o apoio e a solidariedade da familia com elas. A seguir, podemos
visualizar os enunciados E4, E5 e E6, nos quais ha disputas de sentidos e a
intencao de que os fluxos sigam adiante (Braga, 2012, 2017).

Feliz porque minha familia inteira, homens e mulheres, votam #elenao, ndo votam
nele 11 votos a menos nele... (E4)

Minha familia de origem é enorme, 80 % vai de Haddad. A familia que constitui
€100% Haddad. (E5)

Queria a mesma alegria... Mas da minha familia so eu meu marido e mais uns
3 que #elenao (E6)

Nos enunciados E4 e E5, os relatos correspondem as familias que nao
votariam em Bolsonaro. J4 em E6, a participante da interacdo responde a um
discurso anterior afirmando que “queria a mesma alegria” da familia nao votar
em Bolsonaro. Outro destaque a ser feito em relagdo ao E4 e E6, é a utilizacao
da nomenclatura #EleNao, para dizer que ndo votam em Bolsonaro (“votam
elendo”). Dessa forma, as participantes ativam a expressao ressignificando-a
com novas apropriacoes de sentidos que sdo reconstruidos e repostos para
circular em outros fluxos discursivos.

No grupo, também ha enunciados que agradecem a quem aderiu ao
movimento #EleN3o. A seguir, podemos visualizar um exemplo.

Gurias,

Eu gostaria de dar os parabéns e agradecer por cada uma de vocés, que aderiu ao
#ELENAO e que neste momento estio nos apoiando agora no 2° turno. [...]
Agradeco a cada uma de vocés que esta conosco militantes do PT mesmo sendo
contra o partido, sendo de outro partido, de partidos coligados,anti pt e de outros
partidos e afins.

Isso me mostra o quanto a unido é importante no momento mais fragil e
importante em que nossa DEMOCRACIA esta em jogo.

Avante, até a vitoria.

Vamos somar e juntas comemorar... Gratidao! (E7)
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Em E7, a participante agradece “por cada uma de vocés, que aderiu ao
#ELENAO e que neste momento estio nos apoiando agora no 2° turno” e segue
“agradeco a cada uma de vocés que esta conosco militantes do PT”. Neste caso,
a participante refere-se como integrante do movimento #EleNao, no entanto,
ao agradecer a nio eleicdo de Jair Messias Bolsonaro assim como o apoio no 2°
turno, nao deixa explicito se “estdo nos apoiando” esta relacionado ao PT ou ao
movimento #EleN3o.

Foram construidos discursos que remetem a desabafos sobre possiveis
retiradas de direitos das mulheres caso efetivada a eleicio de Bolsonaro
para presidente do pais e o que isso representaria historicamente. Em E8, a
enunciacdo de uma mulher de mais de 50 anos ressalta no seu dito o papel que
era delegado a elas décadas atras e como isso havia sido modificado ao longo dos
anos. Ela conclui que os direitos conquistados ndo poderiam ser retrocedidos.

Eu estou ansiosa, simm...

Mas, a unica coisa que eu tenho certeza é que amanhi é #ELENAO #ELENUNCA
#ELEJAMAIS...

Nestes meus 50 anos eu vi muitas conquistas das mulheres e isso nio pode ser
ameacado...Nos eramos ensinadas a obedecer os pais e depois os maridos,nossa
funcao era ter filhos(nada contra) e cuidar da casa... [...] (E8)

Bem isso! Agora que minha méae encontrou a voz dela, ndo vou permitir que a
calem, que nos calem! #EleNao (E9)

Em Eg, temos mais um fluxo comunicacional quando outra participante
responde ao E8. Isso demonstra, mais uma vez, o que Braga (2012, 2017)
compreende por fluxos adiante na circulagdo. Em E8, assim como na enunciacao
seguinte, também esta evidente a relacdo com o movimento #EleN&ao, por
exemplo, quando a participante afirma que “amanha é #EleNao”, fazendo
mencao ao dia da votacao.

Foram identificados ainda enunciados que sdo apelos tanto para os homens
(E10) como para as mulheres de direita (E11) para que ndo votassem em Bolsonaro.

Apelo aos homens

Apelo de uma mae, de uma avo, de uma filha, de uma irma, de uma sobrinha,
de uma neta, de uma sobrinha, de uma prima, de uma namorada, de uma
companheira, de uma mulher... (E10)

Mulheres de direita, meu apelo é pra vocés, pois quando alguém de esquerda
argumenta contra o a pessoa nao escuta ou acha que nossa repulsa por ele é mais
um motivo pra apoiar. Vocés tém mais alcance pra argumentar e indicar outro
candidato. (E11)
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Ly,

De forma bastante explicita (“apelo de uma méae, de uma av6”; “mulheres de
direita, meu apelo é pra vocés”), as participantes evocam discursos apelativos
para que as mulheres de direita, mesmo discordando sobre qual candidato votar,
néo votem especificamente em Bolsonaro. Ao mesmo tempo, ha enunciados
que fazem um apelo aos homens, no entanto, nio ha homens no grupo —pois é
exclusivo para mulheres—, o que nos faz inferir que é mais um produto advindo
das complexas logicas de producio, circulacio e reconhecimento de discursos.
Neste caso, pode ter sido um enunciado ja postado em outra plataforma e que foi
colocado também no grupo do Facebook.

3.2. Posicionamento politico

O conjunto de enunciados a seguir, além de ilustrar o fluxo adiante na circulacao
elaborado por Braga (2012, 2017), também exemplifica parte da disputa de
sentidos presente no grupo em relagdo as nomenclaturas que as mulheres
deveriam utilizar para manifestarem-se no segundo turno das elei¢oes.
Isso evidencia que os coletivos, mesmo sendo constituidos por afinidades e
interesses comuns, também possuem tensionamentos e visoes diferentes sobre
determinados assuntos.

Mensagem encaminhada pelo WhatsApp

Neurolguisticamente falando...

Sim.

E preciso que as mulheres modifiquem sua bandeira de luta para o modo
afirmativo ou seja: #HaddadSIM.

Isso é uma lei da comunicacio. Se permanecer o #elenido quem fica no foco é o
coiso.

Portanto, quem estiver ligada as mulheres e a luta feminista conversa com a galera
e muda ja para #HaddadSIM beijo e sigamos rumo a conquista de um brasil com
mais solidariedade social soberania respeito as diferencas educacio e saude
publica e de qualidade. (E12)

0 E12 circulou em outras plataformas digitais, confirmando as proposi¢oes
de Braga (2012, 2017) ao explanar sobre os fluxos adiante e continuos na
processualidade comunicacional. Essas interpenetragées ocorrem devido a
producdo de sentidos promovida pelos sistemas midiaticos e atores sociais
conforme defendido por Fausto Neto (2018), permitindo que a circulagio
discursiva percorra caminhos diversos e ndo previstos, como destaca Veron
(2004).

Ainda, a circulagdo ocorre a partir de apropriacdes de sentidos, os quais
estdo constantemente em disputa na sociedade (Braga, 2012, 2017). Esse
embate, pode ser percebido na processualidade comunicacional, como em E12,
no qual sdo visiveis as disputadas sobre como deveria ocorrer as manifestacoes
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das mulheres em relacdo ao segundo turno: se a nomenclatura defendida
permaneceria #EleNao ou seria modificada para #HaddadSim.

Em relagéo aos fragmentos discursivos em que os enunciados correspondem
a sentidos postos em circulacio sobre fake news, notamos que, assim como
no agrupamento anterior, esse também evidencia interpenetracoes e
tensionamentos complexos (Fausto Neto, 2018) no momento que, por exemplo,
em E14, a participante compartilha um link da plataforma Twitter - local em
que estaria especificado métodos de contra-ataque as fake news. Ainda em
E14, a participante sugere para as outras interagentes que leiam o material
compartilhado, mantendo os fluxos em circulagéo.

Para esse segundo turno acredito que devemos focar nossos esforcos em
combater as fakenews e promover o plano de governo de Fernando Haddad. O
que acham de comec¢armos pelas politicas publicas voltadas para n6s mulheres?
[...] (E13)

acho que combater fake news a essa altura do campeonato é desperdicio de
energia. Sugiro que todas que possam, leiam essa thread. Tem métodos de
contra ataque.

https://twitter.com/AZzacchi/status/10478173203228057627s=19 (E14)

Precisamos demonstrar que as fakenews estio sendo utilizadas pelo candidato
dabarbarie, pois a mamadeira erotica é falta de carater... (E15)

Outra observacao pertinente, diz respeito a disputa de sentidos em relagao
ao foco no segundo turno estar centrado ou ndo no combate as fake news.
Em Ei14, a participante discorda que fake news seja importante no momento.
Diferentemente das participantes em E13 e E15, que defendem ser oportuno
demandar esforcos para evidenciar que as fake news estavam sendo utilizadas
contra o candidato Fernando Haddad, desinformando eleitores em potencial.
Em E15, a participante ainda afirma que “fakenews estao sendo utilizadas pelo
candidato da barbarie”, referindo-se a Bolsonaro como “candidato da barbarie”.

A partir destes enunciados sobre fake news fica perceptivel uma situagéo
de polarizacdo (Braga, 2020) no contexto politico eleitoral do ano de 2018 e
que segue em 2021. Nas ultimas eleicoes, perfis falsos e robés foram utilizados
favorecendo a circulacéo de fake news, que sio disseminadas em especial por
grupos de WhatsApp, como ocorreu nos Estados Unidos da América (EUA)
e no Brasil, respectivamente em apoio ao Donald Trump e ao Jair Bolsonaro
(Frigo, Dalmolin e Borelli, 2020). Comportamentos e atitudes que podem ser
associados a fenémenos de polarizagdo, como as fake news, “sdo ao mesmo
tempo sintomas e reiteracio do processo” (Braga, 2020, p. 20). Além do mais,
as observacdes empiricas em circuitos comunicacionais e que coincidem com a
circulacdo informativa de atualidades, reforcam “a midiatizacdo como arena em
que podemos acompanhar grande parte dos embates” (Braga, 2020, p. 21).
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Identificamos tragos acerca das teorizacoes de Braga (2012, 2017) sobre a
circulacdo em fluxos adiante no processo comunicacional em discursos sobre
o papel da “mulher Manuela” durante a campanha eleitoral. Manuela d’Avila,
do Partido Comunista do Brasil (PCdoB), concorreu ao cargo de vice-presidenta
com Fernando Haddad.

O que me incomoda horrores é que Fernando Haddad néo respeita Manuela! Ves
viram o pronunciamento? Ela estava ao lado dele e ele agradeceu a coligaciao
e nem citou o nome... Foi o ptblico que gritou o nome de Manuela, assim como
em outros momentos que ela fica de lado, nao fala nunca da sua vice nos debates,
quase nao aparece nas divulgacoes! Eu fui na pagina deles e ja escrevi sobre isso. Se
eles nao valorizarem ela e nao deixarem ela falar Haddad nao ira ganhar. [...] (E16)

A participante traz para a interacdo no grupo do Facebook um produto
(pronunciamento realizado em outra materialidade), a partir de apropriagoes
de sentidos, que também segue adiante quando ela diz “fui na pagina deles e ja
escrevi sobre isso”. Conforme Braga (2017), o produto que esta circulando segue
sempre adiante devido aos sentidos apropriados pelos participantes em cada
interacao, desse modo, nao ¢, necessariamente, o objeto inicial de um percurso,
mas o momento de um circuito que ja comegou e nao terminou.

3.3. Pedido de ajuda

O ultimo conjunto de enunciados eleitos para analise esta centrado em pedidos
de ajuda, seja com caronas para votar (E17), vestimenta para o dia da votacdo
(E18) ou pesquisas online relacionadas ao movimento #EleNao (E19).

Alguma mulher saindo de SM -> POA no sabado para votar #elendo?
estou buscando uma carona, ajudo nos custos (E17)

Ha alguns dias vi um post de uma mulher perguntando se poderia ir com a
camiseta do #EleNao ta ai, pode! (E18)

Mulheres esta rolando essa pesquisa aqui, bora votar!!
#EleNao (E19)

As mulheres se manifestaram no grupo também de forma solidaria umas
com as outras, ja que, conforme visto em E18, a participante responde uma
postagem que viu “ha alguns dias” de alguém perguntando se poderia ir voltar
“com a camiseta do EleNao”. Os sentidos sao construidos e reorganizados para

seguirem em processos nao lineares e caminhos nao previstos (Veron, 2004).

102 CHASQUI 148 - DICIEMBRE 2021 - MARZO 2022 / MONOGRAFICO



#ELENAO E ELEICOES BRASILEIRAS DE 2018: A CIRCULACAO DE SENTIDOS EM GRUPOS DE MULHERES NO FACEBOOK

4. Consideracoes

Com o objetivo de analisar a circulacdo de sentidos no grupo do Facebook
“Mulheres unidas pela Democracia Santa Maria-RS”, no contexto das eleices
presidenciais de 2018, recolhemos inicialmente materiais correspondentes ao
més de outubro de 2018 (que compreende tanto o primeiro como o segundo turno
eleitoral). Posteriormente, observamos possibilidades de utilizacao do software
Iramuteq, tendo em vista a demanda manual e humana por vezes inviavel de ser
realizada. No entanto, ressaltamos a importéancia de trabalhar com o software
concomitantemente com abordagens qualitativas, além de ser necessario ter
visdo critica em relacdo aos dados apresentados. Para isso, baseamo-nos na
analise semioldgica dos discursos (Veron, 2004), por compreender que seria
necessario identificar tragos nos fragmentos discursivos postos em circulacao
tanto de modo micro quanto macro, permitindo a realizacdo de algumas
inferéncias sobre as interagdes no grupo, o movimento #EleNao e o contexto
eleitoral.

Assim sendo, a partir dos indicios identificados por meio de anélise
quantitativa possibilitada pelo Iramuteq e de movimentos observacionais, os
enunciados foram divididos em trés grandes agrupamentos: “votar contra
Bolsonaro”, “posicionamento politico” e “pedido de ajuda”. Como cada grupo
possui suas singularidades, sdo feitas algumas inferéncias a seguir.

No primeiro grande agrupamento, “votar contra Bolsonaro”, os discursos
ressaltam aobrigagdo das mulheresvotarem contraBolsonaro,ja que seriam uma
das partes da sociedade mais prejudicada com o seu governo. Além disso, had uma
relacdo direta feita com o movimento #EleNao quando é evocado que voto “nulo
ou em branco é dar as costas ao movimento”. No agrupamento de convocatoria
também é feita mencdo ao #EleNao quando as participantes convocam as
mulheres a irem vestidas de branco no dia da votacdo (forma simbdlica de
mostrar que no votariam em Bolsonaro). Também identificamos enunciados
com relatos das participantes sobre familiares que iriam votar em Bolsonaro ou
nao, nos quais destacamos disputas de sentidos (Fausto Neto, 2018; Veron, 2004)
emrelacdo aos relatos bem como fluxos adiante na circulacdo (Braga, 2012, 2017).
Cabe citar que as participantes demonstram gratidao as mulheres que aderiram
ao movimento #EleNao durante as eleicdes e demonstram preocupagio em
relacdo as possiveis retiradas de direitos das mulheres caso efetivada a elei¢io
de Bolsonaro, por meio de interagées complexas quando respondem umas as
outras. Ainda, h4 enunciados que fazem um apelo aos homens, mesmo que eles
néo integrem o grupo, o que nos faz inferir que é mais um produto advindo das
complexas logicas de producio e circulacdo de sentidos.

O segundo grande agrupamento, “posicionamento politico”, ilustra fluxos
complexos na circulagdo, em que discursos vindos de outras plataformas (Van
Dijck, Poelly De Waal, 2018), remetem a disputas de sentidos no grupo emrelacao
as nomenclaturas que as mulheres deveriam utilizar para manifestarem-se no
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segundo turno das elei¢coes. Nos enunciados sobre fake news, ha embates em
relacdo ao foco no segundo turno estar centrado ou ndo no combate as fake
news; ha situacdo de polarizacdo no contexto politico eleitoral de 2018 e que
segue em 2021; além do compartilnamento de links de outra plataforma, como
o Twitter, em que a participante sugere que as interagentes leiam o material
compartilhado e assim possam alimentar os fluxos em constante circulagéo.

No ultimo grande agrupamento, “pedido de ajuda”, é possivel verificar que os
sentidos sdo construidos e reorganizados para seguirem adiante. Entre pedidos
de ajuda para caronas, o que vestir no dia da votacio e pesquisas online sobre
o #EleNao, percebemos que mesmo transcorrido o tempo que uma pergunta
foi feita, as participantes respondem umas as outras (mantendo a interagéo)
com o intuito de ainda tentar ajudar. Isso remete também ao modo empético e
solidario com que as participantes relacionam-se.

Embora nédo tenha somado forcas suficientes para cumprir seu objetivo
constituinte —derrotar Bolsonaro nas urnas—, o #EleNao mantém-se ativo no
grupo nacional. O MUCB, desde a fundacéo, reitera a necessidade de unidade,
fortalecimento e afirmacado das mulheres como seres politicos e detentoras
de direitos, especialmente em um contexto como o das elei¢cdes de 2018,
que evidenciou situagdes de polarizacdo (Braga, 2020), com a ascensio de
movimentos de direita.

Importante também fazer mencdo a alguns exemplos sobre o contexto
brasileiro para as mulheres ap6s Bolsonaro ser eleito. Ao completar dois anos
de governo, em 2020, o presidente foi denunciado na Organizacao das Nagoes
Unidas (ONU) por 54 casos de ataques contra mulheres jornalistas (FENAJ,
2020); 0 Ministério Publico Federal (MPF) apresentou acéo civil ptiblica contra o
governo por posturas e declaracdes discriminatorias sobre as mulheres (ISTOE,
2020); em meio a4 pandemia do Coronavirus, o presidente vetou o projeto de
lei que previa a prioridade a mulher chefe de familia no pagamento do auxilio
emergencial (G1, 2020); e em 2020, a ONU Mulheres Brasil afirmou que o pais
estava com um dos piores indicadores da América Latina no que diz respeito aos
direitos politicos das mulheres e a paridade politica entre homens e mulheres.

A midiatizacao vista na sua complexidade desafia-nos a ir além das questoes
de similitude pelas quais muitas vezes formam-se coletivos nas relagoes
sociais estabelecidas em uma ambiéncia. Os coletivos sdo também marcados
por tensoes, disputas de pontos de vista, como percebemos principalmente
no agrupamento “posicionamento politico”. Conforme lembra Verdn (2004),
nao ha causalidades no mundo dos discursos, havendo dissonincias entre as
instancias da producéo e do reconhecimento. Como postula Fausto Neto (2018),
a circulagao evidencia muito mais divergéncias que convergéncias.

Ao observar, descrever e analisar processos sociais por meio da
Comunicacao permite-nos, em diferentes escalas, compreender a sociedade
e também transforma-la. Nesse contexto, ha desafios de ordem tedrica e
metodologica, como a impossibilidade de analisar a totalidade dos discursos em
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uma situagdo comunicacional, mas apenas alguns fragmentos. Dessa maneira,
sem almejar formulas ou manuais, mas com inquietacgoes e observagoes acerca
da comunicagdo em diversos fluxos, compartilhamos a busca de caminhos
possiveis para compreender as complexidades constitutivas dos processos de
circulacdo.
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