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a responsabilidad periodistica e¢n la actual
coyunfura, caracterizada por un mundo
# globalizado e intercomunicado, es ¢l terna al que
Chasqui dedica Ia portada de este ndmero, tomando ea
cuenta gue el fendmeno abarca, de una forma o odra, 2
toda la humanidad v, con mayor razén, a ka actividad
gue curnplen los comunicadores

En la columna de opinién analizamos un programa
de televisidn procedente de la Argentina, que ha
raspasado fronteras por obra y gracia de esa
globalizacidén y cuye contenido ha provocado, vy
contintia provocando, controversias en todos los pafses
en los que se exhibe,

La guerra conra el terrorismo, cuyo profagonista
mds caracierizado es el gobierno de los Estados Unidos,
obliga a los comunicadores a enfrentar el tema
recurrente del terrorismo, sus causas, modalidades v
formas diferentes en Ias gue se manifiesta.

A continuacion, evaluamos los resultados de la
Cambre de Ia Sociedad de la Informacidn, que por
convocatoria de las Naciones Unidas se realizd en Suiza,
y nos adentramos en uana nueva forma de informar y
comunicar: os weblogs o las “hitdcoras” del Internet.

Hablamos de la comunicacidn politica desde dos
vertientes: el trabajo de los consultores y asesores de
imagen que no pueden a un mediocre convertirlo en
Pios, ni derrotar a un excelente vival, simplemente
porque asi Jo deciden. Ei articulo sobre las elecciones de
alcaldes en Colombia plantea una incognita recurrente
en el mundo electoral latinoamericano, que sc refiere al
triunfo de candidatos gue la opinién pdblica,
equivocadamente, los miré como perdedores,
Humberto Ldpez despeja esta incognita.

Poniendo fin a la trilogia sobre la nueva realidad
mediatica en los Hstados Unidos, Leonarde Ferreira y
Migue! Sarmiento ponen de manifiesto, sin duda para
sorpresa de muchos, Ia prdctica de la ética por los
pericdistas americanos que no coacuerda com ia
tradicidn de la que siempre se han sentzdo orguliosos,

Por fin, en ¢l amplio y siempre cambiante mundo de
la informdtica, analizamos los problemas legales que
enfrenta en Ewropa y Estados Unidos el gigante de la
informética, Microsoft, por supuesto monopolic v
vuinerabilidad ante el ataque de los virus.
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[ ectura critica
de Videomatch

»
Paniel Priefto Castillo

urante ia década de los afios 90 cundié en al-
gunos coptextos intelectuales de mnuestra
América Latina una actitad acritica ante la
oferta de los medios de difusidn masiva, bajo el pa-
raguas de los estudios de recepeién, que mostraron a
la gente capaz de expresar sus desacuerdos frente a
determinados mensajes. Si las investigaciones reco-
nocen la existencia de personas activas ante 1a culto-
ra mediatica, si nadie es llevado y traido por una ma-
nipulacién sin frenos, dejemos librada la tarea a las
y los receptores y no insistamos en propuestas de
lectura critica, correspondientes a viejos esquemas
de los afios 70.

Por supuesto gue tales actitudes vinieron mds que
bien a los artifices de la fiesta de los medios; cuan-
do la critica se debilita, queda expedito el camino
para decir y hacer lo que venga en gana. De un lado
Ia indiferencia de los intelectuales y de otro la posi-
hilidad de poner el grito en las estrellas por cualquier

Baniel Prieto Castillo, argentino, especialista ep comunicacion social

Correo~g: 4, pretoc @ yehoo.com

intento de censura, fueron creando una sensacién de
todo vale, de la cual estamos muy lejos de salir en
nuestros dias. Un ejemplo clarisimo de esto es el
programa Videomatch, gue ha atravesado buena par-
te de Ia historia reciente de la Argentina y se ha pro-
yectado a otros paises latinoamericanos.

L.ejos estoy de sumarme a esa apatia frente a tan-
to exc¢eso. La gente (nosotros, cada ana v cada uno}
sabe y no sabe, ¢ritica y no critica. Como intelectual,
sigo considerando mi tarea como un proceso peda-
gogico. Dejar librade todo a la oferta y 1a demanda
suena a mercado: i cliente manda frente a la mer-
cancia que lo fascina. Mas alla de mercancias y fas-
cinaciones, siguen presentes la manipulacién, la
fiesta perpetua en medio de terribles escéndalos so-
ciales, la joda, en el sentido popularizado por Mar-
celo Tinells.

La primera versién del material que propongo a
continuacidn, fue publicada en dos articulos en el
diario Los Andes de Mendoza, en noviembre y di-
ciembre de 2003. He reelaborado esos textos como
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una unidad para Chasqui, con el propésito de in-
cluirios en una revista especializada en temas de co-
municacién, a la cual estoy ligado desde sus inicios
en la década de los afios 80, v de aportar al debate
sobre el fodo vale por parte de no pocos duefios de
poder en el universo de la cultura medidtica.

El racismo festive

Senegal fue bendecido por la civilizacién europea
durante el sigle XV1, de la mano, primere de los por-
tugueses y luego de otras nacionalidades, hasta que
Francia se quedo en esas tierras por varios siglos, por
aquello de que es necesario gobernar a los pueblos
incapaces de hacero por s{ mismos. El tréfico de es-
clavos se maniuvo hasta la Revolucion Francesa y la
independencia se logré en 1960. En la actualidad, ¢l
pafs estd sometido a las sequfas del Africa Norocci-
dental, con regiones golpeadas por las hambrunas,
con tres millones de desnutridos sobre sus nueve mi-
llones de habitantes, con una economia atada dema-
stado tiempo al monocultive del mani, con el peso
del FMI sobre sus espaldas y con una poblacion del
57 por ciento en ia linea de pobreza.

Presento estos datos para referirme a lo sucedido
con dos ciudadanos senegaleses {de manera especial
con uno de elios}, segdn lo pudimos ver en el pro-
grama Videomatch la noche del miércoles 12 de no-
viembre, dentre de una de las conocidas “jodas™ de
Tinelii. i escenario fue Mundo Marino, Buenos Al-
res. La camara mosiré & un grapo de unas 15 perso-
nas gue ingresaban a uno de los sitios donde se ex-
hibian los delfines. El animador pidid a una mucha-
cha que hiciera el movimiento de hula-hula con un
aro de madera y luego lo colocara sobre 1a cabeza de
un delfin, quien lo hizo girar con toda destreza.
Aplausos. Luego se dirigié a uno de los ciudadanos
senegaleses, centro de la broma, a quien venia si-
guiendo ya la cdmara. Le hizo el mismo pedido, pe-
0 3 la hora de acercarse al agua para pasarle el aro
al delfin, éste comenzd a mover la cabeza come di-
ciendo que no y se alejé de 1a orilla. El ammador lo
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ilamé: “Venf, que no esta en celo.” Fracasé el inten-
10 y mientras la victima del chiste se alejaba, el bian-
quito le dijo: “Te veo pélido.”

I.a segunda secuencia se centrd en la clédsica foto
frente al estanque, con uno o dos deifines gue salta-
ban atrds. Pasaron dos visitantes sin problemas, has-
fa que le tocd al “'que no estaba en celo.” El anima-
dor se acercd a €1, que ya se resistia a sumarse a los
rituales, y le dijo: “Veni vos, betin.” Por supuesto
que en vez de un delfin aparecio un ballepato que lo
bafi6, entre las carcaiadas lanzadas desde el estudio
donde se iba haciendo la narracién.

La tercera, un restaurante, Nuestro hombre venia
con su bandeja de comida v a la hora de sentarse en-
tré un Jobo marino y le sac6 la silla. La caida provo-
cé que la comida saliera disparada en todas direccio-
nes. Llegd el animador a retario, que si le queria dar
comida a los animales no era esa la forma y que si se
queria tirar al suelo no anduviera ensuciando.

En fin, era imposible que la victima no fuera a
dar a un estanque, esta vez empujado por otroe de los
animales. Cuando lo sacaron tomé a golpes al ani-
mador, que gritaba que a él no, que era un programa,
que €l era soio un actor.




Corte, y la presencia de Tinelli en el estudio con
los dos senegaleses. Aplausos, risas, un intento de
hablar con elos en francés (después de la pregunta
de la estrelia, en relacion a gué idioma se habla en
ese pafs) a través de una joven miembro del equipo
que no acerté ni con la palabra fille) y el desfile de
regalos: una heladers, una impresora que fue cam-
biada por un televisor. La cdmara iba de Tineli al re-
presentante de la firma que auspiciaba el programa.
Todos se refan hasta las ldgrimas, en especial cuan-
do, entre fos obseguios, se menciond un set de cos-
méticos. El gesto del supremo animador lo dijo todo,
con esa rapidez tan suya, solo ¢l gesto para expresar
algo asi como jcosméticos a estos?, entre los casi es-
tertores de risa del coro.

Fue una fiesta completa: no todos los dias consi-
gue uno seres de piel oscura, venidos de cualquier
lado, duefios de un idioma desconocido, para descar-
gar en ellos el racismo corriente. Todo bien: ne le
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pasd nada al delfin, porgue el oscuro visitante no es-
taba en celo, Ia rabieta de la joda fue compensada
por mercancias y hasta pusieron musica de percu-
si6én para que ¢l otro compafiero siguiera un poco el
TIMO CON SU CUETPO.

Es sabido: el circe ne tiene historia. Cuando
unc va a ver a los payasos, €stos no se sacan la
mdscara o se quitan las pinturas para hablamos
de sus vidas y de sus alegrias o sufrimientos, Es-
tdn ahi en ese momento, nos hacen reir y a otra
cosa. Por eso, es un total contrasentido pedirle a
un programa como Videomatch gque se ponga a
explicar, come lo hice al principio de esta nota,
algo de Senegal y de por qué los dos ciudadanos
senegaleses han terminado viviendo en Buenos
Aires. EI supremo animador estd ghi para diver-
tirnos a cualquier precio, lo demds, historias, hu-
millaciones vividas a lo largo de la existencia, es-
fuerzo de adaptarse 2 una nueva ciudad, a una
nueva sociedad, no cuentan para nada, servirian,
en todo caso, como distractores y en el circo no
hay tiempo gue perder.

Me preocupa, me indigna, ei “a cuaiquier pre-
¢i0.” Alguien pedria decir: “No ¢s para tanto, ca-
si seguro que todo estuvo arreglado desde el
principio, ademas, si son migrantes, gracias a la
broma han salido ganando bastante, fue solo una
picardia...” Pero nada de esto, ni las risas graba-
das pueden ocultar las muestras de racismo naci-
das de Iz espontaneidad del actor y de la alegria
y los gestos del gran animador. Resucnan en
ellas la situacion vivida por una mauier que hace
unos meses fue demorada en el aeropuerto de
Ezeiza, porgque con esa piel “no podia ser argen-
tina”, o las denuncias recientes sobre los jévenes
detenidos en la calle por “negritos”, con fodas
las connotaciones que esto ticne. Habria que re-
coger historias menos divertidas de compatriotas
en el exterior, para recordar o que significa ser
obieto de alguno de los “ismos” en relacién con
la nacionalidad o la raza.




P21

Retomo lo de “fue solo una picardia”. Vaie la pe-
na traer aguf versos del Martin Fierro:

Nace el hombre con la astucia
QQue ha de servirle de guia
Sin ella sucumbiris,

Pero sigéin mi esperiencia

Se voelve en unos prudencia
Y en los otros picardfa.

Los picaros coparon buena parte de la escena
pelitica y buena parte del escenario mediético de
nuestro pafs. Anhelamos la continpidad de su reti-
rada de la primera. De los medios serd dificil sacar-
los, se han legitimado largo tiempo, Hienen a su fa-
vor la historia del rating v las reacciones ante cual-
quier resurreccion del fantasma de la censura. Ha-
brd que afiadir a esto la necesidad de la gente de
reirse, de salir del drama cotidiano gracias a estos
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circos. Pero nos cabe ia tarea, desde el trabajo inte-
iectual, desde ia universidad, de alzar la voz ante
los excesos, La astucia y la picardfa tienen i{mites.
Uno de ellos es el racismo.

Reflexiones sobre Ia inocencia del mensajero

“Con lo gque me hicieron en ese programa empe-
74 la crisis de mi gobiemo.”

L.as palabras fueron pronunciadas el 17 de es-
te diciembre de 2003 por el ex presidente argen-
tino Fernando de la Ria, en referencia a lo que le
sucedio en el programa televisivo Videomatch, de
diciembre de 2000. Afirmé que en esa oportuni-
dad lo trataron con “deslealtad” y que desde en-
tonces “la gente empez0 a ver mds cercana a la
verdad esa imagen de mofa que a que le daba la
realidad.” Explicé gue le dieron un nombre equi-
vocado de la esposa del conductor ~-Marceio Ti-
nelli- (Laura por Pania) y que le armaron una sa-
lida falsa para ridiculizario: “El conductor no
cortd Ia escena ni me acompaiid. Prepararon la
escena y me empujaron z salir por otro sitio. Usa-
ron la Imagen repetidamente para descalificar-
me.” Més tarde, en declaraciones al diario Clarin,
agregd: “el tema no es el ex presidente con Tine-
i, sino el rol de los medios de comunicacidn. Yo
sent{ ¢l resentimiento de mi autoridad.”

IL.as declaraciones dieron Iugar a una verdadera
fiesta para el conductor. Esa misma noche respondié
al inicio de su programa, alentado por su coro de bu-
fones con frases como “La culpa es tuya,” “Vos que-
maste a Sadam,” “Vos hiciste el corralito,” “Vos hi-
ciste el impuestazo.” En tanto, el idolo mostraba la
edicidn de ua diario vespertino cosn tilos catdstro-
fe: “Joda de Tinelli tir6 a de 1a Rda.”

Entonces comenzdé la fiesta: con un “voy a
confesar”, el conductor soltd lo siguiente: “yo
pedi que le informaran falsamente el nombre de
mi esposa, yo fui el gue le pedf gue confundiera
mi programa con Telenoche y me felicitara por




£50; yo pedi que corrieran la pared medianera del
edificio para que no pudiera salir (“macho,” co-
mentario de uno de los bufones entre risas); es
hora de sincerarse, soy el responsable; fui vo el
que le dijo lo del impuestazo, le dije a Chacho
{Alvarez) resuncid y Chacho renuncid; yo hice
que renunciaran los ministros, que le otorgaran
poderes a Cavallo; le pedi que bajaran el 13 por
ciento a los jubilados para hacerle una broma a
mi suegro; yo fuir el que hizo que el riesgo pais
se fuera a 1300 (“sos grosso”, palabras de ofro
cortesano); vo le dije que decretara el estado de
sitio; yo compré fres miliones de olias y sartenes
y organicé €l cacerolazo; yo di la orden de repri-
mir; yo le consegui un helicdptero para que se
fuera...” Y el cierre: “Fernando, llamame mafia-
na y te digo qué bacer con as coimas; y la pasti-
1la de esta noche, no confundés la amarillaconla
roja.” La euforia estalié con estas palabras y el
conductor paséd a su ratina.

Pero ese no fue el final. A continuacién del pro-
grama, e€n el noticiere del canal Telefé se volvid so-
bre el eafrentamiento. La locutora habld de ias de-
claraciones de de la Rda y de las reacciones del des-
tacado conductor de ese mismo canal. Y termind di-
ciendo que el ex presidente fue al programa por su
voluntad, como lo hicieron y lo siguen haciendo mu-
chos politicos, para cerrar con las signientes pala-
bras: “ofra vez se busca matar al mensajere.”

Que el ex mandatario fue al programa por st vo-
luntad no cabe duda, pero tampoco cabe dudar sobre
la pésima asesoria que tuvo para hacerlo; las andan-
zas del grupo Sushic (sus hijos con algunos amigos)
dejaron mds de una huella en aquellos afios.

Corresponde detenernos en lo que resuena de
fondo en estos cruces. De la Ria se inscribid
con sus quejas en una tradicién de por lo menos
un siglo, expresada con toda claridad a comien-
zos de ia Primera Guerra Mundial: la causa de
ese horror fue, segin creencia por demds difun-
dida en aquellos afios, la prensa: el hecho de dar
a conocer el asesinatce del archidugue Francisco
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Fernando en Sargjevo provocé, articulos van y
articulos vienen, esa marejada de muertes. El se-
gundo gran hito de tal mirada lo dio ia propa-
ganda nazi. Un pafs entero cambiado por fa voz
de un sujeto y la de su coro de agitadores, Las
masas fascinadas iban hacia donde ellos querian
y la consecuencia fue la Segunda Guerra Mun-
dial. (Pocos escucharon las palabras de alguien
que advirtié sobre el equivoce; me refiero a Wil-
hem Reich, quien publicé en 1932 su obra Psi-
coandlisis de las masas del fascismo, para expli-
car que st el discurso de Hitler y sus secuaces te-
nfa ese €xito era porque los sectores medios ale-
manes lo hacfan posible, a causa del antoritaris-
mo en sus relaciones cotidianas...} Luego vino
la avalancha de éxitos de la publicidad: otra vez
ias masas fascinadas, ahora por las mercancias.
Liegamos asi a los dltimos veinte afios del siglo
pasado, cuando comenzaron a generalizarse las
dudas sobre esa mirada tan estrecha; hoy no es




sencitio insistir en ¢l todo poder de los medios.
L.a condicidn de posibilidad de su influencia es-
14 en la vida de la gente, en Jo gue la gente ya es.
Hso, sin dejar de reconocer un circulo cada vez
méas estrecho de influencias.

JExime de toda responsabilidad tal comproba-
cién a los artifices cotidianos de la cultura medidti-
ca? Esa fue la tesis que dispard la locutora del pro-
grama periodistico: ofra vez se intenta matar al
mensajero. Por lo tanto, el mensajero, todo mensa-
jero, €3 inocente,

La expresion utilizada por Telefé Noticias tiene
varios siglos. Alude a la reaccidén de algiin déspota
frente a las malas noticias. Imaginemos a un solda-
do enviado desde el campo de batalla, su carrera de-
sesperada para informar al gobernante y la reaccién
terrible de éste frente a un pobre ser que solo ha
cumplido con su deber. Si se¢ realiza una bdsqueda
en Internet, es posible encoatrar més de mil sitios de
péginas en espafol, en los cuales aparece la frase
aplicada a distintas situaciones: ¢! asesinato de pe-
riodistas ¢n buena parte de los pafses latinoamerica-
nos, ¢i recuerdo de figuras fundamentales de la pren-
sa en la Argentina matadas por la dltima dictadura,
el intento de controiar los medios por parte de los
equipos fieles a Bush, la represion a la prensa en re-
gimenes capaces de reprimirio fodo. ..

4 Qué refacidn tienen es0s mensajeros con ¢l pro-
grama y la figura de Marcelo Tineili? Me resulta un
exabrpto aplicar la expresion a alguien que poco ha
aportado a una refiexién sobre los horrores vividos
por ¢! pafs a lo fargo de los afios 90: ¢] desfonde eco-
némico, la farandulizacién de la politica, el cinismo
cotidiano, la corrupcién sin margenes, el empobreci-
miento de més de la mitad de la poblacidn. ..

Nadie le pide al circo que se ponga reflexivo y
cambie de estilo. Pero tampoco es vélido asumir
la actitud de inocente mensajero atacado. Que de
la Ria se equivoca al transferir sus problemas a
un espectdculo circense, no quiere decir gue no s¢
lo haya manipuladeo y no se haya sostenido a bur-
la por semanas y semanas. A la vez tiene razdn el
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conductor: ni ¢} ni Videomatch tomaron las medi-
das con ias que nos bendijo ¢l gobierno de la de-
nominada Alianza. Pero de allf a su inocencia, a
su total prescindencia de los hechos politicos vi-
vidos a partir de los afios 90, hay un paso que no
podemos aceptar. El conductor y su programa
fueron fotalmente coherentes con ese modelo de
vida que emponzofié ias relaciones sociales, so-
bre la base del todo vale y de todo me puedo reir.
El inocente mensajero-empresario tuvo sus predi-
fectos politicos y contribuyd a crear una atmosfe-
ra de irrealidad, una invitacion a la joda mientras
¢l pais era quebrado moral y econdmicamente, en
ese orden.

Corresponde revisar los conceptos y la aplica-
citn de los mismos: hay mensajeros y mensajeros,
no es bueno para la comprensién de nuestra socie-
dad igualarios a todos en la fiesta de la cultura
medidtica. &
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