%mm @ nuestros lectores

hasqui dedica en esta oportunidad su portada a vn tema gue se ha
tornado inevitable: ;jeudnto tiempo les queda de vida a los diatios
frente al embate de las nuevas tecnologias? Fl profesor Ramon
¢ Salaverria aborda la cuestion y expizca la forma como los diarios
afz*ontazz lo que denomina “el cambio mds importante de su historia” en
el que -afirma- no estd en juego su supervivencia pero si su hegemonia,

Bl profesor Miguel Angel Jimeno alude también a las dificultades que
enfrentan los diarios v sostiene que, $i quieren mantenerse vivos, ya 1o
podran confinuar siendo ¢rganos puramente noticiosos sinc optar -por
gjemplo- por la interactividad, entendida como la posibilidad gue tienen
los ciudadanos de escribir en los diarios por propia iniciativa,
manifestando opiniones que no necesariamente coineidan con la pagina
editorial del medio.

En la columna Opinién proporcionamos los respltados de una
investigacién efectuada en Argentina, sobre lo que piensan los
periodistas respecto al trabajo que realizan. También desde Argentina,
lega a nuestros lectores un andlisis de la revista satirica Barcelona, que
se edita con gran éxito en Buenos Aires y que esté en la linea de ofras
similares que proliferan en varios paises del subcontinente.

Desde Colombia pasamos revista a un fendmeno muy comin en la
actuaiidad: la television que establece ia agenda informativa de la prensa
diaria, lo que significa que los periodicos, en gran parte, repiten la
noticias que dan los informativos televisivos. Abordamos la euestién
presente en todas las redacciones del mundo: hay sintomas para creer
que el reportaje es un genero periodistico en decadencia, o un género en
apoger COMO mecanismo para recuperar lectores a través del anélisis
detallado y profundo de las noticias, aige que de ordinario no hace la
television.

Come ¢l mundo esté preocupado, hoy mas que nunca, en ganar la
batalla de la equidad de género, Ia forma como la television trata la imagen
de la mujer adquiere particular importancia, Por eso Chasqui analiza e rol
que la television de Espafia y América Latina actalmente le atribuye.

Es tradicién de Chasqui analizar los procesos electorales
latinoamerieanos desde el punto de vista de la comunicacion social, por
10 que entregamos para la consideracion de nuestros lectores un andlisis
sobre las iltimas elecciones presidenciales en el Ecuador.

El CIESPAL es una institucidn pionera en el impulso y desarrolio de la
comunicacion organizacional en América Latina. Hoy presentamos un
articulo que resume la destacada tarea realizada en los Gltimos cinco afios,
para promover esta atractiva profesion que busea responder a las exigencias
de un mundo globalizado por ser gje en el trabajo de toda organizacion.

Finalmente, Maria Helena Barrera revela aiganas novedades sobre fa
ineursion del cine indio en nuesira regidn, Franecisco Ficarra analiza Ia
interaccion persona-computador desde Ia orbita de lo ético v lo estético y
David Yanover da algunas pistas sobre las novedades més recientes de a
mtromision de lo digital en las actividades mediticas.
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Paginas de grandes periodistas

No todo es color rosa

Danilo Arbilla »

LE egamos al fin de un gjercicio
v ef inicio de otro. Hs la hora

de balances y prondslicos. Las ci-
fras econdmicas son buenas para casi
todo el mundo. Varios motores en
funcionamiento «Estados 1lnidos,
China, India- arrasiran favorable-
menie ai resto. Las perspeclivas para
¢l 2007 se manlendrén en esa linea;
son auspiciosas. Es Io que todos pre-
dicen; con matices, si, pero con esca-
sas disidencias.

En maleria de libertad de prensa
también, al pasar raya, hay coinci-
dencias, pero con oiro signo. Ei 2006
fue un afio que marcd el récord en
materia de asesinatos de periodistas:
a nivel mundial y hemisférico. Lo di-
cen ia WAN (Asociacién Mundial de
Periddicos), Reporteros Sin Fron-
teras, el Comité de Proteccion de
Periodistas, la SIP.

Pero no es solo eso, hay olros sinto-
mas y hechos fan graves como £sa
ola de crimenes ¢ incluso, en cierio
sentido, més preocupantes en lo que
hace al derecho a la informacitn de
la gente, el de todos v cada uno de
los ctidadanos. Bl agsesinalo de un
periodista s un acto repugnante en
si mismo y por s motivacion: impe-
dir que informe y que ia genle reciba
su informacitsn. Pero por cada colegs
muerto hay decenas de periodistas
dispuestos a ocupar su hugsr v a di-
fundir lo que €l tenia en sus notas, lo
que ¢l habia investigado, lo gae hs-
bia descubierto, Paralelamente, en
ofto plano y no ¢n esa forma fla-
grante, pero quizas con mayor efectivi-
dad en sus fines, se han incrementa-
do y han proliferado mecanismos,
normas y practicas que recortany re-
ducen ¢! mend informativo, limitan-
do a los ciudadanos en sy derecho
a

saber lo que pasa
¥ en particular
lo gae hacen los
gobernantes,

El poder, cada
vez menos divi-
dide y menos
eqailibrado -por
mas gue le pese
al Baron de Montesquieu- utiliza in-
rumerables vias v variados instru-
mentos para coariar ese derecho de
los crudadanos a fravés de leyes res-
trictivas, obstaculizando el acceso a
ia informacidn piblica, con senlen-
cias hudiciales contrarias a ia Hbertad
de prensa y limilantes de la actividad
periodistica, en ef marco de una es-
pecie de doctrina antiderecho a la in-
formacién o por la via de decisiones
administrativas arbitrarias v discri-
minatorias, ya sea en la distribucion
de la publicidad v crédito oficial o
en la actuacion (presion} de ias ofici-
nas fiscales, o meramenie mediante
Hamadas telefonicas, veladas amena-
zas personales v sefialamientos
plblicos & medios vy periodistas
desde las jefaturas de Estado.

Alodo eso hay gue sumarie que en
¢l 2006 se acentud el retroceso en
materia de vigencia de la libertad de
prensa ¢n los Estados Unidos, € que
otrora fuera uno de los lideres en esa
materia y cuya Primera Enmienda y
sus sentencias judiciales eran ¢jem-
plo, punto de apoyo v sélidos funda-
mentos para ia defensa de la Hibertad
de expresién.

Mientras tanto Fidel vy Cuba, uno
de los cinco paises del mundo donde
hay menos libertad de prensa, resur-
gen como lderes v como eiemplo
para varios presidentes latinoameri-

J Danile Arbilla, periodista uruguavo, de El Universal, de Caracas.

canos, la mayorfa de los cuales, sin
ilegar a os extremos cubanos, ya han
"mostrado ia hilacha" en cuanto a la
aversion que les provoca el periodis-
mo independiente.

Y quizés lo mds preccupanie ¢s
que esto sucede mieniras, paralela~
mente, crecen las economias, baja la
desocupacion, se cancelan deudas,
hay superdvit fiscales, como contra-
diciendo aguello de que a mas liber-
tad mayor desarrollo econdmico. Y
seguramente €5 asi, pero a la larga.
Aparentemenle no siempre se da a la
corta, Por lo menos en Latinoaméri-
ca. Los buenos niimeros parecen gue
distimulan y hacen menos vigibles
los atropelios, ias limitaciones a las
libertades, el avasaliamiento con e
tifzlo de "reforma” de las constitu-
ciones y el irrespeto de las leves.
Mucha gente, agobiada por sus ne-
cesidades, es logico que sacrifigue
determinados valores ante golu-
ciones a sus probiemas de supervi-
vencia y econdmicos y es compren-
sible que pueda ser engafiada hasta
por ia via de un burdo, demagogico
y transilorio asistencialismo. Es muy
explicable, incluso, hasta que mu-
chos se olviden, lamenisbiemente,
que también 4 fines de log 70 y prin-
cipios de los 80 hubo buencs
nimeros con ausencia de Hbertades
en paises como Chile, Uruguay y
Argentina. £
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"Barcelona'':

na acida

L o primero gue provoca ¢l quincenario politica y se vale de un humor radical ¢ "incorrecto”
Barcelona (www.revistaBarcelona.com.ar) es una para dar testimonio de un malestar generalizado, Sus

carcajada complice o una arrcbata indignacion, pero casi 100 ediciones son producto directo de la crisis
nunca Ia indiferencia. Por eso, Barcelona ¢s mas que argentina del 2001 y de Ia evolucién de un pais gue
una revista divertida: se define como una publicacion dejé de creer en todo.

Paiil Alonso, peruanc, periodista y escritor, actuatmente cursa una doble maestria de Peritodismo y Estudios Latinoamericeanos en la
Universidad de Texas, Austin, y trabaja en el Knight Center for Journalism in the Americas.
Correo-e. paulalonsol@yahoo.es
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Aun haciendo un recorte higtdrico, es inevitable
recordar que la ficcion en la prensa argentina ha es-
tado presente en lag Gitimas décadas, La sangrienta
dictadura militar que se¢ maugurd con el golpe de
1976 mantuve un fuerte control de los medios, y
desde su primer comunicado advirtieron que no
aceptarfan "ninguna forma de oposicién”. Esto im-
plicé una sangrienta Guerra Sucia, que tuvo como
saldo alrededor de 30 mil desaparecidos, v dentro
de elloy alrededor de 100 periodistas. La cobertura
de la Guerra de lag Malvinag entre Argentina v
Gran Bretafia fue quizés el punto algido del control
sobre la informacién que mantenia el régimen mili-
tar. La desinformacidn fue tan grave que ia opinidn
piblica quedd sorprendida cuando en 1982 perdie-
ron una guerra que los medios daban por ganada,
Esto devino también en la caida de la dictadura v la
vuelta a la democracia en 1983,

FE gobierno democratico de Ranl Alfonsin en-
frentd una grave crisis econdmica, manifestada en
altos Indices 1nflacionarios, que le obligaron a dejar
el cargo antes de concluir su mandato. Su sucesor
Carlos Menem impuso la Ley de Convertibilidad en
1951 que detuvo la inflacién (congelando ¢l valor
de un peso en un ddélar, ¢l famoso uno a wno), y
adoptd una politica econdmica neohibetal, apoyada
en una ola de privatizaciones, reduccién de aran-
celes a los productos importados y desreguiacion de
los mercados. Estas medidas contribuyeron a au-
mentar la inversion, las exportaciones v el creci-
miento con precios estables, pero también promo-
vieron la desindustrializacion, y aumentaron la
vulnerabilidad argentina hacia las crisis internacio-
nales, el desempleo y la pobreza. Se vivia en una
burbyja de aparente bienestar.

Grandes tensiones con la prensa

El gobierno de Menem también estuvo marcado
por muchas acusaciones de corrupeion y grandes ten-
giones con la prensa. Su principal critico fue ¢l perio-
dista Horacio Verbitzky, quies, desde ¢l diario Pagina
12, denuncié una ola de irregularidades. Las ten-
siones entre ¢l presidente y la prensa, encabezadas
por Verbitzky, dertvaron en una sentencia de la CIDH

a favor del periodista que sentd precedente juridi-
co. Sin embargo, el pais siguié creciendo hasta
mediados de 1998, cuando la crigis financiers
asidtica produjo una recesidn gue durd custro
afios. Pero en ¢l 2001, durante el mando del presi-
dente Fernando de la Ria, 1a fuga masiva de capi-
tales, que hizo estallar la convertibilidad, causd la
peor crisis econdmico-social de ia historia argenti-
na. El gobierno infentd controlar la situacion de-
cretando una restriccidn a la extraccion del dinero
depositado en log bancog (el llamado Corralito),
que levo 4 una insurreccidn de las clases medias v
populares y causé la renuncia del presidente en di-
ciembre de 2001. El famoso lema "que se vayan to-
dos” inclufa también 4 ia prensa tradicional. La mis-
ma prensa que hasta hacla poco habfa gozado de
aitos indices de credibilidad, debido a que se la veia
como un lugar de denuncia y critica al poder. El re-
pudio de la sociedad era total contra las instituciones.

¥n dos semanas se sucedieron varios presi-
dentes, hasta que en enero de 2002 la Asamblea
Legislativa eligié a Eduardo Duhalde como presi-
dente provisional. La pobreza alcanzé al 57,3 por
ciento de la poblacion, la indigencia al 27,5 por
ciento y la desocupacion al 21,5 por ciento, todos
niveles récord, segln cifras del INDEC. Por su
parte, segln explica Francisco Rey Lennon en una
nota publicada por Chasqui (nfimero 80, diciem-
bre, 2002), los medios argentinos también vivian
una situacion critica y en cuatro afios la circula-
cion de la prensa argentina decayd ¢n un 36 por
ciento.

Hacia fines de 2002 ia economia empezd a esta-
bilizarse debido a una dramatica devaluacién de la
moeneda. En ¢l 2003, fue elegido presidente Néstor
Kirchner v desde ese afio ¢l pais registrd una fase
de crecimiento econdmico. Entonces, aparecié
Barcelona.

Los que se quedaron
En el contexto de fa crisis del 2601, una gran

mayoria de argentinos queria salir del pais. Uno de
sus principales destinos: Espafia. "La gente estaba
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sin frabajo, haciendo colas en las embajadas. Bar-
celona era considerada la meca del arte v muchos
se¢ iban para alla. Nosotros decidimos hacer nues-
tra Barcelona en Buenos Aires”, dice Ingrid Beck,
directora de la publicacion. Y pusieron de eslogan:
"Una solucion europea para los problemas de los
argentinos”.

Pero e} lanzamiento de la revista tuvo que reira-
sarse porque, en plena crisis, el papel subia de pre-
cio. A finales del 2002 retoman el proyecto y, gra-
cias a un préstamoe familiar de cince mil pesos
(alrededor de $1.500 ddlares), emprenden las pri-
meras dos ediciones, que se distribuyen solo en
Buenos Aires. Tienen ¢éxito y los ejemplares se
agotan. "Cuando salié Barcelona los quioscos to-
davia estaban vacios. Con Ia crisis dejaron de salir
muchas revistas v recién después hubo maés op-
ciones. La gente con las justas tenia para comer y
una revista era un articulo de lujo”, dice Beck.

Tras la tercera edicion, Barcelona ¢s captada
por la desaparecida revista TXT vy sale semanal-
mente como un suplemento. En el 2004, vuelve a
independizarse. Desde entonces, sale quincenal-
mente a un precie de 2.90 pesos (alrededor de un
doblar). Su tiraje actual es de 17 mil ejempiares que
s¢ distribuyen en varios puntos del pais y, como
no tiene publicidad, vive de las ventas.

La formula es la de una
dacida critica a los valores
establecidos a través de un
humor corrosivo que

cuestiona al poder

La tradicion del hameor critico

En abril del 2003 aparece ia primera edicion que
resume en su portada el discurso de los Gitimos
dos afios: "La Argentina se estaria yendo a la
mierda”, titulaba. 1.a formula desde entonces seria
una dcida critica a los valores establecidos a traves
de un humor corrosive que invita a (o impone)
cuestionarse el funcionamiento del poder. Y nadie
s¢ salva de esta critica: la politica local (el
oficialismo de Kirchner en un atagd o su mujer
Cristina semidesnuda) e internacional (los
conflictos en Medio Oriente), la religion (los
desafortunados comentarios del Papa o un Cristo
sadomasoquista), la fardndula y ¢l deporte (la
desmitificacidn de divinidades cuestionables en la
iddlatra sociedad argentina), las leyes polémicas
("Aborto. cada vez més mongdlicas s¢ dejarian
violar amparandose en una ley blanda"), las
desgracias (las responsabilidades y debates acerca
del incendio en la discoteca de Cromafidn), el sexo
("Ahora dicen que tragar semen engorda™), el
pasado dictatorial y la situacién de los represores
militares ("Habla el sidoso que ese empoma a
Etchecolatz en ia carcel™) y 1a sociedad en general
("¢ A quién carajo le importan las elecciones?")

Herederos declarados del famoso tabloide
francés Charlie Hebdo, algunos la relacionan con
The Owion, the American finest source y son
cercanos a actuales propuestas latincamericanas
come la de The Clinic en Chile. Sus precedentes
en la Argentina han sido ubicados en
desaparecidas revistas como Tia Vicenta, Humor, y
Todo por dos pesos.

El material bruto (1éase agenda) de Barcelona es
la coyuntura, la actualidad. Su mspiracién formai:
los medios tradicionales, "1.os medios grandes de
la Argentina no hacen buen periodismo. Y no
estan necesariamente ligados a un poder que les
diga qué tienen que hacer v qué no. A veces,
tlenen que ver mas con la impericia, con los
negocios, conque no contratan periodistas o les
pagan poco, y tienen el diario lleno de pasantes
que no saben laburar. Las notas estdn mal escritas,
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no informan bien. Por eso, Barcelona es la parodia
de un diaric. Hay amigos que se juntan a ver vi-
deos, a jugar Playstation, nosotros nos juntabamos
a leer Clarin y nos cagabamos de risa”, dice Beck.

El deciloge de Barcelona

"Cuando comenzamos, decidimos hacer una re-
vista que nos guste a nosotros, que no necesite
publicidad para subsistir, y que no tengamos que
hablar con nadie para hacer una nota ni desgrabar
entrevistas. Es mas, al comienzo no teniamos ni
teléfono”, dice la directora,

Pero a pesar de esta aparente disociacion cor res-
pecto a las fuentes de informacion, su didlogo cri-
tico con los principios de la prensa es claro. En
una nota a cargo de Adriana Amado, aparecida en
Plan V (julio 2006} se¢ resumen "jos 10 recursos
mas comunes del periodismo en las péginas de
Barcelona™

1} Ante la duda, reproducir el rumor (una des-
mentida oportuna convierte en noticia lo que no era
mas que un anuncio falso).

2} El sexo oral y visual (cualquier alusién a las
partes habitualmente cubiertas de iz anatomia hu-
mana, asegura la atencion del plblico).

3} Libertad de expresion condicional (una noti-
cia es algo que puede estar ocurriendo o no y si

ocurre, enfonces, de cumplirse la profecia, se con- |

vierte en una primicia. Para eso estd el condicional
fodo servicio),

4) La certeza del lugar comun (ana obviedad He-
vada a los tifulares se convierte en una revelacion).

5) El uso del retoque creativo (el photoshop es
una herramienta periodisticamente valida).

6) La fuerza de la generalizacion (la opinién de
unes cuantos es noticia si se presenta en forma de
encuestay,

7y La cita innecesaria {una declaracioén no
necesita ser relevante. Si se presenta entre comi-
iias, puede parecer importante).

8) La interpretacién pseudoprofunda {(una
opinién personal puede ser presentada como un
aporte a la humanidad, cuando pretende desve-
lar lo que nunca habia estado oculto).

9} "dhora dicen” {no es relevante mencionar
la fuente: solo hace falta transmitir la idea de
que "lo dicen muchos" y "por ahi”).

10y} Que no falte el debate social (Vielencia
en las escuelas, patotas, nuevos politicos, todo
debate tendrd sus cinco minutos de andlisis,
pero no mas que eso).

Istas serian a rasgos generales las criticas que
Barcelona, de manera parddica le hace a cierta
prensa local y, al mismo tiempo, son los recur-
sos (llevados al limite) de los que se vale para
establecer un estilo.
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*Somos como uwna banda de rock”

Igual que la mayoria de publicaciones de este
tipo, los integrantes de Barcelona son un grupo
de amigos que también comparten el oficio de
periodista inconforme. Provienen de la revista
de rock La Garcia y la revista cultural La Maga
(ambas desaparecidas). Y ademds componian
una banda de rock.

Afin mantienen esa filosofia de grupo, pues
no reciben colaboraciones de ningun tipo.

Del mundo externo solo publican las indignadas
o elogiosas cartas al editor, porque, como una
banda de rock, también viven de la polémica y
la congtante provecacidn. "Hay algo en lo que
se parecen todos los lectores indignados.
Siempre dicen: hasta ahora leia la revista, pero
ya cruzaron ¢l limite v ya no la leo mas. Sin em-
bargo, la revista se hace mas conocida”, aseguran
los editores. Son quizéds esos lectores los que e
hacen el mayor favor a Barcelona. Como upa
sefiora que compré la mayoria de ediciones en
las que se anunciaba ¢l romance del afio entre ¢!
Papa y Terri Schiavo (la mujer en estado vegeta-
tivo, cuyos familiares pedian desconectarla de la
maquina que la mantenia con vida). La indigna-
da lectora rompia los ejemplares en cada quio-
sco que encontraba.

Otros temas también han generado polémica,
como ¢} tratamiento de notas sobre ¢l Medio
Oriente. Una tapa de Barcelona titulaba:
"Tolerancia. Un judio y una negra deciden el fu-
turo de la humanidad®. "Recibimos cartas, la-
madas telefénicas y amenazas de muchos judios
principalmente. La tapa dio la vuelta al mundo y
mucha gente no sabia de qué se trataba nuestra
revista v la ley6 fuera de contexto”, dice Beck,

A pesar de estos incidentes alslados, los
editores aseguran que nunca han sufrido nin-
gin tipo de censura: "Quizd porque no nos to-
man tan en serio”, dicen, Sin embargo, la publi-
cacién es comentada, citada y resefiada en los

grandes medios como el mismo diario Clarin,
Pdgina 12 y ofros. Es, sin duda, un referente del
gremio periodistico y también una noticia en si.

Un estilo, un lenguaje

Los periodistas de Barcelona han querido
subrayar que manejan un particular lenguaje v
han hecho un celebrado aporte a la linglifstica
nacional. Baio ¢l titulo de "Puto el que lee”
(Editorial Gente Grossa, 2066), han publicado
el "diccionaric argentino de insultos, injurias ¢
improperios”. Repleto de hilarantes ilustra-
clones, va por la segunda edicién y sus 254
paginas son una guia indispensable para exiran-
jeros y locales. Gracias a este producto, el
lector s¢ entera gue en la Argentina "bahoso”
es ¢! que "insiste en obtener carific o favores
sexuales del otro ante la negativa de su inter-
locutor”; "menemista” seria el "nuevo rico,
que consume cosas caras, ostentosas y de es-
caso valor intelectual”; v que un ejemplo del
uso de la palabra "boludo” es: "no hay nadic
miés boludo que esos extranjeros que, para
imitar a los argentinos, se la pasan diciendo
ché y boludo®.

La revista "Barcelona"
responde a la crisis
politica, economica

y social que sufrio
la Argentina
enel 2001y 2002
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Con este lenguaje que recoge lo coloquial v el
habla popular portefia, el grupo que integra Barce-
{fona también proyecta expandirse a otros medios.
Ya tienen listo un piloto de radio y televisidn reali-
zado con su particular estilo que borra las fronteras
entre la realidad y ia ficcidn. Un estilo que han io-
grado consolidar: "Toda 1a tradicidén de la prensa
grafica argentina relacionada con el humor tiene en
algln lugar la opinidn seria. Aparece de un modo
en el que distinguen: aqui hay hurmor y aqui no. En
Barcelona, esos limites no existen”, aseguran.

Conclusiones

La revista Barcelona responde en diversos niveles a
las consecuencias de la inédita crisis politica,
economica y social que suftié la sociedad argentina en
¢l 2001 y el 2002. A pesar de la reactivacion econdmica
posterior del pais, Ia crisis defo una estructural huella
traumdtica y provoed un cuestionamiento generalizado.
Fa crisis produjo que el imaginario colectivo argentino
cuestionara todos los niveles de lo instifucional y ¢l
maneio del poder (inchuyendo ¢l desempefio de la prensa
tradicional), a Ia clase dirigente sin excepcidn y a la rea-
lidad misma tal como era presentada, una burbuja de
aparente bienestar que les estailé a todos en ¢l rostro.
Barcelona canaliza estos senfimientos a fravés de una
prensa parddica, de humor y ficcion,

Al definirse como una revista politica, esta publi-
cacion contrghegemaonica asume también una actitud

o,

decisivamente critica. La ficcionalizacién de lo
"real” (entendido como la agenda noticiosa) refleja
el descreimiento vy escepticismo en el discurso ofi-
cial v en la construceion de la autoridad en la dis-
cusion publica. Entonces, la mentira critica v de-
clarada es aceptada ¢n un honesto pacto de lectura,
y se convierte ¢n una poderosa manera de conoci-
miento de la reglidad. La parodia del formato, los
géneros y los recursos periodisticos implica un
dialogo critico con el ejercicio de la profesion en
la Argentina y, al mismo tiempo, apuntan la ne-
cesidad de su buena préactica, Denotan también el
conocimiente de los valores periodisticos por
parte de los editores de Barcelona: para parodiar
algo hay que tener una sélida idea de lo que
"deberia ser”.

Cuando Barcelona propone borrar los Hmites
entre lo serio v o humoristico, los ¢std equiparan-
do en cuanto a su veracidad. En cada nota el lector
debe poder sonreir y cuestionar, Para lograr esto se
apela al ingenio (hay una reivindicacién del talen-
to y la creatividad en el oficio de contar el mundo)
y a lo politicamente incorrecto en temas sensibles
de la sociedad contemporinea (sexo, raza, clase,
genocidios, guerras, ete.) Es destacable que Ia
critica y la mirada ludica abarque todos los espec-
tros v actores del poder: no hay buenos ni malos.
‘Todo lo que ¢s noticia es criticable. Los limites se
han borrado &
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