n los Gitimos meses, en algunos paises latinoamericanos se ha
intensificado ¢l enfrentamiento entre sus gobiernos y los
;medios de comunicacién, lo que ha puesto de moda la afieja
versia sobre el alcance y significado de la libertad de expresion
y de prensa. Por su actualidad, Chasqui dedica su tema de portada ala
situacién que se vive en Venezuela, Bolivia, Chile y Uruguay, con
articulos escritos por comunicadores cercanos a los acontecimientos
que encarnan ¢l mencionado conflicte en esos paises.

Como un debido homenaje a Gabriel Garcia Marquez, premio Ndbel
que honra la profesion periodistica, al cumplirse el cuadragésimo
aniversario de su obra inmortal, Cien afivs de soledad, publicamos en
el articulo de opinidn las palabras con las que el colega explicé en Los
Angeles, Estados Unidos, en 1966, ante la Sociedad Interamericana de
Prensa (SIP) su labor periedistica,

Otro tema que aborda el actual ndmero de Chasqui es ¢l de la
comunicacion politica desde la perspectiva del impacto de las nuevas
tecnologias. Come Estados Unidos estd embarcado en el proceso
electoral previo a los comicios presidenciales de 2008, Maria Helena
Barrera analiza de qué manera se las estd utilizando en la
confrontacion para la conquista de la Casa Blanca.

Juan Varela, desde Madrid, nos cuenta las més recientes experiencias
espafiolas en materia de comunicacién politica, y Octavio Islas, desde
México, hace un primer balance sobre ¢l papel gue jugaron los medios
en el ajustado triunfo, hace un afio, de Felipe Calderon del Partido
Accién Nacional (PAN), sobre el candidato del Pastido de Ia
Revolucién Democratica (PRD), Andrés Manuel Lopez Obrador, enla
carrera hacla la presidencia de ese pais.

El aporte a la libre comunicacion, del periodista polaco Ryszard
Kapuscinski, recientemente fallecido, a quien Chasqui dedicé en
marze de 2006 su scccidn “Piginas de grandes periodistas”, ¢s
analizado ahora por nuestra revista a fin de rescatar su memoria,
inteligencia y profesionalismo.

En la seccién de television pasamos revista a las trasformaciones gue
las nuevas tecnologias estdn introduciendo en esa plataforma, para
mejoraria y perfeccionarls, y en el drea de cine, hacemos un examen
de la exitosa participacion latinoamericana en las recientes muesiras
de Berlin y Hellywood.

Finalmente, prestamos atencién a los modelos y flujos de la
comunicacion gubernamental, y avizorames el arribo de la
videopropaganda a la autopista mundial de la informacién, como se le
conoce a la Internet. Rematamos la entrega con una opertuna
reflexidn que realiza ¢l espafol Juan Manuel Rodriguez sobre lo que
¢l denomina “el auge y el ocaso del periodista”.
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Elecciones presidenciales en México, 2006:

Cuando los medios
esplazan a los electores

Octavio Islas m

4 1 México las elecciones presidenciales del
2 de julio de 2006, definitivamente, fueron
las mas costosas, competidas y cuestionadas en

la historia. Entre Felipe Calderén y Andrés|

Manuel Lépez Obrador, Ia diferencia fue de tan

solo 243 mil 934 sufragios (0.58 por ciento). A}
pesar de tan cerrada diferencia y de no pocosj

cuestionamientos expresados antes, durante y
después de los comicios, el Tribunal Electoral
del Poder Judicial de la Federacidn (Trife)]

sencillamente decidio rechazar la peticién de

representantes de Lopez Obrador y el PRD,
quienes exigieron abrir los paquetes electorales
y contar voto por voto vy casilla por casilla de la
eleccion presidencial.

T

Gctavie Islas, mexicano, Director de Proyecto Internet-Cetedra de Comumicacion Estratégica y Cibercudtura, Teenolégico de

Monterrey, Campus Estado de México.

Correg-e: octavio. islas@itesm.mx. Blog: htip:/fwww espacioblog.com/octavie-islas
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Los guince argumentos gue presentaron los
representantes de Lopez Obrador y ¢l PRD ante
el Trife fueron:

1. Propaganda negra destinada a desacreditar la
imagen publica de Lépez Obrador;

2. Intervencidén del presidente Vicente Fox,
guien en medios electronicos, mpresos e
Internet se dedicd a inducir v coaceionar al
¢lectorado para que vote en favor de Felipe
Calderon;

3. Unlizacion de programas y recursos del
gobiemno federal para impulsar la campaiia de
Felipe Calderdn;

4. Propaganda religiosa en favor de Felipe
Calderdn Hinojosa y contra Ldpez Obrador;

5. Intervencion de empresas que exigieron a sus
empleados votar por Felipe Calderdn;

6. El PAN rebasé los gastos de campafia
autorizados;

7. Participacion de politicos y asesores
exiranjeros en la campafia de Felipe Calderdén
{José Maria Aznar y el asesor Antonio Solé);

8. Precampafia de Felipe Calderdn;

9. Negativa del IFE a atender inconformidades
del PRD, .

10. Ineficacia de la Fiscalia Especializada Para
la Atencion de Delitos Electorales {(Fepade);

11. Utilizacion ilegal del padrén electoral-en la
campafla de Felipe Calderén;

12. Presion a los electores;

13. Manipulacion del Programa de Resultados
Electorales Preliminares (PREPY;

14, Errores arttméticos en actas;
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15. El elemplo de la casilla 2227 del distrito 8
en Salamanca, Guanajuato, donde un
funcionario de casilla indebidamente introdujo
boletas en una urna.

Ademas, en las elecciones mas dificiles de la
historia mexieana, los medios de comunicacion
jugaron un papel definitivamente relevante:
fueron efectivos electores y contribuyeron a
definir el resultado de la eleccion presidencial.

Las elecciones mas costosas de la historia
mexicana

Para la preparacion y desarroilo de las
elecciones federales del primer domingo de julio
de 2006, en las cuales, ademas de votar por el
presidente de la Republica, los mexicanos
mayores de 18 afios decidirfan la conformacion
de la Camara de Diputados -integrada por 300
diputados federales-, asi como la Cémara de
Senadores -de 128 senadores-, el Instituto
Federal Electoral (IFE) destind un presupuesto
superior a 12 mil 920 millones de pesos (mil 174
millones de ddélares, aproximadamente,
considerando la paridad once pesos por délar).
De acuerdo con el reportero Jos¢ Gonzédlez
Méndez, del diario La Jornada, tal ¢ifra superd;

el gasto conjunto de la Presidencia de la
Republica, el Senado, la Camara de
Diputados, la Auditoria Superior de la
Federacion y la Suprema Corte, que este afio
(2006} es de 10.7 mil millones. El monto
también representa 40 por ciento del
Programa Oportunidades, la principal
estrategia contra la pobreza del gobierno
federal; 72 por ciento del Programa de
Apovo para el Fortalecimiento de las
Entidades Federativas, y cinco

veces mds de los excedentes
petroleros que el gobierno
federal adelanté a Chiapas,
Veracruz, Caxaca, Puebla y
Guerrero para hacer frenfe a
los estragos del huracan
Stan.
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El gasto operativo del IFE fue de seis mil 932
millones de pesos (poco mds de 630 millones de
délares). La mitad de tan abultada cifra fue
destinada al pago de salarios, bonos vy
compensaciones del personal que labora en el
organismo responsablie de organizar las elecciones
federales en México.

Para ¢l desarrollo de las campafias electorales,
los partidos politicos registrados recibieron cuatro
mil 926 millones de pesos (poco més de 477
millones de délares). Los tres principales partidos
politicos: el Partido Accién Nacional (PAN), ¢l
Partido de ia Revolucidon Democrdtica (PRD) y el
Partido Revolucionario Institucional (PRI},
destinaron mas de 100 millones de ddlares a gastos
de propaganda.

Si se consideran los gastos de propaganda que
realizaron partidos menores, las precampaiias
realizadas por los aspirantes de} PRI, Partido Verde
Ecologista de México (PVEM), v PAN, Ila
indebida propaganda que realizaron algunos
organismos empresariaies, la doble contabilidad de
algunos partidos, y la costosa campafia de Victor
Gonzéalez Torres (el Hamado "doctor Sinu”, exitoso
empresarto farmacéutico que pretendié impulsar
su candidatura presidencial independiente), es
posible afirmar que el monto destinado a gastos de
propaganda electoral se incrementd de forma
considerable. Serd dificil conocer cudnto dinero
fue gastado en las elecciones de 2006. Sin
embargo, es posible afirmar que las elecciones
presidenciales de julio de 2006, definitivamente,
fueron las més caras de la historia de México.

Leyes para asegurar grandes dividendos a
los concesionarios de la television

El 22 de noviembre de 2005, el diputado Miguel
Lucero Palma (PRI) presenté a la Camara de
DPiputados una iniciativa de reformas a las leyes
federales de Telecomunicaciones, y de Radio y
Televisién. La iniciativa en reahdad fue preparada
por alguno de los despachos que asesoran a
Televisa en materia juridica. Por tal motivo pronto
fue conocida como "Ley Televisa”.

La iniciativa no perseguia el propdsito de crear
una nueva legislacion, sino incorporar algunos
cambios y adiciones a dos leyes federales: la Ley
de Telecomunicaciones -de la cual pretendia
reformar cuatro articulos y afiadir cinco més-; y
la Ley de Radio y Televisién -reformarfa 13
articulos ¢ incorporaria cinco nuevos-. El jueves
1 de diciembre de 2005, el diputado Pablo
Goémez Alvarez, presidente de la Junta de
Coordinacion Politica de la Camara de Diputados
y coordinador del grupo parlamentario del PRD,
cometid un grave error: solicitd & los diputados
presentes que el dictamen para adicionar y
derogar varios articulos de las leyes federales de
Telecomunicaciones, y de Radio y Televisidn,
fueran puestos a votacion sin ser leidos, como
establece la matina parlamentaria. En tan solo
siete minutos los 327 diputados presentes
aprobaron, sin ninguna abstencién, sin ningin
voto en contra, ¢l paquete de reformas conocido
como "Ley Televisa”.

Independientemente de las enormes ventajas y
privilegios que deparasba la llamada "Ley
Televisa" a los principales concesionarios de la
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radio y television en México, estos consiguieron
afirmar su control en la contratacién de tiempos
y espactos destinados a acciones de proselitismo
pelitico, obligando a candidatos y partidos a
"negociar” por mejores condiciones. Al respecto,
el destacado investigador y periodista Ratl Trejo
Delarbre sefiala:

Para la adquisicion de espacios destinados
a proselitismo  politice, la iniciativa
sefialaba gque se deberia informar al
Instituto Federal Electoral sobre la
propaganda que hubiese sido contratada por
los partidos o candidatos. Aparentemente, esa
disposicidn le permitiria a la autoridad
efecroral fiscalizar el gasto de los partidos.
Pero el IFE era colocado solamente como
tesorero de los recursos que los partidos
seguirian gastando segun acordasen con
cada empresa de radio y television.

Desde el desarrollo mismo de las llamadas
“precampafias”, algunos precandidatos mtentaron
negociar espacios y condiciones preferenciales
con Televisa, Santiago Creel Miranda, por
giemplo. Seis dias antes de presentar su renuncia
a la Secretaria de Gobernacién para buscar la
designacion del PAN como candidato a la
presidencia, Creel decidié aplicar un viejo
reglamento de juegos y apuestas para favorecer a
la empresa Apuestas Internacionales, S.A. de
C.V. -extensién de Televisa Juegos y Televisa
S.A.~, otorgandole el permiso para operar 65
centros de apuestas remotas (books) y salas de
sorteos de nimeros (bingos) en 29 entidades. De
acuerdo con el articulo 85 del reglamento que
Creel aplicé para otorgar los permisos a Apuestas
Internacionales, las apuestas en los
establecimientos autorizados por el gobierno
federal pueden ser captadas "via Intemnet,
telefonica o electrénica”. De acterdo con el
reportero José Antomio Gurrea, del semanario
Eteéters:

Durante varios dias la controvertida cesién a
Televisa se mantuvo en secreto hasta que el
Jjueves 9 de junio, gracias a una filtracion a

fos medios, el asunto salté a las primeras
planas. El hecho fue cuestionado por
analistas, politicos de oposicién e incluso
corveligionarios de Santiago Creel. Las sospechas
recayeron sobre él, de quien se dijo que habia
otorgada los permisos a cambio de apoyo
medidtico. Otros mds comentaron el uso
arbitrario y patrimonialista del poder. "como
en los tiempos del PRI", o las grandes
ganancias que le esperan a Televisa,

A pesar de tales negociaciones Fehipe Calderdn
derroté a Santiago Creel Mirandas en las
elecciones internas del PAN. Creel Miranda, ¢l
candidato del presidente Vicente Fox y su esposa,
actualmente se desempefia como lider de los
senadores del PAN.

Los medios de comunicacion en las
campaiias presidenciales

Segiin el IFE, dias antes de las elecciones, 71
millones 731 mil 419 mexicanos (95.41 por
ciento de la poblacidn mexicansg mayor de 18
afios) estaban registrados en el padrdn electoral,
y 71 millones 351 mil 585 mexicanos contaban
con su credencial para votar con. fotografia

(91.98 por ciento de la poblacién mayor de 18
afios tenfa credencial para votar).

Desde el comienzo de las
"precamparias’”,

algunos precandidatos
intentaron negociar
espacios preferenciales

con Televisa
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A fines de mes de marzo de 2006 -tres meses
antes de las elecciones-, la empresa Parametria
de México realizé un interesante estudio: "El
mito de los efectos de las campafias”, el cual fue
publicado en el periddico Excélsior. De acuerdo
con los resultados que arrojé el referido estudio,

la televisiéon, la radio y log periddicos
representaron las principales fuentes de
informacién empleadas por la ciudadania para
conocer las acciones y programas de los
candidatos presidenciales.

$Television

Tperiodicos

Radio

Conversacién con familiares

Espectaculares

Conversacion con otros
{amigos, asambleas)

Follefos o propagands

“$Pintas

Visitas a su colenia o ciudad
of algdn representante

Visitas a su colonda ¢ ciadad
¥ algdn candidato

- {Cartas que haya recibido
- |de algtin candidate

Liamadas telefénicas de

Un posterior estudio sobre confianza
ciudadana en los medios de comunicacidn,
realizado por Parametria v publicado ¢l 5 de
mayo de 2006 en Excéisior, arrojé interesantes
resultados: el 48 por ciento de los entrevistados
considerd que los medios de comunicacién
masiva seguian siendo confiables; el 19 por ciento

afirmé lo contrario y el 29 por ciento menciond
gue eran mas o menos confiables.

En euanto a2 la confianza ciudadana en cada
medio de comunicacion, los resultados fueron los
siguientes:
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Mucho Algo

La televisién

4

29

{Los periddicos 11

32

{La radio 12

33

2L.as revistas

35

29

fEi Internet

42

Internet en las campaiias presidenciales

{os resultados de la primera gréfica permiten
reconocer ¢l incipiente desempefio de Internet
como medio informativo en el desarrollo de lag
campafias presidenciales. Ademds, de acuerdo
con la informacién registrada en Ia segunda
grafica, un considerable ndmero de ciudadanos
expresé su desconfianza en Internet.

De acuerdo con los resuitados que arroié el
Estudio AMIPCI de héabitos de los usuarios de
Internet en México 2006, en ese afio ¢f mimero de
usuarios de Internet en México mayores de seis
afios de edad ascendia a poco més de 20 millones.
Ademas, segin los resultados del referido estudio,
la contribucidn de Infernet en ¢l incremento que
registra la penetracion de los medios de
cormunicacién convencionales en poblaciones
urbanas ¢s muy significativa.

JPor qué entonces ia ciudadania expreséd tan
acentuada desconfianza en Internet? Entre las
variables que poseen ayudarnos a comprender ¢l
incipiente papel que observé Intermnet como
medio informativo en el desarrollo de las
campafias presidenciales, y la elevada desconfianza
expresada por la ciudadania, destacan el poco
uso de los sitios web de los candidatos
presidenciales, vy la intensa "propaganda negra"
contra Andrés Lopez Obrador, que de los medios
convencionales se extendié a Internet.

18

Es indispensable considerar ¢l pobre uso de
los sitios web de los candidatos presidenciales,
independientemente de las posibilidades que
efectivamente admite el inteligente empleo de
Internet, como Gtil medio de comunicacién,
destinado a propositos de proselitismo. Internet
puede ser utilizado como efective medio de
propaganda.

El estudio Una radiografia de los sitios web
de los candidatos presidenciales, realizado en
marzo de 2006 por el Centro de Estudios de
Usabilidad A.C., evalué el uso de los cinco
sitios web de los candidatos a la presidencia.
L.os obietivos del referido estudio fuerom:
determinar si dichos espacios son faciles de
usar; establecer si responden eficientemente a
las necesidades de los ciudadanos que los
utilizan; conocer si permiten realizar
eficazmente las acciones y tareas que el usuario
requiere; identificar si el usuario se percibe
satisfecho al consultar la informacidn
contenida en los sitios web de los candidatos
presidenciales. Las variables analizadas fueron:
desempefio general del sitio web; arquitectura
y navegacitn; contenidos; propuestas del
candidato; interaccion con los ciudadanos. Los
resultados de la evaluacion de los sitios web de
1os candidatos presidenciales, en escalade 1 a
10, donde 1 representa pésimo y 10 excelente,
fueron los siguientes: '
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Television abierta
Television de paga
Diarios

(lunes a domingo)
{ectores

Revistas mensuales
Cine

(altimos 30 dias)

/ Internet

Televisidn ahierta ¢ Internet
Television de paga e Internet
Diarios ¢ Internet

Revistas e internet
Cine e Internet

Incremento
.76 puntos
14,20 puntos
15.90 puntos

17.30 puntos
14.40 puntos

Propaganda negra

La "propaganda negra" fue la desafortunada
constante en el desarrolio de las campafias
presidenciales. E1 PRD e importantes medios
informativos el semanario Proceso, por ejemplo-,
denunciaron la participacién del consultor
espafiol Antonio Sola en la campaifia de Felipe
Calderdn, responsabilizando & Sola de ser el
autor intelectual de la propaganda negra contra
1.6pez Obrador.

I.a propaganda negra contra Lépez Obrador fue
denunciada en el alegato que los representantes
de Loépez Obrador y del PRD presentaron al
Tribunal Electoral del Poder Judicial de la
Federacion:

El vesultado de la contienda del 2 de julio no
podra entenderse si deja de analizarse el
papel que jugé en el voto de los electores la
Hamada "propaganda negra” que le atribuye
al PAN. En su alegato juridico ante el Trife,

el PRD cita con ese tipo de propaganda, el
FPAN "coacciond la voluntad" de los electores
con miles de spots por medios electronicos, por
mensajes en Internel, con propaganda impresa
y con Hamadas telefonicas en las que siempre
buscé presentar a Andrés Manuel Lipez
Obrador como un politico al que el PAN
atribuyé ser un "peligro” para Meéxico,
acusandolo de "intolerante”, "mentiroso”, de
haber "endeudado” al Distrito Federal, de
actuar igual que el presidente de Venezuela,
Hugo Chavez. A manera de prueba, también, el
PRD sefiala que "una vez que se comenzé a
difundir la campafia negra por el PAN,
comenzé a reducirse la diferencia en las
preferencias electorales, que al principio de la
campana favorecta por, al menos, ocho puntos™
a Andrés Manuel Lopez Obrador. Asimismo,
acusa al IFE de no haber intervenido ni en
tiempo ni en forma para frenar este tipo de
propaganda en contra de Andrés Manuel
Lopez Obrador y de hacerlo solo hasta que el
Tribunal Federal Electoral se lo ordend.
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Incurricron en reprobables practicas de
"propaganda negra" a través de Internet, tanto
miembros activos de partidos politicos,
simpatizantes independientes, aficionados a la
informdtica y numerosos hackers dispuestos a
servir al mejor postor. En por lo menos seis
ocasiones, ¢l sitio web de Andrés Manuel Lopez
Obrador fue objeto de intrusiones de hackers.
Tres dias antes de las elecciones del 2 de julio, ¢l
sitio web de Lopez Obrador fue blanco de las
acciones de hackers.

Una intensa confrontacion se libro a traves de
blogs desarroliados entre simpatizantes y
enemigos de Lopez Obrador, destacando, por
un lado, El sendero del peie al 2006
[ httpv/senderodelpeie blogspot.corn/], y ¢l otro, El sendero
del Mestas thitp/Awww.senderodelmesias.blogspot.cony/|

l.os ciberguerrilleros al servicio de Felipe
Calderéon y el PAN emprendieron una intensa
campaiia de propaganda negra, cuyo objetivo fue
atemorizar a la ciudadania, describiendo un
panorama apocaliptico gue se viviria en México
de triunfar Lépez Obrador. Decian que se
desatarian estatizaciones, se perderian los mas

Sitios Web

hitn:/feww lopezobrador.org.mx

64 ' 4

35

.Desempefie -Arquitectura y (,{mzem dos
del we!r.ite navegaciéﬁ

Los hackers tavieron un rol protagénicoe
en ia camnpaia contra Lépez Obrador

clementales derechos, se sucederian
devaluaciones, se paralizaria la planta
productiva, resentiriamos una intensa fuga de
capitales, se¢ perderian miles defuentes de
trabajo, se deteriorarian las relaciones con los
Estados Unidos v se conswmarian incalificables
agravios a la Virgen de Guadalupe.

-Interaccién con  Evaluacion
1es cindadanes  global

Pro;mestas
25 s
33 ' 48

3.3 4.7

4.1 4.7

4.4
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El estrecho margen de fos resuitades

alimenté ¢l rumor del fraude

En las acciones de "propaganda negra" a
través de Internct destacaron las siguientes
cuentas de correo: efelipe@df.pan.org.mx,
boletin@felipe.org.inx, boletin@fundacion-
christiieb.org.mx, contacto@mexicohonesto.org
Entusiastas simpatizantes de Felipe Calderdon
promovieron cadenas con mensajes contra Lépez
Obrador. Grupo SocCivil {gruposoccivil@yahoo.comy],
por ejemplo, afirmé contar con pruchas sobre los
deiitos en los cuales incurrié Lopez Obrador para
asegurar ¢l financiamiento de su campafia
presidencial, La liga hacia ¢l sitio web en ¢l cual
supuestamente  podian  consultarse  tan
contundentes prucbas [hitp:/soccivil2.c.topica.com/
maaeV9NabrBeuburKLgcaeQzcY/] nunca
funcioné. Grupo México [grupe.libertad@gmail.com]
advertia sobre la inminente devaluacion de la
moneda tras el triunfo de Lopez Obrador,
destacando supuestas irregularidades de Lopez
Obrador en ¢l manejo de las finanzas del Distrito
Federal. Correos electrénicos que partian de la
cuenta [ernestogranjal06@hotmail.com}
denunciaron que Lopez Obrador deseaba acabar
con el "mito y fanatismo guadalupano”.

El boletin Yo influyo reunié una extensa coleccidn de
ensayos de critica politica con frecuentes descalificaciones
a Lopez Obrador. La Fundacién de Estudios
Urbanos y Metropolitanos Adoifo Christlieb
Ibarrola [hitp:/fwww.fundacion-christlieb.org.mx/]
también se distinguid por sus acciones en materia
de propaganda negra contra Lépez Obrador,

Ademas, a través de una auténtica avalancha de
correos electrénicos circularon todo tipo de
imdgenes, chistes, rumores y majaderias entre
simpatizantes de Lépez Obrador y Felipe
Calderdn.

La larga noche de un dia dificil

L.a noche del 2 de julio de 2006 fue imposibie
determinar al ganador de la eleccién presidencial,
El 7 de julio, Luis Carlos Ugalde, presidente del
Instituto Federal Electoral, decidid anticiparse al
Tribunal Flectoral del Poder Judicial de ia
Federacidon, y procedié a declarar a Felipe
Calderdn, candidato del Partido Accidon Nacional
(PAN), ganador de la eleccidn presidencial con
15 millones 284 votos (35.89 por ciemto de los
votog validos), frente a 14 millones 756 mil 350
(3531 por ciento) de Andrés Manuel Lopez
Obrador. La diferencia enfre ambos candidatos
fue de tan solo 243 mil 934 sufragios {0.58 por
ciento).

Los saldos de tan cerrada votacién y los
excesos incurridos en materia de “propaganda
negra®, indudablemente, erosionaron la
credibilidad en algunas instituciones y, sin duda
alguna, polarizaron a amplios sectores de la
sociedad.

El mapa del! poder visible, resultante del
domingo dos de julio es el siguiente:
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E} mapa invisible, ¢l mapa del poder real en
Mexico, en camnbio, es muche mds compleio. Los
verdaderos actores suelen penmanecer agazapados v
solo mrumpen cuando puweden incrementar oS
privilegios obtenidos. Denise Dresser, destacada
investigadora y periodista, nos revela vn hecho
decisivo en la campafia por Iz presidencia;

Quizas et tipping point -el punio de guiehre-
como lo Homarla Malcolm Gladwell, ocurric
enado Felipe Calderon decidio apoyar la ley ol
v como estaba. Cuando dio instrucciones a o
bancadn del PAN ol Senado en ese sentido,
Pocas cosas tan dolorosas en este episodio,
como contemplar la cara desencajada de vorios
senadores del PAN cuando solieron de la
reunion con Héctor Larios, donde se les dijo que
Felipe necesitaba remontar los diez purtos de
distancia gue lo separaban de AMIQ. Y que
para elfo era necesario que se le fratara bien en
"La Parodia”y "El privilegio de mandar.

El jueves 30 de marzo de 2006, el Sepado de Ia
Repiblica finalmente aprobé la lamada "Ley Televisa”,

la cual fue prblicads en ef Diaric Oficial de la
Federacion, Ll 4 de mayo, 47 senadores
presentaron anite la Suprema Core de Jusiicia
una solicitud pars que las reformas a las leves
federales de Radio vy Televisidn, v
Telecomunicaciones fueran declaradas
inconstitucionates. Los Hamados barones de la
democracia s¢ han coavertide en electores
peligrosos, No sera facil poder conteneries,
Ademds, el presidente Felipe CalderOn nene una
gran deuda con ellos.
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